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CHAPTER 1 

Nilüfer CANÖZ 

Introduction 

It is impossible for public relations, which help establish and maintain 

mutual communication, acceptance, cooperation, sympathy, and a positive 

image between an organization and its target audience, to remain unaffec-

ted by the social, economic, and technological developments occurring 

globally. As a matter of fact, new perspectives, new definitions, new appli-

cation areas, new tools and methods have emerged in public relations as a 

result of each development. However, it can be said that the most impor-

tant development that has affected public relations the most is the emer-

gence of the internet. 

The internet, which emerged in the 1960s, began to become widesp-

read in the 1990s, and with its rapidly increasing impact and number of 

users, it has caused many changes around the world. The internet, which is 

used by more than 66% of the 8.08 billion people living in the world (Digi-

tal 2024 Quarterly Statshot Reports), is seen as the most important com-

munication tool today. The internet is an important tool that affects socie-

ties, changes interpersonal relations, reshapes communication, creates the 

necessity to reconsider the management approaches of institutions and 

organizations, and causes the concept of digitalization to enter our lives. 

Digitalization can be defined as the transformation of traditional struc-

tures (which could include societal structures, communication processes, 

relationships, business processes, etc.) through digital technologies (such 

as the internet, artificial intelligence, mobile devices, etc.), thereby creating 

the opportunity for much faster and more effective access to information, 

services, and products. With the digitalization that emerged as a result of 

technological developments, a new era has begun and its impact has mani-

fested itself in almost every field. Education, health, finance, production, 

marketing, sales, advertising and public relations are some of these fields. 

Institutions and organizations serving in these fields have had to keep up 

with this digital transformation and have felt obliged to change or redesign 
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work of public relations professionals and help public relations practices 

reach much wider target audiences. 

As a result, in this digital age we live in, in order to survive, to differen-

tiate from competitors, to be successful, it is necessary to follow the tech-

nology, to keep up to date and adapt, and to fulfill the digitalization func-

tion of public relations as in every field. 
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CHAPTER 2 

Kadir CANÖZ 

Introduction 

Although the concept of ―digital public relations‖ first emerged with 

the invention of the internet and the establishment of organizational web-

sites, its real development and diversification occurred after the advent of 

Web 2.0 technology. 2.0 technology has eliminated the unidirectionality of 

the internet and revealed its interactivity feature, leading to the emergence 

of internet-based applications and the inclusion of new channels called 

social media in human life. Likewise, today's people see social media as the 

most reliable mass media and the most reliable source of information 

(Çerçi, Canöz & Canöz, 2023: 343) The use of these innovations in public 

relations has given rise to the term ―Digital Public Relations.‖ Digital Pub-

lic Relations involves conducting traditional public relations activities 

using internet-based digital tools and disseminating these activities thro-

ugh digital platforms. 

Digital Public Relations (DPR) is defined as the use of digital and social 

media technologies to manage an organization‘s awareness, understanding, 

reputation, and brand through purposeful exposure via digital media 

(www.marketing-teacher.com). It includes publishing online newsletters 

to inform target audiences and leveraging internet news networks to 

spread updates about an organization‘s services or those services themsel-

ves to stakeholders (Gifford, 2010: 63). DPR offers several advantages over 

traditional public relations practices, including (Bremner, 2024): 

- Time savings compared to traditional public relations practices, 

- Providing scalability to public relations efforts, 

- Providing the most accurate and up-to-date information in the market 

with the greatest and most reliable certainty, 

- Enabling teams and brands scattered across the globe to collaborate. 

The objectives of Digital Public Relations fundamentally overlap with 

those of traditional public relations. The main difference lies in the use of 
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CHAPTER 3 

İhsan ÇAKIR 

Introduction 

Since the beginning of the 21st century, the digital revolution has led to 

profound changes in many fields with the rapid development of internet 

technology. The public relations sector, which is one of the fields affected 

by these changes, has experienced a transition from traditional methods to 

digital methods. This transition process has necessitated the reassessment 

of communication strategies used in public relations activities and the ef-

fective use of the opportunities offered by the digital environment. Digital 

transformation has brought along the need for the public relations sector 

to adapt to the changing habits of target audiences toward digital plat-

forms. Changes in the behavior and preferences of the target audience due 

to the impact of digitalization have made it even more important to carry 

out public relations activities on digital platforms. As Özgen (2019, p.21) 

stated, to successfully manage these changes, public relations professionals 

need to analyze the target audience in detail. This situation has made it 

necessary to harmonize communication strategies and applications with 

the digital world. In today's communication environment, advanced digital 

skills and strategies are becoming increasingly important for public relati-

ons activities to be successful. In this context, it is predicted that applicati-

ons developed with artificial intelligence algorithms can be of great help to 

public relations professionals. 

The use of artificial intelligence carries both big opportunities and vari-

ous risks in the sectors it transformed. As persons like Stephen Hawking 

and Elon Musk have stated, the direction of development of artificial intel-

ligence and its potential effects has uncertainties and these uncertainties 

come with some risks (Önder, 2020, p.3). For this reason, the future of 

artificial intelligence technology is often discussed with fear scenarios and 
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limits need to be set on how to utilise the power of the tools. While this 

situation emphasises the power of artificial intelligence tools to shape and 

change the public relations profession, it also shows that it has become a 

controversial issue. 

This situation, which is an important issue for researchers and public 

relations professionals, can be considered as a study that will contribute to 

the literature and serve as a source for future research. In conclusion, it 

should not be forgotten that studies on the role and effects of artificial in-

telligence in digital public relations can fill an important gap and shape the 

future of the sector. 

―If public relations activities are carried out using artificial intelligence 

tools, who or what will be held responsible for the results?‖ 
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CHAPTER 4 

Ayşe Gedikçi ÖNDOĞAN 

Introduction 

The communication activities conducted by organizations with their in-

ternal target audiences are referred to as internal communication. Within 

internal communication, adopting applicable, modern, and innovative app-

roaches that encompass collaboration and information exchange activities 

is crucial. Establishing and sustaining a communication system based on 

mutual understanding in an environment with individuals possessing vari-

ous characteristics, cultures, and expectations is necessary for creating a 

trustful atmosphere (Hola & Pikhart, 2014: 167). In this context, public 

relations practices that distinguish internal communication from mere 

information transfer and collaboration functions, and instead transform it 

into a tool for enhancing employee relations, mutual understanding, and 

participation, come to the forefront. 

Communication systems shaped by human experience are evolving 

with the influence of technology (Crowley & Heyer, 2019: 10). Despite 

advancements in automation and communication systems, the key element 

for success and stability in internal communication, where the human 

element is at the forefront, is the employees of the organization. By incor-

porating digital media applications, which affect the functioning of institu-

tions as well as the lives of individuals, into internal communication sys-

tems, it is aimed to increase their effectiveness as well as their use. As the 

use of digital media applications in internal public relations increases, it is 

important to determine their effects on internal communication. This 

study examines the relationship between internal communication and digi-

tal public relations practices. By evaluating the positive and negative im-

pacts of digital public relations applications on internal communication, 

the study aims to provide a valuable resource for those working in the fi-

eld. 
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ropriate tools. Leveraging digital public relations applications to accelerate 

communication processes, enhance message effectiveness, and gain emp-

loyee support is crucial for internal communication success. 

The support received from digital applications is increasing day by day 

in public relations activities carried out for different purposes such as get-

ting to know employees and learning their demands, as well as corporate 

purposes such as informing, educating and guiding in internal communica-

tion. It is important to use digital public relations tools and applications 

correctly and competently to enhance the quality and efficiency of the 

communication process. Being aware of both the advantages and risks as-

sociated with digital public relations tools is essential for maintaining the 

effectiveness and efficiency of internal communication activities. 
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CHAPTER 5 

Nazife KARAMAN 

Introduction 

In today's world where it is impossible to stay away from the digital 

world, it is almost mandatory to follow and keep up with technological 

developments. Digitalization is present in every area of life, from education 

to health, from civil defense to economy. The progress made by the inter-

net and communication technologies takes communication to very diffe-

rent dimensions. It also affects societies and makes social orientations pos-

sible. 

Technological developments in the field of communication have also 

changed corporate communication strategies and methods. Since the 

1980s, traditional media tools have been replaced by digital media tools. In 

recent years, technological determinism has changed every discipline, plat-

form, sector, business and understanding. In the 2000s, digital change star-

ted to make itself felt more and more and every field had to adapt itself to 

the digital change and transformation process. Social media, which is at the 

center of communication today, has become the most effective communi-

cation tool of the 21st century and has displaced other communication 

tools. The basis of this revolutionary innovation is the realization of two-

way communication faster, at lower costs and more consistently (Dilsiz, 

2022, p. 5). 

Internal public relations activities play an important role in maintaining 

the continuity of organizations. Digital public relations applications, which 

are used all over the world, are also used in internal public relations activi-

ties today. The impact of digitalization on internal public relations activi-

ties is mostly positive. Digital public relations provides fast, easy, interacti-

ve, economic and timeless interaction between the organization and its 

employees. It is needed to mention that the negative aspects of digitaliza-

tion in internal public relations efforts, it can be said that it creates situa-

tions where face-to-face communication loses its impact, and real emotions 
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tion facilitates instant connection and the transmission of messages in 

electronic environments. Since there are no time and space constraints, 

mobile devices have made it possible to use the internet anytime and 

anywhere. Another important development is social networks, which enab-

le two-way communication via the internet. As a result of their widespread 

use, social networks have started to be used in in-house public relations 

activities and as an internal communication tool (Peltekoğlu, Askeroğlu, 

2020, p. 6). 

Internal digital public relations activities are implemented through dif-

ferent communication channels. The most commonly used ones are corpo-

rate websites, e-mails and social media networks. Especially in this period 

when social media tools are used intensively, organizations make effective 

use of social media applications to reach their employees and target au-

dience. With the inclusion of artificial intelligence, one of the developing 

structures of digitalization, in the field of public relations, applications can 

reach different dimensions. By preventing digital technologies and digital 

communication from being conceptualized as a new medium of public rela-

tions only and evaluated on the basis of improving effectiveness from a 

managerial and functional perspective, studies aimed at developing digital 

public relations applications and using them more efficiently for organiza-

tions and their personnel will add significant richness to the field of in-

house digital public relations. 
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CHAPTER 6 

Deniz Özer ALPER 

Introduction 

Being ―real-time‖ in the context of public relations requires responding 

to a situation within minutes, adapting to innovations in a short time, 

making regular and continuous communication and relationships, and 

protecting corporate values while doing so. It is possible for institutions to 

produce instant solutions to the feedback from their stakeholders, to de-

velop and improve services with a real-time behavior. This is an opportuni-

ty for institutions to follow up customers and learn their expectations and 

problems. Today, reaching the target audience with traditional ways of 

advertising, marketing or public relations is no longer an advantage in it-

self. Being closer to the target audiences and listening to them has become 

much more important. Institutions have to rely on research, planning and 

teamwork to implement real-time communication. It is important for in-

ternal stakeholders to be responsible and take initiative, to act proactively 

for the decisions made and the steps taken. Employees in institutions with 

a real-time understanding have a sense of responsibility. They can provide 

real-time guidance to the consumer when necessary. This understanding is 

more difficult to realize in environments where authoritarian leaders are 

present. Because real-time communication does not develop in a control 

mindset. Initiative managers and employees should offer real-time guid-

ance when needed. 

Being real-time is the ability to instantly interact with audiences, and in 

real-time relationships, time is always now. As communication develops in 

real time, the consumer improves his/her sense of trust positively by re-

ceiving the right messages from the primary source. It is a strategy that 

focuses on responding quickly and timely to events such as breaking news, 

consumer movements, and current issues. The purpose of being real-time 

is to provide the consumer with access to the products, services and infor-
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during a crisis. A detailed plan for well-trained employees and real-time 

crisis management creates a positive image through a controlled commu-

nication process. Real-time communication has become a natural process 

today, when we carry out many conceivable tasks such as shopping, chat-

ting, visiting museums on the other side of the world, holding business 

meetings, and marketing through social media and the internet. If institu-

tions know what to do about it, they are aware of a huge opportunity. The 

first step being in real-time is web pages. Today's communication doors, 

which are always open in every way, require real-time communication. 

Mobile devices are one of the most popular for building real-time relation-

ships. The fact that social media is widely accepted as an effective media 

for public relations activities and the opportunities it has to perform real-

time behavior support this effect positively. 

In general, real-time public relations strategies are based on the effec-

tive use of social media and digital platforms. Instant feedback mecha-

nisms, crisis management, mobile application services, sponsorship, social 

responsibility increase customer satisfaction and help to establish strong 

ties with the community. This strategic approach ensures that brands 

maintain their competitiveness in the sector and continuously increase 

their brand value. 

Being able to connect with the target audience in real time is more than 

just acting with a marketing plan. Identifying needs and finding quick solu-

tions is possible with good social listening. Being actively present on social 

media is a strategic step that affects the positioning of the brand in the 

mind of the target audience, increasing brand awareness and strengthening 

the reputation. 

 

References 
Akbarpour, N., Haranaki, M. K., Mehrani, H., Gharibnavaz, N. & Sharif, M. H. (2020) A 

Design of Strategic Real-Time Marketing Model in Smart Cities Based on the In-

ternet of Things in the Fourth Industrial Revolution, International Journal of 

Nonlinear Analysis and Applications, 11(özel sayı) 339-349. doi: 

10.22075/ijnaa.2020.4607 

Alikılıç, Ö. A. (2011) Halkla İlişkiler 2.0 Sosyal Medyada Yeni Paydaşlar, Yeni Teknikler 

Efil Yayınevi, 2011 1. Baskı: Ankara. 

Bates, P. ―Why Public Relations Should Play a Role in Your Social Media Marketing‖ 

https://csic.georgetown.edu/magazine/public-relations-play-role-social-media-

marketing, (Access Date: 15.05.2024). 

Bernays, E. L. (2012) Public Relations Snowball Publishing, United Kingdom. 

Buhalis, D. & Sinarta, Y. (2019) Real-time co-creation and nowness service: lessons from 

tourism and hospitality, Journal of Travel & Tourism Marketing, 36:5, 563-582, 

DOI: 10.1080/10548408.2019.1592059 



Digital Public Relations | 155 

 

online press releases and online magazines, on their websites with the 

objective of creating a positive image and ensuring its long-term durability. 

In addition to online newsletters and magazines, activities that can positi-

vely impact an organization's image, such as social responsibility initiati-

ves, business sponsorships, and commercial films, are also shared on cor-

porate websites. Furthermore, businesses that wish to emphasise the qua-

lity phenomenon, which is the most significant factor influencing corporate 

image, in the digital domain disseminate quality certificates, awards and 

user comments on their websites. In order for target audiences to obtain 

comprehensive information about the business and brand without physi-

cally visiting the establishment, numerous organisations endeavour to pro-

vide a genuine experience in a virtual setting through the utilisation of 

360-degree videos. 

In addition to contributing to their image, businesses should proacti-

vely utilize digital communication tools to prevent the erosion of their re-

putation. The dissemination of unsubstantiated information and misin-

formation in the digital domain can potentially transform into a significant 

crisis for the brand. Consequently, businesses are advised to adopt a stra-

tegic approach to search engine optimization (SEO) with the guidance of 

experts. This enables businesses to integrate with social media and 

promptly address any potential crises. 

In order to communicate effectively with their target audiences in the 

digital world, businesses that wish to perform online image management 

successfully must adapt to digital tools, announce news and projects that 

will attract the attention of their target audiences in these environments, 

and organize and implement projects that will affect them in the virtual 

environment. 
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CHAPTER 8 

Sayinur ŞAKI 

Introduction 

Developments in information and communication technologies have 

led to significant changes in the business world. One of these changes can 

be seen in public relations activities that act as a bridge between the orga-

nisation and its target audience. Public relations activities, which include 

many practices such as social responsibility, sponsorship, lobbying, crisis 

management, corporate advertising, reputation management, corporate 

identity, international public relations, corporate image, media relations, 

internal public relations, marketing public relations and problem manage-

ment, have had the chance to be carried out in digital environments thanks 

to the opportunities offered by internet technologies. This situation has 

provided the prevalence of practices called ―digital public relations‖ in the 

literature. Organisations carry out various public relations activities in the 

digital environment in order to communicate with their target audiences in 

a two-way and interactive manner. One of the most common and promi-

nent of these is ―corporate digital responsibility‖ activities. Organizations 

aiming to prove that thay are socialy responsible to the public and thereby 

gain their trust and sympathy have largely shifted their traditional corpora-

te social responsibility activities to the digital environment. These activi-

ties, called corporate digital responsibility, include the responsibilities that 

organisations should undertake with the transition to digital. 

Within the scope of this chapter, firstly the concept of digital public re-

lations is mentioned for a better understanding of the subject, then corpo-

rate social responsibility, which constitutes the main subject of the study, 

the benefits of corporate social responsibility, the dimensions of corporate 

social responsibility, the types of corporate social responsibility and corpo-

rate digital responsibility are explained and sample applications are given. 
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CHAPTER 7 

Seval ÜRKMEZ 

Introduction 

Public relations are generally planned and systematic communication 

activities that act as a bridge between an organization and the target au-

diences it wants to influence. Institutions and organizations make use of 

various communication tools to promote their products/services, to create 

and maintain a corporate image, and to transfer public relations activities 

such as social responsibility and sponsorship to the public. Since the emer-

gence of the concept of public relations and the acceptance of its importan-

ce by institutions, almost every institution has taken care to use communi-

cation tools effectively. 

Within the scope of public relations activities, companies initially acti-

vely used traditional communication tools such as television, radio and 

newspapers. The advent of internet-based technological tools and the sub-

sequent development of Web 2.0 and now Web 3.0 technology has undo-

ubtedly transformed the communication tools used in the field of public 

relations. Indeed, in the 21st century, which is often referred to as the ―age 

of technology,‖ smartphones, which are widely used by the general public, 

contain a plethora of tools. Nowadays, smartphone users can quickly ac-

cess various reviews of any product or company. In light of the crucial role 

that preferability plays for institutions and organizations in the contempo-

rary global context, it has become imperative for these entities to proacti-

vely engage with digital communication tools. The term ―digital public 

relations‖ is defined as the utilisation of novel communication technolo-

gies within the context of public relations activities conducted by instituti-

ons and organisations. It is a crucial strategy for businesses aiming to en-

hance their preferability by differentiating themselves from their competi-

tors. The utilisation of digital public relations tools enables businesses to 

undertake promotional activities, cultivate a favourable image among con-

sumers and contribute to their corporate reputation. 
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viduals and obtain more visibility than traditional corporate social respon-

sibility activities. At the same time, the impact of the cost factor, which 

constitutes one of the biggest obstacles in the process of implementing 

corporate social responsibility activities, is reduced thanks to the campa-

igns carried out digitally and paves the way for a large number of organisa-

tions to engage in corporate digital responsibility activities. The examples 

given in the chapter are proof of the prevalence of corporate digital respon-

sibility campaigns. 
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CHAPTER 9 

Özkan AVCI 

Introduction 

Lobbying is a set of activities undertaken by particular interest groups 

to influence government decisions, shape public opinion and gain legitima-

cy. Lobbyists seek to achieve their goals through methods such as provid-

ing information, persuasion and political support. Lobbying in digital pub-

lic relations (PR) is an attempt to achieve these goals through digital plat-

forms. 

Digital lobbying is a strategy that uses digital platforms to influence 

government policy and legislation. It is used in most countries as an effec-

tive tool to achieve important goals such as communicating with legislators 

and shaping public opinion. With lobbying activities conducted through 

digital platforms, access to target audiences has become easier, and the 

activities carried out have become more traceable and understandable. In 

this direction, the study will explain the concept of lobbying, lobbying 

methods, the transformation of lobbying activities from traditional to digi-

tal and lobbying activities in digital PR. 

Lobbying 

Lobbying has existed in various forms throughout history. Origins of 

lobbying in the modern sense date back to the 19th century. The origins of 

the term lobbying can be traced back to the Greek and Roman forums. 

Both senators and plebeians would try to influence for or against the daily 

issues discussed in the forums. The Magna Carta of 1215, signed by barons 

lobbying King John of England, is one of the earliest examples of lobbying. 

Today, the lobbying industry is often criticised, particularly because of alle-

gations of corruption. Therefore, various regulations and codes of ethics 

have been developed to ensure transparency and accountability of lobbying 

activities. Lobbying is regulated in different ways in different countries. 

While the United States of America (US) has strict regulations and manda-
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cesses and promotes democratic integrity (Puranik et al., 2022: 31). A 

transparent, ethical and accountable approach to lobbying is necessary to 

gain public trust, act in the public interest and contribute to democratic 

processes. In this direction, the mechanism established by the European 

Union provides a good example of tracking lobbying activities in the digital 

environment and transparency. 

The transformation of PR methods through digitalisation has had a 

particular impact on traditional lobbying, and the limits of traditional 

methods have been extended by social media-oriented opinion-forming 

activities, action-oriented lobbying with digital participation, information-

sharing and persuasion-oriented lobbying, and lobbying supported by big 

data and artificial intelligence. 

Although digital lobbying methods have advantages over traditional 

lobbying in terms of wider impact, lower costs, ease of measurement with 

advanced technological tools, personalisation, feedback and speed, tradi-

tional lobbying methods are still actively used, especially to put pressure 

on legislators. For instance, engaging in direct discussions with a member 

of parliament can be more effective in providing information and persuad-

ing than using emails or text messages However, the advantages of digital 

lobbying are underlined by the fact that the power of social media can be 

used to create public pressure with a wider public base. This situation 

shows that today, it is essential to support traditional lobbying methods 

with digital lobbying activities, and both may be necessary depending on 

the maturity of the conditions. Therefore, the adaptation of traditional 

methods and tools to digitalisation has become an indispensable element 

of democratic processes in lobbying activities aimed at influencing deci-

sion-making processes, acting within the framework of ethics and trans-

parency, which are among the basic principles of PR. 
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CHAPTER 10 

Birol BÜYÜKDOĞAN 

Introduction 

In the contemporary business environment, most companies, whether 

family-owned or corporate, endeavor to adopt a modern management ap-

proach. In such an environment, where competition is fierce and things 

will become even more complex with artificial intelligence, it would not 

have been possible to implement any other style. 

The subject of management has manifested itself in a multitude of 

forms in a multitude of locations with the advent of writing. When it 

comes to management, it is sometimes understood as a process, some-

times as the elements that make up this process, and sometimes as a col-

lection of knowledge that managers can use (Koçel, 2018, p. 89). The book 

―The Art of War‖, written 2500 years ago by the Chinese General Sun Tzu, 

focused mainly on how to manage armies and to some extent countries, 

while also focusing on a strategy to ―win the war without fighting‖ (Tzu, 

2014). Similarly, The Republic, written 2500 years ago by Plato, while re-

vealing the critical points in the management of the state, also listed the 

qualities that should be found in the managers who will perform the act of 

management (Plato, 2020, p. 107). 

Machiavelli, who wrote the book The Prince 500 years ago, makes gov-

ernance a little more ruthless and states that remedies, including burning 

and destruction if necessary, can be produced to govern with an approach 

also called Machiavellianism (Machiavelli, 2020). Crisis management, 

which is the subject of this study, should be evaluated from the same per-

spective and should focus on the philosophy of defeating the crisis before it 

happens. One of the most important pillars of crisis management is crisis 

communication. Crisis communication constitutes one of the main sub-

jects of public relations activities in businesses. The digitalization of public 

relations and the fact that an important part of this digitalization takes 

place through social media requires crisis communication management to 
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CHAPTER 11 

Zeynep EKMEKÇİ 

Introduction 

In the twenty-first century, mass media plays an important role in 

shaping the public sphere as well as strengthening their own institutional 

assets. Especially because of the internet becoming commercial, the pro-

cess of mutual interaction has accelerated and accelerated. It has become 

possible for global industries to increase their competitiveness by using 

communication technologies. Therefore, digital media have become im-

portant channels as an area for organizations that emerge to produce profit 

or services to manage this competition process. In particular, the interac-

tive, instant feedback, versatility, globality, instant news and information 

flow offered by Web 2.0 technology, and the ability to create virtual com-

munities make digital environments attractive for organizations. 

To understand why public relations and corporate advertising activities 

are important in digital environments, it will be instructive to look at the 

research conducted by Turkish Statistical Institute (Turk Stat) on the in-

ternet usage of businesses. According to the Research on the Use of Infor-

mation Technologies in Enterprises conducted by the Turkish Statistical 

Institute, the rate of enterprises with internet access was determined as 

96%. 40.2% of these enterprises use social media applications, and the 

most preferred social media platforms are networks such as Facebook, 

LinkedIn, Xing with 89.1%. The website ownership rate is 55.9%, with the 

highest rate of 90.1% recorded among enterprises engaged in ―information 

and communication‖ activities. The rate of e-sales is 18.2%, and when ana-

lyzed by economic activity groups, the highest e-sales rate of 39.5% is ob-

served in enterprises engaged in ―accommodation and food services‖ activi-

ties. Enterprise Resource Planning (ERP) software usage is 29.7%, while 

Customer Relationship Management (CRM) software usage is 12.1%. The 

use of paid cloud computing was 48.2% in enterprises with 250 or more 

employees, and the rate of enterprises using artificial intelligence was 

5.5%. In the light of all these data, it is seen that businesses are aware of 
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communicate directly and instantly with the target audience creates a posi-

tive environment for the image studies of organizations. However, on the 

other hand, the fact that digital channels can reach too many people at 

once can also cause the inability to manage the crisis in case of any crisis. 
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CHAPTER 12 

Mahmut Mert ASLAN 

Introduction 

Digitization, which provides instant access to large segments of society 

and the world, has not only facilitated the enhancement of corporate repu-

tation but also reduced communication costs. Nowadays, there is an op-

portunity for easy, instantaneous, low-cost, and simultaneous communica-

tion between businesses and their target audiences. Consumers can ins-

tantly access products and services with an Internet-connected phone, sha-

re both positive and negative reviews, and even engage in manipulations 

(Çelebi, 2020: 110). Thus, digitalization and the concept of ―reputation‖ 

are no longer limited to individuals. It is clear that in such a world, reputa-

tion is of great importance and value, not only at a social level but also at a 

corporate level. Moreover, it should be noted that the primary factors inf-

luencing the formation or dissolution of reputation are the social environ-

ment and stakeholders. 

The concept of corporate reputation is known to represent an abstract 

value composed of the judgments, thoughts, feelings, impressions, and 

comments of all groups referred to as ―stakeholders,‖ rather than material 

existence. Its defining feature is its measurability. In measuring corporate 

reputation, both the organization‘s past practices and actions and its plans 

and visions are examined. This enables the assessment of a company's re-

putation and level of respect within society. 

Corporate reputation is what sets an organization apart from others or 

makes it superior. From this perspective, it is understood that corporate 

reputation holds strategic importance in an environment of intense compe-

tition. Consequently, it becomes evident that building a corporate reputa-

tion is not an easy task. Reputation can be earned over a long period but 

lost in a short period. Therefore, it is clear that organizations concerned 

with their reputation must maintain principled, consistent, reliable, ho-
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that the digital revolution initiated an interactive and transparent relati-

onship model between organizations and their target audiences. 

One of the most significant developments in the transformation of 

communication strategies, as necessitated by the digital age, is related to 

online corporate reputation management. Reputation management, as a 

public relations activity, involves a set of strategies used to positively influ-

ence stakeholders and the public‘s perceptions of an organization. It is the 

process of monitoring and managing the organization‘s online presence. 

Improving, enhancing, and developing the public perception of the organi-

zation, or its reputation and image, allows it to stand out among competi-

tors and attract new customer segments. More importantly, corporate re-

putation management in contemporary public relations is conducted enti-

rely through digital media. 

Despite the numerous benefits, conveniences, and advantages that digi-

tal public relations offer compared to traditional media, online corporate 

reputation management, which has become the sole method, also comes 

with its unique challenges. One of the most significant challenges is the 

rapid, transparent, and interactive nature of relationships between organi-

zations and the public in the new era. In other words, digital communica-

tion channels have imposed heavy public scrutiny and pressure on all or-

ganizations. Consumers have evolved from passive readers, listeners, and 

viewers to active participants who give instant feedback, intervene, com-

ment, criticize, voice their requests and complaints, and share content. 

Therefore, there is no doubt that companies with a high level of awareness 

and sensitivity regarding online corporate reputation management and 

who develop public relations activities in line with the spirit of the digital 

age are significantly more advantageous and durable in the market compa-

red to their competitors. 
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CHAPTER 13 

Özer SİLSÜPÜR  - Büşranur KAYIKÇI 

Introduction 

For organizations to sustain their existence and preserve their reputa-

tion during time of crisis, it is crucial to prepare an effective crisis commu-

nication plan and manage communications according to the plan. Especi-

ally during the crisis, the need for accessing information becomes more 

evident. Throughout this process, maintaining communication with stake-

holders affected by the crisis is essential, and all communication channels 

should be actively used to provide on-time updates. 

Effective crisis communication goes beyond controlling the crisis pro-

cess and carries the potential to transform it into an opportunity to 

strengthen the organization‘s reputation. During this process, it is impor-

tant to share complete and accurate information and to address stakehol-

ders‘ concerns with understanding. In crisis management, the fundamental 

principle is conducting an open communication. Successfully managed 

open communication can enhance the organization‘s credibility and mini-

mize negative impacts. Negligence or sharing misinformation in crisis ma-

nagement might result in a loss of trust among stakeholders. During the 

crisis showing sensitivity and a human-centered approach are also impor-

tant. Respecting stakeholders‘ concerns during the crisis shows that the 

organization empathizes with stakeholders and takes responsibility. 

Corporate image refers to the thoughts, feelings, and information that 

arise in the minds of stakeholders as a result of interactions with the insti-

tution, enabling clear perceptions about the institution. Companies alloca-

te large budgets and make significant efforts to enhance their image, con-

sidering the potential of a positive corporate image to foster trust, custo-

mer satisfaction, and loyalty. Conversely, a negative image can lead to cus-
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CHAPTER 14 

Ümmü Özlem ÇERÇİ* 

Introduction 

In today's world, where digitalization is accelerating and sustainability 

demands are increasing, digitalization and sustainability are two concepts 

that have gained great importance both in the business world and in soci-

ety. It is clear that the rapid changes brought about by the digital age and 

global environmental issues are driving the business world towards a sus-

tainability-oriented direction. Digitalization means the realization of busi-

ness processes, communication strategies and customer interactions thro-

ugh digital platforms. Digital public relations refers to the application of 

traditional PR methods in the digital environment and the execution of 

public relations activities through the tools offered by digital technologies. 

Social media, blogs, digital press releases, and online platforms are among 

the main tools of digital PR; these tools enable companies and organizati-

ons to quickly and effectively convey their messages to large audiences. 

Digital PR not only increases brand awareness, but also plays a critical role 

in managing brand reputation, handling crisis communications and 

strengthening customer relationships. In this respect, digital PR has beco-

me an important strategic tool for competitive advantage in the modern 

business world. 

Sustainability refers to a comprehensive approach with environmental, 

economic and social dimensions. Sustainable development aims to ensure 

social and economic development while meeting the needs of the present 

without jeopardizing the capacity of future generations to meet their own 

needs. For companies, sustainability means minimizing environmental 

impacts, fulfilling social responsibilities and improving long-term econo-

mic performance. In this context, it would be appropriate to say that effec-

tive communication of sustainability strategies and disclosure to stakehol-

ders is one of the key elements of a successful sustainability program. 

The successful integration of digital public relations and sustainability 

concepts offers modern organizations the opportunity to create a stronger 
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result, digital public relations strategies have become an important com-

ponent of sustainability communication. 

In this study, the impact of digital public relations strategies on achie-

ving sustainability goals is analyzed through the OMO brand's ―Dirt is 

Good for Goodness Park Project‖. The fact that OMO won the gold award 

for ―Corporate Sustainability Management‖ in the PR section of the Brand-

verse Awards shows that digital PR strategies can make a great contribu-

tion to sustainability projects when used effectively. Within the scope of 

the project, recycling plastic waste and creating socially beneficial areas 

played an important role in achieving both environmental and social susta-

inability goals. This campaign, carried out through digital platforms, reac-

hed large audiences, raised awareness and increased social participation. In 

conclusion, digital PR strategies should be considered as a powerful tool 

for sustainability communication and used effectively in such projects. 

OMO's success sets an inspiring example for other brands. 
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CHAPTER 15 

Özge Delen ULAŞ  - Ayça Çekiç AKYOL  - Sadık ÇALIŞKAN  

Introduction 

In the digital era, brands utilize social media platforms to conduct 

communication activities, corporate events, and image-building endeavors. 

The internet and digitization have not only added dimensions to numerous 

aspects of our lives but have also imbued the public relations discipline 

with a digital orientation. It is acknowledged that organizations have em-

braced a new dimension in their operations through digital public relations 

activities. 

Brands share posts on social media platforms within the scope of digi-

tal public relations activities by using digital media while carrying out im-

age studies before stakeholders. These types of posts, while constituting 

part of digital public relations activities, offer organizations opportunities 

such as image and reputation management and gaining goodwill in the 

digital environment. 

The brands that adopt a sustainable lifestyle by carrying natural re-

sources, social system and economic activities into the future strengthen 

their image and gain the sympathy of consumers by building their corpo-

rate identity. Within the scope of the subject of the study, the sensitivities 

of brands to sustainability activities, their investments for the future and 

the work they carry out for renewable life on the X platform, which is one 

of the social media channels, the posts they share, the links, the emojis and 

hashtags used are reflections of digital public relations practices. This in-

cludes examining the posts they share, the links they provide, the emojis 

and hashtags they use, and the reflections of digital public relations prac-
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trending topic and bring together hundreds of people under the tag that is 

being used (Bozkurt, 2020). 

In the literature on sustainability and brands, there is a general focus 

on sustainability activities of brands in a specific sector. This study is dif-

ferentiated from other studies by the fact that the study samples consist of 

brands from different sectors. On the other hand, in contrast to other stud-

ies on sustainability the study aims to determine the extent to which sus-

tainability categories are embraced by the most prestigious brands in Tur-

key, as well as the most frequently used category. Additionally, the study 

seeks to identify the types of shared posts, emoji usage, hashtag usage, link 

usage, and tag usage. 
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CHAPTER 16 

Fadime DİLBER 

Introduction 

New opportunities created by today's technological advancements have 

given rise to change. Today's evolving landscape has led to the transfor-

mation of various professions, including public relations. Public relations 

and communication activities, which have historically taken various forms, 

have gained new fields of activity due to factors such as technological ad-

vancements and the digitalization of communication systems. The effort to 

keep up with the current conditions and demands of the modern age has 

led to the digitalization of public relations activities and their migration to 

online platforms. Today, public relations activities are conducted from a 

much broader perspective, utilizing both traditional tools and new media 

in a systematic and coordinated manner (Şirzad & Turancı, 2019). 

The digital age has sparked profound transformations in public rela-

tions (PR). Traditional PR approaches have given way to dynamic, interac-

tive methods, fueled by digital technologies and the internet. Digital PR 

empowers organizations to proactively manage their brand image and rep-

utation by engaging directly and consistently with their audiences on digi-

tal platforms. Social media, blogs, video sharing platforms, online news 

outlets, and other digital tools serve as pivotal components in these com-

munication strategies. 

By embracing these new communication tools and strategies, higher 

education institutions seek to enhance their communication with students, 

parents, academics, and other stakeholders. Through digital PR strategies, 

these institutions can promote their academic achievements, research pro-

jects, campus life, and other critical developments to a broad audience. 

Digital PR also presents substantial opportunities in areas such as student 
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Istanbul Technical University (ITU) stands out with the highest num-

ber of followers and graduates on LinkedIn, a key platform for career plan-

ning. Among universities, Middle East Technical University (METU) pro-

vides a direct access link to Spotify for podcast content. ITU leads in fol-

lower count on Spotify, while Koç University utilizes ―vekam‖ as a podcast 

application, primarily for audiobooks and seminars available through their 

library. 

Koç University excels in the number of online press releases and maga-

zines, showing a high level of activity in this area. Istanbul Technical Uni-

versity (ITU) effectively utilizes WhatsApp for rapid communication and 

demonstrates strong engagement with mobile tools. Additionally, ITU's 

use of mobile applications is notable. Koç University stands out for its ac-

tive use of newer and more visual platforms, such as Flickr. 

Koç University is recognized for its modern approach to digital public 

relations and boasts the most effective PR page. Istanbul Technical Univer-

sity (ITU), the oldest of the three, excels in news and printed publications. 

All three universities—Koç University, METU, and ITU—ensure their PR 

pages are accessible in English, reflecting their commitment to interna-

tional publications and foreign language communication. 

In conclusion, digital public relations is crucial for the success of higher 

education institutions. Leading universities like Koç University, METU, 

and ITU set a benchmark in digital PR, inspiring other institutions to de-

velop strategies that meet the evolving demands of the digital age. By effec-

tively utilizing digital public relations strategies, higher education institu-

tions can enhance their brand value and reputation, forge strong and en-

during connections with their target audiences, and secure ongoing suc-

cess. 
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Ondokuz Mayis University 

ABSTRACT 

Public relations is a field that has been widely used since the day it 

emerged, yet it has never been settled in its place. From whether its name 

reflects its factuality to where it begins and ends as a job, from how it should 

be defined to how the education system should be structured, unresolved 

problems with many dimensions have created a deadlock over the years. Such 

problems can be overcome with intellectual attention. Models play a signifi-

cant role in understanding and solving such issues. This study aims to present 

a general model that explains the operational structure of public relations. 

After explaining the problems related to the field in detail, they are analyzed 

analytically. As a result of the factual and conceptual analysis of various ap-

proaches, the ―Cyclic Positioning Model‖ has been created, which defines pub-

lic relations as a cyclical process that operates on the axes of appearance and 

reception in line with the purpose of positioning. In line with the perspective 

created with the model, suggestions for solutions to the knotted public rela-

tions problems are included in the conclusion section of the study. 

INTRODUCTION 

Problems in areas such as nomenclature, operational structure, delimita-

tion, professionalization, education, and ethics regarding public relations have 

been occupying academia for a long time. Undoubtedly, there are such prob-

lems in every field of study. Still, those related to public relations start with the 

conceptualization that defines itself, continue with where practices begin and 

end, and extend from its functioning structure as a profession to what kind of 

training will be provided ethical problems, and even gender debates.  

Everyone in the profession knows that the problems listed above are close-

ly interconnected. As every intellectual knows, events, facts, and concepts can-

not be considered independently. There is a powerful relationship between the 

events that take place in society, the phenomena that emphasize the mecha-
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concept of PR has a privileged position in this sense as the ordinary flow of life 

shapes it. Moreover, since the term is established as an acronym, it will be 

much easier to organize the variable phenomenal space it defines, even if time 

passes. In this way, it will cease to be a linear signifier. In order to define PR, it 

is necessary to understand it structurally. As explained in the model, ―posi-

tioning‖ is the overarching concept defining PR work's limitations and ulti-

mate purpose. Positioning is closely related to reception. PR efforts can direct 

reception. This kind of manipulation requires communicative management of 

the object of the image, i.e., the institution. The images and emotions formed 

in the target audience's mind due to reception turn into perceptions, percep-

tions into opinions, and opinions into a mental positioning. People react to 

institutions according to these positions. The arrangements to be made by 

institutions based on this feedback constitute a cyclical process, and, as it turns 

out, this is often the starting point of the interaction between the institution 

and its target audience. PR, then, can be defined as the field of activity in 

which communicative strategies and actions are managed to create an image 

object by organizing institutional processes and creating emotions, and 

through this object, to place the institution in the designed position in the 

minds of the target audience. If agreed upon, such a definition will solve the 

professional problems arising from conceptual and definitional contradictions. 

REFERENCES 
Aaker, D.A. (1996). Managing brand equity. The Free Press. 

Aktan, E. (2018). Kurum imajı. M.N. Özüpek (Ed.), İmaj türleri: İmaja dair her şey 

(pp. 71-97). Eğitim Yayınevi. 

Barich, H., & Kotler, P. (1991). A framework for marketing image management. 

Sloan Management Review, 32(2), 94-104. 

Becerikli, S.Y. (2005). Uluslararası halkla ilişkiler. Nobel Akademik. 

Bell, P.H., & Bell, E. (1976). Public relations: Functional of functionary? Public Rela-
tions Review, 2(2), 47-57. 

Bernays, E. (1923). Crystallizing public opinion. Liveright. 

Broom, G.M. (1986). Public relations roles and systems theory: Functional and his-

toricist causal models. Public Relations Interest Group, International Communica-
tion Association, Chicago. 

Broom, G.M. ve Smith, G.D. (1979). Testing the practitioner's impact on clients. 

Public Relations Review, 5(3), 47-59. 

Cancel, A.E., Cameron, G.T., Sallot, L.M. ve Mitrook, M.A. (1997). It depends: A 

contingency theory of accommodation public. Public Relations Research, 9(1), 

31-63.  

Caywood, C.L. (1997). The future of public relations and integrated marketing 

communication. Clarke L. Caywood (Ed.), The handbook of strategic public rela-
tions and integrated communications (pp. 843-848). McGraw-Hill. 

Cevizci, A. (1999). Paradigma felsefe sözlüğü. Paradigma. 

Cutlip, P.M., & Center, A.H. (1952). Effective public relations. Prentice Hall. 

Dichter, E. (1985). What's in an image? Journal of Consumer Marketing, 2(1), 75-81. 

Dowling, G.R. (1986). Managing your corporate image. Industrial Marketing Manage-
ment, 15, 109-115.  



24 | INNOVATIVE MODELS, STRATEGIES AND CONCEPTUALIZATIONS IN PR 

Dowling, G.R. (1988). Measuring corporate images: a review of alternative ap-

proaches. Journal of Business Research, 17(1), 27-34. 

Dozier, D.M., & Ehling, W.P. (1992). Evaluation of public relations programs: 

What the literature tells us about their effects, J.E. Grunig (Ed.), Excellence in 
public relations and communication management (pp. 159-183). Lawrence and 

Erlbaum Associates. 

Erdoğan, İ. (2006). Teori ve pratikte halkla ilişkiler. Erk. 

Ewen, P. (1996). PR!: A social history of spin. Basic Books. 

Finn, D. (1961). The price of corporate vanity. Harvard Business Review, 39, 135-143. 

Fombrun, C., & Shanley, M. (1990). What's in a name? Reputation building and 

corporate strategy. Academy of Management Journal, 33(2), 233-248. 

Gray, J.G. (1986). Managing the corporate image. Connecticut: Quorum Books. 

Grunig, J.E. (1992). Communication, public relations, and effective organizations: 

An overview of the book. J.E. Grunig (Ed.), Excellence in public relations and 
communication management (pp. 1-28). Lawrence and Erlbaum Associates. 

Grunig, J.E., & Hunt, T. (1984). Managing public relations. Holt, Rinehart & Winston. 

Grunig, J.E., & White, J. (1992). The effect of worldviews on public relations: Theo-

ry and practice. J.E. Grunig (Ed.), Excellence in public relations and communica-
tion management (pp. 31-64). Lawrence and Erlbaum Associates. 

Grunig, J.E., Grunig, L.A., & Dozier, D. (2006). The excellence theory. C.H. Botan, 

V. Hazleton (Ed.), Public relations theory II (pp. 19-54). Lawrence Erlbaum. 

Hall, R. (1993). A framework linking intangible resources and capabilities to sus-

tainable advantage. Strategic Management Journal, 14(8), 607-618. 

Harold, R.F. (1976). Building a public relations definition. Public Relations Review, 
2(4), 34-42. 

Herbig, P., & Milewicz, J. (1993). The relationship of reputation and credibility to 

brand success. Journal of Consumer Marketing, 10(1), 5-10. 

Herbig, P., Milewicz, J., & Golden, J. (1994). A model of reputation building and 

destruction. Journal of Business Research, 31, 23-31 

Hutton, J. G.(1999). The definition, dimensions, and domain of public relations. 

Public Relations Review, 25(2), 199-214. 

Kant, I. (1993). Arı usun eleştirisi. (A. Yardımlı, Trans.). İdea. 

Kennedy, P.H. (1977). Nurturing corporate image. European Journal of Marketing, 
11(3), 120-164. 

Kotler, P. (1982). Marketing for nonprofit organization. Prentice-Hall. 

Lesly, P. (1997). The information superhighway and public relations. P. Lesly (Ed.), 

Lesly’s handbook of public relations and communications (pp. 437-444). Contem-

porary Books. 

MacInnis, D.J., & Price, L.L. (1987). The role of imagery in information processing: 

review and extensions. Journal of Consumer Research, 13, 473-491. 

Nguyen, N., & Leblanc, G. (2001). Corporate image and corporate reputation in 

customers' retention decisions in services. Journal of Retailing and Consumer 
Services, 8, 227-236. 

Özer, D. (2018). Ülke imajı. M.N. Özüpek (Ed.), İmaj türleri: İmaja dair her şey (pp. 

141-172). Eğitim Yayınevi. 

Özüpek, M.N., & Ergen, Y. (2018). İmaj kavramı ve kişisel imaj. M.N. Özüpek 

(Ed.), İmaj türleri: İmaja dair her şey (pp. 9-23). Eğitim Yayınevi. 

Rao, H., (1994). The social construction of reputation: Certification contests, legit-

imation, and the survival of organizations in the American automobile in-

dustry: 1895-1912. Strategic Management Journal, 15, 29-44. 

Robbinson, E.J. (1966). Communication and public relations. C.E. Merrill Books. 

Saussure, F. (1974). Courses in general linguistics. Peter Owen. 



INNOVATIVE MODELS, STRATEGIES AND CONCEPTUALIZATIONS IN PR | 25 

Shapiro, C. (1983). Premiums for high quality products as returns to reputations. 

Quarterly Journal of Economics, 98, 659-679. 

Stinchcombe, A.L. (1986). Constructing social theory. Harcourt, Brace & World. 

Topsümer, F., Elden, M., & Yurdakul, N. (2000). Reklam ve halkla ilişkilerde hedef ki-
tle. İletişim. 

Tunçel, H. (2009). Halkla ilişkilerin adlandırma sorunsalı üzerine bir değer-

lendirme. Marmara İletişim Dergisi, 14(14), 109-123. 

Warnaby, G., & Moss, D. (1997). The role of public relations in organisations. P. J. 

Kitchen (Ed.), Public relations: Principles and practice (pp. 6-21). International 

Thomson Business Press. 

Wilcox, D.L., Ault, P.H., Agee, W.K., & Cameron, G.T. (2001). Essentials of public re-
lations. Longman. 

Wilson, H.W. (1985). Reputations in games and markets. A.E. Roth, (Ed.), Game-
theoretic models of bargaining (pp. 65-84). Cambridge University Press. 

Yıldız, N. (2010). Halkla ilişkilerde kavramlar, sınırlar, sorunlar. Selçuk İletişim, 6(2), 

24-32. 

Yoon, E., Guffey, H.G., & Kijewski, V. (1993). The effects of information and com-

pany reputation on intentions to buy a business service. Journal of Business 
Research, 27, 215-228. 

Yuille, J.C., & Catchpole, M.J. (1977). The role of imagery in models of cognition. 

Journal of Mental Imagery, 1, 171-180. 

Zülfikar, H. (1991). Terim sorunları ve terim yapma yolları. Türk Dil Kurumu Yayınları. 

KEYWORDS 
Circularity: It is a process where a two-way communication flow occurs while 

presenting a message and receiving feedback. 

Feedback: The reaction of the receiver to a message. 

Image: A design that appears in the mind due to the reception of things and 

can be recalled without an object. 

Opinion: A judgment formed as a result of evaluating a situation. 

Perception: It is the state that images take on in the mind due to the cognitive 

and emotional transfer process. 

Positioning: Placing an object in the mind in a certain way. 

PR: In the broadest sense, the totality of communication management activi-

ties carried out to position a legal or private entity in the target audience's minds 

and develop relationships. 

Reputation: It is a permanent value shaped by the accumulation of positive 

opinions. 
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ABSTRACT 

Since the 20th century, which is considered to be the modern beginning of 

the concept of public relations, there has not been a widely accepted definition 

in terms of the dimensions and basic objectives that form the basis of public 

relations in terms of both theory and practice. From time to time, different 

people and professional groups try to define these definitions. Even those who 

have been engaged in public relations activities for many years have not 

reached a consensus on defining the concept for many years. It is possible to 

say that the fact that there are many definitions of public relations and that it 

is difficult to agree on a single definition is due both to the fact that public 

relations can be applied to different fields and to the change in the understand-

ing of communication. Public relations and media relations is an important 

field that enables organizations to communicate effectively with their target 

audiences. This field helps organizations manage their image, create public 

opinion and increase their brand value. Public relations and media relations 

specialists achieve these goals by using various tools and methods. In this 

study, the tools and methods, practices and activities used in media relations 

are discussed theoretically by addressing the relations of public relations disci-

pline with the media. 

INTRODUCTION 

Communication constitutes the vital nature and backbone of public rela-

tions. Organizations receive support from communication theories and com-

munication tools and methods in the communication management process. In 

this context, the reflection of technological developments on the world of 

communication significantly affects public relations tools and methods. They 

shape public relations tools and methods, practices and activities, and even 

play a decisive role in them. This is because these factors are not static but 
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ences by using these tools, activities and practices. This study focuses theoreti-

cally on the tools, activities and practices used by public relations to reach its 

target audience through the media. 
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KEYWORDS 
Communication: is the process by which a message sent by one person or 

group of people is received, understood, and fed back to another person or group 

of people through a specific channel. 

Media Relations is a strategic communication process in which an organiza-

tion or individual aims to promote itself or its brand, inform the public and create 

a positive image by establishing effective communication with the media. 

Media: can be defined as a set of tools and platforms used to convey infor-

mation, news, entertainment, advertising and cultural content to a wide audience. 

Press Release: Written documents prepared to convey newsworthy infor-

mation of an organization to media organs. 

Public Relations Tools: refers to the various methods, techniques and mate-

rials that enable an institution or organization to communicate effectively with its 

target audiences. 

Public Relations: strategic communication process that aims to enable an or-

ganization or individual to establish healthy, positive and mutually understanding 

relationships with the public. 

Target Audience: defined as the group of individuals with certain characteris-

tics that a product, service, brand or campaign aims to address. 
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ABSTRACT 

Persuasion has become a major part and necessity of life, regardless of in-

dividual or social dimension. In our age, personal relations, relations from 

states to the people or from the people to the state, are based on persuasion to 

adapt to living together. Propaganda is the most elaborate and perhaps the 

most entertaining method of persuasion in terms of its playful nature, which is 

used by those who try to direct the target audience in line with their own in-

terests, openly or covertly, but always consciously. The widespread use of mass 

media has led to changes and developments in the structure of propaganda, 

and finally, with cinema and internet technologies enabling access to large 

masses, even more complex and designed propaganda methods have been 

needed. In this chapter, definitions of propaganda from different perspectives 

are given, propaganda techniques and types are analyzed regarding the com-

mon views of the theorists, and the characteristics of cinema as ―the most 

powerful propaganda tool‖ are discussed through its prominent examples in 

World Cinema and Turkish Cinema. 

INTRODUCTION 

When propaganda is defined as the purposeful dissemination of an idea for 

the benefit of a particular group for persuasion, it is not far from a realistic 

point of view to think that propaganda began to exist in the history of man-

kind when a community, albeit a small one, was formed. Although Burke 

(2003) does not call it ―propaganda‖ in his work Eyewitnesses of History, he pro-

vides many examples that the images in history have been purposefully shaped 

by those who rule people. To intensify or mobilize the emotions they wanted 

to give to the public, they distorted reality and, for example, had themselves 

portrayed differently than they were and had statues built in the squares to 

help increase their authority. In the Greek and Roman civilizations, on the 
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its source, dissemination area, subject and use. 

Propaganda Techniques: Techniques to be used and elements to be consid-

ered during the preparation and dissemination phase of the propaganda activity. 

Propaganda: It is the deliberate and systematic dissemination of a group's in-

terests to influence public opinion through mass media. 

World Propaganda Cinema: Examines the periods, countries, directors and 

their sociological and political connections in which propaganda is widely used in 

world cinema. 
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ABSTRACT 

Public relations establishes a trustworthy relationship between organisa-

tions and their publics, ensures continuity of communication and develops 

ways of activeness for both parties. For this reason, public relations must be 

strategic. Using current approaches is important to attract the attention of the 

target audience. One of these approaches is newsjacking. This approach is new 

and remarkable compared to other strategic approaches. Therefore, it is more 

effective in highlighting the name of brands and organisations. This study fo-

cuses on the importance and remarkable aspects of newsjacking as a public 

relations strategy. However, it should not be forgetten that every strategy con-

tains risks and negative aspects as well as opportunities and beneficial aspects. 

While the opportunities and benefits of newsjacking strategy are emphasised, 

its risks are also mentioned. In addition, the importance of newsjacking in the 

context of public relaitons is emphasised. It is explained why the strategy is 

important for organisations and brands. Finally, it is explained how the 

newsjacking strategy is applied through a case study. 

INTRODUCTION 

The shortening of access times to information and the instant communica-

tion opportunities provided by digital media have directed public relations 

professionals toward creative and rapid action-taking. In this context, newsjack-

ing emerges as a new approach that allows brands and institutions to integrate 

their messages into the current agenda by participating in the flow of existing 

news. Newsjacking serves as an effective way to create engagement in both 

traditional and digital media while enhancing brand image. At its core, this 

approach leverages the popularity of a news story to enable institutions or 

brands to append their narratives to the ongoing agenda. In this regard, speed 

and creativity are of paramount importance, making newsjacking a prominent 

public relations practice, particularly within the expansive reach of social me-

dia. 
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world. For brands to seize these opportunities, they must think quickly, be 

creative, and adhere to ethical guidelines. In the context of public relations, 

newsjacking offers a perspective that uses current events to influence societal 

dialogues, turning target audiences into active participants, and redefining the 

future of communication. 
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KEYWORDS 
Newsjacking: Newsjacking is a communication strategy that enables brands 

to attract attention by integrating their own messages into an event on the agenda. 
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Public Relations: Public relations is a strategic communication management 

that regulates the relations between the organisation and its stakeholders. 

Strategy: Strategy is the ways and methods that an organisation follows to 

achieve its goals and objectives. 

Marketing: Marketing is the activities carried out to attract the attention of 

target audiences about the products and services of brands. 

Brand Communication: Brand communication is the communicatiın strategy 

applied to protect and improve the reputation of the brand and to brand a product, 

service or institution. 

Social Media: Social media is an interactive communication platform where 

users search, use and produce content on the internet. 

Digital Interaction:  Digital interaction is when the post made on social me-

dia or other platforms over the internet are seen and influenced by other users. 
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ABSTRACT 

City image is increasingly emphasized in urban studies as a concept related 

to how the city appears in people's minds. Decisions to use the city by different 

target groups such as visiting the city, making investments in the city, settling 

in the city are the result of an evaluation related to city image. City image is 

also effective in differentiating and being preferred in inter-city competition. In 

this study, city image is explained, how city image is formed is mentioned and 

the place and importance of image in the competition between cities is empha-

sized. In addition, it is aimed to bring a unique perspective to urban studies by 

explaining city image in relation to the concept of chronotope, which Bahtin 

exemplifies especially with literary narratives. For this purpose, it is argued 

that iconic and historical structures or spaces such as squares, clock towers, 

bridges in different cities can be considered as chronotopes and will affect the 

city image.  

INTRODUCTION 

We see that the history of humanity began to change and develop with the 

transition to settled life, which began with the cultivation of the land and the 

domestication of animals, after the period when humanity lived as wanderers 

and nomads during the hunting and gathering periods. Tekeli (2011, p. 29) 

states that the birth of settlements that can be characterized as cities was be-

tween 2500-3500 BC. According to Kıray (2003, p. 9), the history of civiliza-

tions has become the history of cities with the transition to settled life, even if 

it has a rural character.  

The most important factor in the formation of today's modern cities was 

the Industrial Revolution, which triggered a process called the urban revolu-

tion (Blowers & Young, 2000, p. 91). Modern cities have started to change 

both quantitatively and qualitatively as a result of the increase in the number 

and population of cities in the world, especially in England, where industrial 
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the building, the city comes to mind, and when talking about cities, the build-

ing comes to mind.‖ Structures with various characteristics describe the city 

they are in. In this study, these buildings are considered as spaces and chrono-

topes are mentioned as an important component of the formation of the image 

of historical cities, especially those with a long history, with the principle of 

unity of time and space.  

Spaces formed from the history and culture of the city are treated as chro-

notopes, speaking about and describing the city. The following words of Takış 

(2017), quoted below as an epilogue in the City Writings 1 publication of 

Doğu Batı Magazine, reflect an approach parallel to the urban image empha-

sized in this study and the effect of chronotopes on urban image. 

Where does the power of a city to move us come from? Why do we always 

talk about the nostalgia of a place? When those who know a city well suddenly 

stop and start talking about its past, they are essentially trying to convey to us 

the life experiences left behind by those who once inhabited that place in a 

brand-new weave of consciousness. Just like in a multi-layered novel, cities 

melt the different times they keep hidden into a single beauty and wisdom. 

Istanbul's time is both the time of Rome, Byzantine time and Ottoman time. 

(Takış, 2007, p. 7) 

This study, which approaches the concept of chronotope from a different 

perspective by taking the concept of chronotope out of fictional texts and deal-

ing with it in the context of urban image in relation to the city, which is an 

important determinant of social life, can bring a new approach to the literature 

by providing a source for more systematic research. 
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KEYWORDS 
Chronotope Types: Elements such as encounter, threshold, road, castle, 

square, etc. used to understand where and how events unfold in a narrative. 

Chronotope: In Mikhail Bahtin's literary theory, it is a concept that deals with 

the relationship between time (chronos) and space (topos) as a whole. 

City Image: It is the sum of emotional, mental and visual impressions that a 

city leaves on people. 

Edge Chronotope: A time-space concept describing turning points, moments 

of decision or transformational processes, the central situation in which the pro-

tagonists or events of the story shape destiny. 

Encounter Chronotope: This is the chronotope that is usually associated with 

places such as squares, streets, roads where accidental or planned encounters take 

place, and through these encounters the story deepens and creates processes such 

as conflict, friendship or transformation between the characters. 

Factors Shaping the Image: The impression and perception of a city on peo-

ple, which are related to both the physical environment and social and emotional 

processes. 

Inter-City Competition: The effort of cities to establish superiority over each 

other in economic, cultural, touristic or social areas in order to attract more in-

vestment, increase population, develop tourism and trade, or offer a higher quality 

of life. 

Threshold Chronotope: It is the chronotope that acts as a linking element in 

the narrative and establishes the connections between the characters' past, present 

and future. 

 



C H A P T E R  6  

NATION BRANDING AS A NARRATIVE STRATEGY 

IN PUBLIC DIPLOMACY 

Emine Ceng 

https://orcid.org/0000-0003-4796-7203 

Ondokuz Mayis University 

ABSTRACT 

This study establishes a relationship between public diplomacy and nation 

branding through 'identity' and 'narratives'. The functional characteristics of 

narratives by their structural qualities are interpreted in terms of nation brand-

ing and the importance and opportunities of nation branding as a narrative 

strategy in public diplomacy are discussed. Integrating the principles of identi-

ty, marketing and branding, and considering them in relation to narrative, 

representation and power relations, highlights the importance of the ideologi-

cal functions and cultural implications of nation branding. In this context, na-

tion branding involves a strategically important process in public diplomacy in 

which countries can both direct the construction of an effective identity and 

create a perception of other countries' identities. The analysis of this process 

not only allows us to understand how countries position 'themselves' in the 

global arena and what kind of representation they try to create but also pro-

vides a holistic framework for defining and understanding 'others'. Therefore, 

this study draws attention to the importance of using nation branding as an 

effective narrative strategy regarding the identities of countries in terms of 

public diplomacy, based on the constitutive/transformative function of narra-

tives in identity construction. 

INTRODUCTION 

In a globalizing world, communication and competition between countries 

are not limited to economic and military fields but have also expanded to cul-

tural and ideological dimensions. This expanding field of competition has 

made the issue of what kind of identity
1
 countries present in the international 

arena critical. Public diplomacy generally refers to a country's communication 

                                                      

1
  Identity: It is used in the sense of being related to ‗who‘ one is. 
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KEYWORDS 
Competitive Identity: The strategic management of a country's national iden-

tity, image, and reputation to enhance its competitiveness in the international 

arena.  

Identity: A value-laden concept that includes a set of narratives about what a 

person, community, country, institution, or product is or is not. 

Narrative: They are analytical structures that provide a coherent organization 

of signs, codes, and events that people need to make sense of themselves and their 

environment.    

Nation Brand: Refers to countries being considered as brands just like prod-

ucts or institutions.  

Nation Branding: Strategic communication and marketing activities to pro-

mote a country in the global arena and create a positive perception.  

Public Diplomacy: Strategic communication management based on the inter-

action of states with non-state actors. 
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ABSTRACT 

The advancement of communication technologies has led to significant 

transformations in marketing communication. In the 21st century, technologi-

cal developments, global pandemics, and increasing competition have necessi-

tated repositioning marketing communication strategies. Digital platforms 

contribute to firms gaining a competitive advantage by enabling more effective 

and individually focused customer interactions. This transformation aims to 

harmonize digital and traditional marketing communication, allowing busi-

nesses to build strong connections with their target audiences, enhance cus-

tomer satisfaction, and sustain their presence in a competitive environment. 

Through the strategic coordination of digital platforms, increased brand 

awareness, customer loyalty, and the acquisition of new customers emerge as 

key outcomes of this repositioning. Digital marketing communication forms 

the foundation of customer-centric approaches, enabling businesses to estab-

lish a more substantial market presence. The measurement and personaliza-

tion advantages offered by digital platforms have facilitated the effective man-

agement of campaigns and contributed to deepening the relationship between 

customers and brands. 

INTRODUCTION 

Marketing communication has gained a new dimension in the developing 

world thanks to communication technologies. The rapid development in 

communication technologies and social media tools has significantly changed 

how businesses and consumers interact (Günay & Çakın, 2021, p. 10). In the 

21st century, technological advances, global pandemics, and competitive con-

ditions have made it necessary to re-plan the marketing communication ap-

proach. Especially after the 2000s, the widespread use of communication tech-

nologies has increased the effectiveness of companies in international markets 
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stand the role of these digital marketing channels in order to establish long-

term communication and interaction with their customers. 

Digital marketing communication refers to all internet-based platforms 

consumers use to access products and services, communicate with brands and 

businesses, and research products and services. These tools offer a wide range 

of possibilities to consumers, which impacts consumers' orientation towards 

these tools. Consumers can access information through these digital channels 

regardless of time and place. In addition, these tools play an active role in con-

sumers' purchasing process. Considering their functions, businesses should 

carefully plan how to use these digital communication marketing channels in 

terms of brand and promotion. 

Digital marketing communication is making itself felt in the daily market-

ing communication process. In this context, planning traditional and digital 

tools as a whole is important. Digital marketing communication activities 

should be combined with traditional marketing communication activities to 

increase the visibility and image of companies in the market. When we evalu-

ate the global market as a whole, on the one hand, the intensity of customers 

using traditional tools such as television, radio, and newspapers draws atten-

tion, while on the other hand, the number of consumers who spend much 

time online is increasing. 

Through digital marketing channels, businesses can promote their prod-

ucts 24/7 at meager costs and receive feedback. At the same time, they can 

quickly analyze the results by measuring marketing data in this process. 
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KEYWORDS 
Digital Marketing Communication: A communication process in which brands 

interact with their target audiences using digital platforms and tools. 

Social Media Marketing: A digital marketing strategy where brands interact 

with their target audiences, share content, and promote their products or services 

through social media platforms. 

SEO: A digital marketing strategy aimed at increasing website traffic by pro-

moting products or services through search engines. 

Content Marketing: A digital marketing strategy focused on creating engage-

ment and building a loyal customer base by providing the target audience with 

engaging and consistent content. 

Mobile Marketing: A broad category of digital marketing strategies aimed at 

reaching target audiences via mobile devices such as smartphones, tablets, and 

wearable technologies. 

Pay-Per-Click (PPC): A type of online advertising model in which advertisers 

pay only for each click their ads receive during digital marketing campaigns. 
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ABSTRACT 

Sponsorship is a powerful public relations tool used for mutual benefit by 

setting goals such as creating awareness, gaining advantage in a competitive 

environment and strengthening image. With technological developments, the 

concept of sponsorship has also been transformed, offering new opportunities 

for organizations, brands or individuals to reach wider audiences quickly in the 

digital environment. Digital sponsorship enables organizations or brands to 

communicate with wider audiences, making it possible to measure the impact 

of sponsorship on a large scale. With this change, although the traditional 

sponsorship concept continues, it has transformed and become more dynamic 

and effective through the internet. Sponsorship, which is an important strate-

gic tool of transformed public relations, gains more importance through digi-

talization. This article will examine the adaptation of sponsorship to the digital 

environment. After examining the conceptual framework of sponsorship, the 

study will be elaborated by giving an example of the application of sponsorship 

to the digital environment in the digital public relations process. Digital spon-

sorship is very important for organizations, brands or individuals to reach their 

target audience. With strategically designed planning, digital sponsorship 

strategies play a critical role in increasing visibility and making a difference. 

INTRODUCTION 

Public relations, which has gained a vital quality with communication and 

has taken every new communication tool and method into its scope through-

out its history, is affected by all developments in communication technologies. 

Pamphlets in the American revolution, newspapers in the Colorado Coal 
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cate with their customers. Sponsorship activities carried out with traditional 

methods have started to be carried out in the digital environment. In this way, 

it has become possible to reach wider audiences more quickly. 
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KEYWORDS 
Digital Public Relations: It is a management organization that uses digital 

communication activities to manage the reputation of the organization and interact 

with the target audience through internet and online content.  

Digital Sponsorship: It is the acquisition of digital promotional opportunities 

by providing support through digital platforms and social media tools in order to 

provide mutual benefit by incorporating the traditional sponsorship understanding 

as a basis.  

Public Relation: A management organization that aims to establish a com-

munication process focused on ensuring mutual understanding between the target 

audience and the organization.  

Social Media: Digital platforms where people can create and share content 

and interact via the internet.  

Sponsorship: A contractual business agreement that aims to provide mutual 

benefit by providing financial or monetary support to a specific organization.  

Target Audience: The target audience is the person or group determined to 

ensure that the message, product or service reaches. 

Traditional Media: Promotional activities carried out through methods such 

as TV, radio and newspapers. 
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ABSTRACT 

Public relations is changing in parallel with the development of technology, 

and social media plays an important role in this process. Social media can con-

tribute to the field of public relations with its potential to reach large audienc-

es and its communicative features that are separated and diversified across 

platforms. Social media is seen as an effective tool to increase the reputation, 

awareness and interaction of organizations. This study examines the concept 

of social media and its development process, and evaluates the management of 

social media as a public relations practice. In this context, the fact that it pro-

vides two-way and direct communication, allows feedback and is a fast and 

effective communication medium in situations such as crisis periods are seen 

as important advantages of social media. However, the existence of possible 

negative situations should not be ignored. When managing social media, each 

platform has its own target audience, unique features and benefits. In addition, 

the unique measurability of each platform is also expressed within the scope of 

the study. As a result of the study, it is stated that the necessary planning 

should be made in the process of social media management, and the target 

audience and the medium through which the message is sent should be cor-

rectly determined. 

INTRODUCTION 

Peltekoğlu (2018, p. 334) defines public relations as ―a strategic communi-

cation process.‖ It can be reasonably deduced that the existence of public rela-

tions is contingent upon the existence of communication. Furthermore, devel-

opments in the field of communication are of significant importance to the 

field of public relations. The advancement of communication technologies 

from the past to the present is a continuous process, with new forms and qual-

ities emerging on a daily basis. The incorporation of communication methods 
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for understanding whether practices, campaigns, or content executed within 

an accessible analytical data framework elicit a response from the target audi-

ence. In this context, it contributes to making public relations data-driven. 

Social media platforms also strategically transform areas such as reputation 

management, crisis management, or media relations.  

The management of social media is achieved by selecting the most appro-

priate platform for the structure of the organization, which is one that contains 

content that spreads rapidly and where it is very difficult to control the impact 

of the interaction. This is followed by the transfer of guided messages that 

have been planned to reach the target audience. In this regard, meticulous 

planning and a precise identification of the target audience and the conduit 

through which the message will be conveyed can facilitate the realization of 

organizational objectives. For instance, selecting Facebook or a comparable 

social media platform for a project designed to reach a broad audience, with 

the intention of disseminating it through interpersonal communication and 

incorporating feedback, or opting for a video- or photo-centric social media 

platform such as Instagram or TikTok to connect with younger audiences who 

follow trending content and consume video-oriented content, can guarantee 

that the content produced reaches the intended audience.   

The advent of new technological developments has the potential to give 

rise to novel social media platforms, to enhance the specificity of existing so-

cial media platforms, or to precipitate the demise of those that are unable to 

survive in their current form. In this process, public relations professionals 

must remain current, adapt to change, and develop new strategies. The advent 

of social media has brought with it a host of benefits and challenges for public 

relations. The ability to disseminate content rapidly and reach vast audiences, 

coupled with a balanced approach to implementing essential practices and 

prioritising security concerns, can help minimise potential damage. 

As technologies such as artificial intelligence, augmented reality and virtual 

reality continue to evolve and integrate, they offer new avenues for organisa-

tions to explore. This presents an opportunity for future research in this field. 
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KEYWORDS 
Feedback: The response of the receiver in the communication process after re-

ceiving and understanding the message sent by the sender is a fundamental ele-

ment that completes the communication cycle and ensures the continuity of the 

interaction process. 

Measurable: The state of an event, process, performance, or situation that can 

be quantitatively or qualitatively evaluated and compared within the framework of 

specified criteria and metrics.  

Public Relations: A strategic management and communication process de-

signed to improve two-way communication, understanding, and positive relation-

ships between an organization and its target audience. 
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Social Media Management: The process of strategic planning, content pro-

duction, publishing, interaction management, and optimization of an organiza-

tion's or individual's presence on social media platforms through analytical evalua-

tion. 

Social Media: The general term for online platforms that have emerged with 

the development of communication technologies that allow users to create, share, 

and interact with content, enabling digital interaction between individuals and 

communities. 

Target Audience: A group with specific demographic, psychographic, or be-

havioral characteristics that a communication, marketing, or public relations effort 

is designed to reach. 

Two-Way Communication: An interaction-based communication model in 

which parties exchange information, send messages and engage in feedback pro-

cesses on an ongoing basis. 
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ABSTRACT 

One of the primary responsibilities of public relations is the creation, pro-

tection, and enhancement of a company's image and reputation. When organi-

zations act in accordance with their responsibilities, they are rewarded with a 

positive image and reputation. This illustrates the intrinsic relationship be-

tween social responsibility and public relations. The aim of this study, which 

emphasises that social responsibility should be carried out with the awareness 

of social responsibility, is to examine the development of the concept of corpo-

rate social responsibility and to list some accepted models and approaches in 

this regard. The models and approaches examined are as follows: Carroll's 

Corporate Social Responsibility (CSR) Pyramid, Davis Social Responsibility 

Model, Ackerman Social Responsibility Model, Preston and Post Integrated 

Social Responsibility Model and Schultz et al.'s Two Tiered Approach to Cor-

porate Social Responsibility. In this study, the process of corporate social re-

sponsibility until today and the factors affecting this process are analysed. Cor-

porate social responsibility practices have evolved into a structure that can be 

achieved through the combined efforts of many stakeholders. As a result, the 

study emphasises that social responsibility should be undertaken with a sense 

of obligation. 

INTRODUCTION 

One of the primary responsibilities of public relations is the creation, pro-

tection, and enhancement of a company's image and reputation. The 

knowledge of responsibilities assumed by organisations is reflected in a posi-

tive image and reputation. It is at this juncture that the interconnection be-

tween social responsibility and public relations becomes evident. 

The fact that institutions consider social problems as well as their own in-
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KEYWORDS 
Activism: It is the collective action of a large number of people coming togeth-

er around an idea. 

Corporate Citizenship: It is the contribution of companies to the communi-

ties in which they are stakeholders through financial, physical and human re-

sources. 

Corporate Communication: It is the deliberate and strategic integration of all 

communication measures against an organization, association, institution, or or-

ganization with the objective of influencing public opinion and the business cli-

mate.  

Corporate Social Responsibility: Organizations' efforts to improve society or 

specific stakeholder groups through economic, legal, ethical and corporate citizen-

ship responsibilities. 
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Duty Morality: A concept used by Immanuel Kant to indicate that moral ac-

tion is a duty, emphasizing respect for the interests and rights of other people in 

society and following universal principles. 

Social Responsibility: It is a form of behavior that shows sensitivity to the 

environment, people and society by considering social needs. 
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ABSTRACT 

This study aims to draw attention to the urgency of the climate crisis, dis-

cuss the importance of the concepts of sustainability and crisis management in 

combating this crisis, and compile the solutions that stand out in the literature 

in tackling the climate crisis. In this study, in which climate change is evaluat-

ed not only as an environmental problem but also as a crisis with deep social, 

economic, and political consequences, the optimistic and pessimistic perspec-

tives on the climate crisis are summarized. The optimistic view argues that 

humans can adapt to climate change and mitigate its negative impacts through 

technological developments, while the pessimistic view emphasizes that the 

danger posed by climate change is so great that it is beyond human adaptation 

and technological solutions.  Sustainability, which is based on the principle of 

meeting the needs of current generations without compromising the ability of 

future generations to meet their own needs, is discussed under three main 

components: environmental, economic, and social. Environmental sustainabil-

ity emphasizes the conservation of natural resources and the maintenance of 

the health of ecosystems, economic sustainability advocates that economic 

growth should remain within environmental and social limits, while social 

sustainability considers issues such as social justice, cultural diversity and so-

cial cohesion, as well as the basic needs of people. The concept of crisis man-

agement, which includes the planning and practices necessary to ensure effec-

tive and rapid response to extraordinary situations, is discussed in this study in 

the context of the fact that the climate crisis requires an effective crisis man-

agement strategy and that this strategy should include risk analysis, pre-crisis 

preparations, crisis response, and recovery steps. In addition, it has been de-

termined that some strategies and suggestions have come to the fore in the 

literature in combating the climate crisis. Accordingly, solution strategies have 
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Climate change is a crisis of such magnitude that it requires a radical 

change in the way of life for the world civilization. This crisis also reveals that 

our current way of life based on consumption-oriented, unlimited economic 

growth is not sustainable. It seems that the climate crisis is not a problem that 

can be tackled with a short-term perspective or only with technological solu-

tions. In this sense, studies that support the pessimistic perspective come to 

the fore. 

In this study, different views from the main sources in the literature on the 

climate crisis are discussed and solution proposals for the climate crisis are 

compiled. According to climate activists and experts, it can be observed that 

the current studies and solution proposals are not sufficient due to the cata-

strophic consequences of the climate problems experienced in the world today. 

For this reason, deeper and more structural solutions need to be produced to 

solve the climate crisis. Within these solutions, there must be individual ac-

tions such as changing consumption-oriented habits and adopting a lifestyle 

more in harmony with nature, as well as structural transformations such as 

restructuring the economic system and collective actions at the level of gov-

ernments, states, and companies. 
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ABSTRACT 

This study focuses on corporate advertising, which is considered a form of 

public relations and is advertising that directly features the organization itself 

rather than its services or products. The concept has been defined with many 

different terms such as ―public relations advertising‖, but today it continues to 

exist as ―corporate advertising‖. This type of advertising, which has many con-

tributions to internal and external stakeholders, can be considered as a mani-

festation of the identity, prestige and culture of the organization. Within the 

framework of this study, it is seen that there are four sub-types: Image, De-

fense or Issue, Crisis and Social Responsibility. Each of these subtypes is used 

for a different purpose. Narrative strategies in corporate advertising can be 

listed as demonstration, testimonial, slices of life or problem solving, use of 

presenter or voiceover, product as star, documantry, fantasy, musical, vignette, 

narrative story, use of sexuality, use of nature and analogy. In light of this in-

formation, the Mavi commercial ―It will make a lot of noise‖ and the Vestel 

commercial ―The Story of Adem Brother and The Stork Yaren‖ are given as 

examples. In these types of advertisements, narrative forms suitable for the 

purpose, type and target audience of the advertisement are used together or 

alone, and this use makes the advertisement versatile. 

INTRODUCTION 

The concept of public relations is defined as the activity of creating and 

maintaining positive and supportive images of individuals or institutions in 

social life. However, it is also regarded as a managerial communication func-

tion that organizations adapt to their environment, create and maintain change 

in their environment, and achieve their organizational goals (Mutlu, 2017, p. 

139). The foundation of public relations is the management of communication 

between an institution or organization and all its stakeholders. One of the 
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the target audience and the organization or brand. Consequently, corporate 

advertisements do not prioritize tangible benefits but rather convey lifestyles 

and perspectives that will foster the social equivalent of the brand. Corporate 

advertisements prioritize the representation of institutions rather than the 

products they sell. 

Corporate advertisements serve a variety of purposes for both internal and 

external stakeholders. In pursuing the interests of the organization, it is crucial 

for such advertisements to avoid ignoring their stakeholders. Corporate adver-

tisements are an important tool for creating a positive image of the organiza-

tion and fostering a supportive impression among the public. They play a sig-

nificant role in motivating employees and increasing demand by shaping per-

ceptions of the organization as an attractive and in-demand employer. Moreo-

ver, corporate advertisements are essential for shaping the image of external 

stakeholders, securing financial resources, and maintaining existing financial 

support in potential crisis scenarios. They also serve to portray an organization 

that prioritizes public opinion and assumes responsibility for addressing social 

issues.  

The form of expression chosen for corporate advertisements has a direct 

impact on the perception and meaning of these advertisements, as the content 

is determined for various purposes. Each form of expression is imbued with a 

distinct set of meanings. In comparison to product advertisements, corporate 

advertisements offer a narrower narrative form and can be created with forms 

that can be diversified according to their purposes. In the context of corporate 

advertisements, there are forms that are employed with the objective of en-

hancing the prestige of the organization or brand. Additionally, narrative forms 

that prioritize a realistic perspective are created through storytelling or musi-

cals, with the aim of reaching the target audience. While a single narrative 

form may be favored in corporate advertisements, the use of multiple narrative 

forms in conjunction with one another is also a viable approach. Furthermore, 

the examples of corporate advertisements illustrate that narrative forms that 

align with the specific purpose, type, and target audience of the advertisement 

can be blended in a manner that is appropriate to the context. 
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KEYWORDS 
Corporate Advertising: Strategic advertising activities designed to promote 

an organization's identity, reputation, and values, with the goal of enhancing the 

organization's overall image rather than directly promoting products or services. 

Corporate Social Responsibility: The commitment and conscious behavior 

of an individual, institution or organization to make a positive contribution to 

society by taking an ethical stance on social and environmental issues. 

Corporate: An organization or social structure that is structured to achieve a 

specific purpose, has its own rules, functioning and identity, and carries continuity. 

Crisis: An unexpected and negative situation that threatens an organization's 

reputation, operations or goals and requires immediate intervention. 

Image: The impression or perception that a person, brand, organization, or 

community has on the outside world. 

Narrative Forms: Forms of communication and expression with specific 

structural characteristics used to convey a story or message. 

Stakeholder: An individual, group or institution that is directly or indirectly 

affected by or influences the activities of an organization. 
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ABSTRACT 

Governance is a modern management approach based on the principle of 

co-management, which aims to involve stakeholders in the management pro-

cess. In recent years, more and more has been said about governance with 

increasing interest. Governance is addressed in state administration, local gov-

ernments as well as private institutions. In this study, governance is seen and 

analyzed as an important component of public relations in local governments. 

Public relations are important for local governments to communicate with all 

their target audiences. However, governance imposes a fundamental task on 

public relations. Public relations plays an important role in the participation of 

groups other than the executive groups of local governments in the manage-

ment processes, in the formation of mutual interaction between the admin-

istration and the public, and in situations such as the administration explain-

ing itself and getting to know the public. In this study, local governments and 

municipalities are explained theoretically, the concept of public relations, 

which is the second important pillar of the study, is examined, the purpose, 

importance and how public relations are applied in municipalities are ex-

plained, and then public relations in local governments are discussed in the 

context of governance principles and practices.  

INTRODUCTION 

Municipalities within local governments are among the institutions closest 

to the public as a natural consequence of their existence (Örs & Örs, 2008, p. 

53; Dağıstan, 2019, p. 31).  Municipalities, which come into existence for the 

purpose of serving the public, come to power through elections and serve in 

the period between two elections, need public relations practices, methods and 

tools from the date they come into power.  Public relations is as important for 

public institutions as it is for profit-oriented institutions and businesses (Boz-



INNOVATIVE MODELS, STRATEGIES AND CONCEPTUALIZATIONS IN PR | 215 

In local governments based on the governance approach, the main function 

of public relations, which is the basic function of public relations, is to convey 

the wishes and desires of the institutions to the public and the wishes and 

wishes of the public to the institution, and thus to realize healthy communica-

tion between the parties. Thus, it is realized that the administrations can gain 

the trust and support of the local people, who are the target audience of the 

administrations (Poyraz & Yöndemli, 2015, p. 324). It is ensured that the 

communication between the parties who know and understand each other is 

healthy, effective and efficient.  

One of the most important duties of the public relations units of local gov-

ernments for the effective implementation of the governance process is to act 

as a bridge between the administration and the public and to ensure the bal-

ance and information flow between the parties (Altıparmak, 2024, p. 36).  

CONCLUSION 

With the spread of the governance approach in local governments, partici-

pation, accountability, efficiency and transparency have become more im-

portant.  In addition to this, public relations has important duties in order to 

spread the actors who are effective in governance to all segments of society and 

to realize and implement the understanding that the public and other social 

groups are an important part of governance as stakeholders, and this makes 

public relations an indispensable part of local governments.  

With governance, practices emerging from the two-way, reciprocal and in-

teractive aspect of public relations are becoming widespread. As a result, in the 

implementation of governance in local governments and especially in munici-

pal governments, public relations contributes, supports and assumes an indis-

pensable and mandatory role as explained above. 
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ANTALYA’NIN FETHİNİN (1207) TÜRKİYE SELÇUKLU DEVLETİNİN 
TİCARİ BÜYÜME POLİTİKASINDAKİ YERİ 

MEHMET SUAT BAL
*
 - TUĞBA GEDİK ** 

Giriş 
1. Selçuklu Hâkimiyeti Öncesi Antalya Limanı 
Doğal bir liman olan Antalya Limanı stratejik açıdan da önemli bir konumdadır. Antalya Körfe-

zinde Kaleiçi mahallelerinin altında bulunduğundan dolayı yüksek kale burçları tarafından iyi ko-

runmaktadır. Akdeniz’de deniz ticaretinin önemli bir noktası olduğu gibi Anadolu’nun da kara ticare-
tinin mühim bir çıkış noktasıdır.1 

Antalya ismi İlk Çağlarda Bergama Kralı II. Attalos’a ithafen Attalia, Atalia, Adalia şeklinde alın-
mıştır. Antalya ismi Orta Çağlar da batı kaynaklarında Satalia, Arap ve Türk kaynaklarında ise Anta-
liyye, Adalya adlarıyla anılmıştır.2

 

Antalya bulunduğu konum itibari ile önemli bir liman kentidir. Antalya İlk ve Orta Çağlarda tica-
ri önemini sürdürmüştür. Kentin İlk Çağlarda kuruluş amacı da Akdeniz ticaretini kontrol altında 
tutmak olduğu düşünülmektedir.3

 Antalya Körfezinde MÖ. 12. yy. tarihlenen batık ticaret gemisi 
bölgenin ticari açıdan geçmişinin ne kadar uzun olduğunu kanıtlamaktadır.4

 Bizans’ın X. yüzyılda en 
yüksek vergi geliri aldığı iki kentin Antalya ve Trabzon kenti olması da Antalya Limanının ne kadar 
önemli ve işlek bir liman olduğunu gösterir. Bu çağlarda Antalya’da çok farklı milletten insanların 
varlığı da bu kentin ticari olarak hareketli olmasında kaynaklı etnik bir zenginliğe sahip olduğunu 
gösterir.5

 Doğal bir liman olan Antalya Limanı, İlk Çağlardan itibaren kazandığı ticari önemini Türki-
ye Selçukluları zamanında korumuş ve geliştirmiştir. 

Akdeniz’in, Haçlı seferleri sırasında ulaşım ve ticareti İtalyan devletlerin hâkimiyeti altına girme-
siyle, siyasi ve ekonomik hâkimiyet haçlıların kontrolüne geçmiştir. I. Haçlı Seferi’nden (1097) sonra, 
Selçuklu Devleti, kıyılarda bulunan ticaret yollarının giriş ve çıkış noktalarını ele geçirme çabası içine 
girmiştir.6

 Selçuklular haçlı seferleriyle yaşadığı büyük felaket sonrası Anadolu’nun karadan ve de-
nizden tam kontrolünü sağlamak için ticaret yollarını ve askeri sefer yollarını hakimiyet altına almayı 
planlamışlardır. 

Bizans İmparatoru Aleksios I. Haçlı seferinden sonra Ege ve Akdeniz bölgesinin kontrolünü sağ-
lamaya çalışmıştır. Aleksios kayınbiraderi Ioannes Dukası bir filo ile takviye ederek Ege ve Akdeniz 
limanlarını hâkimiyet altına almak için sefere gönderdi. Bizans adına Ioannes Dukas 1097 sonbaha-
rında Ege bölgesini ve önemli liman kentlerini kontrol altına almış yönünü güneye Antalya limanı ve 
Akdeniz sahiline çevirmiştir. Toroslardaki Ermeniler ile irtibat kurmuştur. Bizans’ın amacı, Suriye’de 

                                                                 

*
  Prof. Dr., Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi, İTBF, Tarih Bölümü, Kahramanmaraş, ORCID: 0000-0002-1426-9452. 

**
  Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi, SBE, Tarih ABD, Yüksek Lisan Öğrencisi, Kahramanmaraş, ORCID: 0009-0004-1012-

4194. 
1
  Zübeyde Güneş Yağcı - Mustafa Akkaya, “Güney-Kuzey Köle Ticaretinde Antalya Limanı”, Turkish Studies, 115-130, 2017, s.118. 

2
  Yağcı - Akkaya, age., s.119. 

3
  Veli Sevin, Anadolu’nun Tarihi Coğrafyası I, Ankara 2001, TTK., s.168. 

4
  Veli Sevin, age., s.173. 

5
  Mahmut Demir, “Türkiye Selçuklularının Denizcilik Faaliyetlerinde Antalya’nın Rolü (1220-1262)”, F. Şimşek içinde, Antalya'nın 

Denizcilik ve Deniz Ticareti Tarihi, Antalya 2022, İmsak, s.149. 
6
  Serdar Çavuşdere, “Selçuklular Döneminde Akdeniz Ticareti, Türkler Ve İtalyanlar”. Tarih Okulu, 53-75, 2009, s.55-56. 
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TÜRKİYE SELÇUKLU DEVLETİ’NİN KALE MUHASARALARINDA UYGULADIĞI         
STRATEJİLER VE AĞIR SİLAH TEKNOLOJİSİ: ANTALYA KALESİ MUHASARASI ÖRNEĞİ 

ARSLAN DURDU ∗
 

Giriş 
Anadolu’nun güneybatısında yer alan Antalya, Ortaçağ Türkiye’sinin önemli liman kentlerinden 

birisidir. Bulunduğu coğrafi konum dolayısıyla stratejik, siyasi, askerî ve ticari bakımdan büyük öne-
me sahiptir. Bu özellikleri sebebiyle Türkiye Selçukluları, Antalya’ya hâkim olmak istemiş ve bulduk-
ları her fırsatta sefer düzenlemişlerdir. Türkiye Selçukluları, Antalya’yı ilk kez II. Kılıç Arslan’ın 
(1155-1192) sultanlığı döneminde kuşatmış fakat kuşatma fetihle sonuçlanmamıştır.1

 Daha sonraki 
yıllarda Antalya, Sultan I. Gıyaseddin Keyhüsrev’in ikinci saltanatı sırasında 5 Mart 1207 yılında fet-
hedilmiştir.2

 I. Gıyaseddin Keyhüsrev’in ölümünden (1211) sonra oğulları İzzeddin Keykâvus ve 
Alaaddin Keykubâd arasında yaşanan taht kavgalarının getirmiş olduğu otorite boşluğundan yararla-
nan Antalya’nın Hıristiyan halkı isyan edip, şehre hâkim olmuşlardır.3

 Tahta geçtikten sonra 
Keykâvus’un ele aldığı, devlet meselelerden bir tanesi de Antalya şehridir. Topladığı danışma mecli-
sinde, Antalya şehrinin devletin güvenliği için önemli olduğuna vurgu yapmış ve neticede sefer kararı 
alınmıştır. Antalya, dört yıl süren iç karışıklıklar ve Frank istilasının ardından, 22 Ocak 1216 tarihin-
de I. İzzeddin Keykâvus tarafından geri alınmıştır.4

 Bu tarihten itibaren, Antalya uzun yıllar boyunca 
Selçuklu sultanlarının kışlık yönetim merkezlerinden biri olarak önem kazanmıştır. 

Şehirler, geçitler, limanlar ve stratejik noktalar Antik Çağlardan beri müstahkem kaleler ile ko-

runmaktadır. Türkiye Selçuklularının hüküm sürdüğü dönemde de şehirler ve stratejik noktalar ka-
lın, yüksek sur duvarlarına sahip kaleler ile korunmaktaydı. Kaleler inşa edilirken arazinin doğal özel-
liklerinden istifade edilirdi. Bu nedenle kaleler yol, ana yol, yol kavşakları, geçit yerleri, adalar, denize 
uzanan burun, dağlar arasındaki boğaz ve köprübaşları gibi stratejik yerlere inşa edilmiştir.5

 Ortaçağ 
devletlerinde, egemenliği temsil eden belirli merkezler, bu merkezlerin başında hiç şüphesiz müs-
tahkem yerler, yani kaleler ve surlarla çevrili şehirler gelmektedir. Kale mimarisinin ana unsurunu 
sur duvarları ve kuleler oluşturmaktadır. Bir şehri, kasabayı veya bütün bir eyaleti korumak için inşa 

                                                                 

∗ 
 Dr.Öğr. Üyesi, Kahramanmaraş İstiklal Üniversitesi/Kahramanmaraş. arslandurdu@gmail.com. ORCID: 0000-0003-4105-4227. 
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Basımevi, Ankara, 1997, s.36. 
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Özbaran, İstanbul 2009, s.26. 

3  İbn Bibi, el-Evâmirü’l-Alâ’iyye fi’l-Umûri’l-Alâ’iyye, çev. Mürsel Öztürk, Türk Tarih Kurumu Yayınları, Ankara, 2014, s.169; 
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rilirdi. Daha da önemlisi şehre kadı, imam hatip ve müzeezin gibi dini ve adalet hizmeti veren görev-

liler atanmaktadır. 

Sonuç 
Selçuklular, kuşatma savaşlarında genellikle şöyle bir yöntem izlemektedirler. Dört bir yandan 

kuşatılan müstahkem yer, önce yağmur gibi yağdırılan oklar ve mancınıklardan atılan taşlarla baskı 
altına alınmaktadır. Bu sırada kale savunucuları, burçlara bile yaklaşamamaktaydılar. Bu arada 
nâkkâblar surları delme lağımcılar yer altından tünel açma faaliyetiyle meşgul olmaktadır. Piyadelerin 
bir kısmı da baltalar, nacaklar ve koçbaşlarıyla kale kapısını kırmaya, diğer kısmı da merdivenler ve 
ucunda demirden çengeller bulunan urganlarla kale burçlarına çıkmaya çalışmaktadırlar. Hangi faali-
yet sonuç vermişse oradan kalenin içine girilmektedir. Kalenin içine girilmesi genellikle müstahkem 
yer savunucularının birden savaşma azimlerini ve cesaretlerini kırmakta ve onların teslim olmalarını 
kolaylaştırmaktadır. 

Türkiye Selçuklu Devleti kuşatma savaşlarındaki eksikliklerini kısa zamanda tamamladıktan son-
ra kuşatma savaşlarına ayak uydurmuşlardır. Selçuklu sultanları kuşatma savaşlarında o kadar usta-
laşmışlar ki sınırlı sayıdaki askerî gücü ve araç-gereçleri ile en müstahkem kaleleri düşürmeyi başar-
mış, Selçuklu sancağını kale burcuna dikmiştir. Antalya Kalesi bunun en güzel örneklerindendir. 

Şehir kuşatma ile savunmalarında kullanılan askerî malzemelerin neler olduğu ve bunların nasıl 
kullanıldığı da uygulanan stratejiler üzerinde etkilidir. Selçuklu devletinin şiddetli bir şehir kuşatması 
veya savunması yapabilmesi için öncelikle iyi eğitimli bir ordusunun bulunması zorunludur. Ancak 
başarılı olmak için ordu tek başına yeterli değildir. Zira bu ordu içinde görev alan askerlerin kuşat-
mayı ve savunmayı başarılı bir şekilde yürütmesine yardımcı olacak malzemelere ihtiyacı vardır. Bu 
teçhizat malzemelerinden kılıç, mızrak, gürz, bıçak ve hançer gibi aletlerin şehir kuşatma ve savun-
malarında bire bir yapılan dövüşlerde hem saldırı hem de savunma yapmak amacıyla kullanıldığı 
görülmektedir. Yine şehir kuşatma ve savunmalarında hem saldırı hem de savunma yapmak için 
uzak dövüşlerde kullanılan ok, yay, mancınık, arrâde, çarh, merdiven ve kemend gibi aletlere de baş-
vurulduğu bilinmektedir. Bu aletlerin dışında ordunun hem nakliyesi hem de binek aracı olarak at, 
fil, deve, katır ve eşek gibi hayvanların kullanıldığına dair örneklere şahit olunmaktadır. 
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TÜRKİYE SELÇUKLULARI DÖNEMİNDE ZEREDHÂNE VE 
ANTALYA ZEREDHÂNESİ İLE İLGİLİ BAZI TESPİTLER 

DERYA COŞKUN * 

Giriş 
Türkiye Selçukluları döneminde silâhların toplandığı ve muhafaza edildiği mekânlara silâhhâne, 

zeredhâne, zerrâdhâne, zeredhâne-i hâss, zerrâdhâne-i sultânî gibi isimler verilmiştir. Türkiye Selçuklu hü-

kümdarları herhangi bir yere sefere çıktıkları zaman seyyar bir zeredhâneyi yanlarında götürmek 
suretiyle ordularını teçhizat bağlamında her zaman daha güçlü tutmayı önemsemişlerdir. Sonraki 
süreçte de ele geçirdikleri topraklarda kalıcı bir zeredhâne inşa etmeyi de ihmal etmemişlerdir. Bu 
sayede kazandıkları topraklara korunaklı ve güçlü bir silah deposu kazandırmayı başarmışlardır. He-
men her şehirde var olduğu bilinen zeredhânelerin en önemli özelliği, oldukça korunaklı bölgelerde 
kurulmuş olmasıdır. Bu zeredhânelerden biri de hiç şüphesiz Antalya’da inşa edilmiş olandır. I. Gıya-
seddin Keyhüsrev’in de Antalya fethi sırasında bu zeredhâneden önemli ölçüde faydalandığı da bi-
linmektedir. Bu bağlamda araştırma, Türkiye Selçuklu Devletinde silah deposu olarak kullanılan ze-
redhâneler, içerisinde yer alan silahlar ve Antalya’da kurulmuş olan zeredhâne hakkında bilgiler ver-
meyi amaç edinmektedir. 

1. Zeredhâne Kelimesinin Etimolojik Kimliği 
Zered/ zerd kelimeleri Farsça bir kelime olmakla beraber “halka veya halkalarla örülmüş zırh” anla-

mına gelmektedir. Kelimenin çoğul şekli Zürud’dur. Zered kelimesine Farsça “Hane” kelimesi eklen-
mek suretiyle “Zered+Hâne” sözcüğü ortaya çıkmıştır1

. Başta Karahanlılar ve Gazneliler olmak üzere 
birçok devlet tarafından kullanılmış olan bu kelime, farklı devletler tarafından da benzer isimlerle 
ifade edilmiştir2. Eyyûbîlerde hazâin-i silâh, Memlüklerde dâru’s-silâh, beytü’s-silâh, beytü’z-zered denilir-
ken3

 Zeredhâne, Zerrâdhâne, Silâhhâne, Zırhhâne, Zerrâdhâne-i Padişâhân, Hazâne-i Sultan, Zeredhâne-i Hâs, 
Zerrâdhâne-i Sultânî, Cebehâne, Zırhhane kelimeleri de bu silah depolarını ifade etmek için kullanılmış-
tır4. Sultanların şahsi silahlarının bulunduğu zeredhanelere ise “zeredhane-i hass” veya “zeredhaney-

i saltanat” denilmiştir5
. 
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Silahların depolandığı yer olarak tanımlanan zeredhâneler, herhangi bir savaş ya da kuşatma 
anında kazanan tarafı belirleyici önemli bir unsurdur. Bir devletin en büyük gücü, asker ve teçhizat 
sayısı ile doğru orantılı olduğuna göre zeredhânelerin hayati bir öneme sahip oldukları aşikardır. 
Zeredhâneler kullanımlarına bağlı olarak kontrol gerektiren teçhizat ve malzeme hususunda eksilme 
olduğunda takviyenin önemli olduğu bir yer olarak karşımıza çıkmaktadır. Bir devleti var eden silah 
ve teçhizatın korunaklı bir alanda depolanması, denetlenmesi ve her an savaşa hazır hale getirilmesi 
ciddi bir iş olduğundan kontrolü de genel olarak hükümdara ait olmuştur. Fakat bazı kritik zaman-
larda emirlerin de bu önemli görevi üstlendikleri görülmektedir. Oldukça işlevsel olan zeredhâneler 
zaman zaman özellikle siyasi suçluların cezalandırıldığı bir hapishaneye de dönüştürülebilmiştir. 
Ortaçağ dönemi hemen hemen her devlette var olduğu bilinen zeredhânelerde bulunan teçhizatlar 
çeşitlilik bakımından zengin olmakla beraber başka devletler tarafından hediye amaçlı gönderilen 
silahların muhafazası yine burada yapılmıştır. 

Türkiye Selçuklu Devleti sayıca fazla ve güçlü bir orduya sahip olması hasebiyle zeredhâne teçhi-
zatlarına önemli ölçüde ihtiyaç duyulmaktaydı. Savaş meydanında askerin silahının düşmesi ve kay-
bolması durumlarında asker, zeredhâneye giderek bu eksikliği hızlı bir şekilde gidererek savaşa dö-
nebiliyordu. Bu kolaylık savaş sırasında önemli bir kazanımdı. Zeredhâneler bu sebeple yerleşik ol-
malarının yanı sıra seyyâr şekilde de oluşturulmuştur. Zira her şehirde zeredhâne olmadığından sey-
yar zeredhâneler bu eksikliği tamamlamıştır. 
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XI-XIV. YÜZYILLARDA BİR HEDİYELEŞME ARACI: 
ANTALYA KEMHASI 

LEYLA ÖZER ∗
 

Kemha Kelimesinin Etimolojisi 
Geçmişten günümüze uluslararası ticaretin en önemli ürünlerinden biri olan kumaşlar, tarih bo-

yunca ülkelerin güç ve zenginliğine işaret eden bir simge olarak kabul görmüş, kıymeti oldukça yük-
sek bir dokuma hammaddesi şeklinde varlık göstermiştir. Bilhassa işlemeli ve ağır kumaşların bir 
hediyeleşme aracı olarak kullanıldığı Anadolu topraklarında, kumaş dokumacılığında yaşanan geliş-
meler gitgide hız kazanmaya başlamış, zaman içerisinde çeşitli kumaş türleri dokunmaya başlanmış-
tır. Bu kumaşlar arasında bulunan ve değerli bir kumaş özelliği taşıyan Kemha bunlardan biridir1. Az 
tüy barındıran ve kalın bir kumaş özelliğine sahip olan Kemha, aslen Kemhab kelimesinden gelmekte 
olup, Farsça anlamı itibariyle kumaşların yüzeyinde bulunan ince tüyün az olduğu renkli ipek kumaş 
manasındadır2. Kaynaklardaki yaygın kullanımı “Çözgüsü ve atkısı ipek, üst sıra atkısı altın alaşımlı gümüş 
veya doğrudan doğruya gümüşlü klaptanla dokunmuş ipekli kumaş” olarak belirtilen bu kumaş türü3, yalnız-
ca tek renk şeklinde veya kullanılan rengin yüzeyine işlenmiş desenler biçiminde dokunulmuş, ağır-
lıklı olarak kaftan veya elbiselik yapımında, döşemede kullanılmıştır4. Çiçek motifli ya da altın, gü-

müş bezemeli türleri bulunan kemha kumaşlar, çoğunlukla süslü ve kıymetli bir kumaş olarak da 
tarif edilmiştir5

. 

Diğer kumaşlardan farklı olarak hem renk hem de kullanılan desen bakımından daha gösterişli 
olan bu kumaşlar, desen işlemesinde kullanılan iplerin gümüş veya altın klaptanlı dokunmasından 
hareketle saraylı kumaşlar arasında yerini almıştır6. Sahip olduğu bu ayrıcalık üretim, alım ve satımı-
na da sirayet etmiş, devlet kontrolünü zorunlu hale getirdiği gibi üretim sahaları da sürekli ve yerin-
de takip ve tetkik edilmiştir7. Dokuma şekillerine göre farklı isimlerle tasnif edilen kemha kumaşı-
nın, altın kullanılarak dokunmuş türüne “Müzehhep Kemha”, dokuntusu içerisinde gümüş kullanılanı-
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İlerleyen dönemlerde Anadolu Selçuklu Devleti’ne ait olduğu bilinen işlenmiş bir kemha kumaş 
parçasının bulunmuş olması 13. Yüzyılın başlarından itibaren Anadolu topraklarında ipekli kumaş 
dokumacılığının yapıldığı bilgisini doğrulamaktadır33. Zira 13. Yüzyıl itibariyle kemha kumaşı, Rus-
ya, Fransa, İtalya ve İsveç’te bulunan kraliyet aileleri tarafından büyük ölçüde tercih edilen bir kumaş 
türü olmuştur34. Batı dünyasında “Ottoman Gros Grain” olarak adlandırılmış olan kemha kumaşlarının 
örneklerine Anadolu topraklarının yanı sıra Avrupa’da bulunan çeşitli müzelerde de rastlayabilmek 
mümkündür. Nitekim Londra’da bulunan Viktorya-Albert Müzesi ile Lyon Müzesi bu anlamda ol-
dukça mühimdir. Viktorya-Albert Müzesi Büyük Selçuklu Devleti’nin kullanmış olduğu ipekli ku-
maşları bünyesinde barındırırken, Lyon Müzesi’nde Anadolu Selçuklu Devleti’nin kullanmış olduğu 
Kemha kumaşları sergilenmiştir. Adı geçen bu kumaşların üzerinde çeşitli hayvan ve doğa motifleri, 
Sultan Alaeddin Keykubâd’a ait olduğu tahmin edilen yazı, çeşitli desenler ve “Alaeddin Ebül Fetih 
Keykubad bin Keyhusrev” ibaresi yer almıştır35. Almanya’nın Siegburg kentinde bulunan St. Servatius 
Kilisesi’nde de Selçuklu Devleti dönemine ait olduğu bilinen telleri altından dokunulmuş kemha 
kumaşları yer almıştır. Kaynakların çoğu kumaşın XIII. yüzyıl itibariyle dokunmuş olduğu görüşün-
dedir. Adı geçen bu kumaşın yüzeyinde ise çiftbaşlı kartal simgesi kullanılmış, saraylı kumaş arasında 
yerini almıştır36

. 

Sonuç 
XI ve XIV. Yüzyıllar arasında bir hediyeleşme aracı olarak kullanıldığı bilinen Kemha Kumaşı, 

Antalya şehrine özgü önemli bir ticari kumaştır ve bu özelliği dolayısıyla Kemha-i Antalî olarak adlan-
dırılmıştır. Antalya limanlarında ticareti yapılan bu kumaş türü, Türkiye Selçuklu Devleti ile İlhanlı-
lar’ın hâkimiyet dönemlerinde hediyeleşme bağlamında da kullanılmış ve büyük bir talep görmüştür. 
Zengin desen ve motif özellikleri, çeşitli renklerle döşenmiş bezemeleri ile sarayın ve halkın beğeni-
sini üzerine çekmiş ve maliyeti oldukça yüksek kumaşlar arasında yerini almıştır. Bu ayrıcalık kulla-
nımını ancak saraya mahsus kıldığı gibi, sultanların sevdiği ve takdir ettiği kimselere sunmuş olduk-
ları hediyelerden biri olmasını sağlamıştır. Nitekim seyyahların bu konuda vermiş oldukları bilgiler 
de bu durumu gözler önüne sermektedir. 
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ANTALYA VE ALANYA MÜZELERİNDEKİ SELÇUKLU DÖNEMİNE İLİŞKİN KÂŞÎ ESER-
LERİN İNCELENMESİ SANATSAL VE TEKNİK AÇIDAN DEĞERLENDİRİLMESİ 

SERDAR ASLAN
* 

Giriş 
Bu çalışma kapsamında, seramik bilim ve teknolojisinin keşfi-gelişim süreci aktarılmış, seramik-

porselen-kâşî-çini gelişimi kronolojik olarak detaylandırılmıştır. Antalya ve Alanya’nın fethinden 
bahsedilmiş ve her iki şehirde bulunan müzelerin kısa tarihlerine değinilmiştir. 

Antalya Müzesi ile Alanya Arkeoloji Müzesi, Etnografya Seksiyonları olmak üzere iki müzede in-
celemeler yapılmıştır. Antalya ile Alanya çevresindeki arkeolojik kazı çalışmaları sonucu elde edilen 
Türkiye Selçukluları dönemi “çini” eserler özelinde çalışılmıştır. Türkiye Selçuklu mimari eserlerin-
de, krem ya da kirli beyaz renkli pişmiş toprak plaka üzerine uygulanan, yüksek ısıya dayanıklı boya-
ların, sır ile kaplandıktan sonra yüksek ısıya erişen fırınlarda oluşması ve genellikle mekân süslemesi 
için kullanılması amacıyla tasarlanan uygulamalar olan ve Selçuklu döneminde kâşî, Osmanlı döne-
minde ise Çini olarak adlandırılmış eserler incelenmiştir. 

Kâşî (çini) eserlerin, üretim teknikleri, kullanılan malzeme içerik-özellikleri, kullanılan renkler ile 
üretim yöntemleri, tasvir edilen figürlerin kültürel anlamları ve çinilerin uygulandığı mekânlar gibi 
konular hakkında detaylı bilgiler verilmiştir. Çini eserlerin üzerlerinde bulunan insan, hayvan, mito-

lojik varlık, geometrik ve bitkisel (nebati) figürlerin, tasvir teknikleri ve eşsiz stilize yorumları üzeri-
ne çözümlemeler dönemin sanat anlayışının yansımaları değerlendirilmiştir. 

Seramik –Porselen – Kâşî – Çini 
Roma dönemi yazarlarından Vitrivius “Mimarlık Üzerine” adlı eserinde, henüz yerleşik yaşama ge-

çilmediği dönemlerde dip dibe yetişmiş ağaçların, rüzgâr ve fırtınaların etkisi ile birbirlerine sürtüne-
rek alev aldığını ve böylelikle ateşin keşfedildiğini aktarır.1

 Yaklaşık 500.000 yıldır, ateşin insanlar 
tarafından kontrollü bir şekilde kullanıldığı düşünülmektedir. Ateş birikintisinin altında kalan topra-
ğın sertleşerek mukavemet kazandığının fark edilmesi ile, çanak çömlek ve ritüellerde kullanılan 
pişmiş toprak figürlerin üretilmeye başlandığını bilmekteyiz. Arkeolojik kazılarda elde edilen pişmiş 
toprak figür ve formlar üzerinde yapılan testler sonucunda eserler, 20.000 yıl öncesine tarihlendiril-
miştir.2

 

İnsanlığın yerleşik hayata geçişi ile birlikte neolitik dönemlerden günümüze seramik bilim ve 
teknolojisi, gastronomik gereksinimler, barınma, güvenlik gibi yaşamsal ihtiyaçların karşılanmasında 
oldukça önemli bir yere sahip olmuştur. Primitif ve ilkel denemeler ile başlayan üretim yöntemleri, 
günümüzde dahi kullandığımız seramik biçimlendirme ve pişirim teknikleri olarak gelişmiştir. Dün-
yanın farklı coğrafyalarında yaşayan insanlar, aynı yöntemler ile biçimlendirdikleri ve pişirdikleri se-
ramikler ile adeta evrensel bir dil geliştirmişlerdir. 

Seramik bilim ve teknolojisini, inorganik malzemeler ile oluşturulan kütlenin farklı yöntemler ile 
biçimlendirilip sırlı ya da sırsız bir şekilde pişirilerek mukavemet kazandırılması şeklinde tanımlaya-
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  Öğr. Gör., Alanya Alaaddin Keykubat Üniversitesi, Alanya Ticaret ve Sanayi Odası Meslek Yüksekokulu, Tasarım Bölümü, Antal-
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1
  Vitruvius, (M.Ö. I. yy) Mimarlık Üzerine, 3. Baskı, Melisa Matbaacılık, İstanbul 2018, s.2-1-1.62 

2
  Halil Yoleri, Pişmiş Kil İle İletişim Seramik Üzerine Yazılar, Tibyan Yayıncılık, İzmir 2008, s.21. 
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ve Aspendos Sarayı olarak tabir edilen yapılarda uygulanmış olan kâşî örnekleri şehirlerin ilgili müze-
lerinde görmek mümkündür. 

13. yüzyılda Türkiye Selçuklularının oldukça dikkat çekici kültürel farklılığı, fetih edilen toprak-
larda sadece güvenliğe dayalı mimari bir bakış açısıyla değil, aynı zamanda sanatsal, estetik kavramla-
rın naif bir tezahürü şeklinde oluşmuştur. Özellikle Sultan I. Alaaddin Keykubat döneminde (1192-

1237) görülen bu eşsiz yaklaşım insanlar, hayvanlar, mitolojik varlıklar, geometrik ve bitkisel (neba-
ti) figürler gibi yaşama dair birçok tasviri kendisine has karakteri ile betimlemektedir. 

Dönemin şartları göz önünde bulundurularak değerlendirildiğinde, seramik bilim ve teknolojisi-
nin de oldukça ileri bir seviyede olduğu görülmektedir. Öyle ki, farklı şehirlerde inşa edilmiş olan 
mimari yapılarda kullanılan kâşî örneklerde kullanılan renklerin standart oluşu, günümüzde dahi 
oldukça zor olan bu dengenin 800 yıl öncesinde yapılabilir olduğu hayranlık uyandırıcıdır. Bu çalışma 
kapsamında incelenmiş olan Antalya Müzesi Etnografya Seksiyonunda yer alan ve Aspendos Sarayın-
dan getirildiği bilinen kâşî örneklerin en dikkat çekici tarafı, sanatkârının üslup olarak öncül olabile-
ceğidir. Betimlemelerdeki yorumlama yeteneği oldukça belirgin ve bir o kadar da gerçekçidir. Tam 
anlamıyla 800 yıl önceki dönem, masalsı bir gerçeklikle aktarılmaktadır. Dönemin kıyafet tasarımla-
rından takı tasarımlarına detayların betimlendiği eserler aynı zamanda bir belge niteliğindedir. Alan-
ya Arkeoloji Müzesi, Etnografya Seksiyonunda incelenmiş olan kâşî örnekler, Antalya Müzesi Etnog-
rafya Seksiyonunda bulunan örneklerle doğrudan benzerlik göstermektedir. Fakat Alanya Arkeoloji 
Müzesi, Etnografya Seksiyonunda yer alan Pişmiş Toprak (sırlanmamış) ve kalıba basma yöntemi ile 
şekillendirilmiş kâşî örnekler oldukça ilginçtir. Eserler üretim, uygulama ve fırınlama işleminin Alan-
ya Kalesinde yapıldığına ilişkin oldukça güçlü kanıtlardır. 
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16. YÜZYIL MALİYE AHKAM DEFTERLERİNE GÖRE ANTALYA VE ÇEVRESİ 

RIFAT GÜNALAN
* 

Giriş 
Cumhurbaşkanlığı Osmanlı Arşivi’nde, 16. yüzyıla ait muhtelif türde ahkâm defterleri bulun-

makta olup bunlardan bir gurubunu da mâliye ahkâm defterleri oluşturduğu görülmektedir.1
 Mâliye 

ahkâm defterleri baş defterdarlara verilen yetkiler neticesinde maliye ile ilgili konularda, defterdarla-
rın, padişah adına verdikleri hükümlerden oluşmaktadır.2

 Osmanlı bürokrasisinde hükümler bizzat 
padişah tarafından ısdar edilmez; Padişahın yetki verdiği makam veya bu makama bağlı daireler, 
onun adına hüküm verebilmekteydi. Bu bakımdan hükümler sadrazam veya defterdarlar tarafından 
sadır olurdu. Defterdarlar tarafından yazılan hükümlerin toplandığı defterlere ise ahkâm-ı mâliye 
denilmektedir.3

 

Mâliye ahkâm defterlerinin hangi tarihten itibaren tutulmaya başlandığına dair elimizde kesin bir 
bilgi bulunmamakla birlikte 15. yüzyıla ait bazı belgeler bu defter türünün mevcudiyetini göstermek-
tedir.4

 Bu konuda ilk belge Fatih Kânunnamesi’dir. Mâliye ahkâm defterlerinin mevcûdiyeti ile ilgili 
olarak değerlendirebileceğimiz diğer bir belge ise Darphane mukataalarına ait bir muamelat kaydı 
olup 15 Şevval 887/27 Kasım 1482 tarihli kayıtta “hüküm verildi ki teftiş oluna, ahkâmda mezkûr-
dur” şeklindeki ibare Fatih döneminde maliye ahkâm defterlerinin varlığına önemli bir delil teşkil 
etmektedir.5

 

Maliye ahkâm defterlerinin varlığına işaret eden diğer bir kayıt ise 16. yüzyılın başlarına ait olup 
bu kayıtta defterin Anadolu’ya ait olduğunun belirtilmesi bu döneme ait mâliye ahkâm defterlerinin 
coğrafi bölge esasına göre tutulduğunu göstermesi açısından ayrı bir öneme sahiptir. II. Bayezid dö-
nemine ait 916/1510 tarihli belgede Anadolu mâliye ahkâm defterine kayd olunan pencik 
kânunnâmesinden bahsedilmektedir.6

 

Mâliye ahkâm defterlerinin mevcudiyetini gösteren bu tür kayıtlara rağmen Fatih, II. Bayezid ve 
Yavuz Sultan Selim dönemlerinden günümüze herhangi bir mâliye ahkâm defteri ulaşmamıştır. Eli-
mizdeki ilk mâliye ahkâm defteri Kanuni dönemi başlarına ait olup 927/1521 tarihlidir.7

 

Maliye ahkâm defterleri defterdarlar tarafından tutulduğu halde bu defterler Cumhurbaşkanlığı 
Osmanlı Arşivi’nde yürütülen tasnif çalışmaları esnasında Divân-ı Hümâyûn tarafından tutulan diğer 
ahkâm ve mühimme defterleri arasında tasnif edilmiş ve dolayısıyla bu defterlerin müstakil bir defter 
serisi teşkil edip etmediği anlaşılamamıştır. 
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  Halil Sahillioğlu, Ahkâm Defteri, DİA, c. 6, s. 40-46; İdris Bostan, “Kuyud-ı Mühimmat Defterlerinin Osmanlı Teşkilat Tarihi 

Bakımından Önemi, Osmanlı Türk-Diplomatiği Semineri (30-31 Mayıs 1994, İstanbul) Edebiyat Fakültesi Basımevi, İstanbul 1995, s. 
145. 
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105. 
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ihtiva etmemektedir. Defter Kanuni Sultan Süleyman’ın saltanatının ilk yıllarına aittir. 
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medrese mütevelli ve idarecilerin suistimalleri nedeniyle göz göre göre yıkılmıştır. Yıllık gelirleri 
vakıf gelirinin yarısını alan müderrislerin medrese binasının eğitim veremez hale gelmesine göz 
yumdukları gibi ücretlerini almaya devam ettikleri tespit edilmiştir. Vakfiyenin zayi olduğu durum-
larda teamüllerin devreye girmesi Evkaf Nezareti’nin defalarca haklarında soruşturma başlattığı suis-
timalleri bulunan müderris ve mütevellileri görevlerinde bırakmasına sebep olduğundan, vakıf hayra-
tının yok olması hızlanmıştır. Nihayet bazı evkaf memurlarının girişimleriyle başlatılan soruşturma-
ların da etkisiyle vakfın arazi gelirleri sabit bir rakama bağlanarak, mütevellilerin vakfın fazlasını al-
ması usulüne son verildi. Diğer birçok vakıfta uygulandığı gibi, 1915’ten sonra mütevelliler aylık 
sabit bir maaşa bağlandılar. Böylece en azından vakfın gelir kaynağı olan arazi ve taşınmazlardan el 
edilen hasılat devletin korumasına alınmaya çalışılmıştır. 
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18. YÜZYILDA ANTALYA İSKELESİ: “OSMANLI MALİYESİ, İSKELE GÜMRÜĞÜ VE 
RÜSUM-I KAHVE MUKATAASI” ÜZERİNE BİR İNCELEME (1700-1800) 

MEHMET DEMİRYÜREK •
 

Kahve ve Osmanlı Maliyesi 
Şeyhülislam Bostanzade Mehmet Efendi’nin H.1000 (1591-1592) yılında verdiği kahve lehindeki 

fetva kahvenin merkezi Osmanlı hazinesi tarafından vergilendirilmesinin yolunu açmıştı. Bununla 
birlikte vilayet hazineleri, söz konusu içeceği çoktan vergilendirmiş bulunuyordu. Eylül 1573’te Mı-
sır’da kahve ithalatının bollaşması Mısır hazinesinin önemli gelir kaynaklarından “Bahar” Mukataası 
gelirlerinin azalmasına neden olmuştu. Çünkü Mısır’a gelen “bahar”ın aksine kahveden vergi alınmı-
yordu ve bu durum Mısır tüccarının kahveye rağbet göstermesine neden olmuştu. Sonuçta merkezi 
hükümet gelir kaybını telafi etmek için “kahveden onun emsali bahardan alına geldiği üzere” gümrük 
vergisi alınmasını kararlaştırdı.1

  

1586’da Kıbrıs’ta kahvehaneler mevcuttu ve yerel hazine Mart-Ekim 1586 döneminde Kahvehane 
mukataasından 400 akçe gelir elde etmişti.2

 Aynı yıllarda imparatorluk genelinde birçok vakıf kahve-
hane açılmış ve vakıflar bu içecekten mali bakımdan faydalanmaya başlamışlardı.3

  

Merkezi hazine ile Antalya’nın konuya açıkça dahil olması 1 Recep 1005 (18 Şubat 1597) yılın-
dadır. Söz konusu yılda kahveden tahsil edilecek vergiyi kontrol ve idare etmek için “Mukataa-i Resm-i 
Kahvehane-i Vilâyet-i Anadolu ve Arap ve Acem ve Gayrihi” ihdas olundu. Bu kapsamlı mukataanın ilk 
mültezimi dergâh-ı âli çavuşlarından Abdi Çavuş idi.4

 

Bahsi geçen mukataa Mart 1598’de “iki yüz bin yük” (20.000.000) akçeye iltizama verildi.5
 H. 

1006’da (1597-98) merkezi hazinenin geliri 300.000.000 akçe olarak tahmin edilmişti.6
 Bu durumda 

merkezi hazine gelirlerine oranla kahveden %.6.6’lık bir gelir beklenmiş oluyordu. Antalya iskelesi 
söz konusu mukataa kapsamına alınan yerlerden birisiydi. Bu durum söz konusu yılda Antalya lima-
nına kahve gelmesi ihtimalinin mevcut olduğunu göstermektedir.  

Antalya Limanı ve Kahve 
Bununla birlikte H.1005 (1596-1597) yılında imparatorluk genelinde organize edilmeye başlanan 

“Resm-i Kahve Mukataası” Antalya’da hemen kurulabilmiş değildir. Çünkü konuyla ilgili ilk kayıt 
1612 yılına aittir. Antalya Gümrük Emini Halil Çavuş Antalya İskelesi Gümrük Mukataası ile birlikte 
28 Ağustos 1612 (1 Recep 1021) tarihinde “Antalya Resm-i Kahve Mukataası”nı da üç yıllığına ilti-
zam etmiş bulunuyordu. Resmi Kahve Mukataası’nın üç yıllık değeri 90.000 akçe olarak hesaplanmış 
ve “iskele-i merkûmede vâki” olan 1 vakıyye (okka) kahveden 3 akçe vergi alınması kararlaştırılmış-

                                                                 

•
  Prof. Dr., Hitit Üniversitesi Fen Edebiyat Fakültesi Tarih Bölümü, Çorum. mehmetdmryrk@gmail.com. ORCID: 0000-0003-

3506-5421. 
1
  BOA, Mühimme Defteri (MD), 22, hüküm no:650. 

2
  Mehmet Demiryürek, H. İbrahim Cellatoğulları, Deniz Arıcı, “H.994 (M.1586) Yılı Kıbrıs Ruznâmçesi (Bütçesi) Üzerine Bir 

İnceleme”, History Studies, 9/2 (2017), S.92. 
3
  Bu konudaki çalışmamız tamamlanmak üzeredir. 

4
  BOA, MAD.d. 399, s.48. 

5
  BOA, MAD.d. 399, s.42. 

6
  Erol Özvar, “Osmanlı Devleti’nin Bütçe Harcamaları (1509-1788)”, Osmanlı Maliyesi: Kurumlar ve Bütçeler I, Haz. Mehmet Genç, 

Erol Özvar, Osmanlı Bankası Arşiv ve Araştırma Merkezi, İstanbul 2006, s.204. 
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Antalya limanına gelen bütün kahvelerin Antalya’da tüketilmiş olması ihtimal dışıdır. Nitekim 
tüccarlar arasında bulunan Bursalı Hacı Mehmet (126 kıyye) ve Ispartalı Ali (114 kıyye) söz konusu 
kahveleri ikamet yerlerine götürüyor olabilir. Aynı şekilde İslambollu (İstanbullu) Hasan (272 kıyye) 
ve İslambollu (İstanbullu) Abdil (150 kıyye) de kahvelerini İstanbul’a götürüyor olabilirler. Üstelik 
İslambollu Abdil’in “yedinde tezkeresi” dahi vardı. 

Kayıtlarının incelenmesinden çıkan bir başka sonuç ise Antalya limanıyla ile özellikle Beyrut ve 
Yafa limanları arasında yoğun bir kahve ticaretinin olduğudur. Bununla birlikte kahve getiren gemile-
rin hiçbirisinin “İskenderiye” çıkışlı olmaması da dikkat çekicidir. Bunun sebebi İskenderiye’de ge-
miye yüklenen kahvelerin genellikle tamamının İstanbul’a götürülme zorunluluğu olması ve devletin 
bu konuda oldukça titiz davranması olabilir. 
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ANTALYALI BİR XVIII. YÜZYIL ALİMİ AYAKLI KÜTÜPHANE: 
MÜFTÎ-ZÂDE SEYYİD MEHMED EFENDİ BİYOGRAFİSİ DENEMESİ 

SEYDİ VAKKAS TOPRAK ∗
 

Giriş 
Kökeni 
I. Abdülhamid devri ulemasının ileri gelenlerinden olan Müftî-zâde Seyyid Mehmed Emin Efendi, 

ilmiyle şöhret bulmuş ve bir asır kadar ömür sürmüş bir alimdir1. Vakanüvis Halil Nuri Bey’in vaka-
yinamesinde yer alan kısa tarihçe bilgisinden anlaşıldığı üzere Seyyid Mehmed Efendi Antalya’da 
dünyaya gelmiştir. Vakanüvisin kaydına göre Antalya müftüsünün oğlu olan Mehmed Efendi, 
1700/1701 yıllarına karşılık gelen Hicri 1112 tarihinde dünyaya gözlerini açmıştır2. Babasının göre-
vinden dolayı Müftî-zâde ve Müftî-zâde-i Kebîr diye anılan Seyyid Mehmed Emin Efendi’nin adı bazı 
kaynaklarda Seyyid Mehmed b. Yusuf b. İsmail b. Abdullatif el-Adâlî/el-Antâlî3

 ve Muhammed b. 
Yusuf el-Antalî şeklinde ifade edildiğinden babasının isminin Yusuf olduğu anlaşılmaktadır4. Bir 
kaynağa göre babası uzun süre Ergene’de müftü olarak hizmet ettiğinden Müftî-zâde Seyyid Mehmed 
Efendi namıyla anılmıştır5

. 

Eğitimi 
Antalya’da doğan Müftî-zâde, geleneksel eğitimini babasından alarak dini ilimleri kısa sürede öğ-

renmiştir. Zira babasının Mür’atü’l-Usûl adlı esere Haşiye yazan Antakyalı Abdürrezzak b. Mustafa’dan 
ders almış bir alim olduğu bilinmektedir6

. 

Yapılan araştırmalar Seyyid Mehmed Efendi’nin bir müddet Konya-Hadim’de bulunan Hadimî 
Medresesi’nde tahsil gördüğüne işaret etmektedir. İlk öğrenimini babasından aldıktan sonra Hadim’e 
giden Müftî-zâde, burada allâme Kazâbâdî Ahmed Efendi’den icazet almış olan Ebu Said Muhammed 
b. Mustafa el-Hadimî’nin medresesinde tahsil görmüştür. Ardından Necahu’l Karî fi Şerhi Sahihi’l-
Buhari adlı eserin müellifi mühendis Amasyalı Ebu Muhammed Abdullah b. Muhammed’den dersler 
almıştır. Ayrıca babasının öğrencisi meşhur allame Kayserili Ali en-Nisârî’den icazetli, aslen Eriklili 
olan Nevşehir müftüsü Ahmed Hazim b. Abdullah’ın öğrencisi olmuştur7

. 

Buna ek olarak tahsil ettiği edebiyat, felsefe, tıp, kimya, matematik ve astronomi bilimlerinde 
yetkinlik sağlamıştır. Ayrıca Farsça ve Arapça’ya ilave olarak Yunanca ve Latince de öğrenmiştir8

. 

Hadim’deki medresede Arapça ve dini ilimler üzerine olan tahsilini tamamlamış, ardından İstanbul’a 
gitmiştir9

. 
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Zekâsı, bilgisi ve zor meselelerde ortaya koyduğu akli çözümler sayesinde herkesin saygısını ka-
zanmıştır. Seçilmiş alimlerin ve ünlü müderrislerin katılımıyla vezirlerin huzurunda yapılan ve padi-
şahların da dinlediği huzur derslerine çağrılan Müftî-zâde, bu derslerin hakemi ve hocası olmuştur. 

Neticede tahsilini tamamlayarak ilim yolunda ilerleyen Müftî-zâde, İlmiye mesleğinde ilerleyerek 
müderrislik, kadılık ve kazaskerlik makamlarına yükselmiştir. Öğrencilerinden ünlü bilgin ve alimler 
çıkmıştır. İlmi konularsa telif eser yazmamış olması, kendisinden sonraki nesiller için bir eksiklik 
olarak görülmüştür. 

Ancak bazı bilimsel araştırmalar, Müftî-zâde’nin nasihatname türünde biri şiir, diğeri besmelenin 
anlamı ve özellikleri hakkında olmak üzeri iki risale kaleme aldığını ortaya çıkarmıştır. 
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TANZİMAT SONRASI ORMANLIK VE HÂLÎ ARAZİLERDEKİ BAZI YABANİ MEYVE AĞAÇ-
LARININ ISLAHI VE ZİRAİ ÜRETİME KAZANDIRILMASI (AKSEKİ KAZASI ÖRNEĞİ) 

BEHSET KARACA * 

Giriş 
Akseki kazası, XVI. yüzyılın başında Alaiye sancağına tabidir. 1513 tarihinde Alâiye sancağı ise 

Alâiye, Akseki ve Manavgat kazalarından meydana gelmektedir1. 1530 tahririnde Alâiye sancağı, 
Alâiye ve Manavgat kazalarından oluşmakta olup yine Anadolu Eyaleti’ne bağlıdır. Akseki ise Alâiye 
kazasının nahiyesi durumundadır2. 1555 tarihli icmal tımar defterinde Akseki kazası, yine Alâiye 
sancağına bağlıdır. Diğer kazaları ise Alâiye ve Manavgat’tır3. Alâiye idari teşkilat bakımından Kıb-
rıs’ın fethine kadar Anadolu Eyaleti’nin sancağı iken Kıbrıs’ın fethinden sonra yeni kurulan Kıbrıs 
beylerbeyliğine Tarsus ve İçel sancaklarıyla beraber bağlanmıştır. Böyle yapılmasında askeri zaruret-
ler ve icaplar etkili olmuştur. Bu doğrultuda Ege ve Akdeniz’deki büyük adalar zapt edilince karşısına 
rastlayan bazı yerler, adalar da teşekkül edilen beylerbeyliklere bağlanmaktadır4. IV. Mehmed zama-
nında (1648-1651) ise Alâiye sancağının Düşenbe, Manavgat, İbradı ve Akseki adlarında dört kazası 
bulunmaktadır5

. 

1847 yılında Alâiye, Karaman Eyaleti’ne (Konya) bağlanmıştır. 1847’de Karaman Eyaleti ise Kon-
ya, Hamid, Teke, Alâiye, İç-il ve Nevşehir’den meydana gelmektedir. 1856 yılında Konya Eyaleti’nde 
yeni bir idari yapılanmaya gidilmiştir. Bu yapılanma ile birlikte kaza olan yerleşim yerleri liva olmuş-
tur. Bu livalardan birisi de Alâiye’dir. Alâiye livasına, Alâiye, Akseki, İbradı, Senir ma’a Düşenbe ve 
Manavgat ile birlikte 5 kaza bağlıdır6. Vilayet salnamelerine göre Alâiye’nin 1868’de Teke sancağına 
bağlı bir kaza statüsünde olduğu görülmektedir7. Teke’ye bağlı olan Alâiye kazasının merkezden 
başka bir de Manavgat nahiyesi vardır8. Akseki ise ayrı bir kaza merkezi olmuştur. Senir ma’a Dü-

şenbe olarak geçen Senir bölgesi de nahiye olarak Akseki’ye bağlanmıştır9. XV. ve XVI. asırlarda Ma-
navgat kazasına dâhil olan İbradı nahiyesi de bu dönemde Akseki kazasının sınırları içerisinde gö-
rülmektedir10. XIX. asrın sonlarında ise Akseki, İbradı nahiyesinden meydana gelmekte olup 60 köye 
sahiptir11. 1901–1902 tarihinde de Teke sancağı, Antalya, Akseki, Alâiye, Elmalı ve Kaş kazaları ile 11 
nahiye ve 524 köyden oluşmaktadır12. Günümüzde Akseki, Antalya iline bağlı Batı Torosların güne-
yinde kurulmuş bir ilçedir. Doğusunda Gündoğmuş ve Bozkır, batısında Manavgat ve İbradı, kuze-
yinde Beyşehir ve Seydişehir, güneyinde ise Manavgat ve Gündoğmuş ilçeleri yer almaktadır. İlçenin 
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Benzer şekilde fındık, dut ve fıstık ağaçlarının da ıslah ve aşılanmasıyla üretime katkı sağlanmak-
tadır. Fıstığın XVI. asırdan itibaren yetiştiği ve vergi alındığı görülmektedir. Bu dönemde badem de 
yetiştiğine göre muhtemelen fındık da yetişmektedir95. 1862’de ipek böcekçiliğini geliştirmek için 
yeni yetiştirilecek dutluklar, ilk ürün yılından itibaren 3 yıl süre ile öşür vergisi kapsamı dışına alın-
mıştır. Ayrıca ekim yapılmayan boş topraklarda 50 dönüm dutluk yetiştirenlerin bakır, 100 dönüm 
yetiştirenlerin gümüş ve 500 dönüm yetiştirenlerin altın madalya ile ödüllendirilmesi kararlaştırıl-
mıştır. Artık hububat ekmek ve hayvan beslemek yerine dar taraçalarda bodur dut ağaçları büyütül-
mektedir. 1890’larda dut ağaçları Cebeli Lübnan’da ekilen arazinin %50’sini kaplamakta ve ham ipek 
Beyrut’un ihracatının yarısını teşkil etmektedir96. Osmanlı’nın, Tanzimat’tan itibaren tarımsal düze-
nin modernleştirilmesine yönelik sarf ettiği çabalar Akseki ve çevresinde de etkili olmuş ve burada 
uygulama imkânı bulmuştur. Bölgeye ait belge ve bilgilerde bu görülmektedir. 

Sonuç 
Klasik dönemde Osmanlı Devleti’nde toprakların %87’si miri arazidir. Geri kalanı vakıf ve mülk 

arazidir. Miri arazilerin bağ ve bahçe haline getirilmesini devlet istememektedir. Çünkü hububat 
stratejik üründür ve bunun ekimi önemlidir. Vergilerin de mühim bir kısmı öşürden alınmaktadır. 
Buna rağmen klasik dönemde bazı miri arazilerin bağ ve bahçe haline getirildiği veya getirilmeye 
çalışıldığı olmuştur. Bilhassa boş, verimsiz ve çorak arazileri ıslah edenlere devlet mülkiyet hakkını 
vermektedir. Tekke ve zaviye vakıfları başta olmak üzere bazı vakıflara da devlet ıssız bölgeleri şen-
lendirme, ihya ve iskân amacıyla toprak vermekte veya kolaylıklar sağlamaktadır. Tanzimat’tan son-
raki süreçte büyük arazi ve çiftlikler genelde bu tarzda ıssız ve boş arazilerin ıslahıyla ortaya çıkmış-
tır. Bu yerlerin tarıma kazandırılması ekonomik anlamda önemli katkı sağlayacaktır. Özellikle ticari 
tarımın yaygınlaşmasıyla ormanlık, ıssız, boş, hâlî ve mevât arazilerin kullanımına devlet daha fazla 
önem vermeye başlamıştır. Yine Tanzimat sonrasında tarımı geliştirmek için önemli yapılanmaya 
gidilmiştir. Kurulan bazı bürokratik yapılarla devlet üretimi arttırmak, dış ticaret dengesini sağlamak, 
halkın gelir ve refahını üst seviyeye çıkarmak gibi şeyleri ummuştur. Yine devlet tarımı geliştirmek 
için çeşitli teşvik tedbirlerini uygulamaya gitmiştir. Bu tedbirler çiftçileri üretim alanlarını genişlet-
meye, ticari değeri yüksek piyasaya dönük ürünler yetiştirmeye ve üretimde verimi arttıracak modern 
araç ve girdi kullanmaya özendirici niteliktedir. Ayrıca bu dönemde ulaşımda ve ticaretteki gelişmeler 
bazı ürünlerin ekimi ile dikimini ön plana getirmiştir. Bu doğrultuda normal arazilerin yanında or-
manlık, boş ve sahipsiz arazilerin ekimi ve buradaki bazı meyve ağaçlarının ıslahı ile aşılanması söz 
konusu olmuştur. Buna konu olan ürünlerin başında da yabani zeytin, fındık, harnup, fıstık ve kesta-
ne ağaçlarının ıslahı, aşılanması gelmektedir. Yine üzüm bağlarının ıslahı ve dut ağaçlarının dikilmesi 
önem arz etmiştir. 

Biz de bu çalışmada, Osmanlı Devleti’nin ormanlık, ıssız ve boş arazilerdeki sahipsiz bazı ağaçları 
ıslah teşebbüslerini değerlendirdikten ve genel politikasından bahsettikten sonra Akseki kazasındaki 
bu tarzda bazı meyve ağaçlarının ıslah ve aşılama teşebbüsleri hakkında bilgi verdik. Bu işleri yapan-
lara devletin uyguladığı vergi muafiyeti ve kolaylıkların neler olduğunu arşiv belgelerinden ortaya 
koymaya çalıştık. 
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BİRİNCİ DÜNYA SAVAŞINDA ŞEHİT OLAN ANTALYALILAR 

FATİH ÖZÇELİK ∗
 

Giriş 
Osmanlı Devleti’nin son zamanları ve Türkiye Cumhuriyeti’nin kuruluşunun ilk yılları göz önüne 

alındığında gerçek manada bir halkın var olma mücadelesine tanıklık edilir. Ekim 1912’de Balkan 
Savaşı ile başlayan, 1914-1918 yılları arasında Birinci Dünya Savaşı’yla devam eden ve Eylül 1922’de 
Yunan askerinin denize dökülmesiyle son bulan Milli Mücadele dönemi dikkate alındığında Anadolu 
Türk halkı 10 yıl süren bir savaş dönemi geçirmiştir. 

Her savaşın tarihi açıdan bir önemi, değeri ve sonucu olmakla birlikte insan kaybı açısından ba-
kıldığında Birinci Dünya Savaşı oldukça önemlidir. Sömürgecilik kavgası ve emperyal kapışmanın bir 
sonucu olarak ortaya çıkan Birinci Dünya Savaşı milyonlarca cana mâl olmuş ve yine aynı şekilde 
milyonlarca insan bu savaşta yaralanmıştır. 

Savaşlardaki can kayıpları, duygusal değerlendirmenin yok olmaya başladığı andan itibaren sayı-
sal verilerden başka bir anlam ifade etmese de bir açıdan toplumun önemli miktarda yetişmiş ve kali-
fiye insan gücünün savaş meydanlarında yok olması demektir. Bir başka açıdan vatan savunmasını 
kutsal bir vazife olarak gören toplumlar için bu kayıplar birer gurur abidesidir. Anadolu Türk halkı-
nın 10 yıl süreyle verdiği mücadele ve bulunduğu fedakarlık göz önüne alındığında verdiği kayıpla-
rın/şehitlerin bilinmesi önem arz etmektedir. 

Vatan savunmasında şehit olanlarla ilgili yapılan çalışmaların önemli olduğu bir gerçektir. İnsan 
oğlu için en büyük fedakarlık olarak addedilebilecek vatan uğruna canından vazgeçmişlerin bilinmesi 
şimdiki ve gelecek nesiller için değerlidir. Bu bakımdan Birinci Dünya Savaşı’nda şehit olan 1500’den 
fazla Antalyalı tarafımızdan incelenmiş ve şehitlerimizin adı, baba adı, doğum tarihi, köyü, rütbesi, 
birliği, şehadet yeri ve tarihi gibi bilgiler bir tablo halinde çalışmamızda yer almıştır. 

Birinci Dünya Savaşı’nda Şehit olan Antalyalılar 
Birinci Dünya Savaşı tabiri caizse yer yüzündeki tüm yaşam alanlarını doğrudan veya dolaylı ola-

rak etkileyen gerçek manada bir dünya savaşıdır. Avrupalı güçler arasında başlayan sömürgecilik 
yarışı ve pazar arayışı dünyanın hemen hemen tüm alanlarını büyük güçlerle etkileşim altına sok-
muştu. Gerek diplomatik gerek askeri gerekse iktisadî bağlantılarla büyük güçlerin çatısı altında bir-
leşen dünya, ortaya çıkan ittifaklar ve silahlanma yarışının sebep olduğu bir savaşa sürüklendi. Hazi-
ran 1914’te savaş ateşini yakan kıvılcımın bir Sırplı tarafından atılması sonucunda dünya savaşı da 
başlamış oldu. 

Beklentilerin aksine kısa sürede bitmesi düşünülen ve fakat dört yıl üç ay on bir gün süren bu sa-
vaşta İngiltere ve müttefikleri 5.152.115 asker, Almanya ve müttefikleri 3.386.200 asker kaybetmiş-
tir. Türklerin şehit sayısı da 325.000 civarındadır1

. 

Milli Savunma Bakanlığı tarafından hazırlanan şehitlere dair kataloglara günümüzde dijital olarak 
ulaşılabilmektedir2. En güncel haliyle şehitlere ait bilgilerin yer aldığı bu dijital arşivde günümüz 
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Antalya Finike - 20 

 

Antalya Gündoğmuş – 18 

 

Antalya Kumluca – 18 

 

Antalya İbradı – 18 

 

 

Antalya Gazipaşa – 9 

 

Antalya Kale – 5 

 

Antalya Kemer – 5 

 

Sonuç 
Asker bir millet olan Türkler için şehitlik mertebesi ulaşılabilecek en üst mertebelerden biridir. 

Vatanî görevlerini yerine getirirken vatanın manevi bekçileri konumuna yükselen şehitlerin bilinmesi 
de önem arz etmektedir. Bu noktadan hareketle Birinci Dünya Savaşı sırasında şehit olan Antalyalı-
larla ilgili bu çalışma şehitlerin isimlerinin yaşatılması, gelecek nesillere aktarılması ve daha kapsamlı 
çalışmalara küçük bir başlangıç teşkil etmesi duygularıyla ortaya çıkmıştır. 
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Finike 13 Alacadağ 1 Arifköy 3 
Gökbük 1 Sahilkent 2   

Gündoğmuş 2 Akyar 1 Balkaya 2 
Beden 1 Çaltı 1 Eskibağ 2 

Güneycik 1 Kalecik 1 Karadere 1 
Kayabükü 2 Orhanköy 1 Ortaköy 1 
Pembelik 1 Senir 1   

Kumluca 2 Adrasan 2 Çayiçi 1 
Erentepe 1 Gerçen 1 Gölcük 5 
Gözören 1 Karacaören 2 Kuzca 1 
Mavikent 1 Sarıkavak Mah. 1   

Ant / İbradı 10 Ormana 8 

Gazipaşa 1 Aydıncık 2 Çakmak 1 
  Karalar 1 Sugözü 4 

Kale 3 Belörer 1 Köşkerler 1 

Kemer 3 Beycik 1 Ulupınar 1 



BALKAN SAVAŞLARI’NDAN SONRA ANTALYA’DA TÜRK MUHACİRLERİN İSKANI 
(1918-1923) 

CENGİZ MUTLU ∗ 

Giriş 
1821 Mora isyanı başladığında yerel liderler tarafından yönetilen küçük gruplar, silahsız çiftlik 

sahipleri, timar sahipleri, memur, ulema ve tüccar Müslümanlara saldırmaya başlamıştı. Bazı tarihçi-
ler Mora yarımadasında 40.000 Müslüman’ın öldürüldüğünü kaydetmekteydi. Çok az iz bırakan Yu-
nanistan’daki Türkler tümüyle dünyanın haberi olmadan ortadan kaldırılmıştı. Katliamdan sadece 
Müslüman Türkler değil diğer milletler de etkilenmekteydi. Nitekim, 35. 0000 Türk, Arnavut, Muse-
vi ve diğer milletlerin yaşadığı Tropoliçe’de, iki günde 10.000 kişi öldürülmüştü. Rum ayaklanması, 
1822 yazına kadar Türk, Rum, Musevi, Arnavut ve diğer milletlerden olmak üzere 50.000 kişinin 
ölümüne neden olmuştu1

. 

Antalya tarihin birçok döneminde göç hareketlerine sahne olmuştur. Bunlardan biri 1821 Mora 
isyanı ve sonrasında yaşanan Müslüman göçüydü. Zira, Rumların Müslümanlara saldırıları neticesi 
katliamlardan kurtulmak için birçok Müslüman muhacir olarak Osmanlı anayurduna göç etmek du-
rumunda kalmıştı. Mora muhacirlerinin göç ettiği yerlerden biri de Antalya’ydı. Gelen muhacirlerin 
sayıları hakkında çeşitli istatistikler mevcuttu. Nitekim, bunlardan birinde 1822-1823 yıllarında Mo-

ra’dan kaçarak Antalya’ya gelen muhacirler 400 hane olarak verilirken, 1840 tarihli nüfus sayımında 
Mora muhacirlerinin sayısı 288 erkek Mora muhaciri olarak kaydedilmişti. Bu sayıya kadın nüfus da 
eklenince tahmini nüfus 576’a ulaşmaktaydı2

. 

1877 -1878 Osmanlı-Rus Savaşı iki taraf için ekonomik olduğu kadar siyasi, sosyal açılardan bü-

yük yıkım getirmişti. Osmanlı Ordusu Tuna cephesinde ve Doğu Anadolu’da bazı başarılar kazandıy-
sa da Rusların her iki cephede ilerlemesi durdurulamamıştı. Plevne’nin düşmesiyle Ruslar Edirne’yi 
alıp Çatalca’ya dayanmışlardı. Böylece Türk Ordusu’nun yenilgisi üzerine Ruslar doğuda Erzurum, 
batıda İstanbul önlerine gelmişti3. Savaşın Türk Ordusu’nun aleyhine neticelenmesi üzerine Balkan-
larda Türkler aleyhine şeni cinayet ve katliamlar başlamıştı. Özellikle Bulgaristan’daki Türk köy ve 
vilayetlerinde yakıp yıkmalar vahşi katliamlar, tecavüzler yürek dayanmayacak noktaya gelmişti. Bal-
kan topraklarındaki Türklerin gördüğü zulüm Anadolu’ya doğru büyük bir göç hareketini tetiklemiş-
ti. Zulümden kurtulabilmek için yola çıkan muhacirlerin barınmasını sağlamak Babıâli için çok zor 
bir durumdu. Bu yüzden muhacirlere bazı camiler tahsis edilmek zorunda kalınmıştı4. Göç eden mu-
hacirler çoğunlukla İzmir, İstanbul ve Çanakkale’ye gönderilmiştir. İzmir’e 1878 kış aylarında top-
lamda 19.150 muhacir gelmişti. Çoğu göçmen Aydın vilayetine denizyolu ile ulaştı. Karadeniz’den 
gelen Kafkas muhacirleri, Sivastopol ve Odessa’nın içinde bulunduğu Kırım bölgesinden gelen mu-
hacirler, Rusya ve Romanya’dan göç eden muhacirler Köstence Varna limanlarını, demiryolu ve kara-
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önce vuku bulan uyarısının farkında olmayıp yöredeki 80. Fırka Kumandanlığından bir kez daha uya-
rılmıştır. Zira, kumandanlık askeri harekât noktasından öneme sahip bu tarz mevkilerin hükümetçe 
elde edilmesine şiddetle lüzum görmüştü. Nezaret liva sahillerinde İslam unsurlarının çoğaltılmasını 
memleket menfaatlerine uygun olduğunun altını çizmişti36. Aynı şekilde Antalya eşrafından Tugay-
zade Cemal Bey’in daha evvel on yıl müddetle İtalyanlara kiraladığı 30.750 dönümlük Antalya’daki 
arazisinin muhacirlerin kullanımına tahsisi için istimlakına karar verilmişti37

. 

Sonuç 
1821 Mora isyanı ve beraberinde gelen Anadolu’ya son istinatgâha dönük Türk göçleri, 1877-78 

Osmanlı-Rus Savaşı ve 1912 Balkan Savaşları’ndan sonra ve Cumhuriyet’in ayakları üzerine durana 
dek devam etmişti. Evlad-ı Fatihan olarak Rumeli’yi kendilerine vatan olarak belleyen Türkler, Türk 
Ordusu’nun yenilgisi akabinde muhacir konumuna düşmüştü. Bunda en büyük etken hiç şüphesi bir 
zamanlar Osmanlı tebaası olan Sırp, Yunan, Bulgarların çeteler teşkil ederek Türkleri cebir, baskı ve 
şiddetle göçe zorlamalarıydı. Muhacir konumuna düşen Türklerin ise başta Edirne, İstanbul, İzmir, 
Konya ve Antalya’ya muhaceretle iskân edilme yoluna gidilmişti. Elbette muhacirler iskân edilirken 
en büyük problem devletin içinde bulunduğu maddi müzayakaydı. Her şeye rağmen devlet muhacir-
ler için gereken desteği vermekten geri durmamıştı. Konumuz olan Antalya’da Türklerin yerleştiril-
melerindeki ana etkenin biz Antalya’nın mevsim şartlarının uygunluğu, gıdaya erişimin kolaylığı ve 
arazinin nispeten düz olmasına bağlıyoruz. 
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AHMET KÖÇ ∗
 

Giriş 
XIX. yüzyılda yaşanan modernleşme süreci devletin sorumluluklarını genişletti, eğitimi standart-

laştırarak merkezileştirdi1. Bireye yönelik hizmetler genişledikçe devletin sorumlulukları arttı. Daha 
genel ifadeyle Osmanlı Devleti ilk kez modern devlet olmanın şartlarını yerine getirmeye başladı. Bu 
dönemde merkez teşkilatının nezaretlere ayrılması sadrazamı, bakanlık faaliyetlerini koordine eden, 
hükümet politikalarını oluşturan, yetkilerini bakanlıklarla paylaşan bir konuma getirdi. Merkezi hü-

kümet bürokrasisi giderek büyürken, bakanlıklar arası işbirliği de genişledi2. Yürürlükteki karmaşık 
ve genellikle yazılı olmayan kural ve adetlerin, sistematik biçimde yazılı kanunlara dönüştürülmesiyle 
uygulamada padişah bürokratlığından devlet bürokratlığına geçildi3

. 

Uzun XIX. yüzyılda iç ve dış dinamiklerin etkisiyle bürokrasideki gelişmeler, modern tıbbın yapı-
sını hızla değiştirdi, branşlaşmayı arttırdı. 1832’de askeri tabip ve cerrah yetiştirmek amacıyla Mekteb-
i Tıbbiye-i Şahane açıldı4. Tıp eğitiminin uzun olması, devam eden savaşlar ve bütçe sorunları tabip 
ihtiyacının karşılanmasını zorlaştırdı. Modern eğitim almış tabiplerin sayısının azlığı göz önünde 
bulundurularak Osmanlı teb’asından olmayanların ülkede çalışmasına izin verildi. Ancak istenen 
sayıya yine ulaşılamayınca taşraya daha fazla mülki tabip yetiştirmek için 1866’da Mekteb-i Tıbbiye-i 
Mülkiye kuruldu5. Mektebin açılmasını teb’anın sağlık hizmetlerini düzenleyen hukuki mevzuat des-
tekledi 6. Beşerî sermaye sorunu olarak ifade edilen tabip azlığı, Osmanlı Devleti’nin farklı uygulama-
larıyla çözülmeye çalışıldı. Halk sağlığını koruyabilecek nitelik ve nicelikte olmayan yabancı tabipler 
Türkçe öğrenmeden7, hastayla irtibat kuramadan reçete yazmaya çalıştılar. 

Taşrada kolera, veba, frengi gibi hastalıklar yayılırken Mekteb-i Tıbbiye-i Mülkiye’nin ilk mezun-
ları görev yerlerine gitmeye başladılar. 1871 yılından itibaren sancak ve vilayetlere atananlara mem-
leket tabibi adı verildi. 1913 yılında ise çıkarılan nizamname ile memleket tabiplerinin yerini hükü-

met tabipleri aldı. Hükümet tabipleri gibi Mekteb-i Tıbbiye-i Mülkiye’den mezun olan belediye tabip-
leri farklı şekillerde istihdam edildiler. Taşra belediyelerinde sağlık hizmetlerini icra eden belediye 
tabipleri Dahiliye Nezareti emrinde çalıştılar. Oysa aynı yüzyılda hemen hemen benzer eğitimi almış 
olmalarına rağmen, farklı kurumlar adına çalışan tabipler de vardı. Belediye tabipleri Dahiliye, husu-
si/özel hekimler Sıhhiye, Askeri hekimler ise Harbiye Nezareti’ne bağlı olarak istihdam edildiler. 
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Sonuç 
XIX. yüzyıl bireylerin verimliliğini arttırma, onları çeşitli yollarla kontrol ve disipline etme çağı-

dır. Bu nedenle Foucault; hastane, hapishane, ordu ve okulu iktidarın disipline edici kurumları olarak 
nitelemektedir. Yüzyıl içerisinde tüm dünyada bir yandan zorunlu askere alma, diğer yandan zorunlu 
kitlesel eğitim ile bireylerin tek tipleştirildiği, itaat ve disipline edilerek alıştırıldıkları sistemler geliş-
tirildi. 

Standartlaştırma, bürokrasi gibi sağlık alanına da yansıdı. Nizamnameler standartlaştırma yolun-
da yönlendirici oldu. Vilayetlerde sağlık hizmetlerini çeşitli yönleriyle nizama sokmaya yönelen dev-

let, hukuki metinler sayesinde mektepli olmayan, kulaktan dolma bilgilerle tedavi eden kişileri, çeşit-
li bitkilerden elde ettiği karışımları ilaç olarak satan şarlatanların etki alanlarını daralttı. 

XIX. Yüzyıl ikinci yarısında şehirde ve çevre kazalarda bulunan tabip sayısının azlığı onların zor 
şartlar altında geniş sahalara yetişmeye çalıştıklarını göstermektedir. Tabipler bağlı bulundukları 
belediye idaresinin ve yerel otoritenin desteğini alarak hareket ettiler. Belediye tabipliğinin hizmet 
alanı halk sağlığını korumak üzerine şekillendiğinden kaza idarelerinin doktorları sahiplenmesi 
önemliydi. Kendilerine refakat eden memurla uzun süre kaza mahallini dolaşarak sağlık dağıtan ta-
biplerin belediye idaresinden maddi ve manevi talepleri oldu. XX. yüzyıl başlarında merkezi maaş 
sistemine henüz geçilmediğinden belediyelerden maaş alan tabipler, belediyelerin maddi zorluklarıy-
la karşılaştılar. Maaşların azlığı, bağlı bulundukları belediyelerin mevcut maaşlarını zamanında ala-
mamalarına yol açtığından güçlüklerle karşılaştılar. Bu durum görev yerlerinde hastadan tedavi ücreti 
talep eden bir kısım tabipleri ön plana çıkardı. 

Anadolu, Rumeli ve Ortadoğu’daki kazalarda çalışma ortamlarının zorluğu, tabipleri her zaman 
yeni arayışa yöneltti. Bunlar kimi zaman mezuniyet sonrası görev yerlerine gitmediler, kimi zaman da 
zorunlu hizmet bedelini nezarete ödeyerek büyük şehirlerde özel muayenehaneler açtılar. Balkan ve 
Cihan Harbi sırasında çıkarılan zorunlu seferberlik çağrısı nedeniyle, diğer bölgelerde olduğu gibi 
Antalya’daki tabip sayısı daha da azaldı. Üstüne üstlük savaşlardan kaçarak bölgeye gelen muhacirler 
beraberinde kolera, veba, frengi gibi hastalıkları getirdiğinden, hastalıkların önünün alınması birkaç 
yılı bulabildi. 
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MECLİS-İ MEBUSAN’DAN MİLLİ MÜCADELE’YE HAMDULLAH SUPHİ 

HACER GÖL * 

Giriş 
Hamdullah Suphi, İstanbul’un Aksaray semtinde 1885 yılında Suphi Paşa Konağı’nda dünyaya 

geldi. Ailesi Edirnekapı’daki Nakşibendi tekkesinin cemaat işleri ile uğraşan şeyhleri, aynı zamanda 
da mutasarrıfları idi.1

 Aile Maarif Nazırları yetiştirme bakımından da oldukça zengindi. Kendisi ilk 
maarif nazırı Abdurrahman Sami Paşa’nın torunu, altıncı Maarif Nazırı Abdüllatif Suphi Paşa’nın da 
oğluydu. “Tanzimat sonrası Türk edebiyatının ikinci nesline mensup hikâye ve roman yazarı” olarak 
adlandırılan Samipaşazade Sezai Bey de amcasıydı.2

 Kısıklı, Altunizade ve Numûne-i Terakkî mek-
teplerinden sonra Galatasaray Lisesi’ne gitti ve 1904’te mezun oldu. 1905 yılında Reji İdaresi’nde, 
1907 yılında da Defter-i Hakani Yazı İşleri Kalemi’nde çalıştı. Daha sonra Ayasofya Rüştiyesi’nde 
Fransızca ve Medeni bilgiler derslerini verdi. Resmi kuruluş tarihi 25 Mart 1912 olan Türk Ocakla-
rı’nın 1913 yılında başkanı oldu. Bundan sonra da meşrutiyet ve Cumhuriyet dönemlerinde bu göre-
vini başarıyla sürdürdü.3

 Türk Ocakları’nın tüm ülkede örgütlenmesine katkıda bulundu. Bundan 
sonraki hayatında da ocakla birlikte anıldı. Güzel konuşma ve yazma konusunda kendini geliştirmiş-
ti. Bu sayede Ocak’ta verdiği birçok nutku yankı uyandırdı. Milliyetçilik, iktisat, aydınlanma, laiklik, 
din, di,l tarih, halkçılık, kadın hakları, çağdaşlık gibi pek çok konuların konuşulduğu Ocak, kısa süre-
de Türk aydınlarının buluşma yeri haline geldi. Aynı zamanda Ocak, Osmanlı Devleti’nden milli dev-

lete, doğu medeniyetinden çağdaş batı medeniyetine geçiş sürecinde önemli bir basamak oldu.4
 Oca-

ğın faal üyesi olan Hamdullah Suphi de burada yapılan bütün çalışmalarda önemli bir rol oynadı. 

Hamdullah Suphi Osmanlı Mebusan Meclisi’nde Millî Türk Fırkası’ndan Antalya mebusu olarak 
seçildi. TBMM’de I, II, III, VII, VIII ve IX. dönem milletvekili olarak Antalya’yı temsil etmişti. Millî 
Mücadele’yi gönülden destekledi. 

Çalışmanın konusu Meşrutiyet, Millî Mücadele ve Cumhuriyet dönemine tanıklık eden Hamdul-
lah Suphi’nin Osmanlı Mebusan Meclisi ve Millî Mücadele dönemindeki faaliyetlerinin incelenmesi 
olacaktır. Buradaki esas gaye Hamdullah Suphi’nin Antalya’yı temsil eden bir mebus olarak Türk 
Ocakları’ndan Millî Mücadeleye, Meclis-i Mebusan’dan TBMM’ne geçiş sürecinde dönemin olaylarına 
bakış açısı ve katkılarının ortaya konmasıdır. Çalışma kendi yazdıkları ve yaşadığı devirde onu tanı-
yanların yazıları esas alınarak hazırlanmıştır. Türk Ocakları tarihine de katkı sağlamayı amaçlamak-
tadır. Bir fikir, siyaset ve düşünce adamı olan Hamdullah Suphi edebi ve siyasi hayatı ile birçok araş-
tırmaya konu olmuştur. Yaşadığı dönemin karmaşık yapısı, değişkenleri ve olayların yoğunlukları 
incelediğinde bu alanda yeteri kadar çalışma olmadığı söylenebilir. Konuya ilişkin Mustafa Baydar, 
Halim Seraslan, Fethi Tevetoğlu tarafından hazırlanmış araştırma eserleri mevcuttur. Ayrıca Dağ Yolu 

(iki cilt), Günebakan ve Dağyolu ile Günebakan’dan Seçmeler adı altında Hamdullah Suphi’nin yazıların-
dan oluşan kitaplaştırılmış eserler de mevcuttur. 

Hamdullah Suphi’nin Meşrutiyet Dönemindeki Faaliyetleri 
Hamdullah Suphi istibdad, meşrutiyet ve cumhuriyet dönemlerinin önemli tanıklarındandı. Türk 

siyasetinin olduğu kadar Türk edebiyatının da önemli isimlerindendi. O’nun edebiyat dünyasında 
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ve milleti için önemli hizmetler gerçekleştirmiştir. Bunu yaparken de aklın ve bilimin yolundan ay-
rılmamıştır. 
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::: III. BÖLÜM ::: 

CUMHURİYET DÖNEMİNDE TARİH VE MEDENİYET 
 



ANTALYALI MÜLKİYELİLER: TÜRKİYE’DE DEVLET-KAMU ÖRTÜŞMESİNDE 
MEKTEB-İ MÜLKİYE’NİN ROLÜ 

RESUL BABAOĞLU ∗ 

Osmanlı Devleti’nin Batı karşısında güçsüzlüğünün somut bir şekilde anlaşılmaya başlamasından 
sonra III. Selim döneminden itibaren reformlara hız verilmiş ve çağdaş eğitim kurumlarına Osmanlı 
modernleşmesinin başat unsurları olarak merkezi bir rol yüklenmiştir. Bu reform hareketleri kapsa-
mında kurulan Darülmuallimin, Mekteb-i Tıbbiye, Mekteb-i Harbiye, Topçu, İstihkâm Mektebi, Bah-
riye, Ziraat Baytar Mektepleri Sultan Abdülmecit döneminde hayat bulan okullardı. Ancak 1859 yı-
lında kurulan Mekteb-i Mülkiye’yi, Harbiye ve Tıbbiye ile birlikte ayırıcı kılan husus, bu kurumların 
Osmanlı modernleşme serüveninde farklı bir konuma sahip olmalarıdır.1

 Tanzimat döneminin mo-

dern ve merkezi bir devlet tesis etme girişimlerinin bir parçası olarak gündeme gelen Mekteb-i Mül-
kiye’nin kuruluşu için Meclis-i Vala’nın hazırladığı mazbatada kullanılan aşağıdaki ifadelerden de 
anlaşılabildiği gibi, klasik Osmanlı idare tarzının modern ve merkezi bir imparatorluğun idari yöne-
tim mekanizmasının yaşatılmasında işe yaramayacağı konusunda yönetici elitler arasında bir muta-
bakat oluşmuş durumdaydı: 

... elviye kaymakamlıklarıile kaza müdürleri umuru mülkiyeye ait fünun ve malumattan mücerret ve 
küçük konsolosun tercümanıile bile icrayı muameleden aciz bulundukları şöyle dursun adeta kendu-
lerine gönderilen evamirin ahkâmını okuyup anlamağa kadir olmadıkları derkardır ve bunun sebep-
leri dahi Dersaadette bazı dairelerden neş’et idüpte ve taşralarda dahi valiler ve sair me’murine bir 
takrip çatupda bir rütbeye destires olduktan sonra malum olan heyetle bir memuriyyet tahsili içün 
mucizliği ele alup kapu süründüklerinde semere-i tacizleri olarak vakıa bir memuriyete kavuşmakta 
olmalarıdır.2 

Mülkiye Mektebi’nin kuruluşuna dair yapılan yazışmalardan açıkça anlaşılmaktadır ki idari mo-

dernleşme hamlelerini merkeze alan Tanzimat reformlarının işlerlik kazanabilmesi için ihtiyaç duyu-
lan taşra yöneticilerinin yetiştirilebilmesi dönemin yönetici elitlerinin çözmeye çalıştıkları öncelikli 
meselelerden biri olmuştur. Esasen, 1850’lerin başlarından itibaren Tanzimat’ın idari reform pratik-
leri gözle görülür birtakım somut hamlelerle hayata geçirilmeye başlamıştır. İmparatorluğun idari 
sisteminin yeni usul ve esaslara göre işletilebilmesi için atılan önemli adımlardan biri olarak 22 Eylül 
1858 tarihinde Meclis-i Ahkâm-ı Adliye’nin Vali mutasarrıf ve kaymakamların vazifelerini şamil talimat 
başlığıyla yayınladığı düzenleme, Mekteb-i Mülkiye’nin kuruluş sürecinde keskin bir idari dönüşü-

mün gündemde olduğunu göstermektedir.3
 Taner Timur’a göre Mekteb-i Mülkiye, Kırım Savaşı’ndan 

sonra yayınlanan Islahat Fermanı’nın esprisi içinde kurulmuştur. Daha önceleri devlet yöneticilerinin 
yetiştirildiği medresede okutulmayan ekonomi politik, devletler hukuku, tarih, hesap, coğrafya, muahedat-ı 
Devlet-i Aliye gibi derslerin yeni kurulacak olan Mekteb-i Mülkiye ders müfredatına eklenmesi taşra 
idaresinde arzu edilen bir yönetici sınıfın yaratılmasında zaruri bir eğitim alt yapısını oluşturuyordu.4
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ANTALYA’NIN EMNİYETİ (1914-1938) 
(SERKOMİSERLİKTEN MÜDÜRLÜĞE POLİS TEŞKİLATI) 

YÜCEL Y İĞİT ∗
 

Giriş 
Osmanlı Devleti’nde iç güvenlik ve asayiş, XIX. yüzyılın ortalarına kadar askerler tarafından yürü-

tülmüştür. Son dönem Osmanlı tarihinden günümüze kadarki süreçte kolluk teşkilatının iki ana 
çekirdeğinden birini temsil eden polis teşkilatı, Tanzimat devrinin ilk yıllarında doğmuştur. Osmanlı 
polis teşkilatı, Fransa ve Avusturya polis teşkilatları örnek alınarak Sultan Abdülmecit devrinde 20 
Mart 1845 tarihinde kurulmuştur. İlk zaptiyeler ve polis hizmetini yürüten ‘teftiş memurları’, Yeni-
çeri Ocağının lağvedilmesinden sonra bazı askerlerin görevlendirilmesiyle seçilmişler ve onların do-

nanımları, askeri depolardan giderilmiştir. Yine sayıları az da olsa İslam fıkhına göre cizye vergisi 
karşılığında askerlikten muaf Gayrimüslimler, Tanzimat devrinde kolluk hizmetlerinin ifasında da 
istihdam edilmişlerdir. Dolayısıyla polis olabilmenin kriterlerini yerine getiren Osmanlı tebaasından 
Sırp, Bulgar, Rum, Ermeni, Yahudi ve Müslüman olmayan Arnavutlardan teşkilatın insan kaynağı 
ihtiyacı giderilmiştir. 

İlk olarak başkentte teşkilatlanan Osmanlı polisi, 1 Mart 1885 tarihinde itibaren Selanik, Beyrut, 
Şam, Bağdat, Halep, Musul, Konya ve Kosova vilayetleri ile Kudüs ve Çatalca gibi bazı bağımsız san-
caklar da dâhil olmak üzere tüm Osmanlı coğrafyasında müdürlük, serkomiserlik, komiserlik ve ko-

miser muavinliği statüsünde teşkilatlanarak iyice büyümüştür. Başkentte hizmet üreten Osmanlı 
polis teşkilatı, takriben yarım asır sonra taşrada önce ikinci komiserlik ve serkomiserlik statüleriyle 
akabinde de müdürlük düzeyinde imparatorluk coğrafyasına yayılmıştır. Şüphesiz yeni oluşan birim-
lerden biri de 1914 yılında 1 serkomiser, 2 ikinci komiser, 4 üçüncü komiser ve 24 polis memurun-
dan mürekkep 31 personelden oluşan Antalya Serkomiserliği’dir. İnsan kaynakları bakımından ihti-
yaç duyulan personelinin takviyesiyle 1923 yılında toplam rakam 46 kişi yükselmiştir. İlerleyen yıl-
larda da polis mevcudu iyice artmıştır. Öte yandan Cumhuriyet’in ilan edilmesinden sonra Antal-
ya’daki emniyet biriminin statüsü serkomiserlikten müdürlüğe yükseltilmiştir. Ayrıca iyice büyüyen 
müdürlüğün önemine binaen çeşitli mahallelerde karakollar da ihdas edilmiştir. 

Henüz kurumsallaşma sürecindeki Osmanlı polisinin Antalya’da teşkilatlanması ile çalışma esna-
sında nicelik olarak elde ettiğimiz birtakım bilgilerin ortaya konulması tebliğimizin temel amacını 
oluşturmuştur. Antalya polis teşkilatı tam olarak ne zaman kurulmuştur? İlk serkomiserler ve polis 
müdürleri kimlerdir? Osmanlı’dan Cumhuriyet’e geçiş sürecinde insan kaynakları bakımından nasıl 
bir miras kalmıştır? Hangi yeni kadro ihdas edilmiştir? gibi sorular da cevaplanmıştır. Çalışmamızın 
kronolojik çerçevesini 1914 ile 1938 tarihleri arasındaki zaman dilimini kapsamaktadır. Çalışmada 
kullanılan belgeler, Devlet Arşivleri Başkanlığı ile Emniyet Genel Müdürlüğü Arşivlerinden ve Polis 
Mecmuası gibi süreli yayınlardan elde edilmiştir. Ayrıca telif eserler de başlıca kaynaklarımız arasında 
yer almıştır. 
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46 kişidir. Prevezeli Eşref Efendi serkomiser ve müdür rütbesiyle hem Osmanlı hem de Cumhuriyet 
devrine şahitlik yapmıştır. Yaklaşık dört yıl Antalya’ya emek harcadıktan sonra görevini 21 Haziran 
1924 tarihinde halefi Eski Zağralı Hasan Fehmi Efendiye devretmiştir. Erken Cumhuriyet devrinde 
de Antalya Polis Müdürlüğü kısa sürede müessese ve personel mevcudu açısından büyümüştür. Yeni 
takviyeler yapılmış ve daha önce görülmeyen hademe gibi kadrolar ihdas edilmiştir. 1938 yılında 
kadro mevcudu 46’dan 68’e yükselmiştir. 1923 ile 1938 yılları arasındaki 15 yılda Antalya emniyetin 
kadrosu 22 artmıştır. Esasında bu çok büyük bir artış değildir.  

Cumhuriyet’in ilan edilmesiyle şapka ve harf kanunlarının kabulüyle polisin kullandığı üniforma-
daki serpuş yerine siperli şapka; Arap harfli kelime ve rakamların yerine de Latin harfli olanları kulla-
nılmaya başlanmıştır. Ayrıca rütbelerin isimleri de değişmiş ve sadeleşmiştir. Şüphesiz Antalya polisi 
de bundan nasibini almıştır. Emniyet ve asayiş hizmetlerini yerinde takip edebilmek için kurulan 
karakollara Cumhuriyet devrinde yenileri eklenmiştir. Merkez, Değirmenönü, Yenikuyu, Şarampol ve 
İskele ismindeki beş karakolla kolluk hizmetleri merkezde Antalyalının ayağına götürülmüştür. Yine 
Antalya’nın genelinde 46 polis ve jandarma karakoluyla emniyet ve asayiş hizmeti yürütülmüştür. 
Neticede 1914’ten 1938’e kadar Antalya polisin mevcudu sürekli bir artış göstermiş ve niteliği art-
mıştır. Antalya Emniyet Müdürlüğünün resmi web sayfasında bir tarihçesinin olmaması ve geçmiş 
yıllardaki yöneticilerinin isim ve fotoğraflarının olmaması bir eksikliktir. Umarız bu çalışma, müdür-
lüğün web sitesi için bir kaynak olur. 
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ERKEN CUMHURİYET DÖNEMİNDE BİR KENT PARKI:                                                  
ANTALYA KARAALİOĞLU PARKI* 

ZEYNEP DOĞANCI ** 

Geçmiş yüzyıllardan bu yana yeşil alanlar insanların pek çok aktiviteyi gerçekleştirmek için kul-
landığı mekanlar olmuşlardır. Doğanın izin verdiği ve insan elinin herhangi bir düzene tabi tutmadığı 
yeşil alanların, kent parkları olarak ortaya çıkışlarının ilk örneklerini ise Avrupa’da görmekteyiz. Yeşil 
alanlara form verilmesi, planlanmış mekanlar olarak şehir planlarında dahil edilmesi 18 ve 19. yüzyıl-
lara yayılan gelişmelerdir. Sanayi Devrimi ile başlayan kentleşme önceki yüzyıllarda kendini özel bah-
çe kavramı içinde bulan yeşil alanların kent planlamasına dahil edilen kent parkları olarak ortaya 
çıkmasını sağlamıştır. 

Osmanlı döneminde ise yeşil alanlar doğal oluşumların izin verdiği mesire yerleridir. Manzaraya 
hakim tepeler, su kaynakları ve geniş çayırlar henüz bir planlamanın ihtiyaç duyulmadığı dönemlerde 
açık alan aktiviteleri için kullanılmışlardır. İstanbul’da oluşturulan ilk bahçe kaynaklarda Tokat Bah-
çesi olarak geçmektedir. İsmini Fatih Sultan Mehmed’in avlandığı esnada Tokat Kalesi’nin alındığı 
haberinin gelmesi ile aldığı aktarılan bahçe hakkında Evliya Çelebi ise 17. yüzyılda burada etrafı çit-
lerle çevrili avlanma sahaları, bir köşk ve bahçeler bulunduğunu yazmıştır.1

 Osmanlı kültüründe 
doğaya müdahale etmeyen geleneksel mesire kullanımı ilk kez Sadabad olarak da adlandırılan Kağıt-
hane düzenlemeleriyle değişmiştir.1

 1722- 1723 yıllarında Kağıthane Deresi ıslah edilmiş, baş mi-
marlar ve mühendisler yürütücülüğünde kanal suları için 3 bentli ve havuzlu bir düzenleme yapılmış-
tır.2

 Kâğıthane Mesiresi padişahın kullandığı hasbahçenin de yer aldığı arada yalnızca delikli bir taş 
duvarla ayrılan özel ve kamusal alanın bir arada görüldüğü bir düzenlemedir.3

 19. yüzyılda İstan-
bul’da hane halkının eğlendiği ve vakit geçirdiği, mevsim meyve sebzelerini yetiştirdiği bahçeler ise 
daha çok sahil hanelerinde bulunmaktadır.4

 

Geç Osmanlı dönemi açık yeşil alanlarının dönüşümü “millet bahçeleri” şeklinde olmuştur. Bu 
ifade II. Abdülhamid dönemi belgelerinde 1870’li tarihlerden 1920’lere kadar kullanılmaktadır. Bele-
diye, adliye, kasır, hükümet konakları veya kamu yapılarının uzantısı olarak millet bahçeleri ortaya 
çıkmış, ayrıca batılı eğlence anlayışını yansıtan bazı yapılar ve kulüplerle bütün olarak düşünülmüş-
tür.5

 Şenyurt ve Çelik6, Tanzimat döneminde millet bahçesi oluşturma fikrinin “millet” kavramı al-
tında Müslim ve gayrimüslim toplulukları kamusal bir mekânda bütünleştirme ve bir araya getirme 
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mimari üslubu ile modernleşmenin destekleyici olmuştur. Kadın ve erkeğin bir arada vakit geçirme-
sini sağlayan danslı eğlenceler, caz dinletileri ve halkevlerinin yıldönümü kutlamaları gibi günlerde 
kahvehanelerden yapılan radyo yayınlarından yurt çapında yapılan etkinliklerin duyurulmasıyla orta-
ya çıkan yeni sosyal durumların ortaya çıkışan da ev sahipliği yapmıştır. Cumhuriyet’in benimsenme-
sini gözettiği yeni yaşam kurgusunda bireyin değişen ve kamusallaşan davranış biçimlerine yön veren 
bir mekan olarak öne çıkmış, bireyin kamusal alanda görünür olmasının etkin aracısı olmuştur. Kent 
planlaması açısından Atatürk Caddesi’yle birlikte kentin doğuya doğru uzanarak gelişimine olanak 
sağlamıştır. Aynı zamanda kuzeyinde Kaleiçi’ne bağlantısıyla eski ve yeni şehir arasında geçiş noktası 
olmuş, bağlantı sağlamıştır. Coğrafi avantajlardan istifade edilerek panoromik manzara seyir terasları 
aracılığıyla halkla buluşturulmuştur.47

 Antalya Karaalioğlu Parkı ve çevresi 1992 yılında I. ve III. de-
rece sit alanı olarak tescil edilmiştir. Bugün hala işlevini sürdürerek halkın ihtiyaçlarına karşılık ver-
mektedir. 
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Giriş 
“Çok dikkate değer bir gerçek de resmi vesikaların ve kaynakların dev-

letin sesi, hatıratın ise vatandaşın sesi veya tepkisi olarak görülebileceği-
dir... Her iki türden kaynağın, tarih usulünün kaidelerine göre terkibinden 
tarihin gerçeği ortaya çıkacaktır.”1 

Antalya (Teke) 
Anadolu’nun en eski yerleşim merkezlerinden biri olduğu bilinen Antalya, tarihte birçok uygarlı-

ğa ev sahipliği yapmıştır. Osmanlı egemenliğine girinceye kadar sırasıyla Bergama, Roma, Abbasi, 
Bizans, Ceneviz, Anadolu Selçukluları, Kıbrıs ve Hamid-Oğullarının Antalya kolu olan Teke-

Oğullarının egemenliği altında kalmıştır.2
 Yıldırım Bayezid zamanında Osmanlı hakimiyetine girmiş 

ve devletin önemli liman kentlerinden biri olmuştur. Nitekim şehri ziyaret eden Francis Beaufort’un da 
belirttiği üzere Antalya, küçük bir limanın etrafında güzel bir konuma sahiptir.3

 Sahip olduğu lima-
nıyla Doğu ve Batı arasındaki ticaretin önemli noktalarından biri haline gelmiş ve 19. yüzyılın büyük 
bir bölümü boyunca Antalya’da canlı bir ticari yaşam hâkim olmuştur. Antalya ile Ege Adaları (Ro-

dos ve Girit gibi), İzmir, İstanbul, İskenderiye, Suriye ve Trieste arasında büyük bir ticaret ağı kurul-
muştur.4

 Zira 1840 yılında şehri ziyaret eden Pellé ve Galibert’ye göre de Antalya, geniş ve verimli bir 
bölgede yer almakla birlikte deniz ticareti ile oldukça öne çıkmıştır.5

 Dolayısıyla coğrafi konumu, 
iklimi, verimli arazisi ve orman örtüsünün yanı sıra Akdeniz’den sağlanan taşıma olanakları ile hem 
tarım hem de ticarette önemli bir konuma gelmiştir.6

 

Antalya, 18. ve 19. yüzyıllarda genellikle Konya veya Karaman eyaletlerine bağlı bir sancak olarak 
teşkilatlandırılmıştır. 19. yüzyılda genellikle Teke Sancağı ve Hamid Sancağı’nın birleştirilmesiyle, 
bazen de Vezir rütbeli paşalara mutasarrıflık verilmesiyle idare edilmiştir.7

 19. yüzyılın ikinci yarısın-
da Antalya’nın bağlı olduğu Konya vilayeti; batısında Aydın vilayeti, kuzeyinde Ankara ve Hüdaven-
digar vilayetleri, güneyinde Akdeniz sahili ve güneydoğusunda Adana vilayeti ile çevrilidir. Vilayetin 
güneyi dağlık olup orta ve kuzey bölgelerinde tuzlu göller vardır. Doğu tarafında ise güzel ovalar ve 
meralar yer almaktadır.8
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  Doç. Dr., Muğla Sıtkı Koçman Üniversitesi Edebiyat Fakültesi Tarih Bölümü, Muğla. m.menekse@mu.edu.tr, ORCID: 0000-

0003-1192-3161. 
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Hâlbuki asırlardır yaşanılan toprakların kaybedilmesi, insanları çaresizliğe sürüklemektedir. İn-
sanlar, günlük hayatlarına devam ederken, yapacaklarını planlarken gündem birdenbire değişmekte 
ve geri kalan her şey önemsizleşmektedir. Bu dönemde “gitmek ve kalmak” arasındaki kararı almak hiç 
şüphesiz ki kolay olmamıştır. Her şeylerini geride bırakarak, fakat umudu hayal ederek bir ilerleyiş 
vardır. Bilinmeyene doğru bir yolculuk söz konusudur. İmkânsızlık ve yokluklar içinde yeni bir haya-
ta yelken açılmıştır. 

Ali Nihânî ve ailesi de böyle bir hayata yelken açmıştır. Ada vatandan anavatana uzanan bir hikâye-
nin öznesi olmuşlardır. Ali Nihânî, bu gerçek göç hikâyenin başlangıcını ve gelişimini, o dönemin 
projeksiyonundan bugüne yansıtmıştır. İnsanın öznesi olduğu sürecin farklı yönlerine, değinilmeyen 
anlarına, duygusal boyutuna dikkat çekmiştir. Dönem itibariyle karşılaştıkları siyasi manzara ve anla-
yışa dair fikirlerini de ortaya koymuştur. Özellikle Cumhuriyet’in ilk yıllarındaki manzaraya değinir-
ken, milli mücadelenin önemine, Türk milletinin kahramanlığına ve Mustafa Kemal Atatürk’ün bü-

yük başarısına yer vermeden geçmemiştir. 
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ATATÜRK DÖNEMİ TÜRKİYE’SİNDE AKDENİZ SAHİL MINTIKASININ COĞRAFİ,        
İKTİSADİ VE ZİRAİ VAZİYETİ: ANTALYA İLİ ÖRNEĞİ (1929-1938) 

OKAN CEYLAN * 

Giriş 
Coğrafi konumu itibarıyla tarih boyunca tarım ve ticaret kenti olan Antalya, İskenderiye ve İstan-

bul arasındaki transit ticaretin merkezi konumunda olmuştur. Bu yüzden de tarih boyunca Roma ve 
Bizans’tan sonra Türk hâkimiyetine geçerek sırasıyla Anadolu Selçuklu Devleti, Hamitoğulları ve 
Tekeoğulları Beylikleri ile Osmanlı Devleti ve Türkiye Cumhuriyeti’nin egemenliğine girmiştir. An-
talya’nın toplumsal ve iktisadi tarihinde ilin coğrafi konumu ve bunun yanı sıra topografyası ve iklimi 
belirleyici olmuştur. Bölgedeki iklim koşulları ve topografyaya bağlı olarak gerçekleştirilen küçükbaş 
hayvan yetiştiriciliği ve tarım ürünleri deseni bölgedeki iskân ve demografik hareketliliğini tayin et-
miştir. Bir diğer ifade ile sahil mıntıkasındaki ovalarla Toroslardaki yaylalar arasında geçen mevsimlik 
göçler Antalya’daki nüfusun yerleşimi, iskân düzeni, nüfus artış hızını ve üretim ilişkileri ve üretim 
tarzlarını etkilemiştir. Bu bağlamda Antalya, büyük Akdeniz Havzası’nın bir parçası olarak tarihin 
coğrafya tarafından yazıldığı bir yöredir. 

Bunun yanı sıra Akdeniz’in tarihi içinde 1929 Dünya Ekonomik Buhranı (Büyük Buhran) sonra-
sında Türkiye Cumhuriyeti’nin tarım ekonomisine dair yatırımları dikkate alındığında 1930’ların özel 
bir yeri vardır. Öncelikle 1930’lu yıllar Türkiye tarımında olduğu gibi Antalya tarımında da bir kırıl-
maya işaret etmektedir. Nitekim Büyük Buhranı’ndan İkinci Dünya Savaşına kadar geçen on yıllık 
süre zarfı dünyada Keynesyenci ekonomi politikaları ile ekonomide artan devlet müdahaleciliği, güm-
rük tarifelerinin yükseldiği ve dış ticaret hacimlerinin daraldığı bir döneme işaret etmektedir. Bu 
çalışma böyle bir dönemde hem Antalya’nın sosyo-ekonomik koşullarını hem de Türkiye Cumhuri-
yeti’nin Büyük Buhran karşısında tarım alanında bilimsellik, verimlilik, kurumsallaşma, pazarlama ve 
ürün desenini zenginleştirmek açısından uygulamaya koyduğu tarımsal modernizasyonun Antalya 
İlindeki yansımalarını incelemek amacındadır. Zira 1930’lu yıllarda Antalya tarımında ürün deseni-
nin zenginleştirilmesi, verimliliğin arttırılması ve Antalya’nın iktisadi hinterlandını genişletme proje-
leri gibi kamu yatırımları sayesinde Antalya’nın iktisadi potansiyelinin açığa çıkarılması ve burada 
tecrübe edilen tarımsal dönüşüm veya tarımsal modernleşme 1930’ların tarımında Türkiye ölçeğini 
de iyi derecede yansıtmaktadır. Bu minvalde dönemin tarım politikalarını, toplumsal ve ekonomik 
yansımalarını irdelemek açısından Antalya tarımı iyi bir laboratuvardır. Ayrıca 1930’lardaki kamu 
yatırımlarına ve sosyo-ekonomik dönüşüme rağmen Akdeniz Bölgesi’nin doğu yakasını teşkil eden 
Çukurova’nın tarım tarihine nazaran daha az bilinen Antalya’nın da içinde yer aldığı Batı Akdeniz’in 
tarım tarihi ele alınması literatüre yeni katkılar da sağlamıştır. 

Metodolojik olarak tarım politikalarının gündelik sosyo-ekonomik yaşam üzerindeki izlerini sü-

ren bu akademik çalışmada ikincil literatürün yanı sıra yoğun bir şekilde T.C Cumhurbaşkanlığı Dev-

let Arşivleri, Türkiye Büyük Millet Meclisi ve Türkiye İstatistik Kurumunu gibi resmi birincil kaynak-
lardan da faydalanılmıştır. Böylelikle devletin Antalya hakkındaki iktisadi hedefleri, politik görüşleri 
ve yatırımlarına dair planlamaları dönemin ulusal ve uluslararası konjonktürü bağlamında değerlen-
dirilebilmiştir. Ayrıca 1930’lu yıllarda Antalya’daki tarım ve kırsal yaşama dair basına yansımış ha-
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  Doç. Dr., Ege Üniversitesi Atatürk İlkeleri ve İnkılap Tarihi Bölümü, İzmir. okan.ceylan@ege.edu.tr. ORCID:000-0001-6867-
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olarak dönüşüm gösterdiği görülmektedir. Antalya İli genelindeki ekili alanların artışı Türkiye ölçe-
ğine paralelken tarımsal işgücünü oluşturan nüfus artış hızı ise Türkiye ortalamalarının altındadır. 
Ancak Antalya’da tarımsal üretim araçlarından olan tarımsal mekanizasyon da Türkiye ortalamala-
rındadır. Antalya tarımında en geniş ekim alanlarına sahip üç ürün buğday, arpa ve susamdır. Ancak 
Antalya tarımında kamu yatırımlarını doğrudan gözlemlenebileceği ürünler portakal, muz, limon ve 
mandalina gibi narenciye dikim kültürünü yaymak, bu alanda tarım kredi ve satış kooperatifleri kur-
mak ve pazarlama için de demiryolu projelerinin tartışmak şeklinde olmuştur. Hatta bu dönemde 
Antalya’da hurma ve kahve denemeleri de yapılmıştır. Bu bilimsel ve zirai faaliyetlerin hayata geçi-
rilmesinde Antalya Sıcak İklim Nebatları Islah ve Teksir İstasyonu’nun önemli bir rolü olmuştur. 
Zirai üretimdeki bilimsel faaliyetler bir bir hayata geçirilirken demiryolu ulaşımında ise aynı başarı 
görülememiştir. Nitekim bölgendeki Toros Dağları’nın denize paralel doğrultuda uzanması kıyılarla 
iç bölgelerdeki hinterlant arasındaki ulaşım ve nakliyeyi zora sokmuş demiryolu maliyetini arttırmış-
tır. Bu yüzden Antalya Afyonkarahisar demiryolu hattı hayata geçirilememiştir. 

 1930’lu yıllar Büyük Buhran sonrasında tarım ürünleri fiyatlarının düşüşü üzerinden halkın geli-
rinin azaldığı, gümrük tarifelerinin yükselmesiyle dış ticaret hacimlerinin daraldığı ve devletlerin içe 
kapanıp ekonomiye müdahale ettikleri bir evredir. Bu yüzden birçok devlet kendi kendine yeterliliği 
hedeflediği için ciddi bir küresizleşme yaşanmıştır. 1930’lu yıllar Türk Tarih Yazıcılığında daha ziya-
de planlı sanayileşme olarak ifade edilse de Antalya ziraatındaki bu gelişmeler Atatürk döneminde 
beşer yıllık sanayi kalkınma planlarının ötesinde neler yapıldığını da gözler önüne sermektedir. Bu 
açıdan bu çalışma 1930’lu yıllarda sanayileşmenin ötesinde tarımda ne gibi faaliyetler yürütüldüğünü 
Antalya İli üzerinden açıklamıştır. Antalya bu noktada Türkiye genelindeki tarımsal gelişmeleri iyi 
düzeyde yansıtmaktadır. 
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SOYADI KANUNU’NUN ANTALYA’DA UYGULANMASI (1934-1936) 

AYDIN Y İĞİT * 

Giriş 
1934 yılında yürürlüğe giren “Soyadı Kanunu”, kişilerin toplumsal hayatta ve resmi makamlar kar-

şısında kendilerini tanımlamalarını sağlayacak bir uygulama olmaktan çok daha öte anlamlar içer-
mektedir. En başta, Türkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kendini zamanının ihtiyaçlarına göre yenileye-
mediği için yıkılmaya yüz tutmuş olan selefi Osmanlı Devleti ile aynı sona maruz kalmamak için 
hayata geçirdiği idari, sosyal ve kültürel modernleşme hamlelerinden biri olarak değerlendirilebilir. 
Devleti ayakta tutan, onu var eden halk olduğu için devletin vatandaşlarının kimliklerini karışıklıkla-
ra yol açmayacak biçimde bilmesi, vatandaşların da gerek birbirleriyle gerekse de devletin resmi ma-
kamlarıyla olan ilişkilerinde kendisini net bir şekilde tarif edebilmesi, devlet-vatandaş bağının sarsıl-
maz biçimde kurulmasını sağlayan başat faktörlerdendir. Bunun tersi, yani Osmanlı Devleti’nden 
miras kaldığı şekliyle vatandaşların özellikle devlet kademelerince farklı şekillerde -baba adı, meslek 
adı, unvan, lakap veya belirleyici sıfat ile- tanımlanmaya devam edilmesi, söz konusu güven ve bağlı-
lığı tam anlamıyla tesis edemeyeceğinden çoğu zaman vatandaşların devletine, devletin de vatandaş-
larına şüphe ile bakmasına neden olurdu, ki bu, devletin sağlam temeller üzerinde inşa edilmemesi 
anlamına gelirdi. 

Öte yandan Cumhuriyet’i “ilelebet payidar” kılma amacı taşıyan kurucu kadronun siyasi, idari ve 
sosyal alanlarda kurmaya çalıştığı yeni düzeni, dönemin en çağdaş ilkeleri olan “milliyetçilik”, “ulus-
devlet” ve “laiklik” esaslarına göre dizayn ettiği unutulmamalıdır. Milli bir bilinçle bağımsız bir ulus 
devletini, Türkiye Cumhuriyeti adıyla, 29 Ekim 1923’te kurmayı başaran lider kadro, söz konusu 
devleti ve onu teşkil eden halkları bir bütün olarak kendisine hedef belirlediği “muasır medeniyetler” 

seviyesine çıkarmak, hatta ötesine taşımak için gayret etmiştir. Bu amaçla, yönetim biçiminden idari 
teşkilata, eğitimden hukuka, sosyo-kültürel yapıdan ekonomiye hemen hemen her alanda muasır 
medeniyetleri örnek alan atılımlar yaparken, aynı zamanda ekseriyeti oluşturan Türklerle birlikte 
tüm Anadolu halkını ortak bir ulus kimliği etrafında birleştirmeye veya farklı bir açıdan söylemek 
gerekirse modern ve homojen bir ulusa dönüştürmeye çalışmıştır.1

 Gerçekten de yeni devletin mo-

dernleşmesi, güçlü ve etkin bir devlet olabilmesi, ancak homojen bir ulusun inşasıyla mümkün olabi-
lirdi.2 
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  Demo Ahmet Aslan, “Modern Türkiye’de Ulusal Kimliğin İnşasında Soyadı Kanunu’nun Rolü”, Cumhuriyet Tarihi Araştırmaları 

Dergisi (CTAD), Yıl: 2, Sayı: 3 (Bahar 2006), s.156. 
2
  Neden böylesi bir “ulus” yaratma fikrinin benimsendiği sorusuna verilecek cevap, geçmişten gelen tecrübelerle sabit olduğu üzere, 

-Osmanlı Devleti’nin yıkılmasının temel sebeplerinden biri olup özellikle dışarıdan gelen teşvik ve destekler neticesinde sık sık 
ortaya çıkan- “milliyetçi/ayrılıkçı isyanlar”dır. Yeni kurulan devletin bu tür sorunlarla karşılaşmaması için -Osmanlı Devleti’nde ol-
duğu gibi- parçalanmaya yol açacak farklı birçok etnik ve dinsel tanımlamanın yapıldığı bir toplumdan ziyade ortak kimliğe sahip 
homojen bir ulus inşası adeta zorunlu görülmüştür Bkz.; Aslan, a.g.m., s. 162-163. Mustafa Kemal Paşa bu hususu şöyle açıkla-
maktadır; “Bugünkü Türk milleti siyasî ve içtimaî camiası içinde kendilerine kürtlük fikri, çerkeslik fikri ve hâtta lâzlık fikri veya boşnaklık fikri 
propaganda edilmek istenmiş vatandaş ve millettaşlarımız vardır. Fakat mazinin istibdat devirleri mahsulü olan bu yanlış tevsimler [adlandırma-
lar], birkaç düşman âleti, mürteci [gerici] beyinsizden maada [başka] hiçbir millet ferdi üzerinde teellümden [üzüntüden, kederden] başka 
bir tesir hâsıl etmemiştir. Çünkü, bu millet efradı da umum Türk camiası gibi aynı müşterek maziye, tarihe, ahlâka, hukuka sahip bulunuyorlar.” 

Bkz. A. Âfet İnan, Medenî Bilgiler ve M. Kemal Atatürk’ün El Yazıları, Türk Tarih Kurumu Yayınları, Ankara, 2020, s.23, 376-377. 



306 | ANTALYA KİTABI - 5  
 

geçmişine ve Türk kimliğine olan bağlılığını hem de öz Türkçe isimler kullanmaya özen gösterdiğini 
kanıtlamaktadır.  
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CHP ISPARTA BÖLGESİ MÜFETTİŞİ OSMAN ŞAHİNBAŞ’IN TEFTİŞ RAPORLARINA 
GÖRE ANTALYA PARTİ TEŞKİLATININ DURUMU (1940-1941) 

FAYSAL MAYAK
∗
 

Giriş 
Cumhuriyet Halk Partisi kurulduktan kısa bir süre sonra ülke çapında teşkilatını yayma faaliyeti-

ne başlamış ve bu çalışma büyük oranda tamamlandıktan sonra taşra teşkilatlarının durumunu ve 
çalışmalarını incelemek amacıyla teftiş sistemini kurmuştur. 1925 yılında il teşkilatları 14 mıntıkaya 
ayrılmış ve bunları denetlemek için her mıntıkaya birer müfettiş görevlendirilmiştir. Teftiş işlerini 
daha düzenli hale getirmek için de 1927 parti nizamnamesine müfettişlerle ilgili madde eklenmiştir. 
Buna göre mıntıka müfettişlerini Umumi İdare Heyeti belirleyecek ve bunu Riyaset Divanının onayı-
na sunacaktır.1

 

Teftiş konusuna oldukça önem veren Cumhuriyet Halk Partisi, ilerleyen dönemde işi daha sis-
temli ve anlaşılır hale getirmek için nizamnamede bir takım değişikliğe gidecektir. 1931 nizamname-
sinin 42. Maddesi taşra teşkilatının teftişiyle alakalıdır ve “Teşkilatın Teftiş ve Murakabesi” başlığını 
taşımaktadır. Bu maddede belirtildiğine göre, teftiş işlerini Umumi İdare Heyeti üyeleri yapabileceği 
gibi milletvekilleri ya da parti mensupları da görev alabilecektir. Teftiş işiyle kimlerin görevlendirile-
ceği ve ne zaman yapılacağı ise Genel Sekreterlik tarafından belirlenecektir. Bu amaçla bir talimatna-
me hazırlanacağı yine 1931 nizamnamesinde belirtilmiştir.2

  

Nizamnamede belirtilen teftiş raporu yine aynı yıl yayımlanmış ve hangi kriterlere göre teftiş ya-
pılacağı burada gösterilmiştir. Toplam 13 maddeden ve sorulardan oluşan teftiş sisteminde il ve ilçe 
yönetim kurulunda yer alan partililerin durumu, kendi aralarında ve diğer kurumlarla olan ilişkileri, 
partiye üye olan ya da olmayan vatandaşların şikâyetleri, halkevlerinin faaliyetleri gibi konular üze-
rinde durulmuştur. İsmet İnönü’nün cumhurbaşkanlığı yaptığı dönemde 20 parti müfettişi görev 
yapmış ve bunların hangi mıntıkalara gideceği tespit edilmiştir. İlerleyen yıllarda parti teşkilatının 
yaygın hale gelmesi yeni müfettiş ihtiyacını doğurmuş ve sayı önce 20’den 25’e daha sonra 26’ya 
çıkmıştır.3

 

Recep Peker döneminde de teşkilatın teftişi konusu ele alınmış ve “CHP Teftiş Bölgeleri ve Teftiş 
İşlerini Yürütme Planı” hazırlanmıştır. Plan çerçevesinde ülke 23 vilayeti içeren 7 teftiş bölgesine 
ayrılmıştır. Bir müfettişe şehirlerin aralarındaki mesafeye göre dört, üç ya da iki vilayet verilmiştir. 
Örneğin 1935 yılı teftiş döneminde Antalya şehri Konya ve İçel mıntıkasına dâhil iken4

 sonradan 
Antalya, Burdur ve Isparta mıntıkasına dâhil edilmiştir. 

Antalya parti teşkilatını çeşitli dönemlerde farklı milletvekillerinin teftiş ettiği görülmektedir. 
Aydın Milletvekili Adnan Menderes 1935 yılında, Konya, İçel ve Antalya şehirlerindeki parti teşkilat-
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açmıştır. Başkanı sevmeyen kimselerin bu konunun üzerine gitmesi ilçede ahengi bozduğu gibi bele-
diye başkanı ile arasının açık olması da huzuru kaçıran diğer bir etmen olmuştur. Osman Şahinbaş, 
başkanlık ile muhasebecilik görevlerinin ayrı olduğunu ve herkesin üzerine düşen vazifeyi yapması 
gerektiği nasihatinde bulunmuştur. Bunun sağlanması durumunda dedikoduların azalacağına inan-
dığını eklemiştir.56

 

Serik’te üye kayıt defteri konusunda da sıkıntı yaşanmıştır. Yıllarca üyelerin isimleri deftere kay-
dedilmemiştir. Uyarılar sonrası bu eksiklik giderilmiş, üye kayıt defteri düzgün tutulmaya başlamış-
tır. Hayatını kaybeden üyelerle, başka yere yerleşen üyeler defterden çıkarılmış ve üye adedi sağlıklı 
biçimde anlaşılır hale getirilmiştir. Osman Şahinbaş, Serik’teki radyonun eskidiğini bu yüzden ajans 
haberlerinden yeterince istifade edemediklerini yazmıştır. Yeni bir radyo gönderilmesinin faydalı 
olacağını dile getiren Şahinbaş, parti binasına gelen giden olmasından duyduğu memnuniyeti de ra-
poruna kaydetmiştir.57

 

Sonuç 
Cumhuriyet Halk Partisi’nin kuruluş yıllarından itibaren taşra teşkilatını rutin biçimde teftiş etti-

ği görülmektedir. Teftiş raporları üzerinden merkez yönetimi, il ve ilçelerde parti adına yaşanan ge-
lişmelerin nabzını tutmaya çalışmıştır. Taşra yönetimlerinde ciddi anlamda bir sorun olmadığına 
yönelik teftiş raporları görülünce mevcut yapının korunmasına dikkat edilmiştir. Bu anlamda dikkat 
çeken nokta taşra yöneticilerinin bulundukları bölgenin özelliğine göre ya zengin tüccarlar ya da bü-

yük toprak sahipleri olmalarıdır. Merkeze ulaşan teftiş raporlarında ilden ilçelere bu özellik göze ba-
tacak tonda verilmiş olmasına rağmen Parti Genel Sekreterliğinin bu durumdan rahatsız olmadığı 
sonucu çıkarılmaktadır. Cumhuriyet Halk Partisi’nin eşraf-ağa ile iş birliğinden memnun bir vaziyet 
aldığı da yine buradan çıkarılacak sonuçtur. 

Teftiş raporlarında cevabı istenen sorulardan birinin halkevi çalışmalarının olması, halkın partiyle 
bütünleşmesi, yakınlaşması ve kaynaşması açısından bu kuruma önem verildiğini göstermektedir. 
Halkevi çalışmaları aktif olan ilçeler memnuniyet verici bulunurken âtıl vaziyette olanların canlandı-
rılması yönünde müfettişler tarafından telkinlerde bulunulduğu anlaşılmaktadır. II. Dünya Savaşı 
yıllarında Antalya’nın çoğu halkevinde radyo bulunması ve bunun insanları partiye çekmede araç 
olarak kullanılması propaganda faaliyetleri açısından önemli görülmektedir. Kayda değer öteki önem-
li nokta ise eğitimli ve nitelikli insan sayısının azlığıdır. Teftiş raporlarında parti ilçe başkanlarının ya 
da yönetimlerinde bulunan kimselerin “muhitinin en iyisi” tabiriyle tanımlanması bu azlığı göster-
mektedir. Antalya ve ilçelerinden halkın dilek ve şikâyetlerinde okul ve öğretmen istiyor olmaları da 
eğitime önem veren bir kitle olduklarına işarettir.  
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CUMHURİYET DÖNEMİNDE ANTALYA’DA GUAYUL KAUÇUK YETİŞTİRİCİLİĞİ VE 
ÜRÜNÜN FABRİKALAŞMASINA GİDEN SÜREÇ 

ÖZLEM MAKBULE TAŞKIRAN ∗
 

Giriş 
Latincede Ficus elastica olarak bilinen, sözlükte “Gövdesi odunsu, öz suyu yapışkan, süt kıva-

mında, yaprakları oval biçimli, parlak ve kalın, sıcak ülke bitkisi, lastik ağacı”, şeklinde tanımlanan 
kauçuk1, önceleri yalnızca Brezilya’da yetiştirilirdi. Dünyada kauçuğun sanayi için önemi anlaşılınca, 
Brezilya tüm piyasaya egemen oldu. Devamında kauçuk, 19. yüzyılın son çeyreğinde bir İngiliz tara-
fından ülkeden çıkarıldı ve Asya’da Singapur’un kuzeyindeki Malakka Yarımadası’na götürülerek 
burada ekilmeye başlandı. 1915 yılına gelindiğinde yarımadada kauçuk yetiştiriciliği ileri seviyeye 
ulaştı. Bununla birlikte, dünya kauçuk üretiminin %69’u bölgede yetişir hale geldi. Asya’nın hâkimi 
İngiltere olduğundan dünya kauçuk üretiminin lideri dolaylı olarak İngilizler oldu. Üretim artışına 
bağlı olarak fiyatlarda düşüş yaşandı. Bu durumdan yararlanan diğer devletler fazla alım yaparak kau-
çukları depolamaya başladılar. 1922 yılında İngiltere, kauçuk fiyatında istikrarı sağlamak için üreti-
min azaltılmasını sağlayacak olan bir kanun çıkardı. Bu girişim fiyatlarda yeniden artışa sebep oldu. 
Başta ABD olmak üzere kauçuk alımı yapan devletler haliyle rahatsız oldu. ABD’nin İngiltere’ye 
muhtaç olmamak için her yola başvuracağını düşünen İngiltere, 1928 yılında Stevenson Kanunu’nu 
çıkardı. Bu sırada Hollanda’nın Doğu Hint adaları sömürgeleri olan Sumatra ve Cavada’da kauçuk 
yetiştirilmesine başlandı. Verim alınınca İngiltere ile Hollanda 1934’te bir anlaşma yaptı. Neticede 
fiyatlar yükseldi ve istikrar yeniden sağlandı. 

1930’ların son yıllarında bu devletlerin dışında kauçuk sanayisinde en etkili ülke Almanya oldu. 
1938 yılında 50.000.000 lira değerinde ham kauçuk ithal etti. Ayrıca suni kauçuk üretimi için bilim 
insanlarını ve kurumlarını araştırmaya teşvik etti. 

Suni kauçuk daha 1936’da keşfedilmişti ancak bu ürünün maliyeti oldukça yüksekti. İkinci Dün-
ya Savaşı’na giden süreçte maliyeti düşürmek için çeşitli girişimlerde bulunuldu. Gösterilen çabalar 
savaş sırasında olumlu neticeler verdi. Savaş yıllarında dünya piyasalarında önemli rol oynayan kau-
çuk2, savaş ürünlerinin imalinde petrol, kömür, demir ve pamuk kadar önemli rol oynadı3. Çünkü 
motorlu araçların kullanılabilmesi için yakıt kadar lastiğe de ihtiyaç vardı. Pilotların giysilerinden, 
paraşütçülerin ayakkabılarının tabanlarına, askerlerin zırhlarının gövdelerinden, modern orduların 
savaş sırasında kullandıkları telefonların kablolarına kadar pek çok şey kauçuktan yapılmaktaydı4

. 

Ürünün önemi Osmanlı Devleti’nin son dönemlerinde fark edilmişse de Cumhuriyet Döneminde 
gelişim gösterdi. 

Çalışmada Antalya’da bir kauçuk deneme istasyonunun açılmasından, guayul bitkisinin yetiştiri-
ciliğine, elde edilen verimden fabrikalaşmaya giden süreçte meydana gelen değişimler ve gelişmelerle 
ilgili tespitler yer almaktadır. 
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1937 yılından itibaren ekimi gerçekleştirilen Köksakızı ve Guayul bitkilerinden edinilen ürün, 
1943 yılında Ankara Kauçuk Deneme İstasyonu’nun açılması ve bu istasyonunun 1951 yılında hazır-
lanan raporla 1953 yılında Antalya’ya taşınması durumu ise şehirde kauçuk sanayinin devlet kontro-

lünde resmi olarak başlangıcını oluşturdu. 

Guayul ekimi için çiftçilerin teşvik edilmesi, ekilen alanların arttırılması gibi faaliyetlerin yanı sıra 
fabrikanın açılması için yapılan sözleşme, hidroelektrik santralinin kurulması vb. çalışmalar, fabrika-
nın açılması gibi olumlu bir sonucu beraberinde getirdi. Böylece Antalya, 1960’ların başında Türki-
ye’de adeta kauçuk sanayisinin merkezi haline gelmiş oldu. 
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CUMHURİYET SENATOSU’NDA ANTALYA ÜYELİĞİ VE ŞEHRİN 
EN ÇALIŞKAN/ETKİN SENATÖRÜ KİMLİĞİYLE MEHMET PIRILTI’YI HATIRLAMAK 

EMİNALP MALKOÇ ∗
 

Giriş 
Türk Silahlı Kuvvetleri’nin 27 Mayıs 1960 tarihli müdahalesinin ardından Türkiye’de sivil düzene 

dönüş, 6 Ocak 1961’de yeni anayasayı hazırlamak üzere Kurucu Meclis’in toplanmasıyla başlamıştı. 
Milli Birlik Komitesi (MBK) ve Temsilciler Meclisi’nden oluşan Kurucu Meclis’in 27 Mayıs 1961 
tarihine kadar, yani 4,5 ay gibi bir sürede hazırladığı anayasa tasarısı, 9 Temmuz 1961’deki halk oy-
lamasıyla (%60,4’lük bir oranla) kabul edilmişti1

. 

334 Kanun numarasına sahip 1961 Anayasası, Başlangıç bölümü dışında 157 esas ve 22 geçici 
madde halinde düzenlenmiştir. Metin “Genel Esaslar, Temel Hak ve Ödevler, Cumhuriyet’in Temel 
Kuruluşu (Yasama, Yürütme, Yargı), Çeşitli Hükümler, Geçici Hükümler ve Son Hükümler” başlık-
larıyla altı bölüm üzerine oturtulmuştur. Türkiye Büyük Millet Meclisi’ni biri Millet Meclisi ve diğeri 
Cumhuriyet Senatosu adlarıyla iki kanatlı bir yapı olarak ele almıştır (Md. 63: Türkiye Büyük Millet 
Meclisi, Millet Meclisi ve Cumhuriyet Senatosu’ndan kuruludur). 

Millet Meclisi, genel seçimleri kazanan partili ya da bağımsız 450 milletvekiliyle şekillenirken 
Cumhuriyet Senatosu için üç farklı üyeliği içeren bir yapı öngörülmüştü. Bu üç üyelik yani seçilmiş 
senatörler, kontenjan senatörleri ve tabii senatörler, genel oyla seçilen 150 üye, cumhurbaşkanınca 
seçilen 15 üye ve görevi sona eren MBK üyeleri ile eski cumhurbaşkanlarından oluşacaktı. Tabii Se-
natörlük diye adlandırılan bu son kategorideki Senato üyelikleri, 27 Mayıs’ı gerçekleştiren MBK üye-
leri için bir güvence ve kalkan niteliği taşımıştır. 

Milletvekilliği süresi 4 yıl, genel oyla gelen ya da cumhurbaşkanı kontenjanından seçilen senatör-
lükler için ise süre 6 yıl olarak saptanmıştı. Ancak 1961 Anayasası’na göre ilk iki gruptaki senatörler-
den üçte biri, her iki yılda bir yenilenecekti. Millet Meclisi seçimlerinde nispi temsil (orantılı) siste-
mine başvurulurken Cumhuriyet Senatosu’nun 150 üyesinin seçimleri çoğunluk sistemiyle gerçek-
leştirilmiştir. 

1961 tarihli anayasaya göre hükümete güvenoyu verip vermeme ve gensoru hakkı yalnızca Millet 
Meclisi’ne aittir. Ancak Meclis Soruşturması kararı, Millet Meclisi ile Senato’nun ortak toplantıların-
da alınabilecekti2. Dolayısıyla güvenoylaması, gensoru ve bütçe kanununun görüşülüp onaylanması 
çizgisinde hükümeti denetleme misyonu açısından Millet Meclisi; Millet Meclisi’nde görüşülüp kabul 
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SON DÖNEM TAŞ MİNARE USTALARINDAN MEHMET SALİH BABACAN’IN 
ANTALYA’DA YAPTIĞI MİNARELER VE ÖZELLİKLERİ 

HASAN BABACAN * 

Giriş 
Minare, kelime anlamı “Işık veya ateş çıkan, görünen yer” anlamındaki Arapça menâreden gelmek-

tedir. Bazı yörelerde aynı anlamda mi’zene (ezan okunan yer) kelimesi de kullanılmaktadır1
. 

Zamanla İslam şehirlerinin simgesi haline gelen minare, cami ve mescitlerin vazgeçilmez bir öge-
si olmuştur. Osmanlıdan günümüze dini mimaride simgesel bir anlam kazanmıştır2

. 

Bu çalışmada, betonlaşan dünyada klasik minare mimarisi örneklerini, Isparta, Konya, Antalya ve 
Ankara’da ortaya koyan Mehmet Salih Babacan’ın sadece Antalya ve ilçelerinde inşa ettiği minareler-
den bahsedilecektir. 
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  Ayla Ödekan, “Minareler (Biçimsel Analiz)”, Mimarbaşı Koca Sinan, Yaşadığı Çağ ve Eserleri, Cilt: 1, s. 525. 
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SEZGİN KAYMAZ’IN “ELMALARIN YONGASI” ADLI ÖYKÜSÜNDE 
KURGU-GERÇEK İLİŞKİSİNDEN DOĞAN TURİSTİK BİR MEKÂN UNSURU OLARAK 

ALANYA 

MERAL DEMİRYÜREK * 

Giriş 
Türk edebiyatının geleneksel yapısını Avrupai türlerle besleyerek bu türlerin dil, üslup, bakış açı-

sı, zihniyet, realist yapı gibi kimi özellikleriyle harmanlanmış özgün ve yeni yapılar ortaya koymaya 
başladığı Tanzimat yıllarında kurgusal metinlerin gelişimi bilhassa dikkat çekicidir. Batılı roman ör-
neklerinin çevirilerinin gördüğü ilgi beraberinde telif eserleri gündeme getirir. Söz konusu dönem 
bilhassa roman türü için bir milat oluşturur. Şemsettin Sami’nin 1872 yılında yayımlanan Taaşşuk-ı 
Talat ve Fitnat’ı aradan geçen 152 yıla rağmen hâlâ Türk edebiyatının ilk romanı olarak kabul edilir. 
Romanın yanı başında öykü türünün varlığı ise iki türün özelliklerinin başlangıçta çok net bir biçim-
de ayrılmaması ve çoğunlukla romanın tercih edilmesi sebebiyle öykünün aleyhine görünür. Yeni-
leşme dönemi Türk edebiyatında ilk öykü örnekleri olarak Emin Nihat’ın Müsameretname’si ile Ahmet 
Mithat Efendi’nin Kıssadan Hisse ve Letâif-i Rivâyât serisi sayılabilir. Samipaşazade Sezai’nin Küçük 
Şeyler adlı öykü kitabı anılması gereken bir diğer önemli başlangıç eseridir. 

Türk edebiyatında öykü, Ömer Seyfettin ve Refik Halit Karay’a gelinceye değin hak ettiği yeri tam 
olarak bulamaz. Çoğu kez romanın gölgesinde kaybolur gider. Öykünün müstakil varlığı, Cumhuri-
yet dönemi Türk edebiyatıyla birlikte gittikçe güçlenerek ayrı bir saha olarak boy gösterir. Memduh 
Şevket Esendal, Sait Faik Abasıyanık, Sabahattin Ali, Haldun Taner ve benzeri yazarların öyküyü hak 
ettiği yere getirmesi sonucunda 1950, 1980 ve nihayet 2000 dönemi Türk edebiyatında öykü güçlü 
bir damar halinde kendini gösterir. 

Milenyumla birlikte, 2000 sonrası Türk öykücülüğünün temsilcileri (tıpkı 1950 ve 1980 dönem-
lerinde olduğu gibi) kendilerinden önceki kuşaklardan etkilenmekle birlikte öykü anlayışlarını mo-

dern zamanın edebî anlayışıyla uygun yeni teknikler kullanarak müstakil bir biçimde yeniden şekil-
lendirirler. Dolayısıyla günümüz Türk öykücülüğünde bir edebî anlayış etrafında birleşme gibi bir 
özellik söz konusu değildir. Öyküyü oyunlaştıran, anlatımı veya yapıyı önceleyen farklı yaklaşımlar 
içinde kendini ifade ediş öne çıkar ve kabul görür. Bu bağlamda öykü yazarlarının bireysel sorunları-
nı; yarattıkları yeni biçim, form, üslup ve imgelerle birbirlerinden farklı bir şekilde aktardıklarını söy-
lemek mümkündür. 

Çağdaş Türk öykücülüğünde ele alınan belli başlı konular; yabancılaşma, iletişimsizlik, nostalji, 
din, gelenek-modern çatışması, kadın-erkek ilişkileri, aile, Anadolu insanının ve Türk dünyasının 
acıları, üzüntüleri, mutlulukları gibi başlıklarla sınıflandırılabilir. Özellikle aile, çocukluk ve ilk genç-
lik yıllarından ilham alan öykü yazarlarının sayısı oldukça fazladır. Geçmişten günümüze uzanan bu 
konuların 2000 sonrası eserlerde sıkça yer almasının en büyük nedenlerinden biri, tüketim toplumu-
nun çağa özgü anlayışıdır.1
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  Prof. Dr., Hitit Üniversitesi, Fen Edebiyat Fakültesi, Türk Dili ve Edebiyatı Bölümü Çorum, meraldemiryurek@hitit.edu.tr, 

ORCID: 0000-0002-5598-7581. 

1
  Meral Demiryürek-Haydar Arslan-İrem Saltay-Yağmur Yılmaz, “Türkiye Cumhuriyeti’nin 100. Yılında 2000 Sonrası Türk Öykü-

cülüğü”, Türk Edebiyatı, S. 600, İstanbul 2023, s. 337-338. 
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mamış olması, sadece çok dar bir çerçevede memur kesiminin tatili bir ihtiyaç olarak görüp harekete 
geçmesi, ancak onların da bütçelerinin kısıtlılığı sebebiyle “çadır turizmi” denilen bir olgunun varlığı 
kurgunun evreni içinde gösterilen dönemsel realitelerdendir. Aynı şekilde tatil beldelerinde eğlence 
denilince ilk akla gelen yerin “gazino”lar olması, buralarda sahneye çıkan kişilerin/ şarkıcıla-
rın/türkücülerin hem elektro bağlama/saz/gitar çalıp hem devrin popüler kültürü içinde tanınan, 
bilinen şarkıları, türküleri çalıp söylemesi bir diğer dönemsel olgu olarak dikkati çekmektedir. 

Sezgin Kaymaz, “Elmaların Yongası” öyküsünde 21. yüzyılın hızlı ve değişken sanal dünyası içinde 
unutulmaya yüz tutmuş geçmişe ait çok sayıdaki kültürel öğeyi bir araya getirerek adeta onları yazıya 
geçirerek koruma altına almış, geçmişten geleceğe uzanmaları için bir farkındalık şansı sunmuştur. 
Bugün zengin ve çok tanınan bir turistik bölge olan Alanya ve çevresinin hangi noktalardan hareket 
ederek mevcut değerine ulaşıp başarı kazandığını görmek adına öyküdeki kurgu-gerçek ilişkisi bağ-
lamındaki detayları dikkatlice okumak yeterli olacaktır. 
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Ön Söz 

 

Bu kitap, akademik hayatta kırk yılı geride bırakan Prof. Dr. Fahrettin Tız-

lak‟a duyulan hürmetin bir ifadesi olarak hazırlanmıĢtır. Kırk yıl boyunca bi-

limsel çalıĢmalara, öğretim faaliyetlerine ve tarih araĢtırmalarına yaptığı katkı-

larla tanınan hocamız, yalnızca alanında öne çıkan bir bilim insanı olmakla 

kalmamıĢ, aynı zamanda sayısız öğrenciye rehber ve ilham kaynağı olmuĢtur. 

Akademide 40 Yıl, Prof. Dr. Fahrettin Tızlak‟a Armağan Kitabı isimli bu eserde 

yer alan on sekiz değerli yazı, hocamızın akademik yaĢamının farklı dönemle-

rinde mesaisini paylaĢtığı öğrencileri ve meslektaĢları tarafından kaleme alın-

mıĢtır. Eskiçağ Tarihi‟nden Türkiye Cumhuriyeti Tarihi‟ne kadar uzanan çeĢitli 

dönemlere ve alt disiplinlere ait özgün araĢtırmalardan meydana gelen bu ki-

tap, her biri görev yaptığı farklı üniversitelerde yolu Prof. Dr. Fahrettin Tızlak 

ile kesiĢen ve günümüzde Türkiye‟nin dört bir yanında akademik çalıĢmalarını 

sürdüren bilim insanlarının emeğinin sonucudur. 

Bu eserin oluĢmasında emeği geçen tüm yazarlar, Prof. Dr. Fahrettin Tız-

lak‟ın akademik hayatındaki iz bırakan anılarını ve onunla birlikte yaĢadıkları 

bilimsel deneyimlerinin hatırası ıĢığında, değerli hocamıza duydukları saygı ve 

muhabbeti ifade etmektedirler. Kendisinin tarih araĢtırmalarına olan katkıları 

ve bizlere sunduğu rehberlik için elinizdeki kitapla teĢekkürlerimizi sunmak 

fırsatına sahip olduğumuz için mutluyuz. 

Prof. Dr. Fahrettin Tızlak‟a, akademide geçen kırk yılını onurlandırmak 

amacıyla hazırlanan bu armağan kitabı takdim etmekten gurur duyuyoruz. 

Kendisine sağlıklı ve üretken bir akademik yaĢam diliyor, bilimsel katkılarının 

gelecek kuĢaklara ilham kaynağı olmasını ümit ediyoruz. 

Saygı ve hürmetle. 

 

Kitap Editörleri 

 



Prof. Dr. Fahrettin Tızlak Biyografisi ve Yayınları 

Doç. Dr. Diren ÇAKILCI 

Prof. Dr. Fahrettin Tızlak, 10 Kasım 1958 tarihinde Antalya‟nın Korkuteli 

ilçesine bağlı Avdan köyünde doğdu. BeĢ çocuklu bir ailenin ikinci büyük evla-

dı olan Fahrettin Tızlak köy ortamının zorlukları içinde ilköğrenimini Avdan 

Köy Ġlkokulu‟nda tamamladıktan sonra ortaöğrenimine ilçe merkezinde devam 

etmek amacıyla 1970 yılında bir süreliğine amcası ve yengesinin yanında kaldı. 

Çocuklarının tahsiline önem veren babası 1971 yılı baĢlarında evini köyden 

Ģehre taĢıdı. 1976 yılında Korkuteli Lisesi‟nden mezun olduktan sonra aynı yıl 

Hacettepe Üniversitesi Sosyal ve Ġdarî Bilimler Fakültesi Tarih Bölümü‟ne baĢ-

ladı ve 1981 yılında lisans eğitimini baĢarıyla tamamladı. Lisans eğitimi sıra-

sında ders aldığı hocaları ve baĢkent Ankara‟nın sunduğu fırsatlar çerçevesinde 

tarihçilik mesleğinde kendini yetiĢtirme imkânı buldu. Lisans eğitimini ta-

mamladıktan sonra kariyerine yön çizme kaygısıyla önündeki alternatiflerden 

istifade etmeye çalıĢtı. Bu bağlamda 1982-1983 yıllarında askerlik hizmetini 

yedek subay olarak tamamladı. 1983 yılında Fırat Üniversitesi Fen Edebiyat 

Fakültesi Tarih Bölümü‟nde açılan asistanlık sınavını kazandı. Bu arada aynı 

sıralarda Ankara Yenikent Lisesi‟ne de tarih öğretmeni olarak atandı. Dönemin 

Ģartları gereği hocamız lise öğretmenliğini tercih etti. Çünkü o günkü koĢullar-

da akademik kadrolara hemen atanma durumu söz konusu değildi. Hocamız 

ekonomik durumunun da iyi olmaması nedeniyle tercih ettiği Ankara‟daki 

öğretmenlik görevini 1985 yılı Mayıs ayına kadar sürdürdü. Aynı dönemde 

Fırat Üniversitesi‟ndeki atama iĢlemlerinin tamamlandığı haberini Tarih Bö-

lümü öğretim elemanlarından Ģimdinin emekli Profesörü olan Dr. Abdülkadir 

Yuvalı‟nın hocanın Korkuteli adresine yazmıĢ olduğu bir mektupla öğrendi. 

Asistan olarak atandığını öğrenir öğrenmez Fırat Üniversitesi‟nde kazanmıĢ 

olduğu akademik kadroda görevine baĢladı.  

1985-1987 yılları arasında Fırat Üniversitesi Tarih Bölümü‟nde yüksek li-

sans eğitimini Prof. Dr. Zekeriya Kitapçı‟nın danıĢmanlığında 398 Numaralı 

Harput ġer‟iyye Sicilinin Transkripsiyon ve Değerlendirilmesi baĢlıklı teziyle tamam-

ladı. Ardından, kendisinin akademik hayata baĢlamasında rolü olan Prof. Dr. 

Abdülkadir Yuvalı danıĢmanlığında aynı üniversitede 1988 yılında baĢladığı 

doktorasını 1991 yılında Keban Ergani Yöresinde Madencilik (1780-1850) isimli 

çalıĢması ile tamamladı. Lisansüstü eğitiminin tamamlamasının ardından aynı 

yıl Yardımcı Doçent kadrosuna atandı.  
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ve çevresinin tarihine dair yayınları, onun yerel tarihin ulusal tarihe katkısını 

nasıl ele aldığını göstermesi; yerel tarih çalıĢmalarının daha geniĢ tarihsel bağ-

lamları anlamak için değerli bilgiler içermesi bakımından önemlidir. Prof. Dr. 

Fahrettin Tızlak‟ın akademik yayınlarında dikkat çeken önemli bir özellik ise 

arĢiv belgelerine dayalı titiz araĢtırmalar yapmıĢ olmasıdır. Nitekim çalıĢmala-

rında da görüldüğü üzere Osmanlı arĢiv belgelerinin kullanımı, tarih araĢtırma-

larında doğruluğu ve derinlemesine analizi sağlamıĢtır. Prof. Dr. Fahrettin 

Tızlak‟ın yerel tarih, Osmanlı madencilik tarihi ve Osmanlı sosyo-ekonomisi 

üzerine yaptığı çalıĢmaları, bu alanlardaki literatüre önemli katkılar sağlamıĢ, 

titizlikle hazırladığı ve arĢiv belgelerine dayandırdığı araĢtırmaları, Hoca‟nın 

tarih disiplinine vermiĢ olduğu emeği açıkça ortaya koymuĢtur. Nitekim üze-

rinden yıllar geçmesine rağmen bu konulardaki öncü çalıĢmaları günümüzde 

hala çok sayıda atıf almakta yeni çalıĢmalara kaynak teĢkil etmektedir. 

Kırk yıldır AyĢe Tızlak Hanımla evli olan Prof. Dr. Fahrettin Tızlak‟ın çok 

kıymet verdiği iki erkek bir kız evladı ve dört torunu bulunmaktadır. 

Prof. Dr. Fahrettin Tızlak’ın Akademik Yayınları 
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Hocam Fahrettin Tızlak 

Doç. Dr. Diren ÇAKILCI 

Akdeniz Üniversitesi Edebiyat Fakültesi Tarih Bölümü‟nde araĢtırma gö-

revlisi olarak göreve baĢladığım ġubat 2013‟ten birkaç ay sonra Hocam Prof. 

Dr. Fahrettin Tızlak ile ilk kez karĢılaĢtım. Fakültenin eski binasında diğer 

arkadaĢlarla paylaĢtığımız ofisimizin kapısına gelerek “Merhaba ben Fahrettin 

Tızlak. Bundan böyle birlikte çalıĢacağız arkadaĢlar.” Ģeklindeki mütevazı ve 

babacan tavrıyla tanıtmıĢtı kendini. O gün öğrendiğimize göre Hoca Süleyman 

Demirel Üniversitesi‟nden Akdeniz Üniversitesi‟ne yeni gelmiĢti ve kısa süre 

sonra bölüm baĢkanımız olacaktı. Benim için de yeni ve alıĢılması gereken bir 

ortamda, Akdeniz Üniversitesi Tarih Bölümü‟nde, o günden sonra hep aynı 

güven ve samimiyetle teĢrik-i mesaimiz oldu. 

Hocamı anlatmaya çalıĢmak belki de bu zamana kadar kaleme aldığım en 

zor yazı. Yazdığım her satırı tekraren düĢünüyorum. Çünkü Hoca kendinden 

bahsetmeyi sevmediği gibi bahsedilmesini de pek tercih etmez. Çoğu zaman 

ifade ettiği gibi annesinin “Ben deme oğlum, Ben Ģeytan iĢidir” nasihatinin bir 

sonucudur bu. Gerçekten bu nasihati aklına kazımıĢ bir insan olan Fahrettin 

Tızlak, 1993‟ten itibaren otuz yıl çeĢitli idari görevlerde imza yetkisine sahip 

bir kimse olarak “ben” dememeğe özen göstermiĢtir. Sık sık tekrar eden soh-

betlerimizde makamların gelip geçici olduğu, hiçbir unvanın, görevin kalıcı 

olmadığını vurgulayan Hoca kendini bulunduğu konumun sahibi sananları 

ibret almamızı öğütlemiĢtir. Bu özelliğiyle son derece mütevazı bir karaktere 

sahip olan Hoca her zaman “köylü” olmakla iftihar etmiĢ, köyde baĢlayan öm-

rünün her safhasında geldiği yeri unutmamıĢtır. Öyle ki öğrencilerine, bilhassa 

Anadolu‟nun küçük uzak yerlerinden okumak için gelenlere empatiyle yaklaĢ-

mıĢ, ders harici hitaplarında ana-baba hakkı ve emeğiyle ilgili nasihatler ver-

miĢtir. 

Fahrettin Tızlak Hocamla birlikte geçirdiğimiz son on iki yılda kendisi bö-

lüm baĢkanı sıfatıyla idari amirim, doktora tez danıĢmanlığımı yürüterek aka-

demik rehberim, ilgisi ve yardımseverliğiyle her türlü konuda müracaat edebi-

leceğim bir aile büyüğüm gibi olmuĢtur. Bu nedenle Hocamı anlatırken benim 

için söz konusu bu üç farklı hali bütünleĢtirmem gerekiyor. 

Prof. Dr. Fahrettin Tızlak‟ın bölüm ve anabilim dalı baĢkanı olarak ön pla-

na çıkan birinci özelliği kesinlikle usul ve mevzuata son derece riayet etmesi-

dir. Yıllar içinde karĢılaĢtığımız en büyük idari problemlerle mutat olarak yazı-

lacak sıradan bir yazıya dahi aynı değer ve önemi göstermiĢtir. Onun için resmî 



XV. Yüzyılın İkinci Yarısında Afşar Nahiyesinin 
Siyasi, İdari ve Sosyo-Ekonomik Yapısı 

Behset KARACA* 

Giriş 
Bu çalıĢmamızda, Hamid Sancağının bazen kazası bazen de nahiyesi du-

rumunda olan AfĢar‟ın XV. yüzyılın ikinci yarısındaki siyasi, sosyal, kültürel ve 

ekonomik durumu ortaya konulmaya çalıĢılmıĢtır. Bunu gerçekleĢtirebilmek 

için önemli oranda arĢiv belgesinden ve tetkik eserlerden istifade edilmiĢtir. 

Özellikle 1478 tarihli tapu tahrir defterinden faydalanılmıĢtır. Hamid Sancağı 

ile ilgili birçok çalıĢmamız vardır. Bunlar da bize bu araĢtırmayı meydana ge-

tirme ve daha iyi bir senteze ulaĢmada yardımcı olmuĢtur. Burada AfĢar Ģehri 

ve kırsal alanları ortaya konmaya gayret edilmiĢtir. Nahiyede Yörük nüfus yer 

almamaktadır. Bu da buradaki yerleĢme ve ĢehirleĢmeyi göstermesi açısından 

mühimdir. Ancak birçok kazadan fazla köy yerleĢimi bulunmaktadır. Bu araĢ-

tırma, Ģehir tarihi ve bölge tarihi çalıĢmalarına önemli katkı sağlayacaktır. 

Çünkü AfĢar, Eğirdir Gölü ile Hoyran Gölü‟nün birleĢme noktası ve kıyısında 

önemli yerlerden birisidir. Antalya-Eğirdir-Konya yol güzargahındadır. Ġklimi 

ve coğrafi özellikleriyle birçok ürünün yetiĢmesine müsait bir yapıdadır. Göl 

kenarındaki birçok balık avlak yerinin bir kısmı da burada yer almaktadır.  

Afşar’ın Tarihi ve İdari Durumu 

Malazgirt Zaferinden sonra Anadolu‟ya Türk akınları baĢlamıĢ ve bunlar-

dan nasibini Hamid bölgesi de almıĢtır. Arkasından Miryokefalon Zaferiyle 

Anadolu‟nun Türk yurdu olmasıyla bu bölgede de Türkler kalıcı olmuĢlar ve 

Türk yerleĢmeleri yoğunlaĢmıĢtır
1
. Miryokefalon Zaferinin geçtiği yer ile ilgili 

ihtilaflar olmasına rağmen birçok araĢtırmacı tarafından Isparta ilinin sınırları 

içerisinde olduğu düĢünülmektedir. Bu yerler; Pupa Boğazı, Kemikli Çukur, 

Kumdanlı Vadisi, Karamık Beli ve Kemer Boğazı‟dır. Kemer Boğazı da AfĢar 

nahiyesi sınırları dâhilindedir. Diğer yerler de buraya yakındır
2
. Bu da bölge ile 

                                                                 

*
  Prof Dr., Süleyman Demirel Üniversitesi, Ġnsan ve Toplum Bilimleri Fakültesi, Tarih Bölümü, 

Isparta, Türkiye, karacabehset@gmail.com   

1
  Hamid-ili‟nde Türk yerleĢmesi ile ilgili bkz. Behset Karaca, XV. ve XVI. Yüzyıllarda Uluborlu Kazası, 

Fakülte Kitabevi, Isparta 2012, s.24-37; Behset Karaca-Kadir Karacan, XV. Yüzyıldan Günümüze 
Keçiborlu Kazası, Fakülte Kitabevi, Isparta 2019, s. 45-58. 

2
  Behset Karaca-Kadir Karacan “Miryokefalon SavaĢının Yeri Üzerine”, Miryokefalon SavaĢı‟nın Yeri, 

SDÜ Yayın No: 116, Azim Matbaacılık, Isparta 2022, s.18-20; Miryokefalon SavaĢı‟nın yeri ve önemi 

konusunda daha geniĢ bilgi için Miryokefalon SavaĢı‟nın Yeri isimli kitaptaki diğer makalelere bakınız. 
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koymaktadır. Yine belgelerde Karbeküs boğazından bahsedilmesi ve iĢleyen 

gemi veya sandallardan vergi alınması Hoyran Gölü ile Eğirdir Gölü arasındaki 

boğazı ve bölgenin ekonomik değerini göstermektedir. Köy sayısı ve köylerde 

yetiĢtirilen ürün ve alınan vergiler konusunda mühimdir. Burada pamuk, keten 

gibi sanayi bitkilerinin yetiĢtirildiğini görmekteyiz. Ayrıca bağcılık geliĢmiĢtir. 

Köylerin hemen hemen hepsinde yapılmaktadır. Yine arıcılık buradaki 21 köy-

de vardır. 13 köyde ise değirmen olduğunu ve resm-i asiyab vergisinin alındı-

ğını görüyoruz. Kısaca Ģehiri çok geliĢmiĢ olmamakla beraber burada bulunan 

sosyal müesseselerle ve ticari potansiyeli ile bölgeye katkı sağlamaktadır. Nü-

fus ve ekonomik değer bakımından kıriskan merkezleri yani köy ve mezralar 

önemlidir. Yine burada dikkatimizi çeken hususlardan birisi XV. asırda bazı 

köylerde ortakçılığın olmasıdır. Yine Fatihin merkezi Ġmparatorluğu kurmak 

için yaptığı çalıĢmaların izlerini görmekteyiz. Bilindiği üzere Fatih bazı vakıf ve 

mülk arazileri nesh ederek tımar sistemine dâhil etmiĢtir. Buradaki bazı kayıt-

larda bunu da görmek mümkündür. 
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Usbu’  

Bu kelime Ġsbi‟, Isba‟ Isbu‟, Ġsbu‟ Ģekillerinde de yazılır. Arapça parmak de-

mektir. Bir arĢının 1/24‟ü değerinde eskiden kullanılan bir ölçü birimidir
229

. 

Pakalın‟a göre usbuʻ karınları birbirine bitiĢik 6 arpaya eĢit uzunluk ölçüsü-

dür
230

. Yapı Kredi yayınında Evliya Çelebi‟deki kelime ısba‟ Ģeklinde okunmuĢ. 

Gerçi Evliya bu tabiri pek kullanmaz. Seyahatnamesinin Mısır‟ı anlattığı 10. 

cildinde zirâʻ-ı Mekkî 3 Ģibr ve Ģibr‟in 12 ısbaʻ, ısbaʻ ise beĢ arpa uzunluğu ka-

dardır, der
231

. Yani Pakalın‟ın ısbaʻ tanımı Evliya‟nınkine uymamaktadır. 

Sonuç 

Evliya Çelebi Osmanlı imparatorluk coğrafyasını karıĢ karıĢ dolaĢtı. KarĢı-

laĢtığı mimari eserleri, coğrafî özellikleri, efsaneleri, mahalli örf ve âdeleri ve 

ilgi çekici gördüğü pek çok Ģeyi seyahatnamesine kaydetti. Seyahatnamesinde 

Ġmparatorluğun değiĢik yörelerinde uygulanan ağırlık, uzunluk ve alan ve ha-

cim ölçüleri hakkında da bilgiler verdi. Hatta Ġran ölçeliği sırasanda orada ölçü 

birimlerinin bazılarının Osmanlı uygulamasından farklı olduğunu gördü. Bun-

lar hakkında da bilgiler verdi. Ancak dikkat edilmesi gereken husus Osmanlı 

Ġmparatorluğu‟nda bir ölçüler standardı olmadığı gibi Evliya‟nın zihninde de 

bir standart yoktur. Aynı ölçü birimleri için seyahatnamesinin muhtelif yerle-

rinde farklı değerler verebilmektedir. Öyle ki, Evliya‟nın kendi adımında bile 

bir standart söz konusu değildir. Çünkü yukarıda bahsedildiği üzere germe 

adım, yiğit adımlaması ve levendâne adım ile tiryâkî âdem adımı‟nın bir olmayacağını 

söyleyerek en çok kullandığı ölçü birimini bile muğlak hale getirir.  

Nitekim Evliya‟nın adımladığı kale burçları, Ģehir surları, camilerin eni bo-

yu vs. ile ilgili olarak verdiği rakamlar çok defa gerçeği yansıtmaktan uzaktır. 

Bunda her zaman Evliya kusurlu değildir. Kızıldeniz‟in uzunluğunu Evliya 

kendisi ölçemezdi. O yüzden bindiği gemideki mellahların ifadesini kullanmıĢ-

tır.  

Son olarak Ģunu ifade etmek gerekir ki, Evliya Çelebi‟nin verdiği bazı ölçü-

leri ve öçümleri tahkik etmek için daha derin ve etraflıca bir araĢtırma yapmak 

gerekmektedir. 
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Mehmet Ali Paşa İsyanının Kıbrıs Adasına Etkileri 
(1831-1833) 

Güven DĠNÇ 

1831 yılında Osmanlı Devleti‟nin kendine ait bir meselesi Ģeklinde gün-

deme gelen, fakat Avrupalı devletlerin müdahaleleriyle devletlerarası boyuta 

evrilen Mısır Valisi Mehmet Ali PaĢa isyanı Mısır‟a yakın olmasından ötürü 

Kıbrıs adasını da etkilemiĢtir. ÇalıĢmada M. Ali PaĢa isyanın ilk evresinde 

(1831-1833) Kıbrıs adasının bu isyandan nasıl etkilendiği Osmanlı arĢiv belge-

leri ıĢığında incelenmektedir. 

Mehmet Ali Paşa İsyanı (1831-1833) 

Kavala‟da 1769
1
 yılında dünyaya gelen Mehmet Ali PaĢa 18 yaĢında asker-

lik mesleğine girdi. Mehmet Ali‟nin Mısır‟a geliĢi 1798‟de Fransız iĢgali nede-

niyle Kavala‟dan gönderilen kuvvetler içerisinde yer alması sayesinde oldu. 

Mehmet Ali Fransız iĢgalinden sonra Mısır‟da kalmaya devam etti ve okuma 

yazma bilmemesine rağmen görevlerde hızla yükselerek 1805‟te Mısır‟a vali 

oldu.
2
 Mehmet Ali PaĢa, vali olarak önce Ġngilizlerin (1807) Mısır‟dan gönde-

rilmesini sağladı, sonra da Kölemenlerin gücünü ortadan kaldırarak (1811) 

Mısır‟da bütün güçleri eline geçirdi. 1818‟de ise Bâbıâli‟in çözemediği Vehhabî 

isyanını bastırarak Ġslam dünyasında da saygın bir konum elde etti.
3
  

Mehmet Ali PaĢa Mısır‟da reformlar gerçekleĢtirerek modern Mısır‟ın ku-

rucusu oldu. Yaptığı yeniliklerle modern bir ordu kurdu. Nitekim Ġmparatorluk 

1821 yılında Mora isyanını sonlandıramayınca Mehmet Ali PaĢa‟nın askeri 

gücünden istifade etmek için kendisinden yardım talep etti. Vali de yapacağı 
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rülmektedir. Buna karĢın B. Darkot‟a
60

 göre ada 1832‟de Mehmet Ali PaĢa‟nın 

istilasına uğramıĢ, ertesi yıl Mısır idaresine bağlanmıĢ ve ancak 1840 yılında 

yeniden Osmanlı idaresine dahil olmuĢtur. Yine V. Bedevi‟ye
61

 göre Kıbrıs 

1832 yılında bir süreliğine Mısır yönetimine geçmiĢti. Ancak bu bilgileri doğ-

rulayacak herhangi bir belge tespit edilememiĢtir. Kadı ki Darkot‟un öne sür-

düğü Ģekilde 1832-1840 yılları arasında da idaresinin Mısır‟a bağlanması Os-

manlı belgeleriyle tamamıyla tezat teĢkil etmektedir. Ancak Ģu husus da belir-

tilmelidir: Kıbrıs ile ilgili 1832 sonları ve 1833 yılı baĢlarına ait arĢiv kayıtların-

da önceki ve sonraki tarihlere kıyasla düĢüklük söz konusudur. Bu durum Mı-

sır ordularının Anadolu içlerinde ilerlediği dönemde Kıbrıs ile Ġstanbul bağlan-

tısının da kesilmiĢ olabileceğini düĢündürmektedir. Ancak bu Kıbrıs‟ın Mısır 

kuvvetleri tarafından iĢgal edildiği ve Mısır hakimiyetine girdiği Ģeklinde değer-

lendirilmemelidir. 

Ġngiltere konsolosu Antonio Vondiziano‟nun Ġstanbul‟daki elçiliğe verdiği 

rapora göre, M. Ali PaĢa‟nın Kıbrıs‟a saldırısı gerçekleĢmemiĢse Mısır donan-

masının saldıracağına dair dolaĢan Ģayialar halkta korku ve panik yarattığından 

adadan kaçanlar olmuĢtu.
62

 

Hill‟e göre
63

 M. Ali PaĢa‟nın barıĢ görüĢmeleri sırasında Kıbrıs adasını da 

istemiĢtir.
64

 Aynı iddiaya göre, Bâbıâli Kıbrıs ve Girit‟i barıĢ için yaptığı arabu-

luculuk karĢılığında Ġngiltere‟ye rehin verme teklifinde bulunduysa da Ġngiltere 

bu teklifi kabul etmedi. Rusya‟nın arabuluculuğu ile yapılan antlaĢmaya göre 

ise M. Ali PaĢa Girit‟i alırken Kıbrıs üzerindeki isteklerinden vazgeçti. Hill‟in 

bu görüĢü herhangi resmi bir belgeye dayanmayıp 1840 Ekim‟inde Kıbrıs‟a 

gelen Wilhelm H. Engel‟in gözlemleri üzerine kaleme almıĢtır.
65

 Osmanlı yö-

netiminin M. Ali PaĢa ile anlaĢma konusunda öncelikle Ġngiltere‟nin arabulu-

culuğunu talep ettiği bilinmektedir.
66

 Ancak arabuluculuğa karĢılık Kıbrıs ada-

sının rehin verilmesinin teklif edildiği iddiası gerçekliği yansıtmadığı açıktır. 

 

Kaynaklar 
Cumhurbaşkanlığı Devlet Arşivleri Başkanlığı Osmanlı Arşivi (BOA) 
BOA., C.AS., 289/11978. 

BOA., A.DVN.MKM., 9/24-3. 

BOA., A.DVN.MKM., 9/54-1. 

BOA., BEO.AYN.d., 605. 

BOA., BEO.AYN.d., 606. 

                                                                 

60
  Darkot, agm., s.675 

61
  Bedevi, age., s.144. 

62
  Cobham, age., s.462-463. 

63
  Hill, Mısır valisinin PadiĢahla barıĢ görüĢmelerinin Rusya aracılığıyla tamamlanıncaya kadar Kıbrıs 

hakkındaki taleplerini sürdürdüğünü belirtmektedir. Bkz. Hill, age., C. IV, s.156. 

64
  Hill, age., c. IV, s.156.  

65
  Cobham, age., s.462. 

66
  Altundağ, agm., s.229-251; 



84 • PROF. DR. FAHRETTİN TIZLAK’A ARMAĞAN KİTABI 

BOA., BEO.AYN.d., 607. 

BOA., C.DH., 285/14227. 

BOA., HAT., 350/19810. 
BOA., HAT., 352/19858. 

BOA., HAT., 353/19871.  

BOA., HAT., 353/19872. 

BOA., HAT., 353/19878-B. 

BOA., HAT., 355/19932. 

BOA., HAT., 356/ 19974. 

BOA., HAT., 356/19998. 

BOA., HAT., 357/20016. 

BOA., HAT., 357/20022-N. 

BOA., HAT., 358/20028. 

BOA., HAT., 358/20037.  

BOA., HAT., 358/20039-A. 

BOA., HAT., 359/20045. 

BOA., HAT., 359/20045-Ġ. 

BOA., HAT., 359/20045-L. 

BOA., HAT., 359/20045-L. 

BOA., HAT., 359/20045-M. 

BOA., HAT., 359/20045-N. 

BOA., HAT., 359/20045-O. 

BOA., HAT., 359/20045-P. 

BOA., HAT., 360/20081-A. 

BOA., HAT., 363/20145-C. 

BOA., HAT., 363/20145-E. 

BOA., HAT., 363/20145-F. 

BOA., HAT., 364/20156-A. 

BOA., HAT., 364/20156-B.  

BOA., HAT., 364/20156-D. 

BOA., HAT., 364/20156-F. 

BOA., HAT., 364/20160. 

BOA., HAT., 364/20160-A. 

BOA., HAT., 364/20160-B. 
BOA., HAT., 365/20175. 

BOA., HAT., 366/20250. 

BOA., HAT., 371/20376. 

BOA., HAT., 371/20376-A. 

BOA., HAT., 372/20386. 

BOA., HAT., 372/20386-C. 

BOA., HAT., 375/20442. 

BOA., HAT., 533/19878. 

BOA., HAT., 606/29682. 

BOA., HAT., 648/ 31758-A. 

BOA., HAT., 907/39748-E. 

BOA., HAT., 908/39778. 

BOA., HAT., 908/39778-A. 

BOA., HAT., 908/39778-B. 
BOA., HAT., 909/39802. 

 
Araştırma Eserleri 
Ahmed Lûtfî Efendi, Vak‟anüvis Ahmed Lûtfî Efendi Tarihi, c. IV, Yapı Kredi Yayınları, Ġstanbul, 

1999. 

Ali Fuad, “Mısır Valisi Mehmed Ali PaĢa”, Türk Tarihi Encümeni Mecmuası, Numara 19 (96), 

Haziran 1928, Ġstanbul Devlet Matbaası, ss. 64-121.  

Altundağ, ġinasi, Kavalalı Mehmet Ali PaĢa Ġsyanı, Mısır Meselesi 1831-1841, I. Kısım, TTK. Yay., 

Ankara 1945.  



AKADEMİDE 40 YIL • 85 

Altundağ, ġinasi; “Kavalalı Mehmet Ali PaĢa Ġsyanı Esnasında Namık PaĢa‟nın Yardım Talep 

Etmek Üzere 1832 Senesinde Me‟mûriyet-i Mahsusa Ġle Londra‟ya Gönderilmesi”, 
Belleten, S. 23-24, 1942, ss. 229-251.  

Bedevî, Vergi; Kıbrıs Tarihi, Kıbrıs Türk Tarih Kurumu Yay., LefkoĢa, 1966. 

Cobham, Claude Delaval; Excerpta Cypria: Materials for a History of Cyprus, Cambridge, 1908. 

Çetin, Atilla, Kavalalı Mehmet Ali PaĢa‟nın Mısır Valiliği, Fatih Ofset, Ġstanbul 1998. 

Darkot, Besim; “Kıbrıs”, ĠA., c. VI, MEB., Ġstanbul, 1977, ss. 672-676. 

Dinç, Güven; “Mehmet Ali PaĢa Ġsyanı‟nın Antalya‟ya Etkileri (1831-1833)”, Belleten, S. 289, 

2016, ss.857-884. 

Dinç, Güven; “The Ports of Cyprus and the French Invasion of Egypt (1798–1801)”, Mediter-
ranean Studies, S. 24/1 2016, ss. 23-46. 

Fahmy, Khaled; All the Pasha‟s Men: Mehmed Ali, His Army and the Making of Modern Egypt, 
Cambridge 1997. 

Hill, George; A History of Cyprus, Vol. IV, Cambridge, 1952. 

Ġbrahim, Hassan Ahmed, “The Egyptian Empire”, The Cambridge History of Egypt, C. II, Edt. 

M.W. Daly, Cambridge 1998, ss. 198-216.  

Karal, Enver Ziya; Osmanlı Tarihi, Nizam-ı Cedid ve Tanzimat Devirleri (1789-1856), c. V, TTK., 

Ankara 1983. 

Kızıltoprak, Süleyman, Mehmet Ali PaĢa‟dan II. Abbas Hilmi PaĢa‟ya: Mısır‟da Osmanlı‟nın Son 
Yüzyılı, TBBD Yayınları, Ġstanbul 2010. 

Kutluoğlu, Mahmut Hanefi; “1833 „Kütahya „AntlaĢma‟sının Yeni Bir Değerlendirmesi”, 

Osmanlı AraĢtırmaları, S. 27, Türkiye Diyanet Vakfı Yayınları, Ġstanbul 1997, ss. 265-

287  

Jorga, Nicolae; Osmanlı Ġmparatorluğu Tarihi, c. V, (Çev. Nilüfer Epçeli), Yeditepe Yay., Ġstan-

bul, 2005. 

Sinoué, Gilbert, Kavalalı Mehmed Ali PaĢa, Son Firavun, çev. Ali Cevat Akkoyunlu, Doğan Ki-

tap, 2. Baskı, Ġstanbul 2004. 

UzunçarĢılı, Ġsmail Hakkı, “Âmedî Mustafa Bey‟in Kütahya‟da Bulunan Mısır Kuvvetleri 

Kumandanı Ġbrahim PaĢa‟ya Mektubu”, Belleten, S. 23-24, 1942, ss. 263-267. 

UzunçarĢılı, Ġsmail Hakkı, “Sultan II. Mahmud‟un Mısır Valisi Mehmet Ali PaĢa‟ya Gönder-

miĢ Olduğu Beyaz Üzerine Hatt-ı Hümayunu”, Belleten, S. 98, 1961, ss. 263-267. 

UzunçarĢılı, Ġsmail Hakkı; “Dârendeli Ġzzet Mehmed PaĢa”, Belleten, S.110, 1964, ss.235-248.  

  



Tanzîmât-ı Hayriye Taşra Reformlarının 
Teke Sancağı’nda Uygulanması (1840-1867) 

Diren ÇAKILCI* 

Giriş 

Teke bölgesinin yakın tarihi üzerine sayısız çalıĢma mevcuttur. Bölgenin 

idari tarihi konusunda az sayıda çalıĢma olmasına rağmen, sosyo-ekonomik ve 

askerî tarih alanında hazırlanmıĢ pek çok lisansüstü tezi ve sair yayında idari 

tarih konusunda mutlaka bir giriĢe yer verilmiĢtir. Bu yayınlar 19. yüzyılın 

baĢlarında Tekelioğlu Ġsyanı ve sonuçları konusundaki literatür verisini iĢleyip 

oradan yüzyılın ikinci yarısında Osmanlı Devleti genelinde yürürlüğe konan 

idari düzenlemelere geçiĢ yapmayı tercih etmiĢ; aradaki yaklaĢık yarım asırlık 

süreç belgelerden elde edilen görevli isimlerinin taĢradaki kurumsal yapıyla 

iliĢkilendirilmeden sıralanmasıyla izah edilmeye çalıĢılmıĢtır.  

19. yüzyılın ortalarına tesadüf eden aralıkta Teke ve çevresiyle ilgili tarihi 

çalıĢma yapmak oldukça güçtür. Çünkü bölgeye dair Tanzîmât sonrası döneme 

ait perakende arĢiv evrakı azlığı tarih araĢtırmalarını zorlaĢtırmakta, araĢtırma-

cıları bir takım kolay elde edilebilir veriden de mahrum bırakmaktadır. ĠĢte bu 

sebeple bölgeye ait araĢtırmalarda daha çok nüfus, temettuat defterleriyle müs-

takil Ģeriyye sicilleri çalıĢmalarına öncelik verilmiĢtir. AraĢtırmaların bu min-

valde yoğunlaĢması 19. yüzyılın ikinci çeyreğinde, tam da Tanzîmât döneminin 

büyük idari ve ekonomik reformlarına tekabül eden evrede Teke Sancağı‟nın 

teĢkilat yapısıyla ilgili önemli bir boĢluk yaratmaktadır. Amacımız iĢte bu dö-

neme dair idari yapılanmayı açıklamak ve Tanzîmât reformlarının Teke Sanca-

ğı‟nda uygulanmasıyla iliĢkili ayrıntıları gün yüzüne çıkarmaktır. Nitekim söz 

konusu bu yeni düzenin bir aracı olan nüfus, temettuat ve sair veri setlerini 

okumak ve anlamlandırmak, idari sistemin tam anlamıyla bilinmediği bir düz-

lemde zordur. Bu sebeple Tanzîmât Fermanı akabinde Osmanlı idari sistemin-

deki önemli değiĢikliğin Teke Sancağı‟ndaki karĢılığının ne olduğu, özellikle 

1840-1842 yılları arasında ülkenin önemli bir bölümünde uygulanan muhassıl-

lık idaresinin Teke Sancağı özelinde nasıl iĢletildiği ve 1867‟deki vilayet düzen-

lemesine kadar bölgenin idari taksimatının ne olduğu sorularına bu çalıĢmada 

cevaplar verilecektir. Bunun için, perakende evrak azlığı dikkate alınarak, 

Tanzîmât reformlarının temelini oluĢturan mali-idari düzen nedeniyle baĢta 

devletin mali kayıtları olmak üzere masraf defteri, varidat defteri gibi defter 
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1840-1867 yılları arasında Osmanlı taĢra idaresinde uygulanan reformların 

Teke bölgesi özelinde takip edildiği bu çalıĢmayla literatürde yer alan önemli 

bir boĢluk doldurulmaya çalıĢılmıĢtır. Bu çerçevede Teke Sancağı‟nın Mart 

1840-Temmuz 1841 aralığında Antalya ve Tevabii Muhassıllığı ile Elmalı ve 

Tevabii Muhassıllığı, Ağustos 1841‟den Mart 1842‟ye kadar ise Teke Muhassıl-

lığı isminde üç ayrı teĢkilata sahip olduğu tespit edilmiĢtir. Mart 1842 itibariyle 

Konya/Karaman Eyaleti Valisi‟ne tabi kaymakamlar marifetiyle yönetilmeye 

baĢlanan Teke Sancağı‟nda muhassıllık teĢkilatı tamamen kaldırılmıĢtır. Böl-

genin büyüklüğü ve önemine binaen Mart 1848 itibariyle uygulamaya konan 

çoklu yönetim modeli içerisinde müstakil olarak doğrudan hazineye karĢı so-

rumlu muhassıllar tarafından yönetilen Teke Sancağı idari ve askerî bakımdan 

Konya Valisi‟nin sorumluluğunda olmaya devam etmiĢtir. Muhassıl unvanını 

kullanan son Teke yöneticisi 1850‟de yolsuzluk sebebiyle bölgeden ayrılan 

Mehmed ġakir Bey olup, sancak 1864 Vilayet Nizamnamesi kapsamına dahil 

edileceği tarihe kadar kaymakamlar marifetiyle idare edilmiĢtir. 1 Temmuz 

1867‟de teĢkil edilen Konya Vilayeti‟nde Teke Sancağı Alaiye ile birleĢtirilmiĢ, 

günümüz Antalya Ġli sınırlarını (Bucak Kazası hariç olmak üzere) kapsayan bir 

yapıda mutasarrıflar tarafından idare edilmeye baĢlanmıĢtır. 
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Marriage and Divorce Rituals in Yezidi Society 
in the XIXth Century 

Murat Gökhan DALYAN* - Muhammet Nuri TUNÇ** 

Yezidis in General 

The origin of the Yezidis is still a subject of debate today. In the 18th and 

19th centuries, missionaries, based on similarities, stated that this community 

was one of the ancient Iranian communities and that they belonged to the 

Yezdanism faith or that they were descendants of the ancient Sabians. It is 

known that the name Sabii, who are said to be from Harran or to have lived in 

this region, comes from Arabic or is related to Arabic. In addition, if it is ac-

cepted that Sabism is the oldest origin of Yezidism, according to the belief 

system, the holy temple should be in this region instead of Lalish. However, 

this is not the case. It is generally thought that the Sabis belonged to Assyrian, 

Semitic and other ancient cultures
1
. However, a comprehensive comparison 

with them and their beliefs has not been made. It is also claimed that they 

were Armenians, Assyrians, Chaldeans, Arabs, Kurds and even Turks
2
. How-

ever, the language they speak, the caste system in their structure, which is not 

found in Middle Eastern societies, and their belief in reincarnation suggest that 

this community is Indo-European and therefore of Indian origin. 

Just as the Russians have adopted the bear, the Turks the wolf and the 

Chinese the dragon as totems, the Yezidis have adopted the Peacock, an ani-

mal of the Indian geography, as a totem. This situation stands as a detail that 

contributes to the thought in question.  

The missionaries generally implied that the Yezidis, especially the Mani-

chees, were the only surviving representatives of a widespread heresy which, in 

their opinion, had been proven in the early days
3
. For their part, the Yezidis 

themselves, including Prince Anwar Mu‟awiya Ismail, the head of the Yezidi 
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and the man is punished by paying three blood money is a practice that recog-

nises positive discrimination for the man. The fact that there is a marriage 

practice similar to the caste system in the Yezidi society and that the grounds 

for divorce show some differences with other communities in the region sug-

gests that they are not the people of this geography, but a community that 

came to this geography later and that they have carried their unique cultural 

elements to the region in this way. 
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Finike’nin Limyra Antik Şehrinde Bulunan 
Abdal Kefi (Kafi Baba) Türbesi/Zaviyesi’nin Tarihi Seyri 

Muhammet GÜÇLÜ 

Giriş 

Finike‟nin Limyra Antik ġehrinde Bulunan Abdal Kefi (Kafi Baba) Türbe-

si/Zaviyesi‟nin Tarihi Seyri adlı çalıĢmada Teke (Antalya) Sancağı‟na bağlı Finike 

kazasının Limyra antik Ģehrinde bulunan Kafi Baba Tekkesi konu edinilmiĢtir. 

Öncelikle Finike Kalesi, nefs-i Finike kasabası üzerinde durulmuĢtur. Sonra 

Elmalı‟nın Tekke köyünde bulunan Abdal Musa Tekkesi‟nin Finike ile bağlan-

tısına değinilmiĢ ve Kafi Baba‟nın isminin ortaya çıkıĢına açıklık getirilmiĢtir. 

Teke Vakıf Defterlerine (II. Murat, Fatih, II. Bayezid, Kanuni, II. Selim/III. 

Murat) göre Abdal Musa‟nın Finike ve Elmalı‟da Tekkesi olduğu, her iki kaza-

da vakfının gelirleri olduğu, bir süre mevsime bağlı olarak sahil-yaylak Ģeklinde 

ikili bir hayat yaĢayan Abdal Musa‟nın sonunda Elmalı Tekke köyde daimi 

olarak oturduğu, isminin de Elmalı ile bütünleĢtiği görülmüĢtür. Abdal Mu-

sa‟nın ikili yaĢam tarzı vakıf kayıtlarına da yansımıĢ olup, bazı kayıtlarda tekke-

si için Finike tevabiinden denirken, bazılarında Elmalı‟da olduğu kayıtlıdır. Bu 

durum da vakıf defterinin düzenlendiği mevsimden kaynaklanmıĢ olmalıdır. 

Ayrıca Abdal Musa Velayetnamesi‟nde geçen “Andan Abdal Musa Sultan yay-

lak‟dan sahil evine indi. Anda bir Tekke bünyad itdi. Ol Tekke‟yi yapdıkları yirden bir 

kazana altun çıkardılar” sözleri onun yaylak-sahil arasında bir süre hayat sürdü-

ğünün kendi dilinden kanıtıdır. Abdal Musa Sultan çıkan altınları derya kena-

rında bulunan kafir gemisine vermek istedi. Kafirler Tekke‟nin yanından akan 

su içine sandal getirdiler, kazanla malı koydular, ama sandal yürümedi. Kazanı 

çıkardılar. O zaman sandal yoluna yürüdü. Bu durumu Teke Bey‟i duyunca “biz 

burada Ġslam PadiĢahı iken bize virmeyüp kafire niçin virdi” demiĢtir
1
. Sahil evi deni-

len mevki Finike‟de Zengeder (Yuvalı) köyünde Kafi Baba Türbesi/Tekkesi 

denilen yerdir. Bu Tekke zamanla odacı ve halifelerinden Abdal Kefi/Kafi Ba-

ba‟nın adıyla anılmaya baĢlanmıĢtır. Abdal Musa Zaviyesi‟nin vakıf kaydı bulu-

nurken, Kafi Baba Tekkesi‟nin vakıf kaydının olmadığı görülmüĢtür. Bu çalıĢ-

mada Teke Livası vakıf defterleri, kronikler, arĢiv belgeleri, basın, araĢtırma 
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and the man is punished by paying three blood money is a practice that recog-

nises positive discrimination for the man. The fact that there is a marriage 

practice similar to the caste system in the Yezidi society and that the grounds 

for divorce show some differences with other communities in the region sug-

gests that they are not the people of this geography, but a community that 

came to this geography later and that they have carried their unique cultural 

elements to the region in this way. 
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kazana altun çıkardılar” sözleri onun yaylak-sahil arasında bir süre hayat sürdü-

ğünün kendi dilinden kanıtıdır. Abdal Musa Sultan çıkan altınları derya kena-

rında bulunan kafir gemisine vermek istedi. Kafirler Tekke‟nin yanından akan 

su içine sandal getirdiler, kazanla malı koydular, ama sandal yürümedi. Kazanı 

çıkardılar. O zaman sandal yoluna yürüdü. Bu durumu Teke Bey‟i duyunca “biz 

burada Ġslam PadiĢahı iken bize virmeyüp kafire niçin virdi” demiĢtir
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nurken, Kafi Baba Tekkesi‟nin vakıf kaydının olmadığı görülmüĢtür. Bu çalıĢ-

mada Teke Livası vakıf defterleri, kronikler, arĢiv belgeleri, basın, araĢtırma 
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aynı Elmalı‟da olduğu gibi Kafi Baba Tekkesi‟nin bulunduğu köye de Tekkeköy 

denilmektedir. 
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Modernleşen İstanbul’da Yeni Ulaşım Araçları ve Kazalar 
(1860-1914) 

Ġhsan ERDĠNÇLĠ 

Giriş 

“…ġirket [ġirket-i Hayriye] deryaya hükmederse kara kazasına tramvay 

hâkimdir…”1
 

Sanayi çağında pek çok alanda görülen makineleĢme, ulaĢım araçlarının 

çeĢitlenmesini, ucuzlamasını ve doğal olarak bu araçları kullanabilen insan 

sayısını artırarak demokratikleĢmesini
2
 beraberinde getirmiĢtir. Özellikle bu-

harın ulaĢım alanında etkin kullanımı ile vapur ve tren, toplu ulaĢımda deniz 

yolu ve demiryolunun etkin bir biçimde kullanılmasını sağlamıĢtır. 19. yüzyılın 

ikinci çeyreğinden itibaren modern bir devlet olma yolunda sistemli adımlar 

atan Osmanlı Devleti, Avrupa‟nın 19. yüzyılın baĢlarında somutlaĢan ulaĢım 

alanındaki ilerlemelerini yakından takip etmeye baĢlamıĢtır.  

Ġstanbul‟da deniz yoluyla ulaĢım, uzun bir süre pazar kayıkları vasıtasıyla 

gerçekleĢtirilmiĢti. II. Mahmud döneminde 1828‟de satın alınan Swift (Buğ) 

adlı vapur, Ġstanbul‟u deniz yolu ulaĢımında çağdaĢ taĢıtlardan ilkiyle tanıĢtır-

mıĢtır. Osmanlı Devleti‟nin modern ulaĢım araçlarına ilgi göstermesi, zamanla 

ticari potansiyeli fark eden Avrupalı müteĢebbislerin kapitülasyonları kullana-

rak Boğaziçi‟nde insan taĢımacılığı konusunda faaliyet göstermelerini berabe-

rinde getirmiĢtir. Bu bağlamda Osmanlı Devleti, zorunlu olarak izin verdiği bu 

giriĢimler karĢısında ilk olarak Eser-i Hayr isimli vapuru, ardından Hümaper-

vaz‟ı ve bunlara ek olarak dört küçük ahĢap gemiyi, Boğaz‟ın Rumeli ve Anado-

lu yakasıyla Üsküdar ve Adalar‟a sefer düzenlemeye baĢlamıĢtır. Daha sonra 

ise Keçecizade Fuad PaĢa ve Ahmed Cevdet PaĢa‟nın önerisi doğrultusunda 

PadiĢah Abdülmecid‟in 30 Eylül 1850 tarihli iradesiyle Boğaziçi‟nde yolcu ta-

Ģımak üzere ġirket-i Hayriye kurulmuĢtur. Bunun üzerine yabancı müteĢebbis-

lerin Boğaziçi‟ndeki yolcu taĢıma imtiyazları, sancılı bir sürecin akabinde son-

landırılmıĢtır. ġirket-i Hayriye‟nin sahip olduğu imtiyazın dıĢında kalan Ha-
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ölümde sonuçlandıysa geride bıraktığı yakınlarının durumuyla ilgili detaylara 

ise nadiren yer verilir. Bu anlamda 25 yaĢındaki Rum delikanlının bir tramvay 

arabası tarafından ezilerek öldüğü kaza, yarım kalan hayatlara zayıf da olsa ıĢık 

tutan nadir örneklerden biridir. ÂĢık olduğu Ermeni kızla evliliğinin üzerinden 

henüz bir sene geçmiĢken BeĢiktaĢ tarafında meydana gelen kazada yaĢamını 

yitiren bu Rum delikanlı, paskalyanın yaklaĢması nedeniyle çok sevdiği eĢine 

aldığı hediyeleri verememiĢtir. Yine Cafer‟in eĢi Fatma, kocasının tramvay ka-

zasında yaĢamını yitirmesinden sonra üç çocuğuyla periĢan bir halde kalmıĢtır. 

Böyle örneklerin bazıları, kazazedelerin mağduriyetlerini bir ölçüde giderecek 

Ģekilde çözülmeye çalıĢılmıĢtır. ġirket-i Hayriye vapurunun çarptığı kayıkta 

bulunan çocuklardan birinin boğularak ölmesi üzerine yoksul ve yardıma muh-

taç durumda kaldığını beyan eden annesinin müracaatı üzerine kendisine beĢ 

bin kuruĢ ödenmiĢtir. Ender rastlanan bazı kazalarda, ġirket-i Hayriye ve 

Tramvay ġirketi, oluĢan maddî zararı tazmin etmeye, kazazedelerin tedavi 

masraflarını üstlenmeye mahkûm edilmiĢ, hatta bünyesinde uygun bir iĢe 

alınması yönünde giriĢimlerde bulunulmuĢtur.  

Genel olarak modern ulaĢım taĢıtlarının karıĢtığı kazaları sert bir dille 

eleĢtiren ilk gazete olarak öne çıkan Diyojen, vapurlar ile tramvayların insan 

hayatını “telef” etme konusunda rekabet halinde olduklarına dikkat çekmiĢtir. 

Bir süre sonra iyimser tavrını bırakarak sessizliğini bozan Basiretçi Ali Efendi 

de ihmal ve dikkatsizlik sonucu yitip giden canlara, en kutsal varlık olan anne 

ve evladı ile iliĢkilendirerek dikkat çekmiĢtir. Latife ise tramvayı “insan kasabı” 

olarak niteleyerek karada tramvay arabalarının denizde vapurların tehlikelerin-

den korunmak için “gökyüzünde mi uçmalıdır” diye sormuĢtur. En son kerte-

de birlikte değerlendirildiğinde baĢlangıçta medeniyetin ve kalkınmanın seme-

resi olarak görülen tramvay ve omnibüsün faydalarının yaĢanan çok çeĢitli ka-

zalarla sakatlıklara, ölümlere yol açması ve ailelerinin kimsesiz ve muhtaç du-

rumda kalması gibi etkenlerle “hiç mesabesinde” kaldığına dikkat çekilmiĢtir. 

Sonuç olarak deniz ulaĢımında yaĢanan kazalara, tramvayın ve omnibüsün 

daha geç dönemde ise otomobilin kullanımıyla birlikte kara yolunda yaĢananlar 

da eklenmiĢ, ulaĢımın aksayan yönleriyle birlikte kaza haberleri ve eleĢtiriler, 

süreli yayınlar içerisinde, özellikle karikatürlerin de bolca kullanıldığı 

1870‟lerin mizah ve hiciv basınında çok önemli bir yekûnu oluĢturmuĢtur.  
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Osmanlı Devleti ile İtalya Krallığı Arasında İmzalanan 
İlk Ticaret Antlaşması (1861) ve Gümrük Tarifesi (1862) 

Abdullah ZARARSIZ* 

Giriş 

Osmanlı Devleti, kurulduğu devirden itibaren diğer devletlerle olan ticari 

iliĢkilerini antlaĢmalar vasıtasıyla yürütmüĢtür. Ahidname adı verilen bu ant-

laĢmalar aynı zamanda kapitülasyon olarak da anılmaktadır. Ġslam hukukunun 

ilkelerine göre hazırlanan ahidnameler, kimi zaman karĢılıklı yükümlülükleri 

kimi zaman da baĢka bir devlete verilen tek taraflı ayrıcalıkları içeren belgeleri 

tanımlamak için kullanılmıĢtır.
1
 Ahidname ile dostluk ve sadakat yemini ede-

rek Ġslam ülkesine girmek isteyen harbî devlet tebaasının can ve mal güvenlik-

leri devlet baĢkanının yeminiyle garanti altına alınırdı.
2
 Ahidnameler, ahidna-

meyi veren padiĢahın tuğrasını taĢıyan ve belirli rükünleri ihtiva eden vesika-

lardır. AntlaĢma maddelerinin detaylarını içeren bu vesikalar, ahidnamenin 

karĢı taraf ihlal etmediği sürece geçerli olacağını kaydeden padiĢahın yeminiyle 

sona ererdi.
3
 Osmanlı Devleti, hakim olduğu yerlerde ticaretin geliĢmesi ve 

ekonominin canlanması amacıyla diğer devletlere imtiyazlar tanımıĢtır.
4
 Os-

manlılar tarafından verilen ilk ticari kapitülasyon I. Murad (1362-1389) dev-

rinde Raguza Cumhuriyeti‟ne verilen 1365 tarihli ahidnamedir.
5
 I. Süleyman 

devrinde (1520-1566) Fransa‟ya geniĢ imtiyazlar tanıyan 1536 tarihli ahidna-

menin
6
 ardından Avusturya (1547)

7
, Ġngiltere (1580)

8
 ve Hollanda (1612)

9
 gibi 
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Ġtalya tüccarının Osmanlı ülkesinden alıp götüreceği mallar arasında çeĢitli 

türlerde iplik, kumaĢ ve tekstil ürünleri, kumaĢ boyasında kullanılan bazı 

hammaddeler, kürk ve postundan faydalanılacak tilki, kuzu, keçi, vaĢak, kun-

duz, kurt, çakal, zerdeva, kedi, sansar gibi hayvanlar mevcuttur. Ġtalya‟ya giden 

tarım ürünleri arasında Batı Anadolu‟da yetiĢen çeĢitli üzümler, incir, afyon, 

Ģarap, tütün, zeytinyağı, tereyağı gibi ürünler de önemli yere sahiptir.  

Ġtalya tüccarının Osmanlı ülkesine getireceği mallar arasında çok çeĢitli 

ürünler vardır. Bu mallar yukarıda tasnif edilmekle birlikte gıda ve tekstil ürün-

lerinin bu hususta önemli yer tuttuğunu söylemek gerekir. Ek olarak çeĢitli 

türde kağıtlar, mobilyalar ve ev eĢyaları da önemlidir. Bütün bu ürünler döne-

min tüketim alıĢkanlıklarını göstermesi açısından da değer taĢımaktadır. 
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191 Numaralı Isparta Şer’iyye Siciline Göre 
1865-1867 Yıllarında Isparta Kazasının Fiyatları* 

Gül Hanım GÖKTAġ CENGĠZ** 

Giriş 

Tarih araĢtırmalarında mühim kaynaklar arasında yer alan Ģerʻiyye sicilleri, 

özellikle yerel tarih konusunda ekonomik durumun aydınlatılmasının yanı sıra; 

siyasi, sosyal hayatın aydınlatılmasında önem arz etmektedir. ġer‟iyye Sicille-

rinde geçen fiyatlar incelendiğinde bölgenin hareketli ve birbiriyle mukayese 

imkânı sunan ekonomik tarihi gözler önüne serilebilir. Çünkü fiilen uygulanan 

fiyatlar, kaza yönetici ve ileri gelenlerinin tespit ettiği narh ve narha uyulması 

için gösterilen gayretler, bu fiyatların resmen cari olduğunu gösterir. Sicillere 

yansıyan mübayaa emirlerinde, mübayaa fiyatlarını görmek ve bu fiyatları rayic 

fiyatlarla karĢılaĢtırmak mümkündür. Tereke ve serbest fiyatların her türlüsü-

nü yine sicillerde aramak gerekir.
1
 

AraĢtırmaya konu olan Isparta 19. yüzyılın ilk yarısında Hamid Sanca-

ğı‟nın merkez kazası konumunda iken,
2
 vilayet teĢkilatının yürürlüğe girmesiy-

le Konya vilayetine bağlanmıĢtır.
3
 1892-93 yıllarına gelindiğinde ise aynı vilaye-

te dahil Hamidâbad sancağının Uluborlu, Yalvaç, Karaağaç, Eğirdir ile birlikte 

merkez kazası konumunda olmaya devam etmiĢtir.
4
 Bu yıllarda Hamidâbad 

Sancağı‟nda toplam nüfus 130.596 iken, Isparta‟da 48.704‟tür.
5
 19. yüzyılın 

ikinci yarısında Müslüman ve gayrimüslim nüfusunun yaĢadığı, 33 mahallesi, 

18 köyü bulunan
6
 Isparta‟nın özellikle Keçeci

7
 ve Cedid

8
 mahallelerinde Müs-
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1865-1867 yıllarında Isparta ve bağlı bölgelerde halkın diğer Osmanlı taĢ-

rasında olduğu gibi temel düzeyde yaĢadığı tarım ve hayvancılıkla uğraĢtığı 

görülmektedir. Bağcılık, arıcılık ve dokumacılık Isparta‟da geliĢen geçim kay-

naklarıdır. Bunun yanı sıra Tanzimat ve özellikle Islahat fermanı sonrası top-

lumda olağan bazı anlaĢmazlık ve davalar dıĢında büyük çaplı ayrıĢmaların 

yaĢanmadığı anlaĢılır. Özellikle gayr-i menkullerin değerlerine bakıldığında 

gayrimüslimlerin sahip oldukları mülklerin bahaca yüksek olmalarından du-

rumlarının Müslüman cemaate göre daha iyi olduğu fark edilebilir. 
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Amerikan Konsolosluk Belgelerine Göre 
Sivas’ın Ekonomik Durumu (1892-1907) 

Ġlksen DĠLMAÇ 

Giriş 

Amerika BirleĢik Devletleri (ABD) ile Osmanlı Devleti arasındaki iliĢkiler 

Amerika‟nın Ġngiliz sömürgesi altında iken ticaret maksadıyla gayri resmî bir 

Ģekilde baĢlamıĢtır. ABD, 1783 yılında bağımsızlığını elde etmiĢ; ancak bağım-

sızlığını elde ettikten sonra Ġngiltere tarafından ticari ambargoya maruz bıra-

kılmıĢtır. Bu yüzden ABD, serbest bir Ģekilde ticaret yapabileceği üç bölgeden 

birisi olan Akdeniz‟e yönelmiĢtir. Akdeniz bölgesinin en büyük güçlerinden 

birisi olan Osmanlı Devleti ile ilk temas Osmanlı Devleti‟ne bağlı Garp Ocakla-

rı üzerinden gerçekleĢmiĢ ve özellikle 19. yüzyılda Amerikan ticaretinin Os-

manlı limanlarında artıĢ göstermesi hasebiyle iki devlet arasında bir ticaret 

antlaĢması imzalanması gerekliliği hasıl olmuĢtur.
1
 Yapılan görüĢmeler netice-

sinde Osmanlı Devleti ve ABD arasında 1830 yılında “Ticaret ve Seyrüsefain 

AntlaĢması” imzalanmıĢtır. Ġmzalanan bu antlaĢma ile ABD “en ziyade müsaade-

ye mazhar devlet” statüsü kazanarak, diğer devletlerin Osmanlı Devleti‟nden 

sağladığı iktisadi imtiyazlardan faydalanma hakkı elde etmiĢtir. Ayrıca AntlaĢ-

manın ikinci maddesi gereğince ticaret iĢleri için Osmanlı Devleti sınırları içe-

risinde bulunan önemli yerlere konsolos veya konsolos yardımcısı atama hakkı 

elde etmiĢtir.
2
 

ABD AntlaĢmanın imzalanmasını müteakip Osmanlı Devleti‟nin çeĢitli kı-

yı kentlerinde konsolosluk açmaya baĢlamıĢtır. 19. yüzyılın ikinci yarısından 

sonra, Amerikan misyonerlik faaliyetlerinin geliĢmesine paralel olarak, bölgede 

ikamet eden Amerikalıların haklarını korumak, iç bölgelerdeki ticari olanakları 

keĢfetmek ve ikili ticareti geliĢtirmek amacıyla Osmanlı Devleti‟nin iç kısımla-
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1865-1867 yıllarında Isparta ve bağlı bölgelerde halkın diğer Osmanlı taĢ-

rasında olduğu gibi temel düzeyde yaĢadığı tarım ve hayvancılıkla uğraĢtığı 

görülmektedir. Bağcılık, arıcılık ve dokumacılık Isparta‟da geliĢen geçim kay-

naklarıdır. Bunun yanı sıra Tanzimat ve özellikle Islahat fermanı sonrası top-

lumda olağan bazı anlaĢmazlık ve davalar dıĢında büyük çaplı ayrıĢmaların 

yaĢanmadığı anlaĢılır. Özellikle gayr-i menkullerin değerlerine bakıldığında 

gayrimüslimlerin sahip oldukları mülklerin bahaca yüksek olmalarından du-

rumlarının Müslüman cemaate göre daha iyi olduğu fark edilebilir. 
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Amerikan Konsolosluk Belgelerine Göre 
Sivas’ın Ekonomik Durumu (1892-1907) 

Ġlksen DĠLMAÇ 

Giriş 

Amerika BirleĢik Devletleri (ABD) ile Osmanlı Devleti arasındaki iliĢkiler 

Amerika‟nın Ġngiliz sömürgesi altında iken ticaret maksadıyla gayri resmî bir 

Ģekilde baĢlamıĢtır. ABD, 1783 yılında bağımsızlığını elde etmiĢ; ancak bağım-

sızlığını elde ettikten sonra Ġngiltere tarafından ticari ambargoya maruz bıra-

kılmıĢtır. Bu yüzden ABD, serbest bir Ģekilde ticaret yapabileceği üç bölgeden 

birisi olan Akdeniz‟e yönelmiĢtir. Akdeniz bölgesinin en büyük güçlerinden 

birisi olan Osmanlı Devleti ile ilk temas Osmanlı Devleti‟ne bağlı Garp Ocakla-

rı üzerinden gerçekleĢmiĢ ve özellikle 19. yüzyılda Amerikan ticaretinin Os-

manlı limanlarında artıĢ göstermesi hasebiyle iki devlet arasında bir ticaret 

antlaĢması imzalanması gerekliliği hasıl olmuĢtur.
1
 Yapılan görüĢmeler netice-

sinde Osmanlı Devleti ve ABD arasında 1830 yılında “Ticaret ve Seyrüsefain 

AntlaĢması” imzalanmıĢtır. Ġmzalanan bu antlaĢma ile ABD “en ziyade müsaade-

ye mazhar devlet” statüsü kazanarak, diğer devletlerin Osmanlı Devleti‟nden 

sağladığı iktisadi imtiyazlardan faydalanma hakkı elde etmiĢtir. Ayrıca AntlaĢ-

manın ikinci maddesi gereğince ticaret iĢleri için Osmanlı Devleti sınırları içe-

risinde bulunan önemli yerlere konsolos veya konsolos yardımcısı atama hakkı 

elde etmiĢtir.
2
 

ABD AntlaĢmanın imzalanmasını müteakip Osmanlı Devleti‟nin çeĢitli kı-

yı kentlerinde konsolosluk açmaya baĢlamıĢtır. 19. yüzyılın ikinci yarısından 

sonra, Amerikan misyonerlik faaliyetlerinin geliĢmesine paralel olarak, bölgede 

ikamet eden Amerikalıların haklarını korumak, iç bölgelerdeki ticari olanakları 

keĢfetmek ve ikili ticareti geliĢtirmek amacıyla Osmanlı Devleti‟nin iç kısımla-
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sinde ithalat ve ihracat ciddi zarar görse de zaman içerisinde bu zarar telafi 

edilmiĢtir. Sivas Vilayetinde yaĢayan halk çoğunlukla Ġngiliz, Fransız, Rus, 

Alman, Belçika, Avusturya-Macaristan, Ġsveç ve Norveç menĢeili mallara rağbet 

göstermektedir.  

Konsoloslar tüm bu incelemelerinin yanında, Vilayetteki Amerikan ticare-

tinin durumuna yönelik tespitlerde bulunmuĢlardır. Buna göre, bazı Amerikan 

ürünleri bölge pazarında yer almaktadır. Bunun en önemli sebebi ise, Amerika- 

Sivas arasında doğrudan ulaĢımın olmamasıdır. Konsolos M. A. Jewett ürün 

çeĢitliliğini arttırmak için ürün numunelerinin gönderilmesi, ticaret sergisi 

açılması, gezici satıcıların Vilayetin en uç noktalarına ulaĢması gibi çeĢitli öne-

rilerde bulunsa da, raporlarında bu önerilerin uygulamaya geçirilmesinde ne 

kadar çalıĢma yaptıklarına dair herhangi bir bilgiye rastlanılmamıĢtır. Zira 

Amerikalıların bölgeye ithal ürün gönderen ülkeler sıralamasında en alt sıra-

larda kalması konsolosun Amerikan ürünlerine olan talebin geliĢtirilmesine 

yönelik pek çalıĢma yapmadığının en önemli göstergesidir. 
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Cebel-i Lübnan ve Çevresinden Amerika Birleşik Devletleri’ne 
Göç Eden Osmanlı Vatandaşlarının Göç Öncesi, Göç Sırası ve 

Yerleştikleri Yerlerde Karşılaştıkları Sorunlar* 

Selim Hilmi ÖZKAN** 

Giriş 

Cebel-i Lübnan, Suriye, Kudüs ve çevresi Yavuz Sultan Selim‟in Mısır sefe-

ri sonrası Osmanlı yönetimine girdi. Bölge Osmanlı Devleti‟nin dağılmasına 

kadar Türk idaresinde kaldı. Bölgenin etnik ve dini yapısı imparatorluğun diğer 

yerleri ile uyumlu olmakla birlikte nispeten farklılık arz etmekte idi. Buna 

rağmen burada yaĢayan farklı etnik ve dini inanıĢa sahip halk birlikte yaĢama-

sını bildi. Bunun sonucu toplumsal huzur ve barıĢ sağlandı. Fakat 19. yüzyılın 

ortalarından itibaren bilhassa Cebel-i Lübnan ve çevresinde etnik ve din temelli 

bazı sorunlar kendini gösterdi. Bunun sonucu bu yüzyılın ortalarından itibaren 

Cebel-i Lübnan‟da daha çok din ve mezhep farklılığına dayalı çatıĢmalar baĢla-

dı. Özellikle Marûnî ve Dürziler arasındaki çatıĢmalar bölgeyi yaĢanmaz hale 

getirdi. Bunun önüne geçmek adına Osmanlı yönetimi 1861 yılında Cebel-i 

Lübnan Mutasarrıflığı adı altında yeni bir idari düzenleme yaptı. Bu tarihten 

itibaren 1921‟e kadar bölgede nispeten huzurlu bir ortam yeniden tesis edildi. 

Ancak, özellikle Hristiyanlar olmak üzere Cebel-i Lübnan, Suriye ve çevresin-

deki Osmanlı vatandaĢları bu çatıĢmaları bahane ederek misyonerlerin de etki-

si ile Amerika BirleĢik Devletleri, Güney Amerika ülkeleri, Avrupa, Afrika ve 

diğer yerlere göç etmeye baĢladılar.
1
 Yeni bir iĢ bulma, önceki göç eden akraba-

ların yanına katılma, daha iyi bir yaĢam sürme arzusu gibi çeĢitli nedenlerle bu 

göç artarak devam etti. Bölgenin küresel pazarlara ve göç yollarına bağlanması 

tam bu aĢamada buharlı gemi teknolojisinin geliĢmesi göçü kolaylaĢtırdı. Mer-

kezi hükümet göçü önlemek adına birçok yönteme baĢvurduysa da Cebel-i 

Lübnan ve çevresinin yönetim biçimi göçü önlemeye yetmedi. Hatta teĢvik etti. 
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1865-1867 yıllarında Isparta ve bağlı bölgelerde halkın diğer Osmanlı taĢ-

rasında olduğu gibi temel düzeyde yaĢadığı tarım ve hayvancılıkla uğraĢtığı 

görülmektedir. Bağcılık, arıcılık ve dokumacılık Isparta‟da geliĢen geçim kay-

naklarıdır. Bunun yanı sıra Tanzimat ve özellikle Islahat fermanı sonrası top-

lumda olağan bazı anlaĢmazlık ve davalar dıĢında büyük çaplı ayrıĢmaların 

yaĢanmadığı anlaĢılır. Özellikle gayr-i menkullerin değerlerine bakıldığında 

gayrimüslimlerin sahip oldukları mülklerin bahaca yüksek olmalarından du-

rumlarının Müslüman cemaate göre daha iyi olduğu fark edilebilir. 
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Amerikan Konsolosluk Belgelerine Göre 
Sivas’ın Ekonomik Durumu (1892-1907) 

Ġlksen DĠLMAÇ 

Giriş 

Amerika BirleĢik Devletleri (ABD) ile Osmanlı Devleti arasındaki iliĢkiler 

Amerika‟nın Ġngiliz sömürgesi altında iken ticaret maksadıyla gayri resmî bir 

Ģekilde baĢlamıĢtır. ABD, 1783 yılında bağımsızlığını elde etmiĢ; ancak bağım-

sızlığını elde ettikten sonra Ġngiltere tarafından ticari ambargoya maruz bıra-

kılmıĢtır. Bu yüzden ABD, serbest bir Ģekilde ticaret yapabileceği üç bölgeden 

birisi olan Akdeniz‟e yönelmiĢtir. Akdeniz bölgesinin en büyük güçlerinden 

birisi olan Osmanlı Devleti ile ilk temas Osmanlı Devleti‟ne bağlı Garp Ocakla-

rı üzerinden gerçekleĢmiĢ ve özellikle 19. yüzyılda Amerikan ticaretinin Os-

manlı limanlarında artıĢ göstermesi hasebiyle iki devlet arasında bir ticaret 

antlaĢması imzalanması gerekliliği hasıl olmuĢtur.
1
 Yapılan görüĢmeler netice-

sinde Osmanlı Devleti ve ABD arasında 1830 yılında “Ticaret ve Seyrüsefain 

AntlaĢması” imzalanmıĢtır. Ġmzalanan bu antlaĢma ile ABD “en ziyade müsaade-

ye mazhar devlet” statüsü kazanarak, diğer devletlerin Osmanlı Devleti‟nden 

sağladığı iktisadi imtiyazlardan faydalanma hakkı elde etmiĢtir. Ayrıca AntlaĢ-

manın ikinci maddesi gereğince ticaret iĢleri için Osmanlı Devleti sınırları içe-

risinde bulunan önemli yerlere konsolos veya konsolos yardımcısı atama hakkı 

elde etmiĢtir.
2
 

ABD AntlaĢmanın imzalanmasını müteakip Osmanlı Devleti‟nin çeĢitli kı-

yı kentlerinde konsolosluk açmaya baĢlamıĢtır. 19. yüzyılın ikinci yarısından 

sonra, Amerikan misyonerlik faaliyetlerinin geliĢmesine paralel olarak, bölgede 

ikamet eden Amerikalıların haklarını korumak, iç bölgelerdeki ticari olanakları 

keĢfetmek ve ikili ticareti geliĢtirmek amacıyla Osmanlı Devleti‟nin iç kısımla-
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sinde ithalat ve ihracat ciddi zarar görse de zaman içerisinde bu zarar telafi 

edilmiĢtir. Sivas Vilayetinde yaĢayan halk çoğunlukla Ġngiliz, Fransız, Rus, 

Alman, Belçika, Avusturya-Macaristan, Ġsveç ve Norveç menĢeili mallara rağbet 

göstermektedir.  

Konsoloslar tüm bu incelemelerinin yanında, Vilayetteki Amerikan ticare-

tinin durumuna yönelik tespitlerde bulunmuĢlardır. Buna göre, bazı Amerikan 

ürünleri bölge pazarında yer almaktadır. Bunun en önemli sebebi ise, Amerika- 

Sivas arasında doğrudan ulaĢımın olmamasıdır. Konsolos M. A. Jewett ürün 

çeĢitliliğini arttırmak için ürün numunelerinin gönderilmesi, ticaret sergisi 

açılması, gezici satıcıların Vilayetin en uç noktalarına ulaĢması gibi çeĢitli öne-

rilerde bulunsa da, raporlarında bu önerilerin uygulamaya geçirilmesinde ne 

kadar çalıĢma yaptıklarına dair herhangi bir bilgiye rastlanılmamıĢtır. Zira 

Amerikalıların bölgeye ithal ürün gönderen ülkeler sıralamasında en alt sıra-

larda kalması konsolosun Amerikan ürünlerine olan talebin geliĢtirilmesine 

yönelik pek çalıĢma yapmadığının en önemli göstergesidir. 
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Cebel-i Lübnan ve Çevresinden Amerika Birleşik Devletleri’ne 
Göç Eden Osmanlı Vatandaşlarının Göç Öncesi, Göç Sırası ve 

Yerleştikleri Yerlerde Karşılaştıkları Sorunlar* 

Selim Hilmi ÖZKAN** 

Giriş 

Cebel-i Lübnan, Suriye, Kudüs ve çevresi Yavuz Sultan Selim‟in Mısır sefe-

ri sonrası Osmanlı yönetimine girdi. Bölge Osmanlı Devleti‟nin dağılmasına 

kadar Türk idaresinde kaldı. Bölgenin etnik ve dini yapısı imparatorluğun diğer 

yerleri ile uyumlu olmakla birlikte nispeten farklılık arz etmekte idi. Buna 

rağmen burada yaĢayan farklı etnik ve dini inanıĢa sahip halk birlikte yaĢama-

sını bildi. Bunun sonucu toplumsal huzur ve barıĢ sağlandı. Fakat 19. yüzyılın 

ortalarından itibaren bilhassa Cebel-i Lübnan ve çevresinde etnik ve din temelli 

bazı sorunlar kendini gösterdi. Bunun sonucu bu yüzyılın ortalarından itibaren 

Cebel-i Lübnan‟da daha çok din ve mezhep farklılığına dayalı çatıĢmalar baĢla-

dı. Özellikle Marûnî ve Dürziler arasındaki çatıĢmalar bölgeyi yaĢanmaz hale 

getirdi. Bunun önüne geçmek adına Osmanlı yönetimi 1861 yılında Cebel-i 

Lübnan Mutasarrıflığı adı altında yeni bir idari düzenleme yaptı. Bu tarihten 

itibaren 1921‟e kadar bölgede nispeten huzurlu bir ortam yeniden tesis edildi. 

Ancak, özellikle Hristiyanlar olmak üzere Cebel-i Lübnan, Suriye ve çevresin-

deki Osmanlı vatandaĢları bu çatıĢmaları bahane ederek misyonerlerin de etki-

si ile Amerika BirleĢik Devletleri, Güney Amerika ülkeleri, Avrupa, Afrika ve 

diğer yerlere göç etmeye baĢladılar.
1
 Yeni bir iĢ bulma, önceki göç eden akraba-

ların yanına katılma, daha iyi bir yaĢam sürme arzusu gibi çeĢitli nedenlerle bu 

göç artarak devam etti. Bölgenin küresel pazarlara ve göç yollarına bağlanması 

tam bu aĢamada buharlı gemi teknolojisinin geliĢmesi göçü kolaylaĢtırdı. Mer-

kezi hükümet göçü önlemek adına birçok yönteme baĢvurduysa da Cebel-i 

Lübnan ve çevresinin yönetim biçimi göçü önlemeye yetmedi. Hatta teĢvik etti. 
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devletten yardım istemiĢtir. Osmanlı coğrafyasında Amerika BirleĢik Devletle-

ri‟ne göç yapan göçmenlerin karĢılaĢtıkları sorunlardan birisi de kimlik sorunu 

olmuĢtur. Bu göçmenler ne beyaz ne de siyah olarak tanımlanmadı. Bir kısmı 

mahkemelere baĢvurarak beyaz olduklarını ispata uğraĢtı. 
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yal/psikolojik ve toplumsal siyasi özelliklerinin geliĢiminde önemli bir yere 

sahip olan ayrıca Ortadoğu, Avrupa ve Asya gibi büyük bir coğrafyada diğer 

milletler bakımından da önemli sonuçları olduğundan söz konusu “göç” olgu-

sunun yeni belgeler ıĢığında faklı bakıĢ açısı ve yöntemlerle ele alınmasının 

önemli olduğunu ve bu konunun yeni çalıĢmalarla devam ettirilmesi gerektiği-

ni belirtmek isteriz. 
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Modernitenin Paradoksu: 1929 Ekonomik Buhranı Döneminde 
İstanbul’da Asri Kadın ve Gürbüz Çocuk İdealinin Öteki Yüzü 

Fuhuş ve İstismar Suçlarının Basına Yansıması* 

Serap CEREZCĠ** - Ayfer ÖZÇELĠK*** 

Giriş 

Ġnsanın toplum içinde yaĢayan bir varlıktır ve toplum düzenini koruyan 

kurallar ya da normlar her zaman var olmuĢtur. Kuralların olmadığı bir top-

lum, çoğu zaman kargaĢanın hüküm sürdüğü bir alana dönüĢebilmektedir. 

Ancak kuralları koyan da ihlal eden de yine insandır. Ġnsan kuralların hepsine 

uymadığı gibi hepsine karĢı da çıkmamıĢtır
1
. Kurallar veya yasalar devlet yapı-

larına, coğrafyalara yaĢanılan zaman dilimine göre de değiĢiklik arz etmektedir. 

Toplumların kültürleri, hayat tarzları vb. etkenler hem kuralları hem de kural-

ların algılanıĢını etkilemektedir
2
.  

Ġnsan doğası her zaman suç iĢlemeye meyilli bir yapıda olmuĢtur. Aris-

to‟ya göre insan bir yönüyle -aklı ve mantığı ile- Tanrı‟ya diğer yönüyle hayvana 

-iç güdüleriyle- yaklaĢan çift yönlü bir varlıktır. Bu açıdan bakıldığında suç 

iĢleme eğilimini de kendisinde barındırır. Halk arasında bu durum beĢerdir ĢaĢar 

deyimiyle anlatılmaktadır. Dolayısıyla insan tahrik unsuru olmadan da özrü 

yokken, yalan söyleyebilir, çalabilir hatta öldürebilir
3
.” Hobbes‟e göre suç iĢle-

meye karĢı bu eğilim insanları birbirlerine yapabileceklerinden korkutmuĢ ve 

onları Devlet kurmaya yöneltmiĢtir. Ġnsanların organik bağından doğan devlet 

zamanla suçu önlemek, düzeni ve güveni sağlamak amacıyla kolluk kuvvetleri 

mekanizmasını ortaya çıkarmıĢtır. Foucault‟un ifadesiyle suç iĢleme eğilimi 

olmasa polis de olmayacaktır
4
. Devletin bahsi geçen düzeni ve güven ortamını 

sağlaması için kolluk kuvvetleriyle güç kullanması elzem sayılmıĢtır. Max Stir-

ner; devletin düzen için güç kullanırken bireye gücünü kullanma hakkını ver-

mediğini, zaman zaman zorbalık yapsa da kendisinin güç kullanmasını hukuk 
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suç oranlarında artıĢlara yol açmıĢtır. Konumuz olan Ġstanbul Ģehri de bu yıl-

larda gerek yukarıda belirttiğimiz uzun savaĢ yıllarının ve iĢgalin etkisi, gerekse 

baĢkentin Ankara‟ya taĢınması ile zaten önemli bir ekonomik açmaz yaĢamak-

taydı. Dolayısıyla ekonomik krizi en ağır yaĢayan illerden biri olmuĢtur. Eko-

nomik krizi Ġstanbul‟da da suç oranlarında artıĢı ve çeĢitlenmeyi birlikte getir-

miĢ, mala karĢı suçlar, yanında cinsel suçlarda da artıĢ yaĢanmıĢtır. Krizin de 

etkisiyle artan yoksulluk, iĢsizlik, bunalımlar kadınlara karĢı iĢlenen suçlar ve 

kadınların iĢlediği suçları arttırmıĢtır. 
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Adıyaman Şehrinin Kentsel Gelişimi 

Ünal TAġKIN 

Giriş 

Adıyaman Ģehri, önemli sayılabilecek su kaynakları etrafında ilkçağlardan 

beri varlığı bilinen yerleĢim yerlerinin mirasçısı konumunda olup yakın zaman-

lara kadar yerleĢim dıĢ çeperini aĢamamıĢtır. Adıyaman Ģehrinin çok yakın dere 

yataklarına hâkim olan tepelerinde Paleolitik döneme
1
 ait yerleĢim alanları 

tespit edilmiĢtir. Bu dönemden günümüze kalmıĢ olan yerleĢim yerleri Mah-

mut Ensari (Ziyaret Tepesi), Kung Kıracı Tepesi ve KemĢak Tepesi‟dir
2
. Ancak 

bu yerler bu günkü Adıyaman ilinin bulunduğu yerler değildir.  

Ġlkçağlarda Kommagene olarak meĢhur olan coğrafyanın dört önemli Ģeh-

rinden biri olarak kabul edilen ve yine bir vadi içerisinde yer alan Perre
3
 veya 

bugünkü adıyla Pirin, Ģehrin nüvesini teĢkil eden ilk yerleĢmedir. Bugünkü 

Ģehrin yaklaĢık 5 km. kuzeydoğusunda yer alan bu yerleĢme, Malatya ile Sam-

sat arasında bir geçiĢ noktası olmasından dolayı önem arz etmekteydi. M.S. 

72‟de Pirin terkedilerek 5 km. güneydeki Girik Köyü civarında Ģehir yeniden 

kurulmuĢtur
4
. Konum olarak Malatya Dağları‟nın güney eteğinde bulunan 

Karadağ‟ın (1115 m.) önünde güneydoğuya doğru meyilli bir ova kenarına 

tekabül eden
5
 yerleĢimin kuzey kesimi dağlarla, güney kesimi ise verimli ova-

larla çevrili
6
, Eğri Çay ve Ziyaret Çayı arasındaki bir düzlüğe karĢılık gelmekte-

dir
7
. 

                                                                 


  Bu yazı, daha önce 21-23 Ekim 2022 tarihleri arasında Elazığ‟da yapılan 6. Milletlerarası ġehir Tarihi 

Kongresi‟nde aynı adla tebliğ olarak sunulmuĢtur. 
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vam etmesine rağmen hala % 60‟lar civarındadır ve bu oran Türkiye ortalama-

sının altındadır
131

.  

Kentsel fonksiyonların önemli unsurlarından bir olan ana cadde ve bulvar-

ların açılması meselesi 1960‟lı yıllardan beri üzerinde düĢünülen çalıĢmalar-

dandır. Bu döneme kadar önemli bir caddeden yoksun olan Adıyaman‟da Ata-

türk Bulvarı‟nın açılması, Ģehre ayrı bir çehre kazandırmıĢ ve özellikle kamu 

dairelerinin bu hat etrafında yerleĢmesine olanak sağlamıĢtır. Adıyaman, Tür-

kiye‟de, nüfus artıĢ hızının en yüksek olduğu Ģehirlerden biridir. 1970 yılındaki 

nüfus sayımında 31.263 olan Ģehir nüfusu 1990 sayımında 100.045 olmuĢtur. 

ġehir nüfusunun bu süre içinde bu kadar artmasının birkaç sebebi vardır. 

1960‟lı yıllardan sonra Türkiye‟de uygulanan planlı ekonomik programların 

etkisiyle geliĢme gösteren Türkiye ekonomisi Adıyaman Ģehrinde de etkisini 

göstermiĢtir. Hızlı ve önceki dönemlere göre daha düzenli yapılaĢmanın geliĢ-

tiği bu dönemde Hastane, Stadyum, Adıyaman Lisesi, Hükümet Konağı, Adliye 

Sarayı, Cezaevi, Trahom Hastanesi ve Veteriner Müdürlüğü inĢaatları baĢla-

mıĢtır. Tekstil Fabrikası, Sümerbank Mensucat Fabrikası, Emlak Kredi Banka-

sı‟nın inĢa edilmesi ve Ģehirde petrolün bulunmasıyla Ģehir merkezi civardaki 

kırsal nüfus için bir cazibe merkezi olmuĢtur. Diğer yandan Atatürk Barajı‟nın 

faaliyete geçmesi, Ģehir merkezine göçü tetiklemiĢtir. 

2000 yılı nüfus sayımlarında Adıyaman Ģehir nüfusu 178.538 kiĢidir. On 

yıl sonra 2010‟da Ģehir nüfusu 202.735 olmuĢtur. 2017‟de ise ilin nüfusu 

301.589 olarak kayıtlara geçmiĢtir. Ġlden Ġstanbul, Ġçel, Adana, Antalya, Malat-

ya gibi illere göç yaĢanmakta, buna karĢın kırsal alandan ve kısmen ġanlıurfa‟ya 

bağlı Bozova‟dan ise göç almaktadır. 
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Nuh Tasvirli Apameia Kibotos Sikkeleri 

Ömer TATAR* 

Apameia Kibotos kenti, Klasik dönem yazılı kaynakların gösterdiği üzere 

Kelainai olarak adlandırılmaktaydı.
1
 Seleukos kralı I. Antiokhos Soter (MÖ. 

281-261) döneminde ise, kralın annesi Apama‟nın onuruna yerleĢimin adı 

Apameia olarak değiĢtirilerek Kelainai yakınlarında bir noktaya taĢınmıĢtır.
2
 

Kentin Kelainai ismine sahip olduğu döneme ait sikke darbı bilinmemektedir. 

Darplar, kentin Apameia adını taĢıdığı devire ait örneklerdir. Kesin bir biçimde 

kente atfedilen en erken tarihli darplar yak. MÖ. 189-133 arasına tarihlenen, 

gümüĢ kistophoroslardır.
3
 Ancak, III. Seleukos (MÖ. 226-223) ile ardılı III. 

Antiokhos (MÖ. 223-187) dönemlerine ait toplam on emisyon gümüĢ sikke-

nin Phrygia kökenli olduğu düĢünülmekle birlikte, darp yeri olarak soru iĢareti 

ile Apameia önerilmiĢtir.
4
 Kraliçe Apame‟nin adı verilerek yeniden imar edilen 

ve Seleukos Krallığı‟nın da büyük önem atfettiği anlaĢılan bu kente soru iĢareti 

ile de olsa atfedilen krali gümüĢ sikkeler belki de, kistophoroslardan evvel, bu 

kentte darp edilen ilk sikkelerdir. 

Kentin MÖ. 2. yüzyıl otonom bronz darpları içerisinde en erkene tarihle-

neni ön yüzünde Sarapis baĢı, arka yüzünde defne çelengi içerisinde iki piloi 

                                                                 

*
  ArĢ. Gör. Dr., Akdeniz Üniversitesi, Edebiyat Fakültesi, Tarih Bölümü, Antalya/Türkiye, 

omertatar@akdeniz.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5644-2188 

1
  Herodotos 7.26-28; Xenophon, Anabasis 1.2. Kentin bu adına iliĢkin daha sonraki yüzyıllara ait 

kaynaklar için bk. Livius, Ab Urbe Condita 38.13; G. Plinius Secundus, Naturalis Historia 5.106; 

Quintus Curtius Rufus, Historiarum Alexandri Magni Macedonis 3.1.; Arrianus, Anabasis 1.29; 

Pausanias 10.30.9. Strabon‟a (12.8.18) göre kent bu ismi Poseidon‟un Kelaino‟dan doğma oğlu 

Kelainos‟tan almıĢtır.  

2
  Strabon 12.8.15; Livius, Ab Urbe Condita. 38.13.5. Kentin kurulumu ve adının değiĢmesi hususunda 

ayrıca bk. William M. Ramsay, The cities and bishoprics of Phrygia: being an essay of the local history of 
Phrygia from the earliest times to the Turkish conquest, Vol. 1, Part 2, Oxford 1897, s. 420-422; Getzel M. 

Cohen, The Hellenistic Settlements in Europe: The Islands and Asia Minor, Berkeley-Los Angeles 1995, s. 

281-282; Thomas Drew-Bear-S. Felkl, “Apameia”, DNP 01, 1996, s. 824. 

3
  Sikkeler için bk. Fred S. Kleiner, “The late cistophoroi of Apameia”, Greek numismatics and 

archaeology: Essays in honor of Margaret Thompson, eds. O. Mørkholm, N. M. Waggoner, M. Thompson, 

Wetteren 1979; Richard H. J. Ashton, “Dated cistophoroi of Apameia. Opuscula Anatolica III”, NC 

164, 2004; Atilla Tekin, Apameia Kentinin, Tarihi Coğrafyası ve Sikkeleri, Anadolu Üniversitesi Sosyal 

Bilimler Enstitüsü, YayımlanmamıĢ Yüksek Lisans Tezi, EskiĢehir 2008, s. 86-102. 

4
  Arthur Houghton-Catharine C. Lorber, Seleucid Coins: A Comprehensive Catalogue: Part I : Seleucus I 

through Antiochus III, New York 2002, s. 331; 381-382. Sikkeler için bk. Arthur Houghton, Catharine 

C. Lorber, Seleucid Coins: A Comprehensive Catalogue: Part I : Seleucus I through Antiochus III, New York 

2002, n. 915; 999-1004. Bu darpları, III. Seleukos‟un Küçük Asya seferi ile iliĢkilendirerek Phrygia 

kökenine ilk iĢaret eden Mørkholm olmuĢtur. Ayrıntılı bilgi için bk. Otto Mørkholm, “Some 

Seleucid Coins of the Mint of Sardes”, Nordisk Numismatisk Arsskrift 1969, 1969, s. 5-20. 

mailto:omertatar@akdeniz.edu.tr


AKADEMİDE 40 YIL • 379 

5. I. Philippus (MS. 244-249) 

Öy. ΑΥΤ Κ ΙΟΥΛ ΦΙΛΙΠΠΟϹ ΑΥΓ. Sağa dönük, defne çelenkli, drapeli, zırhlı büst. 

Ay. ƐΠ Μ ΑΥΡ ΑΛƐZΑΝΔΡΟΥ Β ΑΡΧΙ ΑΠΑΜƐΩΝ, ΝΩƐ. Sağda Nuh ve karısı sandık içerisinde 

sola dönük, dalgalar üzerinde yüzer vaziyette, üstte karĢılıklı iki kuĢ, kumrunun ağzında dal; 

solda, karaya adım atmıĢ Nuh ve karısı ayakta sola, sağ elleri havada. 

Referans: RPC VIII, n. 20588; Gemini, LLC, Auction V (06 Ocak 2009), lot 295; Solidus 

Numismatik, Auktion 9 (08 Ekim 2016), lot 333; Numismatik Naumann, Auction 57 (03 

Eylül 2017), lot 435; Leu Numismatik, Auction 5 (27 Ekim 2019), lot 269; Leu Numismatik, 

Auction 7 (24 Ekim 2020), lot 1457. 

 

6. Trebonianus Gallus (MS. 251-253) 

Öy. ΑΥΤ Γ ΟΥƐΙΒ ΤΡΒ ΓΑΛΛΟϹ ϹΒ. Sağa dönük, defne çelenkli, drapeli, zırhlı büst.  

Ay. ΠΑΡ ΚΛ ΑΠΟΛΙΝΑΡΙΟΥ ΑΠΑΜƐΩΝ, ΝΩƐ. Solda, Nuh ve karısı sandık içerisinde sola 

dönük, üstte dal tutan kuĢ; sağda Nuh ve karısı ayakta sağa, sağ elleri havada. 

Referans: RPC IX, n. 820; Leu Numismatik, Auction 20 (25 Nisan 1978), lot 371. 
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Osmanlı Tarih Yazıcılığında Biyografinin Önemi ve 
Problemler 

Çetin AYKURT* 

Bir kiĢinin hayatını ayrıntılı bir biçimde inceleyen yazı türüne biyografi 

denir. Tarihî Ģahsiyetin biyografisini üç ana aĢamada değerlendirmek gerekir. 

Bunlardan birincisi resmî hayatın ortaya konması, ikincisi Ģahsı çevresi ile ele 

alınıp incelenmesi, üçüncüsü ise Ģahsiyetinin tahlil edilmesi.
1
 Biyografide kro-

noloji önem arz etmektedir. Kronolojik sırada, doğum yeri, doğum tarihi, eği-

tim aldığı kurumlar incelenmelidir. Sonucunda biyografisi yazılan Ģahıs vefat 

etti ise vefat tarihi, vefat sebebi ile yazılmalıdır.  

Biyografinin problemlerinden en önemlisi, modern anlamdaki hatıra ve 

üçüncü Ģahısların yazdıkları biyografilerdir. Klasik biyografilerde, biyografi 

konusu olan Ģahısların kaleme aldıkları günlük, hatırat, mektup gibi Ģahsi me-

tinler esas itibarıyla o Ģahısların yaĢamı hakkında birinci derecede bilgi veren 

evrak olarak incelenmiĢti.
2
 Biyografide önemli bir sorun da bazen sözlü veya 

referans verilmeyen bilgilerle yazarın kasıtlı saptırmalarıdır. II.Abdülhamid ve 

Ġttihad- Terakki ile ilgili hatıratlar konusunda titiz davranmak zorundayız.
3
 

Ünlü veya tarihte ehemmiyetli rol oynayan büyük adamların yaĢamlarını her üç 

kategori çerçevesinde değerlendirmek çok sayıda kaynak ile mümkün olabil-

mektedir. Ġkinci derecede değerlendirilebilecek Ģahıslar için bunlar teke inmek-

te ve sadece resmi olup çoğu defa da dağınık haldeki kayıtlarla araĢtırılmak 

zorunda kalınmaktadır. 

Osmanlı tarih yazıcılığında biyografi türü geç baĢlamıĢtır. Buna mukabil 

Osmanlı tarih yazımının etkilendiği Ġslâm tarihçiliğinde tabakât ve terâcim-i 

ahval kitapları yazılmıĢtır. Arap tarihçiliğinde biçim kazanan bu durumun özel-

likle ulema tarafından telifine önem verilmiĢtir. Bunun neticesinde çeĢitli dal-

larda birçok telifat meydana getirilmiĢtir. Zaman içinde Osmanlı tarih yazıcılı-

ğının geliĢim sürecinde biyografi kitapları yanında, hal tercümelerinin tarih 

kitaplarına vekayinâme türü eserlere derc edilmesiyle yeni bir tarz olarak “bi-
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Sonuç ve Değerlendirme 

Bibliyografya yazımı, sorunlu bir alan olmasına rağmen bir Ģahsın ince-

lenmesi ile ortaya çıkan hususlar kıymet arz etmektedir. ġahsın incelenmesi 

esnasında o zamana değin tam aydınlatılamamıĢ bazı önemli hadiseler netlik 

kazanabilmektedir. 

Bibliyografya yazımında değerlendirilecek Ģahıs ile ilgili detaylı bir çalıĢma 

yapılması gerekir. Bu çalıĢma kapsamında, bibliyografyaya konu olan Ģahıs ile 

ilgili belgeler, eserler, fotoğraflar vb. malzemeler değerlendirilerek kategorize 

edildikten sonra yazım safhasına geçmek gerekir. Bu kategorilemede Ģahsın ilk 

önce hayatı, döneminde vuku bulan hadiseler karĢısındaki tutumu, Ģahsiyeti ve 

var ise eserleri ortaya konmalıdır. Bibliyografya yazımına konu olan Ģahsın 

günümüzde yakın çevresinden olanlar var ise bunun da tespiti yapılmak sure-

tiyle onlarla da temasa geçilmesi önemlidir. Çünkü yakın çevresindeki insanla-

ra intikal etmiĢ belgelerin olması söz konusudur.   

Bibliyografya yazımında, tarihî vesikaların yetersiz kalabilmesi, özel arĢiv-

lerin yokluğu ve hatırat türü eserlerin azlığı biyografın çalıĢmasını zorlaĢtıran 

hususlar olarak ortaya çıkmaktadır. Biyograf çalıĢma neticesinde elde edilen 

verileri çok titizlikle irdelemelidir. Biyografiye konu olan Ģahsın kesinlikle ob-

jektif ve hakkaniyet ölçülerinde irdelenmesi gerekir. Biyografi çalıĢmaları tüm 

müĢkilatına rağmen tarih yazıcılığına ayrı bir değer katmaktadır. 
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“Teallüm ve Tekâmül Konusu” Üzerine 
Prof. Dr. M. Beşir AŞAN ile Röportaj* 

Muhammet BeĢir AġAN** 

Ġnsan hayatında belirli kavramlar var. Belirli kavramlar insanın hayatına 

Ģekil verir. Hayatının prensipleridir o kavramlar. Hayatın temel felsefesidir. 

Bizim ecdat bunu “hayatın gayesi; teallüm ile tekâmüldür” diyerek çok güzel ifade 

ediyor. Diyor ki, Ġnsanın yaradılıĢının gayesi, teallüm ile tekâmüldür. Teallü-

mün kökü, alime kökünden geliyor. Ġlim öğrenmek. Farklı mastarları var. Kök-

leri var. Türetilen kelimeler var. Talim kelimesi bunlardan birisidir. Teallüm, 

ilimle uğraĢmayı kendisine meslek edinen demek. Muallim, ilmi öğreten kim-

sedir. Peki, teallümün arkasından ne geliyor. Tekâmül geliyor. Tekâmül, kema-

le ulaĢmak, olgunluğa ermek, mesafe kat etmek. Tekâmül etmenin, kemale 

ulaĢmanın en önemli yolu teallüm, ilimle uğraĢmanın neticesinde ancak olur. 

Bu da, insana mahsus bir yaĢam biçimidir. Onun için insanın yaratılıĢ gayesi; 

ilim öğrenmekle olgunluğa ulaĢmaktır. Eğer bu iki kavramı biz insan hayatın-

dan çıkarırsak, o zaman insanın yaratılıĢ esprisi zaafa uğrar. Onun için bizim 

yüce dinimizin ilk emri oku. Yani ilme yönel. Ġlme yönelmenin birinci aĢaması 

okumaya baĢlamaktır. Okumaya baĢladığınız zaman bir Ģeyler öğrenirsiniz. O 

öğrenmeniz size bir derece verir ve siz bir tekâmül edersiniz, olgunluğa eriĢir-

siniz.  

YENİSES: Bu özellik insana nereden geliyor? 

AŞAN: Aslında Yaratıcının, Yüce Tanrının, Rabbimizin en önemli sıfatla-

rından birisi ilim sıfatıdır. O ilim sıfatından biz kullarına bir nebze ikram edi-

yor. O verdiği ilim sıfatından dolayı biz o ilim deryasına, bilgi denizine, O‟nu 

tanıma irfanına ulaĢıyoruz. ĠĢte o ulaĢmak da bizi tekâmül ettiriyor. Bilgi, insa-

nı olgunluğa taĢıyan bir boyut kazanıyor. Aslında bu bizim Türk kültür haya-

tımızda da yerini bulan bir kavramdır. Mesela ilimden türetilen “talim” diye bir 

kelime var. Talim, öğrenme iĢi. Dolayısıyla talimgâh diye de bir kavramımız 

var. Talimin, tecrübeye dayalı öğrenmenin yapıldığı yer. Bu da bizi Türk kültür 

hayatına, ordu/millet geleneğine götürüyor. Tarihin derinliklerine dalıyoruz, ta 

Hunlara, Oğuz Hanlara, Mete Hanlara kadar gidiyoruz. Türkler hayvancılıkla 

uğraĢtığı vakit kadın, çocuğu sırtında koyunun sütünü sağarken, yavru, çocuk 
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Yeni iletişim teknolojilerinin gelişimiyle birlikte iletişim ortamları çeşit-

lenmiş fakat eskisine nazaran çok daha karmaşık hale gelmiştir. Medya ve ileti-

şim alanına dair herşey, yeni dünya düzeninin kurallarına uyum sağlayarak yeni 

gelişmelere, keskin değişim ve dönüşümlere karşı yeni oluşum ve farklı görü-

nümlerle cevap verebilmiştir. İçinde bulunduğumuz dönemin “dijital çağ” ola-

rak adlandırıldığını da gözönünde bulundurduğumuzda, dijital çağda olup bi-

tenleri anlamaya ve anlamlandırmaya yönelik kaleme alınan çalışmalara her 

geçen gün daha fazla ihtiyaç duyulduğu ortadadır.  

“Uluslararası İlişkilerde Stratejik İletişim ve Kamu Diplomasisi” başlığını 

taşıyan bu eserde, özellikle son dönemlerde çokça telaffuz edilen ve akademik 

çalışmalarda daha sık görmeye başladığımız „stratejik iletişim‟ kavramı bilimsel 

bir bakış açısıyla analiz edilmektedir. Stratejik iletişim olgusu, 21. yüzyıl dün-

yasında, özellikle ülkeler/devletlerarası ilişkilerde giderek daha fazla önem 

kazanmaktadır. Uygulanan dış politikada stratejik iletişim faaliyetlerinin bir 

enstrüman olarak kullanıldığı durumlarda, diğer ülkelerin kamuoyunu etkile-

mek amaçlanır.  Bu durumda planlı bir şekilde uygulamaya konulan iletişim 

stratejilerinden bahsetmek gerekir. Bu stratejiler aynı zamanda ülkelerin uygu-

ladığı kamu diplomasisi faaliyetleri olarak da kabul görür. Kısacası, stratejik 

iletişimin dahil olmadığı bir kamu diplomasisi uygulamasından bahsetmek 

mümkün değildir.   

Elinizdeki bu çalışma, „stratejik iletişim‟ ile „kamu diplomasisi‟nin buluştu-

ğu ve kesiştiği konulara odaklanmaktadır. İki bölümden oluşan çalışmanın 

birinci bölümü “Kamu Diplomasisi ve Stratejik Ġletişim” başlığını taşımaktadır. 

Uluslararası ilişkilerde kriz yönetimi ve kriz dönemlerinde stratejik iletişimin 

önemi, sınır aşan meselelerden biri olan göç olgusunun kamu diplomasisi açı-

sından ele alınması, siyasal iletişim bağlamında ulus markalama faaliyetleri, 

yapay zeka çağında kamu diplomasisinin önemi, kamu diplomasisinin dijital 

alana yansımaları, siber diplomasi ile kamu diplomasisinin etkileşimi gibi ko-

nulara değinen akademik çalışmalar, bu bölümün konuları arasında yer almaktadır.   

Kitabın ikinci bölümü ise “Kamu Diplomasisinde Bölgesel Çalışmalar ve Ülke 

Analizleri” başlığını taşımaktadır. Bu bölümde Suudi Arabistan, Japonya, Çin ve 

Güney Afrika, izledikleri kamu diplomasisi stratejileri bağlamında ele alınan 

ülkelerdendir. Rusya ise Avrupa‟daki aşırı sağcı hareketlerle kurduğu ilişki ba-
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kımından ele alınmış ve bu bağlamda medyanın nasıl bir kamu diplomasisi 

enstrümanı olarak kullanıldığı incelenmiştir. Kitapta yer alan bir diğer çalışma 

ise Türkiye açısından stratejik öneme sahip olan Balkan coğrafyasındaki kamu 

diplomasi faaliyetlerini ele almaktadır. Balkanları konu alan televizyon dizile-

rindeki kültürel içeriklerin Türkiye – Balkan ilişkilerindeki önemi, kültürel 

diplomasi açısından değerlendirilmiştir.   

Bilimsel bir bakış açısıyla kaleme alınan bu çalışma iletişime, stratejik ileti-

şim olgusuna, kamu diplomasisine, kamu diplomasisinin uluslararası boyutuna 

ve kültürler arası iletişimdeki rolüne dair analizlerin yer aldığı bir çalışmadır. 

Bu yönüyle, çalışmanın, bahsi geçen konulara ilgi duyan çevreler ve ileti-

şim/medya alanında öğrenim gören öğrenciler için faydalı olacağı öngörülmek-

tedir. Bu eserin somut olarak ortaya çıkmasında özveri ile çalışan, değerli bilgi 

ve yorumlarıyla kitabımıza katkı sağlayan meslektaşlarımın her birine ayrı ayrı 

teşekkür ederim.  

Ayrıca, tez danışmanlığını yaptığım iki genç akademisyen adayı öğrencimin 

büyük emekler vererek ürettikleri tez çalışmalarının kısa bir özetinin kitaba 

dahil edilmesinin, gençlerimizi motive etmek anlamında olumlu bir etkisi ola-

cağına inanıyorum. Bu motivasyonun, akademik bakışa sahip gençlerin gelece-

ğinin şekillenmesinde ufak da olsa katkı sağlayacağını tahmin ediyor ve bunu 

umuyorum.  Japonya ve Çin özelinde kamu diplomasisi faaliyetlerinin ele alın-

dığı bölümler, akademik hayatın henüz başında olan gençlerin emeğinin görü-

nür olması adına birer örnek olarak değerlendirilebilir.  

Son olarak; kitabın yayınlanmasında ve okurla buluşmasında süreci titizlik-

le yürüten ve desteğini esirgemeyen Muhammed Ali Çelik‟e ve Palet Yayınları 

ailesine gönülden teşekkür etmek isterim. 

Yeni bir çalışmaya daha imza atmış olmanın verdiği heyecanla, keyifli oku-

malar dilerim…  

 

Prof. Dr. Meltem BOSTANCI  

10.10. 2024  

Bahçeşehir/İstanbul 
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Stratejik iletişim, küreselleşme süreciyle yaşanan teknolojik gelişmelerin 

bir sonucu olarak, iletişim kanallarının artması ve çeşitlilik kazanmasıyla bir-

likte önem kazanan bir yaklaşım olarak değerlendirilebilir. İletişim alanı gü-

nümüzde çok daha karmaşık bir görünümdedir. Böylesine belirsiz ve karmaşık 

bir ortamda iletişim faaliyetlerinin daha etkili ve kalıcı olması adına yeni bir 

bakış açısına ve yeni bir yaklaşıma ihtiyaç vardır. İletişim sürecine etki edebile-

cek tüm unsurların hassasiyetle gözden geçirilmesi, iletişim faaliyetlerinin 

„etkili‟ ve „kalıcı‟ olabilmesi için doğru araçların kullanılması ve uygulanan stra-

tejilerin sürdürülebilir olması amaçlanır. Etkili bir iletişim bunu gerektirir. 

Stratejik iletişim yaklaşımı da bu noktada devreye girer; hangi araçlarla hangi 

yöntem kullanılmalı ve nasıl bir strateji izlenmelidir? Ulaşılmak ve etki yara-

tılmak istenen hedef kitlenin iyi tahlil edilmesi gerekir; alışkanlıkları, beklenti-

leri, zaafları, üstün ve zayıf yönleri hakkında bilgi sahibi olunması ve hedef 

kitleye hangi mesajlarla nasıl ulaşılması gerektiği iyi planlanmalıdır. Kısacası 

stratejik iletişim, önceden belirlenmiş bir hedefe yönelik olarak amaçlanan 

sonuçların elde edilmesi adına yürütülen faaliyetler olarak düşünülebilir. Stra-

tejik iletişim; uluslararası ilişkiler, uluslararası güvenlik, dış politika, siyaset 

bilimi, sosyoloji, iletişim bilimi, kamu yönetimi gibi birçok disiplinin iç içe 

geçtiği bir yaklaşımla ele alınması gereken bir çalışma alanıdır. 

Uluslararası ilişkiler bağlamında değerlendirildiğinde ise stratejik iletişim, 

ülkelerin uluslararası platformda avantajlı yönlerini -ekonomi, tarih, kültür vb- 

diğer ülkeler üzerinde etki yaratabilmek adına ön plana çıkarma ve bu durumu 

kendi avantajına kullanabilme becerisi ve kapasitesidir. Etki yaratma ise, hedef 

kitlenin istenilen doğrultuda davranış geliştirmesini sağlama yolunda izlenen 

stratejilerin bir sonucudur. 

Stratejik iletişim aynı zamanda propaganda, kamu diplomasisi, algı yöne-

timi gibi olgu ve kavramlarla birlikte değerlendirilmelidir. Kamu diplomasisi ve 

algı yönetimi ile stratejik iletişimin kesişim noktalarından biri de uluslararası 

ilişkiler ve dış politika alanıdır. Stratejik iletişimin dış politikada bir enstrüman 

olarak kullanıldığı durumlarda, diğer ülkelerin kamuoyunu etkilemeye yönelik 

planlı bir şekilde uygulamaya konulan stratejilerden bahsetmek gerekir. Bu 

stratejiler aynı zamanda ülkelerin uyguladığı kamu diplomasisi faaliyetleri ola-

rak da kabul görür. Bilindiği gibi kamu diplomasisinde diğer ülkelerin kamuoy-

larını etki altına almak amaçlanır. İzlenecek dış politikanın planlanması aşama-
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arasında sosyal entegrasyon zorlukları, kaynak ülkelerden potansiyel beyin 

göçü ve vasıflı göçmenleri aktif olarak işe almanın etik sonuçları yer almakta-

dır. Analizimiz, ülkelerin etkili ve sürdürülebilir göç politikaları geliştirmek 

için bu avantaj ve riskleri dikkatli bir şekilde dengelemeleri gerektiğini        

göstermektedir. 

Yumuşak güç kaynağı olarak göç bölümünde; beyin göçü, diaspora, işgücü 

göçü ve insani yardımın göç üzerindeki etkisi de dahil olmak üzere göçün çeşit-

li boyutları incelenmiştir. Bu tartışmalarda, göçün uluslararası bağlantıları güç-

lendirerek, kültürel alışverişi teşvik ederek ve küresel kalkınma çabalarına kat-

kıda bulunarak bir ülkenin yumuşak gücünü nasıl artırabileceğinin altı çizil-

mektedir. Bu alanda gerçekleştirilecek vaka çalışmaları ise göçün bir yumuşak 

güç aracı olarak nasıl kullanılabileceğine dair kapsamlı bir anlayışın sunulması 

açısından başka araştırmacılar tarafından keşfedilmeyi beklemektedir. 

Araştırmacılar için bu alanın derinleştirilmesi bakımından çalışmamız baş-

ka öneriler de sunmaktadır. Kritik alanlardan biri, göç politikalarının özellikle 

ekonomik kalkınma ve sosyal uyum açısından hem ev sahibi hem de kaynak 

ülkeler üzerindeki uzun vadeli etkisidir. Buna ek olarak, dijital diplomasinin 

göç akışlarını ve algılarını şekillendirmedeki rolü, daha derinlemesine analiz 

gerektiren yeni bir alandır. Bu alanlardaki çalışmaların kamu diplomasisi ile 

ilişkilendirilmesi ise araştırmacıları keşfedilmemiş yeni alanlara götürebilecek-

tir. Araştırmacılar, özellikle beyin göçü ve gelişmekte olan ülkelerden vasıflı 

göçmenlerin istihdamı ile ilgili olarak göç politikalarının etik sonuçlarını da 

kamu diplomasisi bağlamında dikkate almalıdır. 

Sonuç olarak bu makale, yumuşak güç, kamu diplomasisi ve göç arasındaki 

etkileşimin detaylı bir analizini sunmuştur. Kamu diplomasisi ve göç arasında-

ki karşılıklı ilişkiyi, vasıflı göçmenleri çekmenin avantaj ve risklerini ve bir yu-

muşak güç kaynağı olarak göçün daha geniş etkilerini vurgulayarak, bu karma-

şık dinamiklerin daha derinlemesine anlaşılmasına katkıda bulunulduğu düşü-

nülmektedir. Bu alanda gelecekte yapılacak araştırmalar, ülkelerin daha etkili 

ve etik göç politikaları geliştirmelerine yardımcı olacak yeni öngörüleri ortaya 

çıkarmaya devam edecektir. 
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Doç. Dr. Ahmet Ġlkay CEYHAN 

Özet 

İletişim, 21. yüzyılın bilgi toplumu işleyişinde önemli bir yer tutar. İletişim 

teknolojileri ve medya içerisindeki hızlı gelişim siyasal, ekonomik ve sosyal 

olguları kökünden değiştirmiştir. İletişim teknolojilerinin ve medyanın bilgiyi 

çok kanallı olarak topluma ulaştırması ve çoklu anlatım yapılarını kullanarak 

yayması; toplumsal işleyiş ve etkileşimlerini, siyasal ve toplumsal katılım bi-

çimlerini, toplumsal diyalog yapılarını derinden etkilemiştir. Bu etki, siyasal 

iletişim yapısının da farklılaşmasına ve çeşitlenmesine neden olmuştur. 

Bu çalışma içerisinde siyasal iletişimin araçları olan stratejik iletişim, kamu 

diplomasisi ve ulus marka yaratımı kavramlarını inceleyecek, medyanın dijital-

leşmesiyle oluşan toplumsal dönüşüm ve devinimlerle arasındaki incelikli etki-

leşime odaklanmaya çalışacağız. Anılan üç kavramın algıyı şekillendirme ve 

ilişkiler kurmadaki etkilerinin yanı sıra, toplumlar nezdinde bir ülke algısının 

oluşturulması, çok yönlü krizlerin çözümü içerisindeki rollerine odaklanmaya 

çalışıp kısa bir bakış açısı sunmaya çalışacağız. 

Anahtar Kelimeler: Dijital iletişim, siyasal iletişim, medya, stratejik ileti-

şim, kamu diplomasisi, ulus marka yaratımı. 

 

Giriş 

Siyasal iletişim, bir ülkenin ulus algısının yaratımında, kamuoyu oluşturma 

süreçlerinde ve devletlerarası ilişkilerin düzenlemesinde bir araç olarak önemli 

yer tutar. Bu doğrultuda, stratejik iletişim, kamu diplomasisi ve ulus marka 

yaratımı siyasal iletişimin önemli araçlarındandır, karmaşık toplumsal dina-

miklerin etkileşiminin sağlanması ve bu etkileşim üzerinden kültürel alışveriş-

lerin oluşturulması, siyasal işleyişte incelikli unsurların ön plana çıkarılması ve 

karşılıklı anlayışa dayalı bir algı kurma bağlamında önemli bir rol oynamaktadır. 

Dijital çağın iletişim yapılarının getirmiş olduğu etkiler, siyasal işleyişlerin 

de bir “marka” gibi konumlanmasına sebep olmuştur. Foley ve Kendrick, mar-

kayı “bir dizi vaat, çağrışım” olarak tanımlar; marka “şirketlerin müşterilerinde 

sadakat oluşturmak için yarattıkları imajlar ve duygulardır” (2006: 3). Bu imaj 
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pazarlama biçimlerine benzer şekilde, bir ülkeyi yabancı kitlelerin gözünde 

olumlu bir şekilde konumlandırmaya odaklanır. 

Stratejik iletişim, kamu diplomasisi ve ulus marka yaratımı birbirleriyle 

ilişkili olsa da, her biri bir ülkenin küresel varlığını ve etkisini şekillendirmede 

benzersiz roller oynar. Stratejik iletişim, kamu diplomasisi içinde bir araç göre-

vi görür ve bu da ulus marka yaratımının hedeflerini destekler. Birlikte, ileti-

şimsel süreçlere ve ulusal itibar yönetimine kapsamlı bir yaklaşımla katkıda 

bulunurlar. 
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Doç. Dr. Emine KILIÇASLAN* 

Özet 

Siyasal iletişim alanı içinde yer alan kamu diplomasisi, özellikle devletlerin, 

devlet görevlilerinin, siyasetçilerin ve bazı kamu kuruluşlarının dış ilişkilerde 

yumuşak güç iletişimi olarak kabul edilmektedir. Kamu diplomasisi; devletler, 

hükümetler, Sivil Toplum Kuruluşları gibi tüm siyasal aktörlerin yabancı top-

luluklar ile etkileşim kurmak için dış politika hedeflerini destekleyen stratejik 

bir siyasal iletişim sürecidir. Bu süreçte kullanılan stratejik siyasal iletişim ül-

kenin imajını olumlu olarak yükselterek küresel kamuoyu yaratmak amacıyla 

yapılmaktadır. Bu amaç doğrultusunda dış politika ile ilgili eğitim, kültür, in-

sani yardım gibi pek çok etkileşim alanı kamu diplomasisinin yumuşak gücü-

dür. Bu gücün yürütülme sürecinde stratejik siyasal iletişimden yararlanılmak-

tadır. Bu bağlamda kamu diplomasisi stratejik siyasal iletişim sürecinin yürü-

tülmesinde devletlerin en önemli destekçisi ise kitle iletişim araçlarıdır. Özel-

likle yapay zekâ ve diğer dijital teknolojiler alanında yaşanan hızlı gelişmeler, 

kamu diplomasisi süreçlerini iyileştirebilir. Kamu diplomasisi süreçlerinde; 

büyük veri analizi ve makine öğrenimi kullanımları kamu diplomasisi stratejik 

siyasal iletişim süreçlerini destekleyebilir. Stratejik öngörüler sağlayabilir ve 

daha etkili politika oluşturmayı mümkün kılabilir. Bu çalışmanın amacı, kamu 

diplomasisinin iletişim dili olan stratejik siyasal iletişimin yeni dünya siste-

minde devletlerarası ilişkiler bağlamında önemini göstermektir. Bu bağlamda 

kamu diplomasisi alanında yapay zekâ kullanımının önemi anlatılacaktır. 

Anahtar Sözcükler: Kamu Diplomasisi, Siyasal İletişim, Stratejik Siyasal 

İletişim, Medya 

 

Giriş 

Kitle iletişim alanında yaşanan gelişmelerle birlikte diplomasi anlayışında 

da değişiklik yaşanmaya başlamıştır. Bu değişikliğin en temel dinamiği olan 

geleneksel diplomasi yerini, dijital diplomasi, kamu diplomasisi gibi yeni dip-

lomasi anlayışlarına bırakmaktadır. Bilindiği gibi geleneksel diplomasi ulusla-

rarası ilişkilerin hâkim paradigması olarak uzun yıllar yerini korumuştur. Hızla 

değişen dünyada yaşanan bilimsel ve teknolojik gelişmeler; toplum, örgütler, 

ekonomi, siyaset gibi her alanın hızla uyum göstermesi gerekliliğini doğurmuş-
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sunulmaktadır. Bu iletiler algı yönetimi yapma ve manipülasyon oluşturma 

iletileridir. Bu yönüyle diplomaside bir paradigma değişimine neden olan kamu 

diplomasisi, bir devletin ideallerini, fikirlerini, kültürünü, siyasal sistemini, 

ulusal hedeflerini, kısacası kendi hikâyesini diğer halklara anlatmak için kul-

landığı stratejik bir iletişim yöntemi olarak tanımlanmaktadır. 

Hem siyasal iletişim hem de kamu diplomasisi, uluslararası ilişkilerin te-

mel bir parçasıdır ve devletlerin politik hedeflerini gerçekleştirmelerine yar-

dımcı olan önemli araçlardır. Bu iki kavram arasındaki ilişki, devletlerin ulusla-

rarası alanda etkin bir şekilde faaliyet göstermelerini ve politikalarını diğer 

ülkeler ve halklar üzerinde etkili bir şekilde iletmelerini sağlar. Kamu diploma-

sisi, resmi diplomatik ilişkilerin ötesine geçerek, halklar arası bağları güçlen-

dirmeyi amaçlamaktadır. 

Günümüzde ise bilişim alanında yaşanan gelişmeler ile yapay zekâ çağı  

neoliberalizm siyasal ve ekonomik sistemini sarsmaya başlamıştır. Sistem bu 

sarsıcı süreçten çıkmak için yapay zekâ üretim ilişkilerini belirleme çalışmaları 

yapmaktadır. Yine de belirsiz olan bu süreçte stratejik siyasal iletişim kamu 

diplomasisinin olmazsa olmaz aracı olarak yapay zeka teknolojisi görünmekte-

dir. 
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Özet 

Yeni dünya düzeninde özellikle demokratik siyasal sistemlerde birçok faa-

liyet devlet tekeli olmaktan çıkmış, artık devlet yönetimi ve işleyişin belirlen-

mesinde „kamuoyu‟ önemli rol oynamaya başlamıştır. Kamunun rızasının oluş-

turulması önceliği ile hareket etmeye başlayan devlet aktörleri diplomatik faa-

liyetleri bu yönde gerçekleştirmeye başlamışlardır. Küreselleşme süreci ve ileti-

şim teknolojilerinde yaşanan devrim ile diplomasi kavramında görülen çeşitli-

lik, diplomatik çalışmaların dijital ortamlara yansımasına ve böylece kamu 

diplomasisine evrilen diplomasinin dijital dünyada kamuoyu üzerinde ne kadar 

etkin olduğunun anlaşılmasına neden olmaktadır. Kamu diplomasisi içerisinde 

iletişim yapılarının oluşturulması ve medya yapılanmaları önemli bir yer tut-

maktadır. İletişim yapılarının dijitalleşerek teknolojik gelişim ile hızlı yayılımı, 

iletişim ve medya yapılarının genişlemesine, bilgi arşivleme ve bilgi niteliğinin 

artmasına neden olmuştur. Söz konusu unsurlar, siyasetin dijitalleşmesini, 

yeni bir kamu diplomasisi anlayışının yaratılmasının yeniden şekillendirilme-

sini gerektirmiştir. Bu çalışma, dijitalleşen iletişim çağında, siyasal unsurların, 

kamu diplomasisi ve kamu stratejileri yapılarındaki değişimi ortaya koymaya 

çalışacaktır. 

Anahtar Kelimeler: Kamu Diplomasisi, Yumuşak Güç, Dijitalleşme,      

Dijital Diplomasi 

 

Giriş 

Tarihsel sürece bakıldığında otoriter toplumlarda baskı ve şiddetin iktida-

rın varlığını sürdürmesi açısından oldukça önemli bir yere sahip olduğu gö-

rülmektedir. Toplumların egemen gücün isteği doğrultusunda belirli kalıplara 

sokulması, kullandıkları çeşitli askeri ve ekonomik güç dengeleri ile mümkün 

olabilmekte iken, değişen ve dönüşen dünya sisteminde artık farklı olgularla da 

karşı karşıya kalınmıştır. Yasama, yürütme ve yargıdan sonra karşımıza çıkan 

dördüncü güç olarak medyanın ardından kamuoyunun beşinci güç olması ile 

birlikte dünya düzeninde birtakım dengeler değişmekte, „ikna‟ olgusu yerini 

giderek „rıza‟ kavramına bırakmaktadır. İknanın bireylerin belirginleşen inanç 

ve yargılarını, eylem ve tutumlarını maruz bırakılan iletiler vasıtası ile değiş-

                                                                 

*
  Hatay Mustafa Kemal Üniversitesi İletişim Fakültesi, Radyo Televizyon ve Sinema Bölümü,         

elifnur.terzioglu@mku.edu.tr 



ULUSLARARASI İLİŞKİLERDE STRATEJİK İLETİŞİM VE KAMU DİPLOMASİSİ | 95 

 

dijital iletişim araçlarını kullanarak kamuoyunu etkilemeye ve meşruiyetlerini 

sağlamlaştırmaya çalışmaktadır. Siyasi erk ve kurumlar, dijital platformlar ara-

cılığıyla kamuoyuyla doğrudan iletişim kurabilmekte, böylece sosyal medya, 

web siteleri ve diğer dijital araçlar vasıtasıyla siyasi mesajların geniş kitlelere 

ulaşmasını ve kamuoyunun siyasi konulara daha fazla katılmasını sağlamakta-

dır. Bunun yanı sıra siyasi aktörlerin, dijital platformlarda özellikle yapay zekâ 

ile propaganda, dezenformasyon ve manipülasyon gibi yöntemler kullanarak 

kamuoyunu etkilemeye çalışabilme ihtimalinin kutuplaşma ve çatışmalara yol 

açabilecekleri de ifade edilmektedir. Özetle, dijital çağın diplomasiyi dönüştü-

ren ve önemli ölçüde geliştiren önemli bir araç olduğunu ve bu teknolojinin 

sorumlu ve etik bir şekilde kullanılmasının uluslararası ilişkilerin gelişmesine 

ve global barışa katkıda bulunacağını söylemek yanlış olmayacaktır. 
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Dr. Öğr. Üyesi Cansu ARISOY GEDĠK* 

Özet 

Dijital çağda siber güvenlik, siber diplomasi ve kamu diplomasisinin kesi-

şimi, uluslararası iletişimde yeni dinamikler ortaya çıkarmaktadır. Bu makale-

nin amacı, bu alanların kesişimini detaylı bir şekilde inceleyerek dijital teknolo-

jilerin modern diplomasinin ve uluslararası politikaların şekillendirilmesindeki 

rolünü vurgulamaktır. Siber diplomasi, henüz tam anlamıyla keşfedilmemiş bir 

kavram olarak, dijital platformlarda uluslararası iş birliği ve çatışma çözümün-

de önemli bir rol oynamaktadır. Bu bağlamda makale, siber diplomasi kavra-

mının önemi ile küresel barış ve güvenliği teşvik etme potansiyelini incelemek-

tedir. Yeni iletişim teknolojilerinin sadece bilgi yayma ve kamuoyu oluşturma 

kapasitesini artırmakla kalmayıp, aynı zamanda diplomasi ve güvenlik strateji-

lerinin temel unsurları haline geldiği vurgulanmaktadır. Bu bağlamda kamu 

diplomasisinin dijital platformlar aracılığıyla dönüşümü farklı örnekler üzerin-

den değerlendirilmektedir. 

Çalışmanın sınırlılığı bağlamında, siber güvenlik ve dijital teknolojilerin 

hızlı değişiminin, çalışmanın bulguları üstünde baskı oluşturma potansiyeli 

bulunmaktadır. Aynı zamanda araştırmanın, uluslararası ilişkiler, bilgi teknolo-

jileri ve hukuk gibi farklı disiplinleri kapsaması kavramsal ve metodolojik zor-

luklara yol açabilmektedir. Çalışmanın kapsamı ele alındığında dünyanın farklı 

bölgelerinden örnekler verilerek uluslararası bir bakış açısı sunulmuştur. Küre-

sel ölçekteki siber diplomasi uygulamalarının derlenmesi ile siber güvenlik ve 

dijital kamu diplomasisi alanlarında politika yapıcılar için öneriler sunulmak-

tadır. Bu da çalışmanın uygulanabilirliğini arttırmaktadır. Sonuç olarak, diplo-

matik etkileşimlerin dijital dönüşümünün sunduğu çok boyutlu tehdit ve fır-

satları kapsayan bir yaklaşımın gerekliliği vurgulanmakta ve bu bağlamda diji-

tal kamu diplomasisi çabalarını küresel ölçekte geliştirmeye yönelik politika 

önerileri sunulmaktadır. 

Anahtar kelimeler: Uluslararası İletişim, Siber Diplomasi, Kamu Diplo-

masisi, Siber Güvenlik, Yumuşak Güç 
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 Devletler siber tehditlere karşı çok yönlü güvenlik stratejileri geliştir-

melidir. Bu stratejiler, teknik savunma önlemlerinin yanında siber etik 

ve uluslararası hukuku da kapsamalıdır. 

 Politika yapıcılar enformasyon temelli güç mücadelelerine karşı hazır-

lanmalı, dezenformasyon kampanyalarını tespit ederek bunlara karşı 

koymak için güçlü iletişim yöntemleri geliştirmelidir. 

 Dezenformasyon kampanyalarına karşı dijital teknolojilerin verimli 

kullanımı artırılmalıdır. Devletler geniş kitlelere ulaşarak doğru bilgiyi 

yaymak, kamuoyunu bilgilendirmek için sosyal medya ve diğer dijital 

araçları etkin kullanmalıdır. 

 Siber diplomasi alanında uzmanlık ve kapasite geliştirmek amacıyla 

eğitim programları uygulanmalıdır. Politika yapıcılar bu alanlarda eğiti-

lerek uluslararası iş birliğine katkı sağlayacak yetkinlikler kazanmalıdır. 

Kamu diplomasisinin dijital platformlar aracılığıyla dönüşümü, uluslararası 

iletişim ve politika alanlarında yeni fırsatlar ve meydan okumalar sunmaktadır. 

Bu süreçte yeni iletişim teknolojilerinin avantajlarından yararlanırken, ortaya 

çıkabilecek riskleri ve tehditleri dikkatli yönetmek gereklidir. Diplomasinin 

dijitalleşmesi, teknolojik ilerlemenin ve küreselleşmenin bir sonucu olarak 

ortaya çıkan kaçınılmaz bir süreçtir. Bu dönüşüm diplomasi pratiklerine yöne-

lik çeşitli avantajlar ve imkânlar sağlamaktadır. Ancak bu durum, ağlar yoluyla 

giderek daha bütüncül hale gelen küresel sistemde bilgi teknolojilerinin artan 

siber tehditlere karşı ne kadar kırılgan olabileceğinin de göz önünde bulundu-

rulması gerektiği gerçeğiyle dengelenmelidir. Bu nedenle dijitalleşmenin getir-

diği yeni fırsatların yanı sıra bu sürecin ortaya çıkardığı potansiyel risklerin ve 

güvenlik açıklarının da dikkatle incelenmesi ve ele alınması büyük önem    

taşımaktadır. 

Sonuç olarak, siber diplomasi uluslararası iletişimde yeni bir paradigma 

oluşturmakta ve kamu diplomasisinin dijital dönüşümü bu sürecin merkezinde 

yer almaktadır. Dijital çağın riskleri uluslararası ilişkilerin çeşitli boyutlarında 

kapsamlı etkiler yaratmaktadır. Bu sebeple siber tehditlere karşı küresel bir 

perspektifle gerçekleştirilecek iş birlikleri ve koordinasyonun artırılması bir 

zorunluluk halini almıştır. Uluslararası toplumun bu tehditleri etkili bir şekilde 

yönetmek ve küresel güvenliği sağlamak için siber güvenliği uluslararası strate-

jilerine dahil ederek siber diplomasi stratejilerini geliştirmesi hayati önem  

taşımaktadır. 
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Özet 

Yumuşak güç, kamu diplomasisi literatürünün dayandığı ana damardır. 

Kamu diplomasisi bir ülkenin yumuşak gücünü arttırmak için gerçekleştirilir. 

Yumuşak güç bir ülkenin küresel olarak örnek alınabilme düzeyiyle ilgilidir. 

Sert güç bir ülkenin askeri ve ekonomik gücü ile ilgiliyken yumuşak gücün 

nelerden oluştuğu üzerine böyle bir oydaşma bulunmamakta, farklı çalışmalar-

da farklı öğelerin yumuşak gücü oluşturduğu ifade edilmektedir. Yumuşak güç 

bir ülkenin siyaseti, dış politikası, kültüründen başlayarak ticaret, eğitim/bilim, 

yönetişim, medya ve iletişim, insanlar ve değerler gibi farklı kriterlerle değer-

lendirilebilmektedir. Bu çalışma, Suudi Arabistan‟ın yumuşak gücüne odak-

lanmaktadır. Ülke Orta Doğu‟nun petrole dayalı ekonomisiyle en güçlü ülkesi-

dir. İslamiyet bu topraklardan doğmuştur ve ülke Müslüman toplum üzerinde 

büyük etkiye sahiptir. Çalışmada Suudi Arabistan‟ın yumuşak gücü üzerine 

akademik yazın incelenmiş, ülkenin resmi kurumlarının bu bağlamdaki yayın-

ları değerlendirilmiş ve üç başlık üzerinden ülkenin yumuşak gücü tartışılmış-

tır. Bunlar; İslam dini, dış yardımlar ve spor olarak makalede ele alınmaktadır. 

İslam dini Suudi Arabistan‟ın en büyük yumuşak gücüdür ve ülke bu gücünü 

Vahhabi inanışını yaymak, Müslüman ülkeler arasındaki birliği arttırmak ve 

etki alanını genişletmek için kullanmaktadır. İkinci olarak dış yardımlar ön 

plandadır. Suudi Arabistan dış yardımlar konusunda bonkör bir ülkedir ve bu 

onun önemli bir yumuşak gücüdür. Ülke yardımlarını öncelikli olarak Müslü-

man ülkelere yöneltse de son dönemde tüm dünyada Müslüman olmayan coğ-

rafyaya da alt yapı, sağlık, eğitim gibi yardımlarda bulunmaktadır. Makalede 

son olarak sportif etkinliklerin ülkenin yumuşak gücünü arttırmak için nasıl 

kullanıldığı tartışılmıştır. Spor tüm dünyada çok takip edilen oldukça büyük bir 

endüstridir. Suudi Arabistan spor alanında büyük alt yapı yatırımları yaparak, 

spor kulüpleri kurarak, kadınların spora katılımı üzerinde engelleri kaldırarak, 

başarılı sporcuları çekerek, futbol ligini geliştirerek, önemli spor müsabakala-

rına ev sahibi olarak spor alanında büyük bir atılım gerçekleştirmiştir. Özellikle 

ülke 2030 Vizyonu kapsamında yürüttüğü faaliyetlerle yumuşak gücünü art-

tırmaya yönelik çok büyük adımlar atmıştır. Ülkenin önündeki en büyük engel 

mevcut siyasal kültürüdür. Demokrasi ve insan hakları konusundaki eksiklik-
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“Mutlu günler” başlığıyla yapılmış ve üç fotoğraf eklenmiştir. İlk fotoğrafta 

Ronaldo ve kız arkadaşının denizin içinde mayolu fotoğrafları vardır. İkincide 

Ronaldo bisiklette ve arkasında beyaz bir kumsal vardır. Üçüncü fotoğrafta ise 

Ronaldo bisikletle deniz üstünde Maldivlerdekine benzer villalara doğru git-

mektedir. Paylaşımlar #VisitRed Sea ve @VisitSaudi #summer_in_saudi eti-

ketleriyle yapılmıştır. Paylaşıma 885 bin beğeni, 39 bin retweet, 112 milyon 

görüntülenme yapılmıştır. İşbirliği olduğunu düşünebileceğimiz bu paylaşım, 

Suudi Arabistan‟ın amaçladığı vizyona uygun bir içeriktir. Herkesin tatile git-

mek isteyebileceği bir beldeyi göstermektedir. Suudi Arabistan‟ın yeni yüzünü 

gösteren bu paylaşım resmi hesaplarından değil dünyanın en ünlü futbolcusu 

tarafından yapılmaktadır, bu da kamu diplomasisinin günümüz uygulamaları-

na son derece uygundur. 

Makalenin başında sorduğumuz soruya geri dönersek yumuşak güç satın 

alınabilir. Eğer yeterince maddi kaynağınız varsa, stratejik hedefler koyabiliyor-

sanız ve doğru projeleri üretebiliyorsanız ve tabii doğru kurumlardan hizmet 

alabiliyorsanız ülkenizin itibarı anlamındaki yumuşak gücünüzü dünya kamu-

oyu gözünde yükseltmeniz mümkündür. Sovyetler Birliği dağıldığında Doğu 

Avrupa‟da ortaya çıkan yeni ülkeler kamu diplomasisi faaliyetleri yürüterek 

yumuşak güçlerini arttırmıştır. Suudi Arabistan da yürüttüğü etkinliklerin 

sonuçlarını zaman içerisinde görecektir, Küresel Yumuşak Güç Dizini gibi 

araştırma şirketleri bu çabaların yanıt verdiğini göstermektedir. 

Suudi Arabistan‟ın yumuşak gücü önündeki tek engelin ülkenin siyasal 

kültürü ve rejimi olduğu söylenebilir. Mutlak monarşi ile yönetilen ülke, siya-

sal katılım kültüründen yoksun, otoriter bir sistemle yönetilmektedir. Bu yö-

nüyle siyasal kurumlarının ve siyasal kararlarının meşru ve kabul edilebilir 

olarak örnek alınması mümkün değildir. Yumuşak gücün önemli bir öğesi olan 

siyasal kurumlar Suudi Arabistan örneğinde uluslararası toplum için bir çekici-

lik yaratamaz. İnsan ve kadın hakları konusunda da ülke son derece geri du-

rumdadır. Bu alanlarda çok küçük adımlar atılmıştır ancak makul bir düzeyden 

halen çok uzakta bulunmaktadırlar. Suudi Arabistan mevcut yönelimini devam 

ettirirse dünyada ekonomik gücüne denk bir yumuşak güce sahip olma potan-

siyeline sahip bir ülke konumundadır. 
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Dr. Öğr. Üyesi Mert Can ATAR* 

Özet 

Bu çalışma, Rusya‟nın kamu diplomasisi bağlamında Avrupa‟daki aşırı sağ-

cı hareketlerle kurduğu ilişkiyi ve medyanın bu minvalde nasıl kullanıldığını 

konu edinmektedir. Buradan yola çıkılarak makale; Rusya‟nın aşırı sağcı hare-

ketlerle kurduğu etkileşimi ortaya koymakta ve ülkenin, yumuşak güç bağla-

mında aşırı sağcı odakları, uluslararası hedeflerine uygun olarak nasıl şekillen-

dirmeye çalıştığını işlemektedir. Burada özellikle geleneksel ve yeni medyadaki 

propaganda faaliyetleri üzerinde durulmuştur. Bu anlamda çalışmanın ana 

problemleri; Rusya‟nın Avrupa‟daki aşırı sağcı hareketleri, yürüttüğü kamu 

diplomasisi faaliyetleri bağlamında nasıl etkilemeye çalıştığı ve medyanın sun-

duğu olanakları hangi yollarla kullandığıdır. Bu minvalde makale; Rusya‟nın 

kamu diplomasisini kullanarak aşırı sağcı hareketler için -yumuşak güç bağla-

mında- “örnek bir ülke” imajı çizdiği, böylelikle AB karşıtı mezkûr aşırılıkçı 

grupları güçlendirerek, Avrupa kıtasını idare edilmesi kolay, parçalı bir yapıya 

indirgemeye çalıştığı sonucuna ulaşmıştır. Bu minvalde Rusya, liberal değerleri 

elinin tersiyle ittiği halde eski imparatorluk günlerine geri dönmeye başlayan, 

güçlü ve geleneksel bir ülke portresi çizmekte ve Avrupa aşırı sağını bu yolla 

etkilemeye çalışmaktadır. Öte taraftan çalışma, Rusya‟nın her ne kadar gele-

neksel medya organlarına geniş bütçeler ayırsa da ancak yeni medyanın sundu-

ğu olanaklarla SSCB zamanından beri var olan Batı ile arasındaki mesaj alış-

verişini, ilk kez kendi lehine çevirme şansını elde ettiği sonucuna ulaşmıştır. 

Rus propagandasının Avrupa‟daki yüksek etkisi bu duruma kanıt olarak değer-

lendirilmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Rusya, Ukrayna Savaşı, Putin, Yeni Medya, Aşırı Sağ, 

Avrupa, Kamu Diplomasisi. 

 

Giriş 

Düşmanın psikolojik olarak alt edilmesi mefhumu, yazılı tarihin başlangı-

cından beri süregelen ve çağlar geçtikçe daha da sofistike hale gelen bir strateji 

olarak tanımlanabilmektedir. Bu minvalde kamu diplomasisi kavramı, yumu-

şak güç ile birlikte bu mücadele metodunun modern bir veçhesi, yeni bir yo-

rumu olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu çalışma, Rusya‟nın Avrupa aşırı sağı ile 
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pa‟daki aşırı sağcılara bu söylemsel zemin üzerinden iletilmekte, Rusya‟nın 

yumuşak güce dayalı cazibesi bu veçheden üretilmektedir. 

Rusya‟nın aşırı sağ ile medya üzerinden kurduğu bağlantıya baktığımızda 

ise aktif bir kamu diplomasisi operasyonunu tespit etmek mümkündür. Rusya 

bu minvalde her ne kadar geleneksel medya organlarına büyük önem verse de 

yabancı kamuoyunu şekillendirme ereğini en çok yeni medya organlarında 

gerçekleştirebilmektedir. Nitekim çalışmada aktarıldığı üzere, dijital dünyanın 

esnek ve eşitlikçi yapısı, SSCB döneminden beri var olan, Batı ve Doğu arasın-

daki haber ve içerik alış-verişi dengesizliğini, belki de ilk kez Doğu lehine çe-

virme şansını doğurmuştur. Rusya‟nın yeni medya mecralarında kullandığı 

botlar, troller ve sahte hesaplar bu minvalde Batılı internet kullanıcılarına daha 

önce bilmedikleri, Doğu kaynaklı bakış açılarını haber vermiştir. Söz konusu bu 

iletilerin etkileri hakkında derinlikli çıkarımlar yapmak bu çalışma içinde müm-

kün olmasa da Batı‟nın tezlerinin, Doğu‟nın anti-tezleriyle karşılaştığını, ortaya 

çıkacak sentezin enformasyon savaşlarının yeni dönemini ifade edeceğini söy-

lemek mümkündür. Avrupa aşırı sağının Rusya‟ya verdiği destek ve gösterdiği 

itimat, bu minvalde yeni dönemin ilk çıktılarından birini ifade etmektedir. 
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Eliz YÜKSEL** - Prof. Dr. Meltem BOSTANCI*** 

Özet 

21. yüzyıl dünyasında kamu diplomasisinin kapsamı, aktör ve araçları çeşit-

lenmiştir. Politikalarını yeni gelişmelere uyarlamakta gecikmeyen hükümetle-

rin, bu süreçte avantajlı olacaklarını söylemek mümkündür. İkinci Dünya Sava-

şı sonrasında, askeri güce başvurma hakkından feragat eden Japonya, ulusal 

hedefleri doğrultusunda ilgi ve dikkatini diğer güç alanlarına taşımıştır. Bu 

süreçte yaşanan gelişmeler, Japonya‟nın kültür ve kamu diplomasisine göster-

diği ilgiyi arttırmıştır. Bu çalışmada, “Cool Japonya” stratejisi aracılığıyla, Ja-

ponya‟nın kendine özgü kültürel unsurlarını ön plana çıkararak dünya kamuo-

yunu etkilemeye yönelik izlediği stratejiler analiz edilmektedir. Cool Japonya 

stratejisi, kamu ve özel sektörün işbirliği içerisinde yürüttüğü girişimlerle, 

kamu diplomasisi uygulamalarına yeni aktörlerin katılımı konusunda önemli 

bir örnek olarak öne çıkmaktadır. Yumuşak güç arayışı içerisindeki Japonya‟nın 

yerel popüler kültür ürünü olan ve “anime” olarak adlandırılan animasyon 

yapımlarını, kamu diplomasisi kampanyalarının temeline almasının ardındaki 

beklentiler, uygulamalara zemin hazırlayan politikalarla birlikte ele alınmıştır. 

Anahtar Kelimeler: Kamu Diplomasisi, Yumuşak Güç, Anime, Japonya, 

Cool Japonya. 

 

Giriş 

Tarih boyunca diplomasi yaklaşımları, ulaşım ve iletişim altyapılarının 

sunduğu imkanlar doğrultusunda şekillenmiştir. Önceleri kara ve deniz ulaşı-

mının kalitesine bağlı olan iletişim, uydu haberleşme teknolojileri ve iletişim 

cihazlarının seri üretimiyle hane hane bireyleri bünyesine katmıştır. İletişim 

teknolojilerinin, diplomatik ilişkilerle doğrudan ilişkisinin farkında olmak ve 

dış politika stratejilerini değişen trendlere uygun geliştirmek, hükümetlere 

uluslararası etki yarışında avantaj sağlamaktadır. 

Dış politikada yeni yaklaşımlara yönelme ve kapsamlı programlar geliştir-

menin arkasında, bölgesel veya küresel dengelerde meydana gelen değişimleri 
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etkisi öne çıkmıştır. Küreselleşmenin olumlu yönlerinden faydalanmayı savu-

nan MOFA ile tarihsel revizyonist Nippon Kaigi arasında bir denge kurma 

gereği ortaya çıkmıştır. Abe‟nin pragmatik dengesi, dış politikada yapılan se-

çimlerin içeride takip edilen ve savunulan ideolojik çerçeveyle kısıtlanmaması 

bakımından önemli bir örnek olmaktadır. Ulusal hedefler doğrultusunda, dış 

politika stratejleri ve bu stratejilere bağlı uygulamalardaki söylem iyi düşünüle-

rek biçimlendirilmiştir. Tüm bu nedenlerle Japonya, uyguladığı kamu diploma-

sisi stratejilerinde bir adım öne çıkmaktadır. 
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Özet 

Bu çalışmada, yeni uluslararası ortamda değişen diplomasi pratikleri çerçe-

vesinde Çin Halk Cumhuriyeti‟nin barışçıl dış politikadan saldırgan dış politika 

stratejisine geçiş süreci anlatılmıştır. Küresel güç olarak konumlanan Çin‟in 

diplomasi atakları incelenerek proaktif ve milliyetçi dış politika anlayışı olan 

“Wolf-Warrior Diplomasi” süreci irdelenmiştir. Wolf Warrior Diplomasisi, 

stratejik iletişim bağlamında ele alınmış, ülkenin uluslararası alandaki konumu 

ve izlediği strateji kamu diplomasisi bağlamında detaylandırılmıştır. Bu min-

valde Çin‟in diplomatik yaklaşımlarından ve yumuşak güç parametrelerinden 

hareketle “Wolf -Warrior Diplomasi” açıklanmaya çalışılmıştır. Küresel güçler-

le yaşadığı diplomatik gerilimlerin sonucunda önceleri Batı ile karşı karşıya 

gelmemeye özen gösteren, muhafazakâr, ılımlı, düşük profilli bir tavır sergile-

yen Çin diplomasisi; Xi Jinping liderliğinde, „Batı‟nın güçlü olduğu, Çin‟in zayıf 

olduğu‟ yönündeki uluslararası söylemi temel kalıplarından koparmayı amaçla-

yan “Wolf-Warrior Diplomasisi”ne geçiş yapmıştır. Çin‟in bu minvalde oluş-

turduğu yol haritasını, izlediği diplomasinin değişen ve dönüşen yapısının yanı 

sıra Wolf-Warrior Diplomasisi‟nin „Yeni Kamu Diplomasisi‟ anlayışı ile olan 

bağlantısını değerlendirmek, çalışmanın amacını oluşturan ana temalardan 

biridir. 

Anahtar Sözcükler: Çin, Stratejik İletişim, Yumuşak Güç, Kamu Diplo-

masisi, Wolf-Warrior Diplomasi. 

 

Giriş 

İkinci Dünya Savaşı sonrasında oluşan iki kutuplu dünya düzeni, uluslara-

rası ilişkiler sistemini şekillendiren başat aktör olmuştur. ABD ve SSCB ekse-

ninde gerçekleşen bu değişim, Asya-Pasifik bölgesindeki dengeleri de değiş-

tirmiştir. Coğrafi bölge olarak Doğu, Güney Doğu Asya ve Pasifik Okyanusu 

arasında kalan bölge olan Asya Pasifik bölgesi, dünya ticaretindeki hareket-

lenmelerin bu eksene kaymasıyla ekonomik bir mücadele alanı olmuştur. Ba-
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ganda dili oluşturan, söylem inşasında görsellere de sıklıkla başvuran resmi 

kurt savaşçılar olan bürokratlar, ulusal düzeyde tepki ile karşılansalar da yerel 

ve devlet düzeyinde takdir edildikleri gözlemlenmiştir. 

Wolf-Warrior Diplomasisi, Çin ile dünya arasındaki gerilimi artırmış ve 

Çin‟in kamu diplomasisi faaliyetlerine, kültürel çalışmalarına olan ilgiyi azalt-

mıştır. Bu strateji, halkla ilişkiler ve kamu diplomasisi açısından başarısızlıkla 

sonuçlanarak Çin‟in küresel imajına zarar vermiş ve bölgesel istikrarı tehlikeye 

attığı gözlemlenmiştir. Bu diplomatlar, dost kazanmaktan ziyade Çin tehdidi-

nin sembolü haline gelmiştir. Pekin hükümeti, bu durumu fark ederek proaktif 

diplomasiye ara vermiştir, ancak bu strateji tamamen sonlanmamıştır. Bu stra-

teji, Çin‟in yeni dış politika rotasını tam olarak yansıtmasa da, milliyetçi söy-

lemlerin gerektiği zamanlarda tekrar kullanılabileceği görülmektedir. 

Küresel bir hegemonya hedefi için önce bölgesel gücünü artırması gereken 

Çin‟in, iç yapısal sorunlar ve komşularıyla olan gerilimler nedeniyle “modus 

vivendi” yaratabilecek güce sahip olmadığı görülmüş, „Barış İçinde Yaşama‟ 

gibi oportünist bir doktrin yaklaşımı da süper güç olması için yeterli düzeyde 

olmadığı gözlemlenmiştir. Kamu diplomasisi için yapılan harcamalar da bekle-

nen etkiyi yaratmamış, devletin merkezi ve sınırlı özgürlük alanına dayalı poli-

tikaları yumuşak gücün etkinliğini azaltmıştır. Çin, süper güç olma yolunda 

ilerlemek için uluslararası meşruiyetini artırmaya ve kamu diplomasisini daha 

etkili hale getirmeye ihtiyaç duymaktadır. Demokrasi, liberalizm ve çoğulculuk 

gibi değerlerle yumuşak gücü destekleyerek, stratejik iletişim faaliyetlerini bu 

eksende sürdürmesi, uluslararası arenada daha kabul edilebilir bir imaj oluş-

turmasına yardımcı olacağı gözlemlenmiştir. 
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Özet 

Türkiye, hemen her kıtada farklı ülkelerle diplomasi trafiği içerisindedir. 

Bürokratik kamu diplomasinin yanında spor, eğitim, kültür, mutfak, sinema, 

din, dil, sağlık gibi pek çok dalda kültürel kamu diplomasi faaliyetleri de icra 

edilmektedir. Son dönemde klasik anlamda kamu diplomasisinin yerine daha 

fazla enstrümana sahip kültürel diplomasi yükselişe geçmiştir. Hem kamuoyu-

nun kültürel diplomasi ürünlerine ilgisi hem de daha eğlenceli görülmesi bu 

yükselişin altta yatan önemli nedenlerindendir. Bu bağlamda bölgesel analizler, 

diplomasi faaliyetinin türünü etkileyebilmektedir. Bu çalışmanın ana odağını 

oluşturan Türkiye – Balkanlar ilişkisinin, diğer ülkelerle yürütülen diplomasi 

faaliyetinden çok farklı olduğunu söylemek mümkündür. Osmanlı İmparator-

luğu‟nun Balkan coğrafyasına uzun süren hâkimiyeti, Balkan coğrafyasından 

Türkiye‟ye göç eden vatandaşlar ve hala yoğun gitgellerin yaşandığı akraba 

ilişkileri bu coğrafyadaki diplomasi hareketliliğini derinden etkilemiştir. Bu 

doğrultuda Balkanlar‟da yürütülen diplomasi faaliyetlerinde hangi kurumların 

etkin olduğu, televizyon ve sinema içerikleri bağlamında kültürel ürünlerin 

aktif kullanılıp kullanılamadığı bu çalışmanın temel sorunsalını oluşturmakta-

dır. Özellikle Türk televizyon dizilerine odaklanarak, kültürel içeriklerin Türki-

ye – Balkan ilişkilerindeki yeri ve önemi açığa çıkartılmak istenmektedir. Nitel 

araştırma yönteminin ilke ve prensiplerinden faydalanılarak yürütülen çalış-

mada, çok daha güçlü ve derin bağların olduğu Balkan coğrafyasıyla kültürel 

diplomasi hareketliliğinin istenen düzeyde olmadığı saptanmış, ikili ve bölge-

sel ilişkileri daha fazla güçlendirmek adına neler yapılabileceği tartışılmıştır. 

Anahtar sözcükler: Kamu diplomasisi, Kültürel diplomasi, Balkanlar, 

Medya, Televizyon dizileri. 

 

Giriş 

Balkanlar, Osmanlı İmparatorluğu‟nun batı sınırlarından bir kısmını oluş-

turan özel bir coğrafyadır (Sancaktar, 2011: 27). İmparatorluğun dağılması ve 

toprak kaybetmeye başlamasıyla birlikte Balkanlar‟daki Türk halkı ya çatışma-
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lamadığı söylenebilir. Köklü spor kulüplerinin iş birliği, mutfak, giyim, sağlık, 

turizm, ekonomi gibi diplomatik alanların ağır aksak ilerlemesi zayıf kalan 

yönler olmuştur. 

Türk televizyon dizileri kültürel diplomasi noktasında dünyanın hemen her 

yerinde izlenebilmektedir. Türk kültürünün tanıtılması noktasında önemli bir 

görevi yerine getiren Türk dizileri, yumuşak güç unsuru hâline gelmiş ve dün-

yanın hemen her yerinden izleyicisine ulaşarak amacını yerine getirmiştir. Bal-

kanlar da bu coğrafyadan birisidir. Türk dizileri bölgede çok izlenmekle birlikte, 

bölgede çekilen dizilerin etkileşim boyutu her bakımdan daha tesirli olmaktadır. 

Balkanlar‟da çekilen televizyon dizileri bulunmakla birlikte istenilen etki ve 

beklenti oluşmamıştır. Türk televizyon dizilerinin dünya genelindeki başarıları 

göz önüne alındığında, Balkanlar‟da çekilen televizyon dizilerinin izlenme ora-

nı ve ihracatı noktasında aynı başarıyı gösteremediği anlaşılmaktadır. 

Çalışma kapsamında profesyonel anlamda Balkan coğrafyasında çekilen 6-7 

televizyon dizisinin olduğu görülmüştür. Elveda Rumeli başta olmak üzere 

Balkan Ninnisi gibi diziler çekildikleri bölgede Türk ve Müslüman halk tarafın-

dan ilgiyle takip edilmiş, çekimlerin yapıldığı bölge hem ziyaretçi akınına uğ-

ramış hem tarihsel bellek zihinlerde yeniden hatırlanarak Türkiye ile kurulan 

duygusal bağ halk tarafından gün yüzüne çıkmıştır. 

Ancak çekilen bu diziler reyting anlamında beklentilere cevap verememiş-

tir. Dizinin izleyici ölçüm çalışmalarının, halkla ilişkiler ve tanıtım planlaması-

nın, ekonomik bütçe organizasyonun beklentileri karşılayacak düzeyde çalışıl-

maması, projelerin başarısızlıkla sonuçlanmalarına yol açmış, bir iki sezon 

sonra hatta bazı diziler birkaç bölüm sonra yayından kaldırılmıştır. 

Osmanlı‟nın uzun yıllar hüküm sürdüğü ve bugün hala Türk halkının ya-

şadığı Balkan coğrafyasında kültürel işlerin önemi hatırlandığında, televizyon 

dizilerinin ve sinema filmlerinin büyük öneme sahip olduğu bilinmektedir. Bu 

bakımdan kültürel diplomasinin yumuşak güç araçlarının yeterince kullanıla-

madığı anlaşılmıştır. 
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Özet 

Kamu diplomasisi, bir devletin doğrudan başka ülke halklarıyla etkileşime 

girerek, politikalarının, kültürünün ve değerlerinin algısını etkilemeyi, ilişkileri 

geliştirmeyi ve karşılıklı anlayışı teşvik etmeyi amaçlayan bir çabayı ifade et-

mektedir. Genellikle kültürel değişim programları, eğitim programları ve sos-

yal medya iletişimi gibi araçları kullanarak, bir ülkenin yurtdışındaki imajını 

güçlendirmeyi ve uluslararası düzeyde karşılıklı anlayışı artırmayı hedeflemek-

tedir. Spor, kültürel ve siyasi sınırları aşabilen güçlü bir araç olduğundan kamu 

diplomasisi için etkili bir araç olabilmektedir. Olimpiyatlar veya FIFA Dünya 

Kupası gibi spor etkinlikleri, ülkelerin dünyaya değerlerini, kültürünü ve misa-

firperverliğini sergileme imkanları sağlamaktadır. Spor etkinlikleri aracılığıyla 

kurulan kamu diplomasisi yoluyla ülkeler bağlantılar kurabilmekte ve uluslara-

rası imajlarını güçlendirebilmektedir. Ayrıca, spor etkinlikleri, sporcular arası 

etkileşimler ve ortak spor girişimleri, ülkeler arasında anlayışı ve iş birliğini 

teşvik ederek küresel ölçekte barış ve istikrara katkıda bulunabilmektedir. Bu 

çalışmada spor yoluyla yapılan kamu diplomasisi uygulamaları 2010‟da Güney 

Afrika‟da gerçekleşen FIFA Dünya Kupası örneğiyle incelenecektir. Çalışmada 

2010 Dünya Kupası‟na giden süreçte Güney Afrika‟nın çabaları, şampiyona 

sürecinde ve sonrasında ülkenin bu etkinlikten nasıl faydalandığı, haber metin-

lerine uygulanacak eleştirel yorumbilim yöntemiyle araştırılacaktır. 

Anahtar Kelimeler: Kamu Diplomasisi, Spor, Güney Afrika, Dünya Kupası 

 

Giriş 

Kamu diplomasisi, bir ülkenin politikalarını, kültürünü ve değerlerini baş-

ka ülkelerin halklarıyla etkileşime girerek şekillendirmeyi, ilişkileri güçlendir-

meyi ve karşılıklı anlayışı artırmayı hedefleyen çabaya verilen isimdir. Bu amaç-

la genellikle kültürel değişim programları, eğitim projeleri ve medya gibi araç-

lar kullanılır. Spor ise, kültürel ve siyasi sınırları aşabilen güçlü bir araç olup, 

kamu diplomasisi için etkili bir araç olarak kabul edilmektedir. Olimpiyatlar 

veya FIFA Dünya Kupası gibi geniş çaplı uluslararası spor etkinlikleri, bir ülke-

nin dünya çapında değerlerini, kültürünü ve misafirperverliğini sergileme fır-

satları sunmaktadır. Bu etkinlikler aracılığıyla kurulan kamu diplomasisi, ülke-
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Ekonomik bağlamda, kamu diplomasisi stratejilerinin turizm, altyapı geli-

şimi ve uluslararası yatırımları teşvik etme çabaları da beklenen sonuçları ver-

memiştir. Kupa sonrasında ekonomik kalkınmanın sürdürülemediği ve kazanç-

ların büyük oranda FIFA ve yerel elitler arasında paylaşıldığı görülmüştür. Bu 

durum, kamu diplomasisinin ekonomik fayda sağlamada, özellikle mega spor 

etkinlikleri söz konusu olduğunda, yerel halka ve alt sınıflara yönelik başarısız-

lığını ortaya koymaktadır. 

İdeolojik olarak, Güney Afrika hükümeti Pan-Afrikacılık ve Ubuntu düşün-

cesini kullanarak Dünya Kupası‟nı bir kıtasal birlik ve dayanışma sembolü 

olarak sunmaya çalışmıştır. Bu yaklaşım, kamu diplomasisinin ideolojik hedef-

lere ulaşmada nasıl etkili olabileceğini gösterse de ideolojik çerçevenin kalıcı 

bir sosyal dönüşüm yaratmadığı ortaya çıkmıştır. 

Politik olarak, Dünya Kupası‟nın ulusal gurur ve birlik yaratma çabaları kı-

sa vadede başarılı görünse de kamu diplomasisinin politik etkisinin, toplumun 

temel sorunlarını çözmekten ziyade, bu sorunları geçici olarak örtmekle sınırlı 

kaldığı anlaşılmıştır. 

Sınıfsal analiz ise, kamu diplomasisi aracılığıyla oluşturulmaya çalışılan 

olumlu imajın arka planında, bu tür mega etkinliklerin sermaye birikimi ve elit 

sınıfların çıkarlarına hizmet etme eğilimini gözler önüne sermiştir. Dünya Ku-

pası, işçi sınıfını birleştirici bir güç olmaktan ziyade, farklı ülkelerin işçi sınıfla-

rı arasındaki bölünmeleri derinleştirmiş ve eşitsizlikleri pekiştirmiştir. 

Sonuç olarak, 2010 Dünya Kupası, kamu diplomasisi aracılığıyla uluslara-

rası arenada bir ülkenin imajını güçlendirme ve toplumsal değişim yaratma 

çabasının sınırlarını ve çelişkilerini gösteren bir örnek olmuştur. Kamu diplo-

masisi, spor gibi güçlü araçlar kullanarak ulusal ve uluslararası düzeyde etkili 

olabilmekte ancak bu etkinin kalıcı ve derin bir dönüşüm yaratabilmesi için 

ekonomik, ideolojik ve sınıfsal dinamiklerin göz önünde bulundurulması ge-

rekmektedir. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullara Genel Bir Bakış 

Aylin SEYMEN
*
 

Giriş 

Diğer birçok ülkede olduğu gibi Almanya‘da da her çocuk eğitiminin baĢ-

langıcında ilkokula gitmekte, burada birçok dersin yanı sıra öncelikle okuma, 

yazma, sayma ve aynı zamanda da bir nevi öğrenmeyi öğrenmektedir. Öğrenci-

ler dört yıllık ilkokul eğitimi sonrası Hauptschule, Gymnasium veya Realschule 

adlı okullardan birine ―Empfehlung‖ (okul, öğrenci seviyesine göre bir okul 

türü tavsiye eder) alarak ve velilerle istiĢarede bulunularak yönlendirilirler. 

Öğretmenler ―Empfehlung‖ kararını öğrencinin göstermiĢ olduğu genel baĢa-

rıya ve öğrencinin tutumuna bakarak alır, tek bir sınav sonucuna bakılarak bu 

karar alınmaz. Bu çalıĢmamızda yukarıda belirtilen üç okul türü arasından 

―Realschule‖nin nasıl bir okul türü olduğu hakkında bilgi verilecek ve öğrenci-

lerin ne tür bir eğitim aldığı konusu incelenecektir.  

Realschule‟nin Tarihçesi 

Latince okulları aracılığıyla, eğitim ve öğrenim hedeflerinin karĢılanmadı-

ğını gören soylular statüye özgü Ģövalye akademilerini geliĢtirmiĢlerdi. Bunun 

yanı sıra bireysel eğitimcilerin gerçek bir eğitim için çabaları da vardı. Wolf-

gang Ratke (Ratichius) (1571–1635), öğretimde ana dilin kullanımını ve La-

tinceden ayrılma talebini desteklemekteydi. Johann Amos Comenius (1592–

1670) ise kelimelerin sadece nesnelerle iliĢkilendirilerek öğretilmesi gerektiği 

talebinde bulunmuĢtur. Johannes Raue‘nin (1610–1679) ―Trivialschule‖de 

Geometri, Stenografi ve Biyoloji gibi derslerde gerçeklerin zaten öğretildiğini 

ileri sürmekte, Johann Joachim Becher (1635–1682) için ise okulun görevi, 

eğitim ve öğretim yoluyla düzenli bir devlet yapısının oluĢturulmasıydı. Ona 

göre ideal ―bilim insanı‖ el iĢi bilen eğitimli bireylerdi.  

Mevcut okulların Aydınlanma Çağı tarafından sorgulanmasının da etkisiyle 

18. yüzyılda burjuvazinin ―gerçek (real) eğitim‖ veren okullara olan talebinin 

arttığı görülmektedir. Bahsi geçen gerçek eğitim içeriklerinin iletilmesi ise 

baĢlangıçta bireysel eğitimcilerin göreviydi: 

                                                      

*
  Prof. Dr., Gazi Üniversitesi, Gazi Eğitim Fakültesi, Yabancı Diller Eğitimi Bölümü, Alman Dili 

Eğitimi Anabilim Dalı, aseymen@gazi.edu.tr. 
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Verilere göre, 2023/2024 öğretim yılında Almanya‘daki ortaokullarda yaklaĢık 

769.600 öğrenci bulunuyordu. Toplamda, 2023/2024 öğretim yılında Alman-

ya‘daki farklı türdeki genel eğitim okullarında yaklaĢık 8,8 milyon öğrenci vardı 

(Statistisches Bundesamt 2024). 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Almanca Dersi 

Ferdiye ÇOBANOĞULLARI
*
 

Giriş 

Almanca dersleri, Realschule gibi okullarda öğrencilere dil becerilerini ge-

liĢtirmeleri için kapsamlı bir eğitim sunar. Bu derslerin temel amacı, öğrencile-

rin Almancayı yazılı ve sözlü olarak etkili bir Ģekilde kullanabilmelerini sağla-

maktır. Dersler, dilin doğru ve bilinçli bir Ģekilde kullanımını öğreterek, öğren-

cilerin iletiĢim, metin analizi ve eleĢtirel düĢünme becerilerini geliĢtirmeyi 

hedefler. Almanca dersi, öğrencilerin hem akademik hem de kiĢisel geliĢimle-

rine katkı sağlamak amacıyla yapılandırılmıĢtır. Ders içerikleri, öğrencilerin dili 

anlamalarını, metinleri analiz etmelerini ve edebi eserleri yorumlayabilmelerini 

destekler. Ayrıca, öğrencilere dilin yapısı, dil bilgisi kuralları ve metin türleri 

hakkında derinlemesine bilgi verilir. Öğretim sürecinde, öğrencilere farklı yazı 

türlerini tanıma ve kullanma fırsatı sunulurken, aynı zamanda yaratıcı yazma 

ve ifade becerileri de geliĢtirilir. Öğrencilerin edebi ve bilgiye dayalı metinlerle 

olan etkileĢimleri, onların eleĢtirel düĢünme ve analiz yeteneklerini pekiĢtirir. 

Ayrıca, medya okuryazarlığı ve dijital beceriler de ders kapsamında ele alınarak, 

öğrencilerin günümüz dünyasında etkili iletiĢim kurabilmeleri sağlanır. Bu 

derslerin sonunda, öğrencilerin Almancayı hem akademik hem de günlük ya-

Ģamda doğru, etkili ve yaratıcı bir Ģekilde kullanmaları beklenir. Dil becerileri-

nin geliĢtirilmesi, öğrencilerin topluma katılımı ve gelecekteki akademik ve 

profesyonel baĢarıları için önemli bir temel oluĢturur. Almanca dersleri, bu 

bağlamda, öğrencilerin geniĢ kapsamlı bir dil eğitimi almasını ve kültürel far-

kındalıklarını artırmasını hedefler (Ministerium für Schule, Jugend und Kinder 

des Landes Nordrhein-Westfalen. (2004).  

Bu bölümde doküman analizi yöntemi doğrultusunda Realschule türü 

okulların ders müfredatında yer alan Almanca dersleri hakkında ders içerikleri, 

kazanımları, ders materyalleri, ölçeme ve değerlendirme bağlamında bilgiler 

verilecektir. Bu bağlamda çalıĢmada aĢağıda yer alan araĢtırma sorularına ce-

vaplar aranacaktır. 

                                                      

*
  Öğr. Gör. Dr.,Gazi Üniversitesi, Gazi Eğitim Fakültesi, Yabancı Diller Eğitimi Bölümü, Alman Dili 

Eğitimi Anabilim Dalı, ferdiyec@gazi.edu.tr  
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Almanca derslerinin müfredatı, 5. sınıftan baĢlayarak 10. sınıfa kadar öğrenci-

lerin dil becerilerini kademeli olarak geliĢtirmeyi hedefleyen kapsamlı bir yapı-

ya sahiptir. Bu süreçte, öğrenciler dilin temel yapı taĢları olan kelime türleri, 

cümle yapıları ve metin uyumu gibi konularda derinlemesine bilgi edinirler. 

Dersler, dilin yapısının yanı sıra, öğrencilerin hem anlatı hem de bilgilendirici 

metinlerle etkileĢime geçmesini sağlayarak, onların karakter analizi, diyalog 

oluĢturma, Ģiirler ve çeĢitli metin türlerinin analizi gibi beceriler geliĢtirmeleri-

ni amaçlar. 

Almanca dersleri, yalnızca dil becerilerinin geliĢtirilmesiyle sınırlı kalma-

yıp, aynı zamanda medya okuryazarlığı ve dijital becerilerin kazandırılmasını 

da hedefler. Bu bağlamda, öğrencilere basılı, iĢitsel ve dijital medya türleri tanı-

tılır ve bu araçları etkin bir Ģekilde kullanmaları sağlanır. Dijital dünyada etkili 

iletiĢim kurabilmeleri için gerekli olan beceriler de ders içeriklerinde önemli bir 

yer tutar. 

Realschule‘de verilen Almanca dersleri, eleĢtirel düĢünme ve metin analizi 

gibi önemli becerilerin kazandırılmasına da odaklanır. Öğrenciler, çeĢitli edebi 

ve bilgilendirici metinlerle çalıĢarak, bu metinlerin analizi üzerinden eleĢtirel 

düĢünme yeteneklerini pekiĢtirirler. Bu süreçte, dilin hem yazılı hem de sözlü 

formlarını kullanarak etkili iletiĢim kurma becerileri de geliĢtirilir. 

BaĢarı değerlendirmesi, Realschule‘deki Almanca derslerinin önemli bir bi-

leĢenidir. Değerlendirme süreci, öğrencilerin yazılı, sözlü ve pratik katkılarının 

kalitesini, miktarını ve sürekliliğini kapsamaktadır. Öğrencilerin performansla-

rı, belirlenen kriterlere dayalı olarak değerlendirilir ve bu süreç, onların birey-

sel öğrenme geliĢimlerine dair önemli geri bildirimler sunar. Bu değerlendir-

meler, öğrencilerin güçlü yönlerini ve geliĢim alanlarını belirlemelerine yar-

dımcı olurken, aynı zamanda onları akademik ve profesyonel hayatta baĢarıya 

ulaĢmaları için gerekli olan becerilerle donatır. 

Sonuç olarak, Realschule türü okullarda verilen Almanca dersleri, öğrenci-

lerin dil becerilerini geliĢtirmede, eleĢtirel düĢünme yeteneklerini pekiĢtirmede 

ve onları medya okuryazarlığı ile dijital dünyada etkili iletiĢim kurabilen birey-

ler olarak yetiĢtirmede hayati bir rol oynamaktadır. Bu dersler, öğrencilerin 

hem akademik hem de sosyal hayatta daha etkili bireyler haline gelmelerini 

sağlamak için tasarlanmıĢ kapsamlı bir müfredat sunmaktadır. 

Kaynaklar 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda İngilizce Dersi* 

Merve ÇILDIR
**

 

Giriş 

Bu bölümde, Alman eğitim sisteminin önemli bir aĢaması olan ve öğrenci-

lerin mesleki yönelimlerini belirlemede kritik bir rol oynayan "Realschule" 

okullarında zorunlu olarak verilen Ġngilizce dersleri ele alınmaktadır. Alman-

ya‘da ilkokuldan sonra öğrenciler, ikinci kademe okullar olan ve ―Sekundarsc-

hulen‖ olarak adlandırılan üç farklı okul türüne (Hauptschule, Realschule ve 

Gymnasium) yönlendirilirler. Genellikle akademik baĢarıları yüksek olan öğ-

renciler ―Gymnasium‖ okullarına devam ederken, baĢarı düzeyi orta seviyede 

olan öğrenciler ise ―Realschule‖ okullarına yönlendirilir (Koçak, M. & Çobano-

ğulları, F. 2016). Bu üç okul türü, Almanya‘nın eğitim sistemi içinde öğrencile-

re farklı kariyer yolları sunarak, onların yeteneklerine ve akademik performans-

larına en uygun eğitimi almalarını sağlamaktadır. Bu okul türlerinden biri olan 

―Realschule‖ ise öğrencileri genellikle hem mesleki eğitim hem de bazı durum-

larda ileri eğitim yollarına hazırlar. Bu çalıĢma da Almanya‘nın en kalabalık 

eyaletlerinden biri olan Kuzey Ren-Vestfalya‘daki ―Realschule‖ okulları örnek-

lem olarak seçilmiĢtir. Bu çalıĢma, Alman eğitim sisteminin ikinci kademe 

okulları arasında yer alan ―Realschule‖ olarak adlandırılan okullardaki Ġngilizce 

eğitiminin kapsamlı müfredatını inceleyerek, Türk eğitim sisteminde verilen 

Ġngilizce eğitimi ile karĢılaĢtırma yapma imkânı sunmayı ve Almanya‘da Ġngi-

lizce öğretiminin önemini ve etkisini anlamaya yönelik değerli bir katkı sağla-

mayı amaçlamaktadır. 

AraĢtırmada, nitel araĢtırma yöntemlerinden biri olan doküman analizi 

yöntemi kullanılmıĢtır. Yıldırım ve ġimĢek‘in (2018) belirttiği üzere, doküman 

incelemesi, araĢtırma konusu olan olay veya olgulara iliĢkin yazılı materyallerin 

analiz edilmesini içeren bir tekniktir. Almanya‘nın Kuzey Ren-Vestfalya eyale-

tindeki Hauptschule‘lerin yabancı dil öğretim programları hakkında bilgiler, 

eyaletin Eğitim Bakanlığı‘nın yayınları ve resmî web sitelerinden derlenmiĢtir. 

                                                      

*
  AraĢtırma kapsamında incelenen Kuzey Ren-Vestfalya eyaletinde bulunan ve Realschule olarak 

adlandırılan okullarda yürütülen görsel sanatlar dersi müfredatı, aynı eyaletin Hauptschule olarak 

adlandırılan okullarındaki müfredat ile büyük oranda benzerlik göstermektedir. Bu nedenle ilgili 

müfredatın Türkçe‘ye aktarılmasında daha önce Merve Çıldır tarafından 2023 yılında yayınlanan 

―Hauptschule Olarak Adlandırılan Okullarda Ġngilizce Dersi‖ adlı kitap bölümündeki çevirilerden 

yararlanılmıĢtır. 
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  ArĢ. Gör. Gazi Üniversitesi, Gazi Eğitim Fakültesi, Yabancı Diller Eğitimi Bölümü, Alman Dili 

Eğitimi Anabilim Dalı, mervecildir@gazi.edu.tr 
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ölçülmesi için uygun olup, açık sorularla birlikte kullanılması tavsiye edilmek-

tedir. 

Son olarak, performans değerlendirmelerinde yazılı sınavların yanı sıra, bi-

reysel ve grup çalıĢmaları, sınıf içi katkılar, ev ödevleri, dil portföyleri ve uzun 

vadeli projeler gibi çeĢitli alternatif yöntemler de kullanılmaktadır. Bu tür yön-

temlerin uygulanması ve değerlendirme kriterleri öğrencilere önceden Ģeffaf bir 

Ģekilde açıklanmaktadır. 

Genel Değerlendirme ve Sonuç 

Bu çalıĢmada, Almanya‘nın Kuzey Ren-Vestfalya eyaletindeki "Realschule" 

okullarında verilen Ġngilizce eğitimi kapsamlı bir Ģekilde incelenmiĢtir. Ġncele-

mede, Ġngilizce derslerinin müfredat içeriği, kazanımları, kullanılan öğretim 

yöntemleri, ölçme ve değerlendirme süreçleri ile ders kitaplarının rolü detay-

landırılmıĢtır. Bu doğrultuda, ilgili okullardaki Ġngilizce eğitiminin dil becerile-

rini geliĢtirmeye, kültürlerarası yetkinlik kazandırmaya ve öğrencilerin sosyal, 

akademik ve mesleki hayata hazırlıklı olmalarına katkı sağladığı görülmektedir. 

Ġngilizce derslerinin öğretiminde, öğrenci merkezli yaklaĢımlar, iĢbirlikçi 

çalıĢmalar ve otantik materyaller kullanılarak, öğrencilerin aktif katılımı teĢvik 

edilmekte ve ölçme ve değerlendirme süreçlerinin etkin kullanımı ve zengin 

ders materyalleri ile dil öğretiminde çok yönlü bir deneyim sunmaktadır. Ayrı-

ca, Avrupa Ortak Dil Referans Çerçevesi (GeR) standartlarına dayalı olarak 

geliĢtirilen kazanımlar, öğrencilerin dil becerilerini çeĢitli bağlamlarda kullana-

bilmelerine yönelik kapsamlı bir çerçeve sunmaktadır. Bu kapsamda, dil öğre-

nim süreci boyunca öğrencilerin sürekli geliĢimi ve geri bildirim mekanizmala-

rı ön planda tutulduğu görülmektedir. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Coğrafya Dersi  

Uğur CANSIZ* 

Giriş  

 Coğrafya disiplininin tarihsel geliĢiminde geçmiĢten günümüze önemli bir 

konuma sahip olan Avrupa‘nın en eski devletlerinden birisi Almanya‘dır. Bu 

süreç içerisinde Alman coğrafyacılar coğrafya alanının mevcut seviyeye ulaĢma-

sında büyük katkı sağlamıĢlardır. 15. yüzyılın baĢlarında Avrupa‘da gerçekle-

Ģen Rönesans Hareketi ve KeĢifler ile birlikte Avrupa coğrafya alanının önemli 

merkezlerinden biri haline gelmiĢtir. Bu dönemde sömürgecilik ve fetih ama-

cıyla gerçekleĢtirilen keĢifler bilinen dünyanın sınırlarını önemli ölçüde geniĢ-

letmiĢtir. Yeni keĢfedilen coğrafi bölgelerle birlikte Avrupa‘ya birçok yeni coğ-

rafi bilgi ulaĢmıĢtır. Bu bilgiler coğrafyada yeni yöntem ve metotların geliĢti-

rilmesine zemin hazırlamıĢtır. 1650 yılında Bernhard Varen‘in ―Geographia 

Generalis‖ adlı eserinin yayımlanmasıyla coğrafyanın Ģekilsel sınırları belirlen-

miĢ ve coğrafya, kozmografi alanından ayrılmıĢtır. Almanya‘da 18. yüzyılın 

ikinci yarısında coğrafi uygulamalarda ve teoride ikinci bir atılımın ortaya çıktı-

ğı görülmüĢtür. Anton Friedrich Bösching (1724-1793) ―Yeni Dünya Tasviri‖ 

adlı eserinde yeryüzünün korografik ve topografik olarak yeniden tanımlanma-

sı ve tasvir edilmesi üzerine yoğunlaĢmaktadır. Bu eserde bölgesel tasvirlerin 

yanı sıra ilk kez nüfus yoğunluğuna dair istatistiklerin de eklenmiĢ olması ese-

re ayrı bir önem kazandırmıĢtır. KeĢfedilen yeni yerlerde yapılan gözlem ve 

araĢtırmalar sayesinde 19. yüzyıl boyunca coğrafya alanının daha canlı bir Ģe-

kilde geliĢme imkânı bulduğu görülmüĢtür. Bu dönemde iki Alman bilim insa-

nı Alexander von Humboldt ve Karl Ritter‘in çalıĢmalarıyla modern coğrafya-

nın temellerinin atıldığı ve eski tasvirci coğrafya ile modern analitik coğrafya 

arasında bir geçiĢin oluĢturulduğu görülmektedir. Sadece coğrafyanın değil yer 

bilimlerinin de ilk temsilcileri arasında kabul edilen Alexander von Humboldt 

(1769-1859) fiziki coğrafyanın kurucusu olarak tanınmaktadır. Asya, Avrupa 

ve Amerika kıtalarına birçok bilimsel seyahat düzenleyen Humboldt çalıĢmala-

rında doğal bitki örtüsü, iklim ve yeryüzü Ģekilleri arasındaki sıkı bağlantıya 

vurgu yapmıĢ ve ―neden ve etki‖ iliĢkisine dikkat çekmiĢtir. Genellikle olgula-

rın düzenlenmesi ve sınıflandırılmasıyla ilgilenmiĢ, tutkulu bir bitki bilimci 

olarak doğa bilimlerinin sınıflandırma yöntemlerini coğrafyaya kazandırmıĢtır. 

Ayrıca soğuk su akıntıları gibi bazı okyanus akıntılarını da keĢfetmiĢtir. AraĢ-
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düzeydeki eĢitsizliklerin ve farklılıkların anlaĢılmasını noktasında öğrencilere 

katkı sunmaktadır. Bu konu çerçevesinde öğrenciler kalkınma fırsatlarını ve 

iĢbirliği projelerini değerlendirme yeteneği kazanmaktadırlar. Dünya nüfusu-

nun artıĢı ve nüfus dağılımı konu alanı nüfus artıĢının nedenlerini ve sonuçla-

rını ele almaktadır. Aynı zamanda bu bölümde öğrenciler göç hareketlerinin 

etkilerini anlamak ve bu etkileri değerlendirmek için gerekli bilgiye sahip ol-

maktadırlar. ġehirleĢme ve kentsel kalkınma içerik alanı öğrencilere ĢehirleĢme 

ve kentsel kalkınma süreçlerini sosyokültürel, siyasi ve ekonomik bağlamda 

değerlendirme fırsatı sunmaktadır.  

Tüm bu bilgiler ve içerikler dikkate alındığında coğrafya derslerinin öğren-

cilere çevresel bilgi ve beceriler kazandırmada önemli rol oynadığının değer-

lendirilmesi mümkündür. Dersler salt coğrafi bilgi sağlamanın ötesine geçerek, 

öğrencilerin çevresel süreçlere yönelik derinlemesine bir anlayıĢ geliĢtirmeleri-

ni amaçlamaktadır. Uzmanlık, metodik, muhakeme ve eylem odaklı kazanım-

lar öğrencilerin çevreyle ilgili bilgi ve becerilerini sistematik bir Ģekilde geliĢ-

tirmelerine olanak tanımaktadır. Bu kazanımların öğrencilerin salt çevresel 

bilgileri edinmelerini değil, aynı zamanda bu bilgileri analiz etme ve uygulama 

yetilerini de güçlendirmeyi desteklediği ortaya çıkmaktadır. Eğitim süreci öğ-

rencilerin çevresel sorunlara karĢı bilinçli ve çözüm odaklı bir yaklaĢım benim-

semelerini teĢvik etmektedir. Bu çerçevede kazanımların etkin bir Ģekilde uy-

gulanması, öğrencilerin çevreyle ilgili karmaĢık problemleri anlamalarını ve bu 

problemler için etkili çözümler geliĢtirmelerini desteklememektedir. Sonuç 

itibarıyla Kuzey-Ren Vestfalya Eyaleti‘nde ―Realschule‖ olarak isimlendirilen 

okullardaki verilmekte olan coğrafya derslerinin öğrencilerin çevresel bilgi ve 

becerilerini bütünsel bir Ģekilde geliĢtirmeyi ve bu bilgileri gerçek dünya bağ-

lamında etkin bir Ģekilde kullanabilmelerini sağlamayı hedeflediğinin ifade 

edilmesi mümkündür.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Tarih Dersi 

Uğur CANSIZ* 

Giriş 

EUROCLIO (Avrupa‘da tarih ve vatandaĢlık eğitimine katkıda bulunmayı 

amaçlayan Lahey merkezli bir sivil toplum kuruluĢu) tarafından 2003 ve 2006 

yıllarında gerçekleĢtirilen anketler tarih öğreniminin ve öğretiminin amaçları 

ve hedeflerine odaklanmıĢtır. Sonuçlar Avrupa genelinde amaç ve hedeflerin 

ĢaĢırtıcı derecede benzer olduğunu ve üç yıllık süreçte tarih eğitimi yaklaĢımla-

rında bir değiĢim yaĢandığını göstermiĢtir. 2003 yılında, neredeyse tüm Avru-

pa‘da tarih müfredatları demokrasi ve vatandaĢlık bilincinin geliĢimini hedef-

lemekteydi. Bu hedef öğrencilerin yaĢadıkları dünyayı anlamalarına yönelik bir 

amaçla destekleniyordu. Aynı zamanda eleĢtirel düĢünme becerilerinin ve kül-

türel miras bilincinin geliĢtirilmesi de sıkça vurgulanan diğer amaçlar arasın-

daydı. 2003‘te ulusal bilinci güçlendirmek ve iĢ piyasası becerilerini geliĢtirmek 

ise en az önemli görülen hedefler olarak öne çıkmaktaydı. Ancak 2006‘ya ge-

lindiğinde bu durum değiĢme göstermiĢti. Ulusal bilinci kuvvetlendirmek, 

gerektiğinde vatanı için fedakârlık yapma isteği, vatanseverliği artırmak ve 

ulusal tarihsel sürekliliği koruma hedefleri belirgin bir Ģekilde ön plana çıktı. 

Demokrasiyi ve vatandaĢlığı teĢvik etmek, öğrencilerin yaĢadıkları dünyayı 

anlamalarına yardımcı olmak, kültürel mirasın ortak yönlerini takdir etmek 

gibi amaçlar hâlâ var olmakla birlikte, önem sıralamasında gerilemiĢti. Bu du-

rum, eleĢtirel düĢünme becerileri ile tarihsel olaylara çok yönlü bir perspektifle 

yaklaĢma becerileri için de geçerliydi (Leeuw–Roord, 2009: 164) 

Almanya bağlamında değerlendirildiğinde resmi olarak tanımlanmıĢ tarih 

öğretim programlarında, vatandaĢlık eğitimi kapsamında öğrencilerin Alman-

ya‘nın ―biz‖ kimliğinin bir parçası olmaları hedeflenmektedir. Bu amaç örtük 

bir Ģekilde eğitim ritüelleri ve toplumda üretilen ritüeller aracılığıyla da destek-

lenmektedir. Öğrencilerin kazanması gereken yeterlikler aslında dönemin ve 

çağın ruhuna uygun olarak temel becerileri edinmeleri üzerine kurgulanır. Bu 

perspektiften bakıldığında tarih dersi geçmiĢin deneyimlerini öğrencilere suna-

rak onların bu deneyimleri içselleĢtirmesini ve bu süreçte bugüne dair anlamlı 

çıkarımlar yapmalarını sağlayan bir çerçeve ortaya koymaktadır (Gautschi, 

Hodel ve Utz, 2009; akt. Pamuk, 2021: s. 561). Alman eğitim sisteminde tarih 

dersleri baĢlangıçta Aydınlanma dönemiyle iliĢkilendirilen bir alan olarak gö-

rülmekteydi. Ancak 1789‘daki Fransız Devrimi‘nin büyük etkisiyle sıradan 
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nın ele alınması, öğrencilerin tarihsel olayları daha geniĢ bir perspektiften de-

ğerlendirmelerine yardımcı olur. Dolayısıyla tarih dersinin sadece akademik 

bilgi değil, aynı zamanda da toplumsal ve kültürel bilinç geliĢtirmeye yönelik 

bir araç olduğunu ortaya koyulmaktadır. Tarih eğitiminin etkinliğini artırmak 

için ders içeriğinin sürekli olarak güncellenmesi ve öğrencilerin tarihsel dü-

Ģünme becerilerini destekleyecek çeĢitli öğretim stratejilerinin uygulanmakta 

olduğu görülmektedir. Ayrıca tarihsel bilincin geliĢtirilmesi sürecinde öğrenci-

lerin bireysel ve toplumsal yönelimlerini güçlendirecek çeĢitli öğrenme ortam-

ları ve dijital kaynakların kullanımı teĢvik edilmektedir. Bu doğrultuda da tarih 

dersinin salt geçmiĢin anlaĢılmasına değil, geleceğin Ģekillendirilmesine yöne-

lik bir temel oluĢturabileceğinin ve aynı zamanda öğrencilerin toplumsal süreç-

lere etkili bir Ģekilde katılmalarına ve demokratik toplum yapısını Ģekillendir-

melerine katkıda bulunacağının ifade edilmesi mümkündür.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Siyaset Dersi 

Asuman YAPRAK* 

Giriş 

Realschule olarak adlandırılan okullarda yürütülen coğrafya, tarih, siyaset 

ve ekonomi dersleri, gerçekliğin ve sosyal olarak etkili yapı ve süreçlerin anla-

Ģılmasını sağlayan ve demokratik olarak örgütlenmiĢ topluluklara katılımı des-

teklemeyi amaçlayan yeterliliklerin geliĢtirilmesine ortak bir katkıda bulunur-

lar. Birlikte, ilgili bireysel, sosyal, zamansal ve mekânsal önkoĢullar, koĢullar ve 

etkilerle ilgili olarak insan düĢüncesi ve eyleminin olasılıkları ve sınırlarıyla 

ilgilenirler. Sosyal bilimlerle ilgili biliĢsel ve yöntemsel metotlar sunarak, yöne-

lim, yorumlama, kültür ve dünya bilgisinin geliĢimine katkıda bulunurlar. Bu 

da bireysel bir kimliğin ve bağımsız yargılar oluĢturma yeteneğinin geliĢimini 

teĢvik eder ve böylece kiĢinin kendi yaĢam fırsatlarını algılaması ve yaĢamın 

farklı gerçeklerini yansıtıcı bir Ģekilde incelemesi için bir temel oluĢturur (Ka-

racan Yücedağ, 2023, s. 177-178; Ministerium für Schule und Bildung des 

Landes Nordrhein-Westfalen, 2020, s. 7). 

Siyaset dersi, öğrencilerde siyasi olgunluk geliĢtirme görevini üstlenmekte-

dir. Ancak bir Ģeyin nasıl iĢlediğini bilenler, onun iyi iĢleyip iĢlemediğine ya da 

gerekirse nasıl değiĢtirilebileceğine dair karar verebilirler. Bu düĢünce doğrul-

tusunda ders, öğrencilere siyasi kararları öz ve sosyal sorumluluk sahibi bir 

Ģekilde analiz edebilmelerini, alternatifleri tanıyabilmelerini, argümanları göre-

bilmelerini ve nihayetinde dengeli bir yargıya varabilmelerini amaçlamaktadır. 

Dersin hedefi, öğrencilerin günümüz siyasetinde, ekonomisinde ve toplumun-

da kendi çıkarlarını olgun bir Ģekilde temsil etmelerini, bilinçli kararlar verme-

lerini, rasyonel siyasi yargılarda bulunmalarını, sorumlu ve demokratik bir 

Ģekilde hareket etmelerini sağlamaktır (Zimmermann, 2011, s. 2-3; Ministe-

rium für Schule und Bildung des Landes Nordrhein-Westfalen, 2020, s. 7). 

Siyaset eğitiminin tüm bu hedefleri tek bir Ģemsiye terim altında özetlene-

bilmektedir: ―sorumlu vatandaĢ‖. Öğrencileri ―sorumlu vatandaĢlar‖ olarak 

yetiĢtirmek, iyi bir siyasi eğitimin görevi ve ana hedefi olmalıdır. ―Sorumlu bir 

vatandaĢ‖, siyasi sistemin içeriğini ve iĢleyiĢini bilir, siyasi sistem içinde hare-

ket etme ve katılma becerilerine sahip olur ve rasyonel siyasi yargılar oluĢtura-

bilir. Bu doğrultuda öğrenciler, Federal Almanya Cumhuriyeti‘nin ―sosyal, 
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ve bağımsız yargılara varma yetilerini destekler, böylece yaĢamlarındaki fırsat-

ları daha iyi değerlendirebilmelerini sağlar. 

Siyaset dersi, öğrencilere demokratik olgunluk, sorumluluk bilinci ve top-

lumda aktif bir katılımcı olma becerisi kazandırmayı hedefler. Öğrencilerin, 

farklı perspektifleri benimseyerek bilinçli siyasi yargılarda bulunabilmeleri ve 

rasyonel kararlar verebilmeleri teĢvik edilir. Ayrıca, demokrasiye dayalı bir 

sistemde siyasi ve sosyal katılımın önemi vurgulanır. 

Ders, demokratik katılım, insan hakları, değerler eğitimi, sürdürülebilir 

kalkınma ve toplumsal cinsiyet eĢitliği gibi disiplinler arası konuları kapsayan 

bir yapıya sahiptir. Öğrencilerin, siyasi süreçleri ve yapıları anlamalarına olanak 

sağlayan uzmanlık, metodolojik, muhakeme ve eylem yetkinlikleri geliĢtirilir. 

Bu yetkinlikler, demokratik toplumun geliĢimine katkıda bulunmak için öğ-

rencilerin sadece teorik bilgi değil, aynı zamanda pratik katılım becerilerini de 

edinmelerini sağlar. 

Siyaset eğitimi, Almanya‘da demokrasinin korunması ve geliĢtirilmesi, diji-

talleĢmenin etkileri, sosyal güvenlik ve Avrupa Birliği‘nin rolü gibi çeĢitli içerik 

alanlarını kapsar. KüreselleĢmiĢ dünyada barıĢ, güvenlik ve insan hakları gibi 

evrensel konular da dersin önemli bir parçasını oluĢturur. Bu kapsamlı yakla-

Ģım, öğrencilerin hem ulusal hem de uluslararası düzeyde toplumsal sorumlu-

luk taĢıyan bireyler olarak yetiĢmelerini amaçlamaktadır. 

Siyaset eğitiminin tüm bu hedefleri "sorumlu vatandaĢ" terimi altında top-

lanabilir. Ġyi bir siyasi eğitimin amacı, öğrencileri siyasi sisteme uyum sağlayan, 

bu sistem içinde etkin bir Ģekilde katılım gösteren ve rasyonel yargılara varabi-

len sorumlu bireyler olarak yetiĢtirmektir. 

Siyaset dersinin tüm bu katkıları göz önünde bulundurulduğunda, siyaset 

eğitiminin ortaöğretim seviyesindeki öğrenciler için topluma aktif bir Ģekilde 

katılmalarını sağlamada önemli bir rol oynadığı görülmektedir. Dersin, öğren-

cileri "sorumlu vatandaĢlar" olarak topluma hazırlaması ve onların siyasi, eko-

nomik ve sosyal konularda bilinçli, etkin ve demokratik katılım sağlamalarını 

desteklemesinden dolayı da eğitim hayatlarının önemli bir parçasını oluĢtur-

duğu söylenebilir.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Ekonomi Dersi 

Leyla KAYA* 

Giriş 

Öğrencileri meslek eğitimine veya ileri düzey okullara (Gymnasium gibi) 

hazırlayan Realschule, ―5. sınıftan 10. sınıfa kadar olan sınıfları kapsar. 10. 

sınıfın ardından Realschulabschluss (orta düzeyde okul diploması) elde edile-

bilir. 7. sınıftan itibaren öğrenciler bir ‗Wahlpflichtfach‘ veya ‗Wahlpflichtbere-

ich‘ (seçmeli ders veya seçmeli alan) seçebilirler. Burada öğrenciler erken dö-

nemde uzmanlaĢabilir ve ilgi alanlarına uygun olarak eğitimlerini Ģekillendire-

bilirler (Seymen, 2023, s. 28)‖. ―Wahlpflichtfach‖ olarak adlandırılan zorunlu 

seçmeli derslerden biri olan Ekonomi, bireylerin günlük yaĢamlarının her ala-

nında karĢılaĢtıkları bir kavramdır. Malların üretimi, alım satımı, dağıtımı ve 

tüketimi gibi süreçler, bireylerin yaĢamlarını Ģekillendirirken aynı zamanda 

toplumsal düzenin de temel taĢlarını oluĢturur. Duisburg-Essen Üniversite-

si‘nde Ekonomi Bilimleri Profesörü Thomas Retzmann, Ekonomi dersine olan 

ilginin çok büyük olduğunu ve ekonomi eğitiminin yaĢamın temeli olduğunu 

(Thema, 2011, s. 42) belirtmektedir. Bu bağlamda, gençlerin ekonomik konu-

larda bilinçlendirilmesi ve mali sorumluluklarını kavramaları büyük bir önem 

arz eder. Almanya‘da Realschulel olarak adlandırılan okullarda verilen Ekono-

mi dersleri, öğrencilerin ekonomik bilincini artırmak ve gelecekte daha sorum-

lu bireyler olarak yetiĢmelerine katkıda bulunmak amacıyla zorunlu kılınmıĢ-

tır. 

Ekonomi derslerinin bu okullardaki yeri ve önemi, öğrencilerin mali alıĢve-

riĢ süreçlerinin, günlük yaĢamda ne kadar önemli bir parçası olduğunu anlama-

larını sağlamaktan geçer. Günümüzün dijitalleĢen dünyasında, gençlerin dijital 

ortamda yapılan satın alma iĢlemlerinin etkilerini anlamaları ve finansal karar-

lar alırken bilinçli olmaları gerekmektedir. Örneğin, iki yıllık bir telefon söz-

leĢmesi imzalamanın sonuçlarını kavrayabilen bir öğrenci, gelecekte daha bi-

linçli tüketici davranıĢları sergileyebilir. 

Ekonomi dersleri, öğrencilere sadece para bilincini aĢılamakla kalmaz, aynı 

zamanda tasarruf etmenin önemini ve banka kartıyla ödeme yapmanın getirdi-

ği sorumlulukları öğretir. Bu bilgiler, gençlerin mali durumlarını yönetmeleri-

ne yardımcı olur ve ileride karĢılaĢacakları finansal zorluklara hazırlıklı olmala-

rını sağlar. Örneğin, mobilet almak isteyen bir öğrencinin bu hayalini gerçek-
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toplumsal ve etik sorumluluklarını da yerine getiren bireyler olarak yetiĢmesi-

ne katkıda bulunmaktadır. Bu sayede, okullarda gençleri toplumsal yaĢama 

hazırlama misyonu daha etkin bir Ģekilde yerine getirilebilmektedir. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Matematik Dersi 

Dilek TAHĠR
*
 

Giriş 

Almanya Federal Cumhuriyeti‘nde 16 eyalet bulunmaktadır. Neredeyse her 

eyaletin kendine ait eğitim sistemi, konuları ve sınıf seviyeleri vardır ve her 

eyaletin kendi bünyesindeki Eğitim Bakanlığı, müfredatlarını standartlara uy-

gun olarak yönetir (Wendt, Schwippert, Schulz-Heidorf, Walter ve Steffensky, 

2019). Bu araĢtırma kapsamında bu eyaletlerden en büyük nüfusa sahip olan 

Kuzey Ren- Vestfalya eyaletinin orta eğitim seviyesinde yer alan Realschule 

isimli okullarındaki Matematik eğitimine yer verilecektir. Realschule olarak 

adlandırılan okullar 5.- 10. sınıfları kapsar ve öğrencilerine geniĢ kapsamlı ge-

nel eğitim ve kariyer odaklı beceriler sağlar. ―Bu okullarda teorik ve pratik bil-

giler aynı oranda verilmektedir‖ (Koçak, 2012). Bu okulların öğrencileri, yete-

nek ve eğilimlerine göre onuncu sınıfı tamamladıktan sonra mesleki eğitime 

veya ortaöğretim II. düzey derslere geçebilirler.  

Realschule isimli okullar yabancı dilin ve fen derslerinin temel eğitim okul-

larına göre daha önemli olduğu okullardır. Bu okullar altı yıllık süreyi kapsayan 

genellikle ara insan gücü yetiĢtiren meslek okullarına öğrenci hazırlayan okul 

türüdür (Eker, 2020). Bu altı yıllık eğitim süresince temel derslerden biri olan 

Matematik, aslında ekonomi ve toplum gibi karmaĢık sistemlerdeki doğal ger-

çeklik ve süreçlerin parçalarını yakalamayı ve anlamayı mümkün kılan kavram-

lar ve teorilerden oluĢan bağımsız bir yapıyı temsil eder. Doğa bilimlerinin ve 

teknolojinin dili olan Matematik, bilimsel geliĢmelere ve teknik problemlerin 

çözümüne olanak sağlayarak modern dünyamızın Ģekillenmesine önemli katkı-

larda bulunmaktadır. Bu çalıĢma kapsamında Kuzey Ren- Vestfalya eyaletinin 

Eğitim Bakanlığı web sitesi (Ministerium für Schule und Bildung des Landes 

Nordrhein- Westfalen (2024) ve Ortaöğretim I. düzey Matematik ders planı 

(Ministerium für Schule und Bildung des Landes NRW, 2023) incelenmiĢ ve 

içeriği doküman analizi yöntemi kullanılarak açıklanmıĢtır.  

Bu ders planına göre (2023), Matematik derslerinin amacı öğrencilere te-

mel, geniĢletilmiĢ veya derinlemesine bir Matematik eğitimi sağlamaktır. Te-

mel Matematik eğitimi günlük yaĢamdaki mevcut ve gelecekteki taleplerle baĢa 

çıkmayla ilgili becerilere odaklanırken, geniĢletilmiĢ veya derinlemesine temel 

Matematik eğitimi bunun ötesine geçerek giderek mevcut ve gelecekteki top-
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aksine hesap makinesi kullanımına teĢvik edilmekte ve 7. sınıf itibariyle hesap 

makinesi ile hesap yapması istenmektedir. Bu aĢamada öğrencinin formülleri 

ve iĢlem aĢamalarını bilmesi yeterlidir.  

Matematik dersinin amaçları, içeriği, kazanımları ve çıktıyı almak üzere 

gerçekleĢtirilen ölçme ve değerlendirme kısmı birbirleriyle tutarlı olup hedefler 

içerikte verilmekte ve yapılan sınavlarla öğrencinin baĢarı durumu ölçülmekte-

dir. Bunların yanı sıra öğrenciler Matematik projeleri hazırlamakta ve böylece 

uygulamalı çalıĢmalarla teoriyi pekiĢtirmektedir. Ayrıca Matematik olimpiyat-

larına yönlendirilen öğrenciler okul ve öğretmenlerin desteğiyle yarıĢmalara 

katılıp Matematiğe yönelik bilgi ve becerilerini kanıtlayabilmektedir.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Biyoloji Dersi 

Aslı KOÇ* 

Giriş 

Biyoloji yaĢam bilimidir ve canlı organizmaların çeĢitli biçimlerini, 

yapılarını, iĢlevlerini ve süreçlerini inceler. GeçmiĢte bilinçli ya da bilinçsiz 

yaĢayan canlılar içgüdüsel bir uyumla bu süreci gerçekleĢtirmiĢlerdir. 

Teknolojik ve bilimsel geliĢmelerle birlikte Ģu anki tanımıyla ―Biyoloji‖ nin 

temelleri atılmıĢ ve günümüze kadar geliĢmeye devam etmiĢtir.  

Realschule‘de biyoloji dersleri, doğanın iĢleyiĢine dair temel bilgilerin 

öğretilmesinde merkezi bir rol oynar. Öğrenciler, pratik yaklaĢımlar ve 

açıklayıcı öğretim yöntemleri aracılığıyla biyolojinin büyüleyici dünyasıyla 

tanıĢtırılır. Bu dersler sadece biyolojik iliĢkileri anlamak için değil, aynı 

zamanda doğa ve onun karmaĢık süreçleri hakkında daha derin bir anlayıĢ 

geliĢtirmek için de fırsat sağlar. Bu çalıĢma, ortaokullarda biyoloji öğretiminin 

önemini ve öğrenci eğitimi bağlamındaki rolünü incelemektedir. Her biyoloji 

dersinin amacı nihayetinde insandır, onun doğallığının ve bir bütün olarak 

doğadaki konumunun tanınmasıdır; bu olmadan onun ruhsal ve zihinsel 

varlığının gerçek anlamda anlaĢılması mümkün değildir (Koch vd.,1958).  

Fen bilimlerinin öğrenme alanı; doğa ve doğa yasalarının incelendiği, 

kısmen birbirini tamamlayan üç bakıĢ açısıyla karakterize edilir. Bunlar; 

Kimya, Fizik ve Biyolojidir.  

Kimya, maddi dünyayı ve değiĢimlerini analiz ederek tanımlar. Malzeme ve 

enerji dönüĢümleri burada parçacık ve yapısal değiĢiklikler ile kimyasal 

bağların yeniden düzenlenmesi yoluyla açıklanır.  

Fiziğin amacı, doğanın temel yasalarını tanımak ve açıklamaktır. Biyoloji 

ise canlıların hücreden organizmalara ve biyosfere kadar çeĢitli sistem 

seviyelerinde incelenmesidir.  

Biyolojik anlayıĢ, farklı sistemler arasında geçiĢ yapmayı ve farklı 

perspektifler benimsemeyi gerektirir. Biyoloji bilgisi, doğanın bir parçası ve 

tasarımcısı olarak insanlarla ilgilidir. Biyolojik soruların yardımıyla öğrenciler, 

insan ve çevrenin karĢılıklı bağımlılığının farkına varırlar. Dersler ayrıca 

öğrencilere, kendi vücutlarının yapısı ve iĢlevi hakkında fikir verir ve böylece 

sağlık eğitimine ve yaĢam planlamasına önemli bir katkıda bulunur.  
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Alman eğitim sisteminde Realschule‘ lerde eğitim 5. sınıftan baĢlamaktadır 

ve 10. sınıfa kadar devam etmektedir. Fen bilimleri dersinin alt dalı olarak 

biyoloji dersinde okutulan kitaplar fizik, kimya ve biyoloji bilgisi dıĢında 

herhangi bir ön koĢul olmaksızın konuyu genel olarak anlaĢılabilir bir Ģekilde 

sunmaktadır (Betz, 2007:18). Kitap seçimi her okulun seviyesi ve düzeyine 

göre eğitim bakanlığının seçime sunduğu kitaplar arasından seçilir ve derslerde 

iĢlenir (Zulassung von Lernmitteln in NRW).  

Biyoloji dersi Realschule‘ lerde ilk olarak basit ve baĢlangıç düzeyinde 

anlatılmaktadır. Seçmeli biyoloji dersi ise daha geliĢmiĢ ve detaylı olarak 

anlatılır ve öğrencilere biyolojik bilgilerin yanı sıra hayat planlamasında da 

yardım edecek ve meslek seçimine fikir sunacak bilgiyi vermektedir. 

Ortaokullarda verilen dersler dünyaya ve yaĢantısal süreçlere dair fikir 

edinmelerine ve bilgilerini geliĢtirmelerine yardımcı olmaktadır.  

Biyoloji dersi, diğer tüm dersler gibi öğrencilere alansal terimlerde 

hâkimiyet ve ders içi diğer etkinlikler ve baĢarılarla özgüvenlerinin oluĢumunu 

hedeflemektedir. Ölçme ve değerlendirme sadece yazılı sınavlarla değil, sınıf içi 

diğer etkinliklerle de ölçülmektedir. Öğrencilerin derse katılımı da bu süreçte 

aktif rol oynamaktadır.  

Realschule‘de öğretilmesi hedeflenen kazanımlar sadece okul ile sınırlı 

kalmamalıdır. Öğrenciler edindiği kazanımları meslek hayatlarında ve yaĢam 

boyu kullanmalıdır. Ve hayatlarını edindikleri tecrübe ve bilgilerin ıĢığında 

daha bilinçli Ģekilde sürdürmelidir.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Fizik Dersi 

Muhammed Mustafa UÇAR* 

Giriş  

Fizik, kimya ve biyoloji ile birlikte temel bilimlerin yapı taĢlarından birisi 

olarak kabul görmektedir. Maddenin yapısını ve evrendeki temel kuvvetler 

arasındaki etkileĢimleri inceleyen fizik hem büyük hem de küçük ölçekli doğa 

olaylarını anlamayı amaçlamakta ve bu olayları açıklayan genel ilkeler geliĢtir-

meyi nihai hedef olarak belirlemektedir (Weidner ve Brown, 2024). 

Fiziğin alt branĢları genel olarak iki ana kategoriye ayrılmaktadır: Modern 

Fizik ve Klasik Fizik. Modern Fizik, görelilik teorisi ve kuantum teorisini içe-

rirken, Klasik Fizik mekanik, elektromanyetizma ve termodinamik gibi konula-

rı kapsamaktadır (Kurnaz ve Kurnaz, 2016, s. 7). 

Fiziğin bu alt branĢları, insan hayatını etkileyen önemli geliĢmelerin teme-

lini oluĢturmaktadır. Fizik alanında yapılan çalıĢmalar, çeĢitli alanlarda araĢ-

tırmaların temelini atmakta ve dolayısıyla insanlığın geliĢimine katkıda bu-

lunmaktadır. Özellikle teknoloji ve tıp gibi alanlardaki ilerlemeler, fizik bilimi-

nin sağladığı teorik ve uygulamalı bilgilerin sonucu olarak değerlendirilmekte-

dir. 

Örneğin, elektrik akımının bir telden geçerken ısınması prensibiyle Tho-

mas Edison ampulü icat etmiĢ, ses dalgalarının elektrik sinyallerine dönüĢtü-

rülmesiyle Alexander Graham Bell telefonu geliĢtirilmiĢtir. Elektron ıĢınları ve 

elektromanyetik dalgaların kullanımı sayesinde John Logie Baird‘in televizyo-

nu, tıbbi görüntüleme için Wilhelm Röntgen‘in röntgen cihazı ve nükleer füz-

yon ile enerji üretiminde Enrico Fermi‘nin nükleer reaktörü önemli buluĢlar 

olarak dikkat çekmektedirler. Ayrıca, ıĢık ve optik yardımıyla mikroskobik 

görüntüleme sağlayan Antonie van Leeuwenhoek‘un mikroskobu gibi birçok 

icat, fizik biliminin insanlığın geliĢimine olan katkısını göstermektedir. 

Fizik alanında birçok önemli bilim adamının yetiĢtiği ülkelerden birisi Al-

manya‘dır. Max Planck, Albert Einstein, Werner Heisenberg, Erwin Schrödin-

ger, Gustav Kirchhoff, Max Born ve Wilhelm Röntgen gibi ünlü fizikçiler, fizik 

temelli icat ve keĢiflerde büyük rol oynamıĢlardır. Bu durum, Almanya‘daki 

fizik eğitiminin ve araĢtırmalarının ne denli önemli ve güvenilir olduğunun bir 

göstergesi olarak varsayılabilir. Bu sebeple kitabın bu bölümünde Almanya‘nın 
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Bu müfredatta eğitim sürecini planlamakta ve öğrencilerin hangi aĢamada han-

gi kazanımları elde etmesi gerektiği net bir Ģekilde açıklamaktadır. 

Ġki Ġlerleme AĢaması sürecini kapsayan Fizik dersine ait çerçeve müfredat 

toplamda 10 adet içerik alanından oluĢmaktadır. Bu alanlar Elektrik ve Manye-

tizma, GüneĢ Enerjisi ve Isı, IĢık ve Ses, Optik Aletler ve Uzayın KeĢfi, Devre-

ler, Kuvvetler ve Makineler, Elektrik Enerjisi Tedariki, Nükleer Enerji ve Rad-

yoaktivite, Bilgi Aktarımı, Hareketler ve Nedenleri olarak verilmektedir. Birinci 

Ġlerleme AĢamasında Elektrik ve Manyetizma, GüneĢ Enerjisi ve Isı, IĢık ve Ses 

içerik alanları yer almaktayken, Ġkinci Ġlerleme AĢamasında ise diğer içerik 

alanları yer almaktadır. 

Çerçeve müfredatta her bir içerik alanıyla ilgili odaklanılması gereken nok-

talara ve öğretmenler için olası bağlamlara yer verilmiĢtir. Ayrıca öğrencilerin 

ulaĢması gereken yetkinlikler dört ayrı baĢlıkta verilmektedir. Bu baĢlıklar Alan 

Bilgisi Kullanımı, Bilgi Edinimi, ĠletiĢim ve Değerlendirme‘den oluĢan Yetkin-

lik Alanları‘dır. Yetkinlik Alanları her bir içerik alanında yer almakta ve öğren-

cilerin içerik alanı tamamlandığında elde etmesi gereken kazanımları ayrıntılı 

bir Ģekilde açıklamaktadır. 

Öğrenme baĢarısı ölçümü ve performans değerlendirmesi için herhangi bir 

sınav uygulanmamaktadır. Öğrencilerin kazanımları elde etme durumu farklı 

yollarla ölçülmekte ve bu Ģekilde baĢarı durumu ortaya konmaktadır. Değer-

lendirmelerde notlandırma kriterleri öğrencilere açık ve anlaĢılır bir Ģekilde 

ifade edilmektedir ve onlara geri bildirim sağlamaktadırlar. Öğrencilerin yete-

neklerini gösterebilmeleri adına yazılı, sözlü ve pratik (eylemsel) olarak çeĢitli 

uygulamalara yer verilmektedir. Öğrenciler öğrenme süreci esnasında ve so-

nunda gözlemlenmekte ve belirli kriterlere göre değerlendirilmektedir.  
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Kimya Dersi 
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Giriş 

Doğa bilimleri ve teknoloji, tarih boyunca toplumların geliĢimine yön ver-

miĢ, ekonomik ve sosyal ilerlemelerde belirleyici bir rol oynamıĢtır. Modern 

dünyada bu etki daha da belirgin hale gelmiĢ, özellikle sanayi devrimi ile baĢla-

yan teknolojik yenilikler, toplumların yapı taĢlarını yeniden ĢekillendirmiĢtir. 

Bilimsel keĢifler, yalnızca yaĢam standartlarını iyileĢtirmekle kalmamıĢ, aynı 

zamanda çevresel sorunlarla mücadele, kaynakların daha verimli kullanımı ve 

sürdürülebilir kalkınma hedeflerine ulaĢma gibi küresel boyuttaki sorunlara da 

çözüm yolları sunmuĢtur. Bu bağlamda, doğa bilimlerinin her dalı, teknolojik 

yeniliklerin temelini oluĢturarak toplumların refah seviyesini yükseltmiĢ ve 

kültürel kimliğin önemli bir parçası haline gelmiĢtir. 

Kimya bilimi, doğa bilimleri içerisinde en geniĢ uygulama alanına sahip 

olan disiplinlerden biridir ve toplumların sanayi, tarım, sağlık ve çevre politika-

ları üzerinde derin bir etki yaratmıĢtır. Kimya, atomların ve moleküllerin yapı-

larını, tepkimelerini ve dönüĢümlerini inceleyerek, yeni malzemelerin geliĢti-

rilmesine, enerji üretiminde verimliliğin artırılmasına ve çevre kirliliğinin ön-

lenmesine katkıda bulunmuĢtur. Özellikle sanayi devrimi döneminde kimya 

bilimi, büyük bir sıçrama yaparak yeni üretim süreçlerinin, kimyasal ürünlerin 

ve enerji kaynaklarının keĢfiyle sanayileĢmenin öncüsü olmuĢtur. Günümüzde 

de kimya endüstrisi, sürdürülebilir kalkınmanın sağlanmasında ve düĢük kar-

bonlu ekonomilere geçiĢte merkezi bir rol oynamaktadır. Almanya, bu bağ-

lamda kimya biliminin ve kimya endüstrisinin öncüsü olarak öne çıkmakta; 

güçlü sanayisi ve köklü bilimsel gelenekleriyle bu alandaki liderliğini sürdür-

mektedir (Mortimer ve Müller, 2007, s. 1). 

Kimyanın doğal bilimlerde temel fonksiyonu bu tabloyla açıklanabilir: 

Tablo 7. Kimyanın Fonksiyonları 

Kimya Maddenin Kimya-
sal Yapısı 

Enerji Kimyasal Tepkime 

Ministerium für Schule und Weiterbildung des Landes Nordrhein-Westfalen (2011). 

Kernlehrplan für die Realschule in Nordrhein-Westfalen –Chemie. 
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Veri analizi Verilerin doğru analiz edilmesi ve sunul-
ması 

Grafik ve tablo kullanımı iyi 

Problem çözme 
becerisi 

Kimyasal problemlere bilimsel çözümler 
üretme 

Yenilikçi ve yaratıcı 

Uygulama ve pratik 
bilgi 

Günlük hayatta kimyasal bilgilerin 
uygulanması 

Yeterli uygulama bilgisi 

Çevresel bilinç Kimyasal süreçlerin ekolojik etkilerinin 
analizi 

Sürdürülebilirlik farkındalığı 
yüksek 

 

Sonuç olarak, Almanya‘daki Realschule sisteminde verilen kimya eğitimi, 

öğrencilerin bilimsel düĢünme ve araĢtırma becerilerini geliĢtirmelerinin yanı 

sıra, onların topluma entegre olmalarını ve bilimsel bilgiyle günlük hayatların-

da karĢılaĢtıkları sorunları çözebilmelerini sağlamaktadır. Kimya derslerinin 

uygulamalı doğası, öğrencilerin bilimsel meraklarını canlandırarak onları gele-

cekteki bilimsel kariyerlerine hazırlamaktadır. Almanya‘nın güçlü sanayi ve 

ekonomik yapısının temelinde yer alan bu fen eğitimi, kimya biliminin toplu-

ma olan katkısını arttırırken, öğrencilerin sürdürülebilir bir gelecek için gere-

ken bilgi ve becerilerle donatılmasına da olanak tanımaktadır.  

Bu okullarda verilen kimya eğitiminin, öğrencilere sadece teorik bilgi ka-

zandırmakla kalmayıp, aynı zamanda toplumsal, ekonomik ve çevresel sorunla-

ra çözüm üretebilecek yetkinlikler geliĢtirdiğini ortaya koymaktadır. Öğrencile-

rin, sanayi ve çevre sorunlarına duyarlı, çözüm odaklı bireyler olarak yetiĢtiril-

melerini desteklemek için kimya müfredatının güncel çevresel sorunlar ve tek-

nolojik geliĢmelerle (örneğin, sürdürülebilir enerji, atık yönetimi, nanoteknolo-

ji) zenginleĢtirilmesi önerilmektedir. Ayrıca, kimya eğitimi sürecinde sanayi 

kuruluĢları ile iĢbirliklerinin artırılması, öğrencilerin kimya biliminin uygula-

malarını ve ekonomiye katkılarını daha iyi kavrayarak bu alanlardaki potansiyel 

kariyer yollarını tanımalarını sağlayabilir. Bu tür güncellemeler ve iĢbirlikleri, 

öğrencilerin kimya ile günlük yaĢam arasında anlamlı bağlar kurmalarına kat-

kıda bulunabilecekleri düĢünülmektedir. 
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Giriş 

Realschule olarak adlandırılan okullar, öğrencilerin bireysel yeterliliklerinin 

geliĢimini teĢvik eder ve eğitim hayatlarını Ģekillendirmelerinde onlara destek 

olur. Kendi deneyimleri üzerinde düĢünmeyi ve bunları yeni durumlarda daha 

ileri eylemler için kullanmayı öğretir. Realschule eğitimi, farklı pratik öğrenme 

ve deneyim durumlarına olanak sağlar ve sosyal öğrenmeyi teĢvik eder. Öğ-

renme ortamlarında sosyal ve entelektüel becerilerin yanı sıra duygusal algı ve 

yaratıcı tasarım becerileri de geliĢtirir. Bu becerilerin geliĢmesine olanak sağla-

yan en önemli derslerden biri ise görsel sanatlar dersidir. 

Görsel sanatlar dersinde öğrenciler isteklerini, ihtiyaçlarını, fikirlerini ve 

duygularını netleĢtirmeyi ve kendi estetik ifade araçlarını geliĢtirmeyi öğrenir-

ler. Dersler, çeĢitli Ģekillerde algılama ve deneyimleme yeteneğini teĢvik eder 

ve yaratıcı bilgi ve becerilerin yanı sıra el becerilerinin ve teknik becerilerin de 

geliĢmesini sağlar. Görsel sanatlar dersi, öğrencilerin kendileriyle ve kültürel 

çevreleriyle iliĢki kurmalarını sağlar ve duyusal algının geliĢtirilmesi yoluyla 

yeni, farklılaĢtırılmıĢ perspektiflere katkıda bulunur. Bu derslerde öğrenciler 

kültürel çevrelerine dair içgörü kazanır ve onu Ģekillendirilebilecek ve biçim-

lendirilebilecek bir olgu olarak deneyimlerler (Behörde für Schule und Berufs-

bildung, 2008, s. 4; 7).  

Tüm bu yetkinliklere ek olarak öğrenciler, görsel dilin ve imgelerin etki ve 

iĢlevlerini anlayarak çağdaĢ dünyada aktif bir Ģekilde yol alma becerisini geliĢti-

rirler. Böylece giderek daha çok imgelerle karakterize edilen bir dünyaya uyum 

sağlamaları ve kültürel yaĢama katılımın yanı sıra mesleki eğitime de hazır-

lanmaları hedeflenmektedir. Dolayısıyla görsel sanatlar dersinde üretim ve 

alımlama yetkinliklerinin yanı sıra öğrencilerin mevcut kelime dağarcığının 

geniĢlemesi ve giderek farklılaĢan bilinçli bir dil kullanmaları da hedeflenen 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Müzik Dersi* 

Esin KARACAN YÜCEDAĞ
**

 

Giriş 

Teknolojinin sürekli geliĢimi, eğitim de dâhil olmak üzere birçok alanda 

köklü değiĢimlere yol açmakta ve bu alanların geliĢmelere uyum sağlamasını 

da zorunlu kılmaktadır. Dijital araçların ve platformların ortaya çıkmasıyla 

birlikte, geleneksel öğretme ve öğrenme paradigmaları değiĢmekte ve öğrenci-

leri hızla değiĢen bir dünyaya yeterince hazırlamak için eğitim yaklaĢımlarında 

yenilikleri de beraberinde getirmektedir. Bu teknolojik ilerleme, eğitim müfre-

datının akademik yeterliliğe odaklanmasının yanı sıra, öğrencileri küreselliğe 

adapte etmeyi ve baĢarılı olmak için gerekli eleĢtirel düĢünme, problem çözme 

ve uyarlanabilir becerilerle donatmayı gerektirmektedir (Selwyn, 2012; John-

son vd., 2016). Bu nedenle dünyanın dört bir yanındaki eğitim sistemleri hem 

akademik hem de akademik olmayan konuları içeren bütünsel bir müfredatın 

önemini giderek daha fazla kabul etmektedir. Eğitim sürecindeki bu bütünsel 

çerçeve içinde yaratıcılığı beslemeleri, duygusal ifadeyi geliĢtirmeleri, estetik 

zekâyı oluĢturmaları ve kültürel farkındalığı teĢvik etmeleri ile (Yaprak, 2023) 

resim, müzik, heykel, tiyatro ve dans gibi sanat derslerinin yeri öğrencilerin 

kapsamlı geliĢiminde önem kazanmaktadır. Müziğin insan hayatında oynadığı 

temel rol- kültürel farklılıklar arasında köprü kuran evrensel bir dil olarak ha-

reket etmesi ve duygusal, biliĢsel ve sosyal sağlığımızı önemli ölçüde etkileme-

si- göz önüne alındığında, okulların müfredatlarında müzik derslerine yer ver-

mesinin bütünsel eğitim için ne denli önemli olduğunu kanıtlar niteliktedir. 

Öğrencilerin yaratıcılıklarını ve duygusal zekalarını geliĢtirmelerine yardımcı 

olarak akademik yönden desteklemesi, aynı zamanda da akademik olmayan 

konulara dâhil olan kültürel anlayıĢlarını ve sosyal becerilerini de güçlendirme-

si nedeniyle Almanya‘daki okullarda verilen müzik eğitimi bu bütünsel yakla-

Ģımın önemli bir parçası olarak kabul görmektedir. Almanya‘da müzik eğitimi-

nin kökleri, kilise okullarının müzik öğretiminde önemli bir rol oynadığı orta-

çağ dönemine kadar uzanmaktadır. Bu dini kurumlar, müzik bilgi ve becerile-

rinin sistematik bir Ģekilde öğretilmesinin temellerini atmıĢtır (Ross, 2015). 
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Bu nedenle müzik eğitiminin lise müfredatında sadece bir seçmeli ders ola-

rak değil, tüm öğrencilerin eriĢimine açık ve zorunlu bir bileĢen olarak değer-

lendirilmesi, onların gelecekteki baĢarıları için kritik öneme sahiptir. Müzik 

dersleri, öğrencilerin entelektüel ve duygusal geliĢimlerini destekleyen zengin 

ve tatmin edici bir öğrenme deneyimi sunmalıdır. Bu bağlamda, müzik eğiti-

minin lise düzeyinde daha geniĢ çapta benimsenmesi ve iyileĢtirilmesi gerek-

mektedir. Lise müfredatında müzik derslerine gereken önemin verilmesi ve 

öğrencilere çok yönlü bir eğitim sunabilmek adına aĢağıdaki hususlar dikkate 

alınarak müfredat hazırlıkları yapılmalıdır: 

Lise müzik müfredatları, öğrencilerin çeĢitli müzik tarzlarını, dönemlerini 

ve kültürlerini tanımalarını imkân verecek Ģekilde daha kapsamlı olarak geniĢ-

letilmelidir. Öğrenciler, aktif müzik yapımı ve performansla kendi müzikal 

becerilerini geliĢtirebilmeli, böylece müzikle daha derin bir bağ kurabilmelidir. 

Müzik dersleri, öğrencilerin ilgi alanları ve öğrenme stillerine uygun olarak 

tasarlanmalıdır. Öğrencilerin önceki müzik bilgileri ve becerileri göz önünde 

bulundurularak, ders içerikleri onların bireysel yeteneklerini destekleyecek 

Ģekilde düzenlenmelidir. Müzik dersleri, öğrencilerin ilgisini çekmek ve onları 

derslere aktif olarak katılmaya teĢvik etmek için etkileĢimli ve eğlenceli olmalı-

dır. Öğrencilere, müzik teorisi ve müzikal olayların analizi gibi konularda reh-

berlik edilmelidir. Bu sayede, öğrenciler müzikle eleĢtirel bir Ģekilde ilgilenme-

yi öğrenir ve müzik hakkında bilinçli ve derinlemesine düĢünme becerileri 

kazanır. Müzik eğitimi, öğrencileri farklı kültürlere ve müzik geleneklerine 

maruz bırakarak, onların kültürel farkındalıklarını arttırmalı ve kendilerinden 

farklı olan kültürlere karĢı önyargılarından sıyrılarak, empati yeteneklerini 

geliĢtirmelidir. Bu, öğrencilerin dünya görüĢlerini geniĢletmelerine ve toplum-

sal duyarlılıklarını artırmalarına katkı sağlar. 

Sonuç olarak, lise müzik eğitimi, öğrencilerin çok yönlü geliĢimlerini des-

teklemek için temel bir araçtır. Müzik dersleri, öğrencilere sadece akademik 

baĢarılarına değil, aynı zamanda yaĢam boyu sürecek bir sanat sevgisine katkı-

da bulunacak zengin bir öğrenme deneyimi sunmalıdır. Bu nedenle, müzik 

eğitimi, lise müfredatında kritik bir bileĢen olarak yer almalı ve her öğrenciye 

bu değerli fırsatı tanımalıdır. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Tekstil Tasarımı Dersi 

Esin KARACAN YÜCEDAĞ* 

Giriş 

Teknolojinin hızla ilerlemesi ve dünyanın giderek küreselleĢmesi, eğitim 

sisteminin sürekli yeniliklere açık olmasını zorunlu kılmakta ve geleneksel 

öğretim yöntemlerinden uzaklaĢma gerekliliğini her geçen gün daha da artır-

maktadır. Eğitim alanındaki bu dönüĢüm, öğrencilerin giderek daha karmaĢık 

ve dinamik hale gelen küresel ortamlara uyum sağlayabilmeleri için ihtiyaç 

duydukları becerileri kazanmalarını sağlamaya yönelik bir zorunluluk haline 

gelmiĢtir. Dolayısıyla, eğitim stratejilerinin kapsamlı bir Ģekilde yeniden değer-

lendirilmesi ve güncellenmesi gerekmektedir. Bilgi aktarımının ötesine geç-

mek, öğrencilerin sadece teorik bilgileri değil, aynı zamanda yaratıcı düĢünme, 

esneklik ve inovasyon gibi 21. yüzyıl becerilerini kazanmalarını sağlamak açı-

sından kritik öneme sahiptir. Bu doğrultuda, eğitim sisteminin geniĢ bir pers-

pektifle ele alınması ve öğrencilerin sadece akademik bilgiyle değil, aynı za-

manda uygulamalı ve sanatsal alanlarda da kendilerini geliĢtirebilecek fırsatlar-

la donatılması gerekmektedir. Çünkü sanat eğitimi farkındalığı teĢvik etmekte, 

yaratıcılığın geliĢmesine, estetik bir zekânın oluĢmasına ve nihayetinde yaĢa-

mın bir bütün olarak Ģekillenmesine yardımcı olmaktadır (Yaprak, 2023). 

Tekstil tasarımı gibi dersler, bu kapsamlı eğitim anlayıĢında önemli bir yer 

tutmaktadır. Bu dersler, öğrencilerin estetik duyarlılıklarını geliĢtirmelerine 

yardımcı olurken, aynı zamanda küresel pazarların hızla değiĢen dinamiklerine 

uyum sağlayabilecek sanatsal, teknik ve pratik beceriler kazanmalarına da des-

tekleyici bir görev üstlenmektedir (Anderson ve Dron, 2017; Heick, 2019). 

Tekstil tasarımı dersleri, öğrencilere sanat ve teknolojinin kesiĢim noktasını 

keĢfetme imkânı sunarak, yaratıcılığı, problem çözmeyi ve yenilikçiliği teĢvik 

etmektedir. Ayrıca, bu dersler sayesinde öğrenciler, moda ve tekstil endüstrile-

rinde geleneksel tekniklerin ve çevre dostu uygulamaların önemini öğrenmek-

te, bu da kültürel farkındalık ve sürdürülebilirliğin artmasına katkıda bulun-

maktadır (Quinn, 2010). 

Almanya‘daki tekstil tasarım derslerinin tarihi, ülkenin endüstriyel geliĢimi 

ve sanat ve tasarım eğitimindeki öncü rolüyle yakından bağlantılıdır. Bu dersin 

geliĢimi, özellikle 19. ve 20. yüzyıllarda Almanya‘nın eğitim ortamını Ģekillen-

diren daha geniĢ sosyal ve teknolojik değiĢimleri yansıtmaktadır. Almanya‘nın 

19. yüzyıldaki sanayi devrimi, örgün tekstil eğitimi için zemin hazırlamıĢtır. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Din Dersi 

Tuğba YILDIRIM* 

Giriş 

Temel hak ve özgürlükler kapsamında inanç olgusu ve buna yönelik davra-

nıĢ biçimlerinin korunma altına alınması, demokratik ve sosyal devlet anlayıĢı-

na sahip olan ülkelerde toplumsal huzur ve birlikte yaĢama kalitesini etkileyen 

en önemli unsurlardan biridir. Ġnsan davranıĢlarını etkileyen her türlü olgunun 

eğitim ve öğretim alanının bir parçası olması sebebiyle, din ve inanç olgusu da 

din eğitimi altında incelenerek ülkelerin temel eğitim politikalarındaki yerini 

almıĢtır. Almanya Federal Cumhuriyeti söz konusu bu durumu, sahip olduğu 

dini çeĢitlilik açısından da dikkate alarak, din eğitimini yasal çerçeve ile düzen-

lemek suretiyle koruma altına almıĢtır. Almanya‘da okullardaki din eğitimi ile 

ilgili uygulamaların temeli 1949 tarihli Anayasanın 7. maddesine dayanmakta-

dır (Aydın, 2004, s. 4). Bu yasal düzenleme, din dersini kamu okullarında bu 

tarihten itibaren müfredatta sabit kalan tek ders haline getirmektedir (Thesen 

für einen zukunftsfähigen Religionsunterricht in NRW, 2022, s. 2). ―Tüm okul 

sistemi devletin denetimi altındadır‖ (bkz. Sekretariat der Ständigen Konferenz 

der Kultusminister der Länder in der Bundesrepublik Deutschland, 2002, s. 5; 

Grundgesetz für die Bundesrepublik Deutschland Art 7) maddesi gereğince, 

zorunlu bir ders olarak müfredata giren din dersinin, devletin gözetim ve dene-

timinde dini cemaatlerin prensipleriyle uygun Ģekilde verilmesi kararlaĢtırıl-

mıĢtır (Konfessionelle Kooperation im Religionsunterricht MSB NRW, 2024). 

Uygulamaya alınan bu kanun gereğince ―Kanuni vasi, çocuğun din eğitimine 

katılımını belirleme hakkına sahiptir‖ ve ―Hiçbir öğretmen, kendi iradesi dı-

Ģında din dersi vermeye zorlanamaz‖ (Grundgesetz für die Bundesrepublik 

Deutschland Art 7). Genellikle haftada bir kez yapılan din dersleri okula göre 

45-90 dakika sürer (Bildungsportal MSB NRW, 2024). Öğrenciler, kendi istek-

leri ve velilerinin takdirinde din eğitimi derslerini almama hakkına sahiptir. 

Din dersini seçmek istemeyen öğrenciler için eyaletlerce farklı isimlendirilebi-

len ve din dersine alternatif olarak sunulan Etik/Ahlak Dersi söz konusundur 

(Doğan, 2008, s. 21).  

Almanya‘nın federal devlet düzeninde din dersleri için oluĢturulan söz ko-

nusu yasal dayanak, eyaletlerin eğitim politikaları çerçevesinde kendi yetkinlik 

alanlarında özel düzenlemelere tabi tutulmuĢtur. Bu bağlamda bu çalıĢmada 

din dersi, Almanya‘da en fazla öğrenci potansiyeline sahip olan Kuzey Ren 

                                                      

*
  Öğretim Görevlisi, Ankara Sosyal Bilimler Üniversitesi, tugba.yildirim@asbu.edu.tr 

https://www.schulministerium.nrw/religionsunterricht-nordrhein-westfalen-zukunftsfaehig-gestalten
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Devlet kontrolünde ve mezhepsel iĢ birliği çerçevesinde öğrencilerin Ģeffaf 

ve doğru bilgilere ulaĢması, muhakeme ve karar verme yetisinin bu doğrultuda 

geliĢtirilmesi, radikal düĢünce akımlarını bağımsız olarak inceleyen ve doğru 

kararlar veren nesillerin yetiĢmesi adına din eğitimi politikalarının vazgeçilmez 

hedeflerindendir. 
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Realschule Olarak Adlandırılan Okullarda Beden Eğitimi ve Spor 
Dersi* 

Bayram YAPRAK
**

 

Giriş 

―Eğitim‖ terimi, bilgi, beceri, değer ve tutumların bir nesilden diğerine ak-

tarılması ve böylece bireylerin büyümesi ve geliĢmesini sağlayan karmaĢık ve 

çok yönlü bir süreci ifade etmektedir. Sadece yapılandırılmıĢ akademik ortam-

ları değil, aynı zamanda aile, arkadaĢlar ve genel olarak toplumla etkileĢimlerin 

karmaĢık ağını da kapsayan geniĢ bir resmi ve gayri resmi öğrenme deneyimle-

ri dizisini içermektedir (Demirel ve Kaya, 2018, s. 3). Derin ve bilinçli bir çaba 

olarak eğitim, genellikle eğitim kurumlarındaki öğretmenlerin ve akıl hocaları-

nın özverili rehberliği ile genç bireylerin kalplerinde ve zihinlerinde bilgi kıvıl-

cımını ateĢlemeyi, temel becerileri geliĢtirmeyi, asil bir karakter aĢılamayı ve 

duygusal anlayıĢı teĢvik etmeyi amaçlamaktadır (Yıldırım ve Gürpınar, 2022, s. 

222).  

Çocukluk ve gençlik yıllarında beden eğitimi ve spor dersleri ise, bireylerin 

fiziksel, zihinsel ve sosyal geliĢimine katkı sağlamasından dolayı önem arz 

etmektedir. Bu dersler, öğrencilere spor yapmanın ve düzenli egzersizin sağlık 

üzerindeki olumlu etkilerini öğretir, aynı zamanda takım sporları ve fiziksel 

aktiviteler aracılığıyla sosyal becerilerin geliĢimine katkıda bulunur. Fiziksel 

aktiviteler, büyüme çağındaki gençlerin kas ve iskelet sistemlerinin güçlenme-

sine yardımcı olurken, düzenli egzersiz alıĢkanlığı kazandırarak sağlıklı yaĢam 

biçimlerinin benimsenmesini destekler (Sağlık Bakanlığı, 2014, s. 2). Bu ders-

ler disiplin, özgüven, iĢ birliği ve sorumluluk gibi değerler kazandırmada da 

önemli bir rol oynamaktadır. Dolayısıyla beden eğitimi ve spor derslerinin okul 

müfredatında yer alması ve düzenli olarak uygulanması, öğrencilerin sağlıklı ve 

dengeli bir yaĢam sürmelerine katkı sağlamaktadır (Çelik, Mete, AkĢit, Ata, 

Uzundede ve YaĢar, 2024, s. 830).  

 Bu açıklamalar çerçevesinde, bu çalıĢmada; Eyaletler bazında eğitim 

sisteminin farklılık göstermesi nedeniyle, Almanya‘da %31,8 (Statista, 2024) 

                                                      

*
 AraĢtırma kapsamında incelenen Kuzey Ren-Vestfalya eyaletinde bulunan ve Realschule olarak 

adlandırılan okullarda yürütülen beden eğitimi dersi müfredatı, aynı eyaletin Hauptschule olarak ad-

landırılan okullarındaki müfredat ile büyük oranda benzerlik göstermektedir. Bu nedenle ilgili müf-

redatın Türkçe‘ye aktarılmasında daha önce Asuman Yaprak tarafından 2023 yılında yayınlanan 

―Hauptschule Olarak Adlandırılan Okullarda Beden Eğitimi ve Spor Dersi‖ adlı kitap bölümündeki 

çevirilerden yararlanılmıĢtır.  

**
  Öğr. Gör., Milli Savunma Üniversitesi, Kara Harp Okulu, byaprak@kho.msu.edu.tr 
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KORTTA RİTMİNİ BULMAK: CHALLENGERS FİLMİNDE KURGU VE ANLAM İLİŞKİSİ 

HASAN HÜSEY İN TOYDEM İR

 -  ENDERHAN KARAKOÇ

 
 

“Harekete içsel anlamını veren ritimdir” 

Germaine Dulac 

GİRİŞ 
Bir film, izleyiciyle her buluştuğunda yeniden var olur. Hatta aynı izleyici 

aynı filmi tekrar izlediğinde bile bu var oluş döngüsü devam eder. Deleuze ve 

Guattari’ye göre bu bütün sanatlar için geçerlidir: “Sanatçı yarattığı duygulam-

ları bize verir ve bizim onlarla birlikte oluşa gelmemizi sağlar” (2023, s. 172). 

Bu bakış açısına göre bir sanat eserinin var oluşu, kendi varlığından daha çok 

onu alımlayan insanın varlığına bağımlı durumdadır. Filmler için konuşacak 

olursak, bu bağı sağlayan ilk şey imgelerdir. Sanat yapıtının inşasını, bir aykırı-
laştırma sürecinin keşfi olarak tarif eden Bourriaud’a göre, her imgenin bir 

eylem değeri vardır (2005, s. 175). İmgeler, tek tek ya da bir araya gelerek 

oluşturdukları anlamlar aracılığıyla izleyiciyle bağ kurarlar. İmgelerin bir araya 

gelmeleri ve sonra da “tutarlı ve devamlı bir bütün halinde yorumlanmaları, 
izleyicinin sinemasal kavrayışını oluşturmaktadır” (Kolker, 2011, s. 53). İmge-

lerin kendilerine içkin olan devinimlerinden bağımsız olmak koşulu ile bahsi 

geçen bir araya gelme, film dilinde kurguyu oluşturmaktadır. Filmin izleyiciyle 

kurgu marifetiyle yaşadığı ilişkinin merkezinde ise (imgelere içkin olmayan) 

hareketi ve zamanı kapsayan ritim bulunmaktadır. 
Gerçeküstücü sinemanın kurucusu olarak kabul edilen Germaine Dulac’a

1
 

göre hareket ve ritim, sinemasal dışavurumun benzersiz ve samimi özü niteli-

ğindedir (1979, s. 129). Zaur Mükerrem’e göre de filmde ritim, tüm hareketle-

ri etrafında toplayan eksen, odak noktasıdır (2016, s. 50). Herhangi bir filmde 

ritim, “görüntülerin, cereyan etmelerini sağlayan zamandan tamamen bağımsız 

olan içsel tempoları” (Balázs, 2013, s. 117) vasıtasıyla kendi kendine var ola-
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len bedenlerine, yara izlerine ve bakışlarına maruz kalarak da bedensel bir tec-

rübe yaşamaktadır. Jacques Rancière sinemayı, bedenleri gösteren bir sanat 

olarak tanımlamış ve eklemiştir “kendilerini diğer bedenlere konuşma eylemiy-

le ve sözlerden etkilendikleri biçimde ifade eden bedenlerin” (2014, s. 10) 

sanatıdır sinema. Challengers da tam olarak kendilerini ifade eden bedenlerin 

filmidir. Sadece bir spor filmi olmasından ötürü kameraya yansıyan bedenlerin 

değil, izleyicisiyle teması hiç koparmayan kurgusuyla yekpare bir vücudun da 

filmidir. Bütün gördüklerimiz ve duyduklarımız, işte bu yekpare vücudun dü-

şünceleridir
12

. Açılıştaki ağır çekim sahnenin finalde bir kucaklaşmayla son 

bulması ve filmin, sahildeki konuşmalarında Art’ın bahsini ettiği ‘çığlık’la, 

Tashi’den ‘come on!” olarak bir kez daha duyularak kapanması da boşuna de-

ğildir. Tashi’nin yara izi, Art’ın maçlardan önce sakızı tükürmesi, Patrick’in 

topu raketin ortasına koyarak yaptığı şifreli gönderme, pek çok yerde arka fon-

da duyduğumuz müzikler, Patrick’in Tashi’ye ait “I Told Ya” baskılı tişörtle 

dolanıp durması gibi bir sürü detay filmin ritmi diyerek özetlenen şeyin bir 

parçasıdır. Ve bu ritmik anlamın arkasındaki düşünceleri görünür ya da duyu-

lur hale getiren, zamandaki bütün sıçramalara rağmen bizi o korttan hiç ko-

parmayan kurgudur. Kronolojik bir şekilde izlenildiğinde sıradan bir aşk üçge-

ni olarak özetlenebilecek bir hikâye, hatırlama pratiği olarak tasarlanmış kur-

gusuna izleyiciyi de dahil ederek anlamını üretebilmektedir. Filmin sonlarına 

doğru karakterlerin ve topun öznel açılarına da başvuran Guadagnino’nun, tam 

anlamıyla bir ilişki filmi çekmeye çalıştığı söylenebilir. Açılış sahnesinde izleyi-

ciyi ‘trampet çalarak’ uyarmaya çalışması da bu yüzdendir. Final maçı olarak 

kurgulanmış bir aşk üçgenini izlemeye hazırlamaktadır izleyicisini. Ve Eisens-

tein’in söylediği gibi, Challengers’ın ritmik kaynağı da film boyunca yinelenen 

imajlarla sağlanan anlam birliğidir. Üstelik bir ilişki filmi olduğu için ‘yinele-

nen’ görüntüler anlatıyı tekrara düşürmek yerine daha da gerçekçi hale getir-

mektedir. Bu açıdan bakıldığında; oyunculara maçta kontrolü kaybettiren, dik-

katlerini kortun dışına çeken her yineleme, filmin ‘ilişki’ üzerine ürettiği anlam 

birliğinin ritmik tezahürleridir. 
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Daniel Hernandez Torrado’nun yönettiği Covid 21: Lethal Virus", bu filmlerden 

bazılarıdır. 

SONUÇ 
Sinema filmlerinin kuşkusuz toplum içinde var olandan ayrı olması düşü-

nülmemektedir. Hatta toplumdaki konulara değinen, izleyicinin yanı başında 

cereyan eden ya da tanık olduğu olaylara dahası kendisiyle özdeşleşebildiği 

karakterlere de yakınlık duyduğu bilinmektedir. Bu durum filmlerin başarısını 
da etkilemektedir. Hastalık konusu da hemen hemen her insanın bir zaman 

yaşadığı, ya da yaşamaktan korktuğu bir durum olduğu gibi yakın çevresinde 

de belirli hastalıkları bulunan insanlarda olabilmektedir. Bu nedenle de sine-

mada sıklıkla kendisine yer bulan bir tema olarak da ön plana çıkmaktadır. 
Bu nedenle hazırlanan çalışmada, zombi ve vampir gibi karakterler aracılı-

ğıyla yayılan rahatsızlıkları konu alan filmler başta olmak üzere birçok film 

dışarıda bırakılmıştır. Filmler belirli dönemlere göre tasnif edilmiş, edilen dö-

nemin özelliklerini yansıtmaları başta olmak üzere, izleyici puanları gibi birçok 

kritere göre de belirlenmiştir. 

Yapılan çalışma sonucunda, akıl sağlığı ve psikolojik rahatsızlıkların konu 

edildiği filmlerin daha yoğun bir şekilde üretildiği, Türk sinemasında ise kan-

ser gibi hastalıkların daha fazla filmlerde yer aldığı belirlenmiştir. Hastalıkların 

ya da hastalık sahibi karakterlerin öykülerde başat konumda oldukları saptan-

mıştır.  
Covid-19 gibi pandemiler sonrasında, sinemanın da hızlı refleks göstere-

rek, var olan salgınları konu alan filmleri üretmeye yöneldiği, hastalığın ya da 

hasta karakterlerin filmlerin dramatik etkisini artırmada bir araç olduğu, bazı 
yönetmenlerin ise hastalık, bağımlılık, salgın gibi konulara daha sık yönelim 

gösterdiği belirlenmiştir. 
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MODERNİZMİN VE POSTMODERNİZİN AİLE MEFHUMUNA BAKIŞ AÇILARI: 
BEYAZ MELEK FİLMİ ÖRNEĞİNDE HUZUREVİ KAVRAMI 

ÜLHAK Ç İMEN

 -  EM İNE YARIM


 

GİRİŞ 
Yaşadığımız dünyanın en önemli sosyologlarından biri olan ve yakın za-

manda merhum olan Zygmunt Bauman modernizm ve postmodernizm kav-

ramlarını bazı durumlarda birbirlerini tamamlayan bazı durumlarda ise birbir-

lerine zıtlık oluşturan nosyonlar olarak ele almıştır. Ona göre modernizm siya-

si, sosyal, ekonomik, kültürel vb. diğer konularda her şeyin belirli, kesin, gü-

venilir ve açık olduğu anlayışa ve döneme; postmodernizm ise hiçbir şeyin 

belirli, kesin, güvenilir ve açık olmadığı anlayışa ve döneme gönderme yapmak-

tadır. Bu iki kavram farklı zamanları açıklayabildiği gibi aynı zaman dilimi içe-

risinde mekânsal uzamların anlayış farklılıklarını da açıklamaktadır. Bu çalış-

mada modernizm ve postmodernizm dikotomisi farklı zaman dilimlerini değil 

aynı zaman dilimi içerisinde farklı bölgelerde yaşayan toplumların aile hayatına 

ilişkin yaklaşımlarını incelemektedir. Yine düşünür eski modern zaman, katı 
modern zaman, donanımsal modern zaman gibi kavramlarla genel olarak mo-

dernizmi; yeni modern zaman, akışkan modern zaman, yazılımsal modern 

zaman gibi kavramlarla ise postmodernizmi kastetmektedir.  

Bauman’a göre katı modern zamanda insana anlam kazandıran kolektivite-

ler içerisinde özellikle değer kazanan ve herkesi kucaklayıcı olan iki kavram 

göze çarpmaktaydı. Bu kavramlar ulus ve aileydi. Ulus, bir devletin sahip çıktı-
ğı sadık evlatlarının topluluğuydu. Ulusların devam etmesi koruyucu, kollayıcı 
olan devletin mutlak sahiplenici gücüne ve yurttaşların da bu güce mutlak 

karşılık vermelerine bağlıydı. Ulusun bekası ve güvenliği tehlikedeyse yurttaş 

gözünü kırpmadan canını verebilmekteydi. Lakin yurttaş haksızlığa uğradığın-

da adaleti tesis edecek ve sorumluluğu üstlenecek bir yapı her zaman insanlara 

garanti sunmaktaydı. Aynı şekilde aile, sorunlara çözüm üretebilen diğer bir 

bütünlüktü. Her birey tekil anlamda ölümlüydü lakin aile ölümsüzdü. Ulus ve 
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FİLMLERDEKİ “HASTA/LIK” ÜZERİNE BİR İNCELEME 

ONUR TAYDAŞ 
 

GİRİŞ 

Bütün insan özelliklerine sahibim. Et, kan, ten, saç. 

Ancak belirlenmiş tek bir duyguya sahip değilim. 

Patrick Bateman / American Psycho 

Bütün canlılarda olduğu gibi insanların da yaşantısında sağlık ve hastalık 

kavramları büyük önem arz etmektedir. Sağlıklı olunduğunda çok fazla önem-

senmeyen küçük şeyler dahi hastalık sahibi olunduğunda önemsenip, daha 

dikkatli davranılabilmektedir. Ancak insanın ne zaman ne şekilde hasta olaca-

ğı, hastalığın doğuştan ya da kalıtsal bir şekilde ortaya çıkıp çıkmayacağı, kalı-
cılığı, ruhsal veya bedensel bir rahatsızlık verip vermeyeceği gibi birçok soru, 

hastalığın ortaya çıkışına kadar genellikle cevaplanamamaktadır. Öyle ki; bu 

durum önceden bilinemeyeceği gibi hastalığın kalıcılığı gibi ne zaman insan 

bedenini ya da zihnini terk edeceği de bilinememektedir. Her sektörde olduğu 

gibi sağlık sektöründe de teknolojik gelişmeler devam etmesine rağmen halâ 

birçok hastalığın tedavisi bir yana dursun nedeni dahi anlaşılamamaktadır. 
Ancak her toplumda sağlık ve hastalık, insanların en önemli dönüm noktala-

rından biri olarak kabul edilen evlilik yeminlerinde bile yerini alarak, çiftler 

evlenirken birbirlerine “hastalıkta ve sağlıkta” diyerek söz vermektedir. Hal 

böyleyken insan yaşamının önemli bir alanını oluşturan hastalık ve sağlık kav-

ramlarının sinemada da kendisine yer bulması olağan bir durum olarak karşı-
mıza çıkmaktadır. Zira öykülerini genellikle insan ve insana ait olandan alan 

sinemanın, insan için en önemli olan sağlık ve hastalık konularını da işleme-

mesi düşünülmez. Dolayısıyla sinema tarihine bakıldığında sinemada birçok 

sağlık ve hastalık konulu filmin yer aldığı görülmektedir. Bu filmlerin bazıla-

rında hastalığın insanın yaşantısı üzerindeki etkisine odaklanılırken, bazıların-

da ise çevresine olan etkisine değinilmektedir. Söz konusu filmler beyaz perde-
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Çalışmada kullanılan söylemler aslında kuramsal bir anlayıştan beslenerek 

ortaya çıkmıştır. Toplamda kullanılan 11 söylemin tamamı Zygmunt Bau-

man’ın modernizm ve postmodernizm dikotomisinden beslenmiştir. Çalışma-

da genel olarak insanların kendi evlerinin dışında bir yerde gerçekten huzur 

bulmalarının imkansızlığına vurgu yapılmıştır. Kaldı ki huzur anne, baba, ço-

cuk/çocuklar ve varsa torunlarla kazanılabilir. Geleneksel modern dünyada 

insanların ebeveynlerini kabul etmemeleri büyük ayıp; dini bağlamda ise bü-

yük günah idi. Postmodern dünyada ise sistemin belirlediği yeni ahlak biçimi 

hem ayıp hem de günah durumunu geçersiz hale getirmiştir.  

Postmodern anlayışta insanların aile büyüklerini evlerine alarak birlikte ya-

şamaları meleklik mertebesiyle eşleştirilmektedir (Bakınız Film: 40. dakika 10. 

saniye). Modern anlayışta rutin, sıradan ve elbette olması gereken bir davranış 

postmodern anlayışta insanüstü hale getirilmiştir. Halbuki büyüklere saygı 
gösterilmesi, onlara her türlü durumda destek çıkılması, iyi günde kötü günde 

bir arada bulunulması olması gereken bir durumdur.  

İlgili çalışmadan beklenen yaygın etki; söylem analizinin ötesinde yeni yön-

temlerle de ilgili filmin ve diğer filmlerin ele alınmasıdır. Film göstergebilim 

yöntemiyle de incelenmeyi hak etmektedir. Şöyle ki; filmde doğulu kimliğinin 

takım elbiseyle dolaşması, doğulu kimliğinin belinden yere düşen silah görün-

tüsü, torun sevgisini göstermek için dedenin eşek olarak torununu sırtına al-

ması, hasta olan huzurevi sakininin kendi iğnesini kendisinin yapması, araba 

fırçası ile insanların huzurevinde banyo yaptırılmaları, babanın tıraş edilmesi 

ve ayakkabılarının temizlenmesi, jest ve mimiklerde Doğulu kimliğinin anlaşa-

bilmesi (işmar etme), namaz kılma ve dua etme sahnelerinde modern ve 

postmodern bireyin görüntüleri, Marshall Sahlins’in hediye modellemesine 

doğulu kimliğinin yaklaşımı (veya Marcell Mauss’un hediye ekonomisine yak-

laşımı), atlı sürünün eşkıya görünümü, koyun kurban etme sahnesi, büyüğün 

yanında ayakta bekleme, büyüğün dizinin altında oturma, gelenekselin yücel-

tilmesi (karpuz kabuğu), misafirin kıyafetlerine saygı vb. hususlarda da ince-

lenmeyi gerektirmektedir. 
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POST-LİBERAL SULARDA BİR AMERİKAN KABUSU “JAWS” 

OZAN ÖZPAY

 

GİRİŞ 
Sinema, birbirine tezat iki personayı bünyesinde barındırmaktadır. Bunlar-

dan ilki tüm sanat disiplinlerinin karmasını öz çekirdeğinde birleştiren bir füz-

yonla 20. yüzyılda ortaya çıkmış yeni bir sanat anlayışını, diğeri ise saf eğlence-

yi vadetmektedir. Saf eğlenceden kasıt, ana akım sinemaya özgü anlatı kodları 
üzerine kendilerini inşa eden filmlerin oluşturduğu evrenin sundukları ile ilgi-

lidir. Ana akım sinema bizleri tür filmlerine, tür filmleri Hollywood’a, 

Hollywood da tecimsel sinemaya götürmektedir. Bu bağlamda sinemanın ta-

rihsel deviniminde Hollywood’un kavram olarak temsil ettiği şey Los Ange-

les’ta bir yerleşim bölgesi olmasından daha fazla anlam ifade etmektedir. Ana 

akım sinemayı oluşturan ticari filmler varoluşsal özellikleri nedeniyle genel 

olarak olumsuz eleştirilerle yüzleşmek zorunda kalmıştır. Teksoy (2005: 95), 

özellikle 1930’lardan sonra dünya sineması üzerinde hegemonyasını artıran 

Hollywood yapımı filmlerin bir meta halini aldığını, kültürel içeriklerinin kısır-
laştırılarak benzer temaları benzer biçimlerde tekrarlayıp gösterişli bir şekilde 

pazarlayan, İlya Ehrenburg’un yakıştırmasıyla bir “düşler fabrikası”na dönüş-

tüğünü ifade etmektedir. Ehrenburg’un tanımı, özellikle üretilen bu düşleri bir 

rüya görme hali olarak yorumladığımızda anlam kazanmaktadır. Örneğin Fran-

sız yönetmen Rene Clair de (Akt. Özmen, 2004 :182-183) film izleme eylemini 

düş görme eylemine benzetmektedir. Clair, film izleyicisinin zihin yapısı ile 

rüya gören kişinin zihinsel yapısını birbirine benzeterek; karanlık sinema salo-

nunda beyaz perdede akan imgelerin gücü ile müziğin rahatlatıcı etkisinin, 

uykuda ortaya çıkan imgelerin gücü ile eş değer olduğunu ifade etmektedir. Bu 

tanım aslında Freud’un (2016: 180) rüya olgusunu açıklamak için kullandığı 
tanım ile neredeyse aynıdır. Uykuya dalma anı bilişsel kontrol gücünün en 

zayıf olduğu andır. İnsan pasif durumdadır ve rüya görme sürecinde aktif bi-

linçdışının imge bombardımanı manipülatiftir. Bu bağlamda, ana akım sinema 

anlatı dilinin sürekli tekrarlayan, birbirine benzer kodlardan oluşan yapısının; 

vadedilen düşsel süreci tüketmek için hazır olan (satın alan) izleyici üzerinde 
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doğru gelmekte olan, daha önceden köpek balığının ağzına tıkadığı oksijen 

tüpüne doğru nişan alarak tüfeğini birkaç kez ateşler. İktidarını kazanma nok-

tasında erginleşmesi için son şansıdır. İktidarsızlığının simgesel dışavurumu 

olan suya girme ve boğulma korkusunun üstesinden gelecek ya da en büyük 

kâbusu gerçek olacaktır. Sonuçta şerif Brody oksijen tüpünü vurmayı başarır. 
Patlama sonucu köpek balığı parçalarına ayrılarak görevini tamamlar ve fallik 

sembolizmin tinsel transferi gerçekleşmiş olur. Hooper derinlerden yüzeye 

çıkar ve iki adam hiçbir şey olmamış gibi sahile doğru yol alırlar.  

Quint’in modası geçmiş bir yaşam biçimini temsil ettiğini belirten Benzon 

(2023: 5), Brody ve Hooper karakterlerinin Amerikan toplumunun yeni ve 

daha iyimser bir vizyonunu yansıttığını savunmaktadır. Frederick Jameson 

(Akt. Benzon, 2023: 5), Brody ve Hooper’ın “kanun ve düzen” ile “çokuluslu 

şirketlerin yeni teknokrasisi”nin birleşik güçlerini temsil ettiği ideolojik bir 

eleştiri sunduğunu, Amerikan “özel teşebbüs ve klasik liberalizmi”nin eski 

düzenini Quint karakterinin temsil ettiğini ifade etmektedir. Jaws’ı kayda değer 

kılan unsurlardan biri de özellikle 1960 ve 70’lerde etkisini kaybeden “Ameri-

kan Rüyası” mitini yeniden inşa eden filmlerin başında gelmesidir: Sıradan 

Amerikalı birey eğer isterse her türlü başarıya ulaşabilir. Glenn Mann (Akt: 

Symmons, 2013: 62-63), filmin güvensizlik ve hayal kırıklığı ile dolu Amerikan 

ruhuna hitap ettiğini, aynı zamanda bu ruhun köpek balığının yok edilişinin 

katharsisiyle arındırıldığını ve çağdaş sorunları, sıradan insanların çözebileceği 

basit, fiziksel engellere dönüştüren bir güven ideolojisini teşvik ettiğini kay-

detmektedir. 

Sonuç olarak Jaws, blockbuster konseptini yerleştiren ilk ve en önemli film-

lerden biri olmasının yanında zamanla bir fenomene dönüşerek popüler kültür 

ikonu haline gelmiştir. Büyük beyaz köpek balığının tüm film boyunca sadece 

4 dakika civarında görünmesi bile filmin korkutucu atmosferini eksiltmemiştir, 

çünkü Jaws’ın ilgilendiği şey plastik malzemenin istismarından doğan şok dal-

gası değil, insanlığın kolektif ve arkaik korkuları ile yüzleştiği bir kâbus oluş-

turmaktır. Bunu yaparken de içinden çıktığı toplum ve zaman diliminin kaotik 

ortamında serzenişlere tercüman olmayı da kendine şiar edinmiştir. 
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KELİMELERİ AŞAN BİR ANLATI: AHLAT AĞACI’NDA NEOFORMALİST BİR GÖRSEL DİL 

İBRAH İM KARATAŞ 
 -  SEHER KARATAŞ  

 

GİRİŞ 
Sanat, klasik anlamda güzelliğin dışavurumu biçimidir. Sanatçı ise, güzel 

olanı dışavurmaya kendini adamış kişidir. Sinemada estetik kaygıya en sıradan 

belgesellerden en gerçekçi filmlere bütün dünya sinemalarında önem verilmek-

tedir (Adanır, 2003: 8).  

Bir iletişim aracı olarak sinemayı fazlasıyla dile benzer bir görüngü olarak 

değerlendirmek gerekmektedir. Kodlanmış grameri, sayılı sözcüğü, hatta bi-

limsel kullanım kuralları yoktur ve çok açık bir biçimde yazılı ya da sözlü İngi-

lizce gibi bir dil “sistemi" de değildir ama yine de dilin yaptığı gibi, aynı ileti-

şimsel işlevlerin çoğunu yerine getirir. Eğer filmin işleyişini mantıksal bir ke-

sinlik derecesiyle tanımlayacaksak, o halde filmde anlatı çok yararlı olabilir 

(Monaco, 2001: 65). Sinema varolduğu günden bu yana gelişerek sanat dalı 
olmayı başarmıştır. Sinemayı sanat yapan estetik unsurlar, film içerikleri ve 

aydınlatma, kamera, oyunculuk, kurgu gibi ögelerin anlatısıdır. Sinema da 

anlatı, sinemanın ortaya çıktığı günden bu yana şekillenmeyi ve çeşitlenmeyi 

başarmış bir olgudur. 

Sinema tarihine bakıldığında en yaygın normlar, Hollywood tarafından atı-
lan klasik (geleneksel) anlatı sineması olarak nitelenen tarzın normlarıdır 
(Gürkan ve Ozan, 2014: 155). Sinema da öykü, filmde ne anlatıldığını ifade 

ederken, söylem bu öykünün nasıl anlatıldığını belirtmektedir. Sinemada anlatı 
sinema tarihi boyunca zaman ve mekâna göre farklılık göstermektedir. Bu açı-
dan yaklaşıldığında sinemada anlatı üç başlık altında incelenebilir. Bunlar kla-

sik(geleneksel) anlatı, çağdaş (modern) anlatı ve postmodern anlatıdır (Tuğan, 

2017: 1026).  

Yedinci sanat olarak adlandırılan sinemanın sahip olduğu klasik biçimsel 

yapıyla bir filmler çekilmiştir. Zamanla klasiğin dışına çıkılarak bir takım yöne-

limler ortaya çıkmıştır. Bunlardan en belirgini modernist ve postmodernist 

biçimdir. Sinemaya biçimsel yaklaşımların farklılaşmasıyla birlikte pek çok 
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ması izleyiciyle karakteri özdeşleştirmeye yardımcı olur. Genellikle devamlılık 

kurgusu kullanılmakta olup, kesme geçiş yöntemi kullanılmaktadır. 
“Ahlat Ağacı” filmi, bir karakterin hem babasını eleştirip hem de ondan il-

ham alarak yazdığı bir kitabın üzerine kuruludur bunu da filmin merkezinde 

syutzetin fabulayı oluşturmasında temel etken olarak alan, filmde kullanılan 

ses, kamera açıları ile biçimle de bunu destekleyen bir yapıya sahiptir. 
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ERKEKLİK ROLLERİNİN DÖNÜŞÜMÜ BAĞLAMINDA AİLE ARASINDA (2017) FİLMİ 

GÖNÜL CENG İZ

 

“Erkeklik en çok erkekleri ezer” (T.ATAY) 

GİRİŞ 
On sekizinci yüzyılın sonlarında sanayileşme sırasında ev ve işin birbirin-

den ayrılması, erkek ve kadın rollerinin “sırasıyla kamusal ve ev içi alanlara 

ayrılması” anlamına gelmiştir. Özel alan kadınsı bir alan olarak tahayyül ve 

inşa edilirken, erkeklik giderek ev dışındaki rolüyle tanımlanmış ve erkekler 

bakmakla yükümlü oldukları kişilerin ihtiyaçlarını karşılama becerileriyle meş-

rulaştırılan sorumlu geçim sağlayıcılar olmaya teşvik edilmiştir (Davidoff& 

Hall, 2002, s. 17). Kadınları ekonomik olarak erkeklere bağımlı kılan, eş ve 

anne olarak sorumluluklarıyla tanımlayan, buna istinaden de onlar için ayrı 
alanları inşa eden ideolojinin dayattığı eşitsiz toplumsal cinsiyet yapıları göz 

önüne alındığında feminizmin mücadele alanları daha da anlamlanmaktadır. 
Özellikle ikinci dalga feminizmin büyük kaygılarından birinin bu kısıtlamaları 
ortadan kaldırmak, kadınların kamusal alanda var olmalarıyla ilişkili ücretli iş, 

güç, statü ve siyasi etkiye eşit erişime sahip olmalarını sağlamak olması şaşırtı-
cı değildir.  

Mevcut dönem dikkate alındığında kapitalist üretim ilişkileri içinde ataer-

killik uzun zamandır geçerliğini korumaktadır. Oktan’ın (2016, s.191) da ifade 

ettiği gibi Türk toplumu gibi ataerkil toplumlarda, toplumsallaşma sürecinde 

çoğunlukla kız çocuklarına duygusal, anlayışlı, hoşgörülü gibi nitelikler atfedi-

lirken; erkek çocuklarına sert, kavgacı, hırslı bir kişilik kazanması için çaba 

harcanmaktadır. Fakat bu durum erkek benliğini ezmekte ve ataerkil sistem 

içerisinde süreci zorlaştırmaktadır. Bu bağlamda hegemonik söylem alanında 

erkek modern kimliğinden uzaklaşarak kendisine alternatif post kimlikler ara-

maktadır. Uçan’ın (2012, s.263) da vurguladığı gibi yaşadığımız “post” önekli 

dönem modern erkeklik kurgusunu tehdit etmekte ve değişmeye zorlamakta-

dır.  
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davranışları yaptığı açıkça hissedilmektedir. Bu anlamda da pro-feminist erkek-

liğin getirdiği “yumuşak” erkek olma pratiği Fiko için geçerli olmaktadır.  
Filmde pro-feminist fedakâr erkeğin kahramanlaşması hegemonik erkeklik 

için önemli sayılan otorite ve güç kullanımının reddiyle gerçekleşmektedir. 

“Erkek gibi” tanımı gücü ifade eden bir sıfat olsa da, Fiko ve Emirhan’ın bir 

kadının sevgisi için gücü feda etme istekliliği, kadınlar için fazla güçlendirici ve 

dolayısıyla erkek hegemonyası için çok tehdit edici olarak görülebilir. Ataerkil 

bir toplumda kadın için öngörülen duygusal bağlantılar film boyunca pro-

feminist erkekliği temsil eden Fiko ve Emirhan karakterleri bağlamında göste-

rilmektedir.  
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Clark J. S. (2014). Postfeminist Masculinity And The Complex Politics Of Time: Contempo-

rary Quality Television İmagines A Prefeminist World, New Review Of Film And Televi-
sion Studies, 12: 4, 445-462, DOI: 10.1080/17400309.2014.945322. 

Connell, R. (1998, 2019). Erkeklikler. çev. Nagihan Konukcu, Phoenix Yayınları.  
Davidoff, L.& Hall, C. (2002). Family Fortunes: Men and Women of the English Middle 

Class 1780-1850. Routledge: London.  

Demez, G. (2005). Kabadayıdan Sanal Delikanlıya Değişen Erkek İmgesi. İstanbul: Babil 
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AMARCORD FİLMİ ÖRNEĞİNDE FAŞİZM, TOPLUMSAL KURUMLAR VE KADIN TEMSİLLERİ 

SAL İH GÜRBÜZ

 -  BAYRAM OĞUZ AYDIN

 
 -  ÖMÜR ONURLUCAN

    

GİRİŞ 
Sinema, toplumdan, toplumun etik değerlerinden ve belki de en önemlisi 

ülkenin içerisinde bulunduğu politik konulardan ayrı düşünülmemelidir. Si-

nema, ortaya çıktığı yıllarda her ne kadar eğlence aracı olarak görülse de I. 

Dünya Savaşı öncesi ve sonrasında propaganda, manipülasyon, siyasi ve politik 

amaçlarla da kullanılmıştır (Arın, 2020). Filmin yapıldığı ülkenin; eğitim, kül-

tür, toplumsal sorunları, ahlak ve etik değerleri gibi hususlarda izleyiciye bir 

fikir sunmaktadır. Bununla birlikte sinema iktidar ve halk arasında bir iletişim 

aracı olarak da görülmektedir. Bu nedenle sinema tarihi ve dünya siyasi tarihini 

iç içe incelemek mümkündür. Bu çalışma kapsamında incelenen Federico Fel-

lini tarafından 1973 yılında yapılan Amarcord filminde de tarihi ve politik bir 

anlatı sunulduğu değerlendirilmektedir. 

Bu çalışmada ilk olarak faşizm ve iktidar kavramlarından bahsedilmektedir. 

Faşizm, Benito Mussolini’nin Ulusal Faşist Parti’sinin 1922’de iktidara gelmesi 

ve II. Dünya Savaşı’nın sonuna kadarki dönemi kapsayan, diktatörlük rejiminin 

adıdır (Çelikçi& Kakışım, 2013). İktidar kavramı Han’a göre “Kendi iradesine 

rağmen belirli bir davranışı etkileyen neden” olarak açıklanmaktadır (Aykut, 

2021). Foucault ise iktidarın ne olduğundan çok iktidar ilişkilerinin nasıl oldu-

ğunu, iktidarın nasıl işlediğini sorgularken monarşik iktidardan disiplinci ikti-

dara yani gözetim toplumuna, sonrasındaysa düzenleyici iktidara, yani biyo-

iktidara nasıl geçildiğini tarihsel bir perspektifle ortaya koymaktadır (Fouca-

ult,2015; Burç, 2021). Mussolini, yani faşizm iktidarının nasıl şekillendiğini 

gözlemleyebilmek açısından Amarcord filmi önemlidir. Bununla birlikte filmde 

Mussolini iktidarındaki Rimini kentinde var olan başka bir ifadeyle gözetim 

toplumunda var olan ahlaki ve etik değerlerin çöküşü, ekonomik yoksulluğun 

varlığı gibi olguları barındırması Amarcord filminin politik açıdan okunabilme-
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ibadetlerini yapmalarının sakıncalı olarak değerlendirilmesi ve bu şekilde iba-

detlerini hangi dinden olursa olsun yapanların çeşitli cezalandırmalara maruz 

kalmaları, devlet eliyle yazdırılan kitaplarda ve atanan öğretmenlerde rejimin 

istediği dil ve söylemde çocukların yönlendirilmesi (filmdeki okul sahnesi), 

çeşitli bayram kutlamalarında zoraki tek tipleştirici kıyafet uygulamalarının 

olması ve marşların hem çocuklar hem de askerlerin yan yana olduğu bir dü-

zende söylettiriliyor olması, çocuk yaştaki çocuklara askeri disiplin havası ve-

rilmiş spor ve kutlama hareketlerinin yaptırılıyor olması (filmdeki Duce’nin -

Mussoli’nin- geliş sahnesi), ya da bazı cemaat yapılarında olduğu gibi kot pan-

tolonun giydirilmemesi, walkman ya da müzik çalar gibi dijital teknolojilerinin 

yasaklı olması, sosyal medya araçlarının yasaklanması, kız erkek arkadaşlığına 

karşı engeller konulması, kendi cemaat yapılarının dışında evliliklerin yapıl-
maması, alışverişlerin dahi cemaatin kendi esnaflarından gerçekleştirilmesi, 

sadece kendi televizyon, radyo ve gazetelerinin izlenip, takip edilmesi, dinlene-

cekse sadece cemaatin liderinin ses kayıtlarının olduğu sohbetlerin ya da ce-

maat öncüllerinin konuşmalarının dinlettirilmesi, bunların bir ayine dönüştü-

rülerek yapılması, yapılırken ışıkların hatta karartılması ya da gazino havası 
verilmiş renkli yeşil, pembe, sarı, kırmızı gibi pastel tonların renklendirdiği 

ortamlarda kitlelerin efsunlaştırılarak ideolojiye olan bağlılığın pekiştirilmesine 

yönelik her türlü enstrümanın kullandığı rejimler aslında filmde alaycı şekilde 

ortaya konmaktadır. Ancak tüm bunların 1973 yılında çekimi yapılan (günü-

müzden elli yıl öncesinde) bir filmde gösteriliyor olması faşist olarak kendini 

adlandıran ve adlandırmasa da kurumsal yapısındaki kültüründe bunu kimlik 

haline getirerek kitlelerine dayatan felsefelerin ve örgütlerin elbet bir sonunun 

olacağı vurgulanması oldukça manidar bir değerlendirmedir. Faşizm karşıtı 
olduğu düşünülen karakterin filmde Mussolini’nin geldiği günkü kutlamalara 

eşinin faşizme olan öfkesinden dolayı kapıları kilitlemesi nedeniyle katılama-

yan adamın askerlerce rejime bir tehdit olarak algılanarak, sorguya çekilmesi ve 

sorgu esnasında adama Hint yağının içiriliyor olması, ardından yağı tedarik 

eden adamın: “bu onun kafasındakileri temizler” ifadesi ile adama verilen bir 

cezanın ve bu ceza ile adamın düşünce dünyasındaki muhalifliğin bir bitkisel 

yağ ile ortadan kaldırılacağının gösteriliyor olması filmin yönetmen tarafından 

rejimi en çok eleştiren yönü ve sahnesi olarak değerlendirilmiştir.  
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KİM Kİ-DUK VE MEVSİMLER 

SAL İH KÖSE
*

 

GİRİŞ 
Kim Ki-Duk’un sinemasından bahsetmeden önce ilk olarak Kore’de sine-

manın gelişiminden bahsetmek yerinde olacaktır. Çünkü Kore, tarihi boyunca 

birçok talihsizlik yaşamış ve parçalanarak ikiye bölünmüştür. Kore’de ilk halka 

açık sinema gösterimin ne zaman yapıldığına dair tartışmalar devam etse de 

sözlü kaynaklara göre Seul’de petrol şirketi işleten Amerikalı bir iş adamı tara-

fından Pathe Şirketi’ne ait kısa filmler 1898 yılında halka açık bir şekilde göste-

rilmiştir. Bu filmler Seul’daki South Gate Caddesindeki kiralık bir ahırda gaz 

lambaları kullanarak gösterilmiştir. Giriş ücretleri ise yeni kurulan bir sigara 

markasının satışlarını teşvik etmek amacıyla bir parça nikel veya on beş sigara 

paketi şeklindedir. Diğer film gösterimine ait bilgiler ise 1903 yılında yayınla-

nan bir gazetede yer almaktadır. Gazete yer alan habere göre 23 Haziran’da 

Hansung Elektirik Şirketi elektrikli tramvaylarının reklamını yapmak amacıyla 

Fransız yapımı kısa filmlerin gösterimine sponsor olmuştur (Min, Joo, & 

Kwak, 2003, s. 26). Bu bilgiler ışığında ilk film gösterimlerinin Batılı iş adam-

larının bir satış stratejisi olduğunu söylemek mümkündür. 

Kore’de ilk olarak sinema salonlarının 1903 yılında kurulduğu tartışmaları 
devam etse de Lee’ye göre ilk sinema salonu “Seoul Supreme Entertainment 

Hall” adıyla 1910 yılında kurulmuştur. 1910 yılında yaşanan bir diğer gelişme 

ise Japonya tarafından ilhak edilen Kore’de sömürgeci güçlere karşı sol milli-

yetçi bir direnişin başlamasıdır. Çıkan direniş meyvesini vermiş ve 1 Mart 1919 

tarihinde bağımsızlık hareketleri en zirve noktaya ulaşmıştır. Kore halkı sadece 

silahlara karşı değil Japonlaştırma girişimlerine karşı da kültürel bir direniş 

göstermiştir. Japon yetkililer artan baskılara karşı çok fazla direnç göstermemiş 

ve uyguladığı baskıyı gevşeterek göreceli bir özgürlük dönemine müsaade et-

miştir. Bu ortam meyvesini hızlı bir şekilde vermiş ve Kore tarihinin ilk filmi-

nin galasını gerçekleştirmiştir (Schönherr, 2012, s. 26). 

İlk filmin hangi film olduğuna dair isimler ve filmler kaynaklarda farklılık 

göstermektedir. Schönherr’e göre 1919’un Ekim ayında iki filmin galası bir 
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Tiyatro perdesinin açılmasına benzer her sekansın kapı sahnesiyle açılması, 
anlatmak istediğini imgeler üzerinden anlatmaya çalışması, görüntülerin ve 

seçilen müziklerin senaryoyla uyumluluğu açısından filmin kendine has bir 

yapısı bulunmaktadır. Kim Ki-duk filmlerinin en belirgin özelliklerinden birisi 

ana karakterlerin sessizliğidir. Özellikle Seom (Ada), Bad Guy (Kötü Adam) 3-

Iron (Boş Ev) ve The Bow (Yay) filmlerinde biz ana karakterlerin replikleri 

bulunmamaktadır. Bu filmde de karakterlerin çok fazla diyaloğu bulunmamak-

tadır. Anlatılmak istenenler bize görüntülerle verilmektedir. Bu bakımdan Aki-

ra Kurusowa’nun Dreams filmiyle anlatı ve estetik açısından benzerlik göster-

diği söylenebilir.  

Daha az daha çoktur mantığıyla yaptığı filmler durumsal olmaktan çok psi-

kolojiktir. Düzen karşıtı yaptığı filmlerle ve açıklamalarla adını sıklıkla duyuran 

Kim Ki-duk için auteur yönetmen demek yanlış olmayacaktır. Kendine özgü 

tavrı ve duruşuyla filmlerinde kullandığı temalarla uzak doğu sinemasının en 

önemli yönetmenlerindendir. Arirang filminde de görüleceği üzere yaşadığı 
zorluklar, kendine olan öfkesi, sinemaya olan tutkusu, pişmanlıkları onun si-

nemasına yansımaktadır. 
Alt sınıf bir aileden gelmesi ve sinema eğitimi almamış olmasına rağmen 

kendine ait dilini oluşturan yönetmen filmlerinde hayvanlara işkence yapıldığı 
gerekçesiyle de sıklıkla eleştirilmektedir. Ayrıca İlkbahar, Yaz, Sonbahar, Kış... 

ve İlkbahar filmi içinde eleştirmenler filmin Budizm’i yanlış yorumladığı bu-

nun sebebinin ise Kim’in Hristiyan olarak yetiştirilmesini göstermektedir. 

Eleştirmenlere göre Kim Ki-duk Budizme geleneksel bir kültür olarak bakmak-

tadır. Ayrıca filmde yer alan Pensive Bodhisattva heykelini de düşünen adam 

heykelini andırmaktadır. Tefekkürü, düşünmeyi ve dinginliği simgeleyen bu 

heykel filmin kapanış sahnesinde de manastırı gözetlemeye devam etmektedir. 

Yönetmen bir bakıma bizi geçip giden hayatı düşünmeye sevk etmektedir. 
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"RESTORASYONUN İZİNDE: 1974 SONRASI TÜRK KIBRIS TANITIM FİLMLERİNDE 
KÜLTÜREL BELLEK VE MEKÂNIN ANLATISI" 

D İLAN Ç İFTÇ İ *

 

GİRİŞ 
Son yıllarda, kolektif hafıza kavramına gösterilen ilgi literatürde keskin bir 

artış göstermiştir. Özünde, kolektif hafıza insanlar arası etkileşimi, ideolojiler 

ve siyasi gündemler üzerinden toplumsal hegemonyaların sadece sürdürülme-

sinde değil, aynı zamanda inşa edilmesine de etkilidir (Irvin-Zarecka, 2017; 

LeGoff, 1992; Linenthal & Engelhardt, 1996; Macmillian, 2009; Olick, 1999; 

Olick & Robbins, 1998; Pennebaker, vd., 2013; Romano, 2015; Seixas, 2004; 

Wineburg, 2001). Üstelik, kolektif siyasi ve tarihsel hafızaya toplumsal olarak 

türetilmiş hafızaların eklenmesi elzemdir (Halbwachs, 1950, 1952; Lipsitz, 

2001; Pennebaker & Basasik, 

1997). Başka bir deyişle, 'kolektif hafıza' genel olarak, toplumsal hafızanın 

nasıl oluşturulduğu sürecine atıfta bulunur, Böylece, toplumlar geçmişlerini 

kolektif olarak hatırlar, yorumlar ve unuturlar (Halbwachs,1952; Assmann, 

2007; Bergson, 1992). 

Eleştirel bir bakış açısıyla, akademik literatürde (Riessman, 2005; Papada-

kis, 2008) anlatılar, kolektif hafızanın kesin ve net olduğunu ve bunun tarihsel 

geçmişin yeniden yorumlanması veya yenilenmesi için kullanılabileceğini be-

lirtmiştir. Bu çalışmalar, deneysel çalışmalarda olduğu gibi, metodolojilerinde 

ve sonuçlarında farklılaşmıştır. Hatırlama sürecinin nasıl harekete geçtiğinin 

ayrıntılarını gösteren zihinsel çalışmalar ihmal edilmiş ya da kamuoyu nezdin-

de manipüle edilmiştir. Çeşitli çalışmalarda insanlar neyi hatırlamayı seçer ve 

sonra hatırladıklarını yorumlar ve yorumların manipülasyonun potansiyel ro-

lüne daha fazla dikkat çekmektedir (LeGoff, 1992; Linenthal ve Engelhardt, 

1996; Macmillan, 2009; Seixas, 2004; Wineburg, 2001). 

Çok kültürlü toplumlar arasında siyasi tarihler ve 'kolektif hafızalar' arasın-

da geçmişin süzgecinden süzülerek hafızanın nasıl inşa edildiği ve bu hafızanın 

sosyal uyuma nasıl katkıda bulunduğunu anlamak için kolektif faaliyetlerin 

nasıl yürütüleceğine dair net bir anlayış oluşturmak gerekmektedir. Kolektif 
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Sonuç olarak, bu çalışma, medyanın kolektif hafıza ve kültürel kimlik inşa-

sındaki rolünü ortaya koyarken, aynı zamanda bu tür medya ürünlerinin eleşti-

rel bir bakış açısıyla değerlendirilmesi gerektiğini de vurgulamaktadır. Gelecek-

teki araştırmalar, benzer medya ürünlerinin farklı toplumsal gruplar üzerindeki 

etkilerini inceleyebilir ve Kıbrıs'ın karmaşık tarihini daha kapsayıcı bir şekilde 

ele alan anlatıların geliştirilmesine katkıda bulunabilir. Ayrıca, bu tür medya 

ürünlerinin toplumsal uzlaşma ve barış süreçlerine olan etkilerini araştırmak, 

gelecekteki çalışmalar için önemli bir araştırma alanı olabilir. 
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FEMİNİST BİR ALIMLAMA ANALİZİ: ÖRNEK ÇÖZÜMLEME “GÖZETLEME KULESİ” 

ÖZLEM ÖZGÜR

 -  GÜLSÜN TUNÇER

 
 

GİRİŞ 
Kitle iletişim araçlarının verdiği mesajlar ile izleyici arasındaki ilişki geç-

mişten günümüze akademik çalışmaların öznesi olmuştur. 1920’li yıllardan 

günümüze mesaj ve izleyici arasındaki ilişki farklı yaklaşımlarla araştırılmaya 

başlanmıştır. K. B. Jensen ve K.E. Rosengren bu yaklaşımları beş araştırma 

geleneği olarak ifade ederler. Bunlar; Etki Araştırmaları, Kullanımlar ve Do-

yumlar Araştırması, Kültürel Çalışmalar, Edebi Eleştiri ve Alımlama Analizi’dir 

(2005, s. 56).  

Karşılama, alma, bir eserin etkisi olarak tanımlanan alımlama kavramı La-

tince recipiere kelimesinden gelmekte ve okuyucu, dinleyici ya da izleyici ola-

rak her türlü iletişimsel süreci anlamlandırmakta kullanılan (Ekiz, 2007:120) 

alımlama kavramı ilk kez Hans Robert JauB tarafından ortaya konmuştur. 

1970’li yıllarda JauB, bir metnin okuma biçimlerinin; metnin kendi anlamı ve 

okuyucuların kişisel görüşleri (toplumsal ve bireysel etkilerle) arasında oldu-

ğunu ifade eder (Maıgret, 2011, s. 175).  

1980’li yıllardan itibaren hız kazanan Alımlama araştırmalarında, mesajın 

anlamı sadece metin ve kitle iletişim araçlarıyla sınırlı değildir. Bunların yanın-

da izleyicinin toplumsal ve kültürel birikimleriyle de anlam kurulur (Yavuz, 

2005, s. 17). İzleyici alımlamaları araştırılırken medya metinlerinin tek bir 

anlamı olmadığı düşüncesinden yola çıkılmaktadır. Farklı anlamları olan med-

ya metinleri izleyiciler tarafından farklı olarak yorumlanabilir. Alımlama anali-

zinde izleyici medya metinlerinin verdiği mesajlara kendi deneyim ve tecrübe-

leri ile anlamlandırabilir (Yaylagül, 2010, s. 134-135), izleyici anlam üretebilen 

aktif katılımcılardır ve onların kültürel birikimleri alımlama süreci içerisinde 

önemli bir yere sahiptir (Jensen ve Rosengren, 2005, s. 66). Bu duruma İngiliz 

Kültürel Çalışmalar geleneği tarafından da vurgu yapılmış özellikle Stuart Hall 

izleyicilerin medya metinlerini nasıl anlamlandırdığı üzerinde çalışmalar yap-

mıştır.  
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kadar suskun olmasını yadırgadıklarını, babalık görevini yerine getirmeyen 

erkek karakterden de hiç hoşlanmadıklarını dile getirmişlerdir. Bu yönüyle film 

katılımcılar tarafından rahatsız edici ve gerçekçi olarak nitelendirilmiştir. İzle-

nilen filmin gerçekçi anlatısının; yaşanabilecek olaylara özellikle cinsel istisma-

ra karşı daha tedbirli olabilmek adına uyarı niteliğinde olduğunu dolayısıyla 

yaşanan olaylara karşı bakış açımızı değiştirebileceği de katılımcıların dikkat 

çekici ifadelerindendir. Bu noktada Diken ve Laustsen (2011)’in Filmlerle Sosyo-

loji kitabının sunuş yazısını hatırlamakta fayda vardır. Diken ve Laustsen 

(2011) bir filmin yalnızca bir film olmadığını, eğlenme ve hoşça vakit geçirme 

aracı olarak hafif bir kurguya sahip olmanın ötesinde toplumsal yapı içerisinde 

gerçekleşen çoğu zaman da görmezden gelinen, üstü örtülen olayları perdeye 

taşıdığını hatta sadece taşımakla kalmayıp, perdeye yansıyanların ardında yatan 

gerçeklerle de yüzleşmemizi sağladığını belirtmektedirler. Katılımcılar her ne 

kadar izledikleri filim gerçekçi bulup, günlük hayata dair kendilerine dersler 

çıkardıklarını belirtseler de Seher’in çalıştığı yer hakkındaki fikirleri, kadına ve 

erkeğe atfettikleri görevler, özellikle Seher’e sahip çıkılması gerektiği noktasın-

daki görüşleri; ataerkil ideolojinin zihinlerine yerleştirdiği fikirlerden tam ola-

rak kurtulmamış olduklarını da kanıtlar niteliktedir. Dolayısıyla Staiger (1992, 

2000, 2005)’ın Tarihsel Materyalist Yaklaşımı’nda belirttiği gibi katılımcılar filmi 

alımlarken, içinde bulundukları sosyo-kültürel çevre, aile ilişkileri, cinsiyet 

rolleri ve hayat deneyimlerinin etkili olduğu görülmüştür.  
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KLASİK VE BRECHTYEN ANLATI FORMLARI BAĞLAMINDA SİNEMADA FARKLILAŞAN YAPI-
LAR: 

“THE MARRIAGE OF MARIA BRAUN” FİLM ÖRNEĞİ 

SEL İM BEYAZYÜZ
*

 

GİRİŞ 
Asritoteles’in Poetika adlı eserinde sözünü ettiği klasik tragedyanın anlatım 

biçimi, tiyatro ve sinema anlatılarında uzun yıllardan bu yana kullanılmaktadır. 
Klasik tragedyanın özdeşleşmeye dayalı yapısı izleyiciyi sinema ya da tiyatro-

nun büyülü dünyasına hızlıca adapte etmektedir. Baş kahramanla özdeşleşen 

izleyici, kahramanla bir yolculuğa çıkmakta, üzülmekte, duygulanmakta, sevinç 

ya da öfke duygularına kapılmaktadır. Neden sonuç ilişkisi içerisinde devam 

eden olay örgüsünün çözümsüz bir yumak haline geldiği doruk noktasının 

hemen öncesinde heyecan en yüksek düzeydedir. Anlatının doruk noktasında 

olayların çözümü gerçekleşir ve izleyici katharsis’e ulaşarak bir anlamda ruhu 

çeşitli duygulardan arınmış olur (Aristoteles, 1993). Klasik anlatının mimesis, 

özdeşleşme ve katharsis’e dayalı bu yapısı izleyicinin pasivize edildiği, sorgu-

lama yeteneklerinden, bilişsel ve ussal olgulardan mahrum kaldığı gerekçesiyle 

Bertolt Brecht tarafından eleştirilmiştir. Brecht, klasik anlatı yapısının izleyiciyi 

özdeşleşme yoluyla kontrol altına aldığını ve eleştirme, bilinç kazandırma ve 

sorgulama yeteneğinden mahrum bıraktığını ifade etmektedir. Ona göre ortaya 

konulan anlatı izleyiciyi çarpıcı bir biçimde etkileyerek yaşam döngüsü ve çiz-

gisinde değişim sağlamalıdır. Bu amaçla sahnelenen anlatının özdeşleşmeyi 

kıran, yabancılaştırma efektlerinin sıklıkla kullanıldığı, ideolojileri ortaya çıka-

ran bilinç ve ussal farkındalık sağlayan bir yanının olması gerekmektedir 

(Brecht, 1997). Yukarıdakilerden hareketle çalışma anlatı kavramının ne oldu-

ğundan hareketle Aristotelesyen/ klasik anlatı/ klasik tragedya kavramları 
açıklanarak klasik anlatının temel özellikleri irdelenecektir. Çalışmada Brecht-

yen ve klasik anlatının özellikleriyle kıyaslamalı bir biçimde ele alınacak 

Brechtyen anlatı unsurları sıralanacaktır. Çalışmada örneklem olarak seçilen ve 

yönetmenliğini 1979 yılında Rainer Werner Fassbinder’in yaptığı Die Ehe der 
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Diğer yandan Maria’nın durumu Almanya’nın savaş sonrası durumuyla pa-

ralellik göstermektedir. Maria evlendikten sonra eşi Hermann cepheye gitmiş 

ve ölüm haberi gelmiştir. Bu haberle yıkılan Maria hayatını idame ettirebilmek 

için Amerikalı subayla ve Oswald’la tanışmıştır. Oswald’la tanışmasından son-

ra toplumsal statü ve konumu değişikliğe uğrayan Maria, Almanya’nın savaş 

sonrasına küllerinden doğuşu gibi yeniden var olmuştur. Bu anlamda Maria ve 

Almanya’nın durumu izleyici açısından oldukça önemlidir. Diğer önemli nok-

talardan biri filmin son sahnesinde beklenmedik bir sonla karşılaşılmasıdır. 
Yönetmen Fassbinder izleyicinin hiç beklemediği bir anda filmi beklenmedik 

bir şekilde sona erdirir. Birbirini çok seven iki aşık her şeye rağmen sonunda 

bir araya gelmişlerdir. Film boyunca birbirlerine kavuşabilmek için mücadele 

veren Hermann ve Maria, II. Dünya Savaşı koşullarında ekonomik özgürlükle-

rini de kazanarak kavuşurlar ancak Fassbinder’e göre asıl mesele aşıkların ka-

vuşmasından daha önemlidir; savaşın getirdikleri ve götürdükleri. İnsanlar savaşta 

ölmekte, geride kalanlar ise yokluk ve sefaletin esiri olarak yaşamlarına devam 

etme mücadelesi vermektedirler. Önemli olan aşıkların kavuşmasından ziyade 

savaş, esaret, yokluk, acı, özlem, bağlılık, ihanet, adaptasyon, belirsizlik ve 

savaşın yıkıcı etkileri üzerine düşünmek, sorgulamak ve aktif bir bilince sahip 

olmaktır. 
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CUMHURİYET DÖNEMİNDE KONYA’NIN İKTİSADİ DURUMU 
(1923-1960) 

Konya vilayeti halkının geçim vaziyeti, baĢta ziraata, canlı 

hayvan ve dolayısıyla hayvani mahsulata dayanmakta olup yerli 

ürünleri önem sırası ile baĢta buğday olmak üzere çeĢitli hu-

bubat ve bakliyat; hayvanı randımanda tiftik ve yapağı olmak 

üzere muhtelif hayvan derileri, süt ve süt ürünleri teĢkil et-

mektedir. Bu nedenle çalıĢmamızda önce zirai sonra hayvancı-

lık alanındaki geliĢmeleri ele alacağız. Konya‟da sanayi alanın-

daki geliĢmeleri de değerlendirdikten sonra ele aldığımız dö-

nemde Konya‟daki geçinme durumuna bakarak çalıĢmamızı 

sonuçlandıracağız. 

A. Zirai Alanındaki Gelişmeler 

Konya, Osmanlı döneminde olduğu gibi Cumhuriyet dö-

neminde de ülkenin hububat ambarı olma özelliğini taĢımakta 

ve ekonomik hayatında hububat üretimi ve pazarlanması bü-

yük önem taĢımaktadır. Topraklarının 4 milyon 742 bin hektar-

lık yüzölçümünün (Bu miktar Türkiye genelinin %6.1‟ini oluĢ-

tur maktadır.) 4.346.500 hektarında tarım yapılmaktadır. BaĢ-

ka bir deyiĢle Konya topraklarında tanına elveriĢli olmayan alan 

395.000 hektardır ki bu Konya topraklarının sadece %8.3‟ ünü 

kapsamaktadır. Bu durum Konya nüfusunun %84.4‟ ünün çift-

çilikle uğraĢmasına imkân tanımaktadır
1
. 

Konya‟nın tipik bir tarım memleketi olması hasebiyle dev-

let, Cumhuriyetin ilk yıllarında buraya 200.000 bin lira serma-

ye ile
2
 Anadolu Zirai Aletler ve Sanayii ġirketini kurmuĢ ve bu 

Ģirket vasıtasıyla çevreye önemli miktarda pulluk, orak makina-

sı, ekramoz, pulverizatör ve diğer ziraat aletlerini üretip satma 

                                                      

1
  YaĢar Semiz, “1923-1938 Döneminde Konya‟nın Ġktisadi Durumu,” Konya I. 

Yeni İpek Yolu (Konya Ticaret Odası Dergisi) Özel Sayı, Konya 1998, s. 77- 78. 

2
  Bu dönemde 916 2/3 ayarında 7. 21657 gram vezninde bir Türk altını 7.07 lira; 

Bir ABD 1. 6783, 20 Fransız Frangı 2.2112 Türk lirasıdır. Bak. YaĢar Semiz, 

Atatürk Döneminin İktisadi Politikası, Konya 1996, s. 39, Tablo 1. 
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Türk‟se de zahirde lakin Türklüğe bühtânı, var  

Malı varken bir Fransız mal alır mı baĢkadan?  

Hep bu yüzden kendinin de servetü samanı var  

Bizde evvel yok idi mevbûr olurduk almaya  

ġi mdi onlardan da enfes daha erzanı var  

Doğrusu takdire Ģayandır mukaddes Konya‟nın  

Daima kendi dokur kendi giyer dehkânı var  

Türk olan vermez para asla yabancı mâlına  

Alem-i turana böyle Konya‟nın ilanı var  

Hep bedihi yazdığım yoktur delîle ihtiyaç  

Muteriz varsa buyursun Hüsnünün bürhânı var 

BABA 

Babalık, 5 Temmuz 1932. 
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SÜMERBANK EREĞLİ PAMUKLU DOKUMA FABRİKASI (1934- 1997) 

Özet 
1929 Dünya İktisadi Buhranının etkilerinin dünyada olduğu gibi 
Türkiye’de de yaygınlaşması piyasa ekonomisine olan güveni 
sarsmış ve birçok ülkede devlet müdahaleciliğinin planlı bir şekil
de yürütülmesi fikrini tartışmaya açmıştı. Türkiye’de 1929 Dünya 
İktisadi Buhranından sonra planlı ekonomiye geçen ülkelerden 
birisi olmuş ve bu çerçevede birçok fabrika kurmuştur. Sümer
bank Ereğli Bez Fabrikası da Birinci Beş Yıllık Sanayi Planı çerçe
vesinde kurulması kararlaştırılarak 20 Ekim 1934’te temeli atılan 
fabrikalardan bir tanesidir. Fabrikanın diğer pamuklu dokuma 
fabrikalarına göre daha ince dokuma üretmesi öngörülmüştür. 
Plan ve projeleri Sümerbank Fen Heyeti tarafından hazırlanan 
fabrika bu yönüyle Türk mühendislerinin bir eseri olma özelliğini 
de taşımaktadır. Kazan ve elektrik tesisatı dışındaki tüm makine 
aksamı Almanya’dan temin edilerek monte edilmiştir. İnşaat ve 
montaj işleri 1936 yaz sonuna doğru bitmiş, deneme çalışmala
rının ardından 4 Nisan 1937’de açılışı yapılarak üretime başlamış
tır. Fabrika, diğer Kamu İktisadi Teşekkülleri gibi en parlak döne
mini 1950’li yıllarda yaşamıştır. 1987 yılında özelleştirme kapsa
mına alınmış 1997 yılında da Albayrak Tekstil tarafından satın alı
narak adı Albayrak Tekstil olarak değiştirilmiştir. 
Sümerbank Ereğli Pamuklu Dokuma Fabrikası, ilçenin nüfusunun 
artması ve şehrin gelişiminde önemli rol oynamıştır. Fabrika, sos
yal tesisleri, okulu ve lojmanları ile çevresi için sosyal ve kültürel 
değişimin öncülüğünü yapmıştır. Memur ve işçi konutlarının 
içindeki yeşil alanlar ise, Ereğli ve çevresi için önemli bir kentsel 
peyzaj örneği olmuştur. Yapılış amacı, ekonomik ve sosyal işlevi, 
Türkiye Cumhuriyeti’nin ulus- devlet oluşturma çabalarıyla doğ
rudan ilgilidir. Bundan dolayı tesis, sadece Ereğli merkezli değil, o 
dönemde oluşturulmaya çalışılan modern Türkiye hakkında ge
nel bilgi vermesi bakımından da önem taşımaktadır. 
Anahtar kelimeler: Konya Ereğli, Sümerbank, Sanayileşme, Pa
muklu Dokuma, Sosyal değişim 
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SARAYÖNÜ GÖZLÜ DEVLET ÜRETME ÇİFTLİĞİ 

Giriş 

Cumhuriyetin ilk yıllarında Türkiye‟de Devlete ait üç tip ta-

rım üretimi ünitesi vardı. Bunların ilki haralar ve inekhaneler-

dir. Haralar geniĢ arazi üzerinde hayvansal üretimi ön planda 

tutan kurumlardır.  

Ġkincisi, Atatürk‟ün 1937‟de millete bağıĢladığı çiftlikler-

den
1
 oluĢan ve Devlet Ziraat ĠĢletmeleri olarak bilinen kurum-

lardır. Ankara Gazi Orman Çiftliği, Silifke Numune Çiftliği, 

Yalova, Tarsus ve Dörtyol çiftlikleri bu niteliktedir
2
. Bu çiftlikle-

rin kuruluĢ amacı, Cumhuriyetin ilk yıllarında Türkiye‟nin 

büyük bir kısmını temsil eden çiftçilere yeni tarım yöntemleri-

ni tanıtmak ve toprağa zarar vermeden daha fazla ürünün nasıl 

elde edilebileceğini öğretmektir. BaĢka bir deyiĢle bu çiftlikler 

bir nevi ziraat mektepleridir. Buralarda bitkisel üretimim yanı 

sıra hayvancılığa da yer verilmektedir. 

Üçüncü grupta ise, 1937‟den itibaren kurulmaya baĢlanan 

Zirai Kombinalar yer almaktadır. 1937 yılında kurulan Zirai 

Kombinalar Ġdaresi ile 1938 yılında kurulan Devlet Ziraat ĠĢ-

letmelerinin birleĢtirilmesinden meydana gelmiĢtir. Bunlardan 

Zirai Kombinalar Ġdaresi, 12 ġubat 1937 tarih ve 3130 sayılı 

Kanunla kurulmuĢ olup, çiftçi ve köylünün tarım üretimine, 

makine ve ilâç temini suretiyle yardımcı olmaya çalıĢmıĢtır. Ġlk 

oluĢturuldukları dönemde hayvancılık tesisleri yoktur. Sadece 

tarla süren, tohum eken, hasat eden ve bol miktarda buğday ve 

arpa üreten iĢletmelerdir. Bu iĢletmeler daha sonraki yıllarda 

hayvancılık kollarını da oluĢturarak sadece tahıl üreten kurum-

lar olmaktan çıkarak, Ģubesi olan ziraat iĢletmelerine dönüĢ-

müĢlerdir.  

                                                      

1
  YaĢar Semiz, “Atatürk Çiftlikleri ve Bunların Hazine‟ye Devri”, S.Ü. Türkiyat 

Araştırmaları Dergisi, S. 26, Güz 2009. s. 155– 192. 

2
  ReĢat Ġzbırak, Türkiye, Milli Eğitim Basımevi, Ġstanbul 1984, s. 583. 
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liği‟ adını aldı. Bu dönemde arazisinin önemli sayılabilecek bir 

kısmı Konya Valiliğinin 24 Haziran 1953 tarihli yazılı talebi 

doğrultusunda BaĢbakanlık Toprak ve Ġskân Genel Müdürlüğü 

tarafından CumhurbaĢkanı Celal Bayar‟ın onayı ile çevresinde-

ki köylerde yaĢayan topraksız köylülere dağıtılmak üzere tahsis 

edilmiĢtir
23

. Cezaevi yapılması için yapılan arazi talebi ise uy-

gun bulunmamıĢtır
24

. 

Arazisinin önemli bir kısmı ihtiyaç sahiplerine dağıtılması-

na rağmen kendisine benzer çiftliklerin çoğu zarar ederken 

Gözlü çiftliği 1965 yılına kadar hiç zarar etmemiĢtir. Türkiye‟de 

darbe sonrası dönemde ekonominin kötü gittiği dönemde bile 

1963 yılında 3 milyon liranın üzerinde kar etmiĢtir
25

. Gözlü 

Tarım ĠĢletmesi, 1984 yılında Haralar ve Ġnekhanelerin Devlet 

Üretme Çiftlikleriyle birleĢtirilmesi ile birlikte Kamu Ġktisadi 

TeĢebbüsü olarak kurulan Tarım ĠĢletmeleri Genel Müdürlü-

ğü‟ne bağlı Müdürlüğe dönüĢtürülmüĢtür. 
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  BCA. 030.01/100/616/3. 28. 04. 1953. 

25
  Devlet Üretme Çiftlikleri Genel Müdürlüğü Döner Sermayesi, 1964 yılı konso-

lide bilançosunun sunulduğuna dair SayıĢtay BaĢkanı Rıza Turgay tarafından 

açıklanan SayıĢtay BaĢkanlığı tezkeresi (3/261), T.C. Sayıştay Başkanlığı, S. 

614651/2096, 25 Nisan 1970. 



CUMHURİYET DÖNEMİ KONYA’SININ SOSYAL VE İKTİSADİ TARİHİ | 111 

II. Dergi ve Gazeteler: 

Babalık, 9 Mayıs 1940. 

Babalık, 10 Mayıs 1940. 

Babalık, 18 Mayıs 1940.  

Babalık, 31 Mayıs 1940. 

Cumhuriyet, 7 Ağustos 1940. 

Dönüm (Aylık Ziraat Mecmuası), S. 7, Mayıs 1940, s. 321. 

Ekekon, 24 Birinci TeĢrin 1940. 

Modern Türkiye, Mayıs 1956, s. 4. 

Modern Türkiye, Ocak 1956, s. 8. 

Resmi Gazete, S. 4417, 26 Ocak 1940. 

Resmi Gazete, 13 Haziran 1949, S. 7231. 

III. Kitaplar ve Makaleler: 

ARAZ, Ahmet, “Zirai Seferberlik Lazım– Evvela ĠĢlenen Arazi Miktarını 

Arttırmalıyız”, Cumhuriyet, 13 ve 19 Mart 1941. 

ARAZ, Ahmet, “Hükümet Elindeki Bütün Vesaiti Kullanarak Ziraatı Ya-

rım Kalan Yerleri Derhal Ektirmelidir”, Cumhuriyet, 27 Mart 1941. 

BAġAR, A. H., “Steplerde FıĢkıran Yeni Hayat”, Türkiye İktisat Mecmuası, S. 

1, Ocak 1948, s. 39. 

ĠZBIRAK, ReĢat, Türkiye, Milli Eğitim Basımevi, Ġstanbul 1984. 

KONER, M. Muhlis, “Ziraat Vekâleti GeniĢ Ölçüde Ekim Yapacak– Hü-

kümet Çiftçisinin, Tüccarının Zengin Olmasından Ġftihar Duyar 

Fakat ihtikâr BaĢladığı Zaman Kati Tedbir Zaruridir”, Ekekon, 6 Bi-

rinci TeĢrin 1942. 

“Konuklar Devlet Üretme Çiftliği”, Türkiye İktisadi Kalkınma Mecmuası, Yıl 

1, S. 3, Aralık 1953. 

KUTLUAY, Fahri, “Devlet Üretme Çiftlikleri”, Küçük Asya, S. 87– 88, An-

kara Ağustos 1959, s. 15– 16. 

SEMĠZ, YaĢar, “Atatürk Çiftlikleri ve Bunların Hazine‟ye Devri”, S.Ü. Tür-

kiyat Araştırmaları Dergisi, S. 26, Güz 2009. s. 155– 192. 

“Yurdumuzdaki Devlet Üretme Çiftlikleri”, Modern Türkiye, S. 28, Ocak 

1956, s. 8. 

 

  



1923-1950 DÖNEMİNDE KONYA- ÇUMRA KAZASININ İKTİSADİ DURUMU 

Cumhuriyet‟in ilanından sonra Konya‟nın önemli bir kıs-

mında olduğu gibi Çumra kazasında
1
 da vatandaĢın ekonomik 

durumunun ana kaynaklarından biri ziraattır. Ele aldığımız 

dönemde Çumra‟da ziraatın mevkii ilçenin tabii kaynaklarının, 

ekonomik Ģartlarının ve sosyal durumunun bir neticesi olarak 

görülebilir. Çünkü ziraat, ilçede yaĢayan nüfusun
2
 4 /5 inden 

fazlasının uğraĢı alanını oluĢturmaktadır. Bir baĢka deyiĢle ilçe, 

bucak ve köyleri ile birlikte 1927 yılında yaĢayan toplam 

36.725 kiĢilik nüfusun asgari 29.380‟ i ziraatla uğraĢmaktadır. 

O dönemde Çumra‟nın 3220 m
2
 lik yüzölçümü olduğu göz 

önüne alınırsa km
2
 baĢına düĢen insan sayısı 11. 4 tür. Bu ra-

kam 1950 yılına kadar yapılan nüfus teĢvikleri ve yeni iskânlar-

la beraber km
2
 baĢına ancak 15‟e çıkarılabilmiĢtir. Geçimini 

ziraatla sağlayan ve tarım makinalarının olmadığı bir dönemde 

bu rakam ziraatın geliĢmesini sağlayabilecek bir sayı değildir. 

Bu yüzden Cumhuriyet‟in ilk yıllarında Çumralı yöneticiler 

zaman zaman devletten ilçelerine göçmen nüfusu nakledilmesi 

talebinde bulunmuĢlardı
3
. 

1923- 1950 döneminde Çumra ilçesinin hububatın (buğ-

day, arpa, yulaf ve çavdar) dıĢında satıĢa sunabildiği ürün o 

kadar azdır ki bunların aile bütçesine katkıları hemen hemen 

yok gibidir. Bu sebeple Çumra halkını 1950 yılına kadar buğday 

                                                      

1
  Konya‟nın 50 km güney doğusunda bulunan kaza, eskiden 1927 tarihine kadar 

merkeze bağlı bir bucak merkezi idi. Bu tarihte ilçe oldu. Ġlçe merkezi iki kısma 

ayrılmaktadır. Biri demiryolu üzerinde diğeri bunun 8 km. batısındaki Ġçeri 

Çumra'dır. Kaymakamlık ve Belediye merkezi istasyon kısmındadır. 

2
  Ele aldığımız yıllarda yapılan sayımlara göre Çumra ilçesinin nüfusu Ģöyledir; 

1927 yılı 2.569; 1935 yılı 2.685; 1940 yılı 4.228; 1945 yılı 5.190; 1950 yı-

lı6.475. Aynı dönemde Çumra'nın bucak ve köylerindeki nüfus da Ģöyledir; 

1927 yılı 34.156; 1935 yılı 30.943; 1940 yılı 33.986; 1945 yılı 35.404; 1950 yılı 

38.600‟dür. T.C. İstatistik Yıllığı- 1959, Yayın No: 380, Ankara 1959, s. 58- 59. 

3
  Çumra nüfusunun arttırılması maksadıyla istasyon kısmına Romanya göçmen-

leri yerleĢtirilmiĢtir. Kemal Akça, “Tarihi, Etnik ve Folklor Bakımından Kon-

ya”, Yeni Konya, 3 Ocak 1950. 
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1923-1940 DÖNEMİNDE KONYA BOZKIR KAZASININ SOSYO- 
EKONOMİK DURUMU 

1923-1940 döneminde Bozkır ilçe merkezi nüfus bakımın-

dan, Konya Vilayetinin Hadim‟den
1
 sonra en küçük kazasıdır. 

Sayım yıllarına göre ilçe merkezinin nüfusu 1927‟de 1430, 

1935‟de 1343, 1940‟ta 1419, 1945‟te 1499 ve 1950‟de 

1846‟dır. Buna karĢılık bucak ve köylerinde 1927‟de 33.852, 

1935‟te 38.871, 1940‟da 40.038, 1945‟te 42.341, 1950‟de 

43.136 kiĢi ile Bozkır, AkĢehir ve BeyĢehir‟den sonra Konya 

kırsalında en fazla nüfus barındıran ilçedir
2
. 

Bu dönemde ilçede küçük çaplı ve çalıĢan personel sayısı 

beĢi geçmeyen değirmencilik, madencilik, ağaç iĢleri, deri· ve 

deri mamulleri, keçecilik Ģarapçılık, ispirto üretimi gibi imalat-

hane ve iĢletmelere rastlanmakla birlikte, ilçenin temel geçim 

kaynağı tarım ve hayvancılığa dayanmaktadır. Bununla birlikte 

Bozkır ve çevresinde arazi dağlık ve engebeli olduğu için ekime 

elveriĢli toprak azdır
3
 Ġlçe de ailelerin sahip olduğu ortalama 

ekilebilir arazi miktarı 50 ile 100 dönüm arasında değiĢmekte-

dir. Az sayıda aile 100 dünümden fazla ekilebilir araziye sahip-

tir
4 

Bu bakımdan Bozkır ve çevresindeki ailelerin çoğu, eğer 

iklim Ģartları da iyi olursa ancak kendi kendisine: yetecek kadar 

ürün yetiĢtirebilmektedir. 

Fakat Konya‟da kuraklığın yaĢandığı 1926-1928 yılları ile
5
 

Dünya iktisadi buhranının Türkiye‟de de hissedildiği 1929- 

1934 yılları arasında durum ciddi Ģekilde üreticilerin aleyhine 

değiĢmiĢtir. Buhran döneminde üreticinin zirai alanda elde 

                                                      

1
  1927 sayımına göre Hadim'in ilçe merkezi nüfusu 737‟dir. 

2
  T.C. BaĢbakanlık Ġstatistik Yıllığı, No: 380, Ankara 1959, s. 59. 

3
  Tevfik Dündar, Konya‟nın Zirai Durumu ve GeliĢme Ġmkânları, Konya 1949, s. 

44- 185. 
4
  Dündar, age., s. 185. 

5
  Afif Evrenoğlu, “Konya‟nın Ana Davaları”, Babalık Gazetesi, 26- 28 Haziran ve 1 

Temmuz 1948, Dizi yazı, No: 11, 12, 13.; Babalık, 27 ġubat 1929 ve 21 Mart 

1929. 
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halk zorluk çekmektedir. Kazaya baĢlı baĢına bir orman fen 

memurunun tayini”
25

 

Sonuç olarak de aldığımız 1923- 1938 döneminde Bozkır‟ın 

ekonomik yapısında bazı zorluklar yaĢanmaktadır. Gerek parti 

kongrelerinde talep edilenler, gerekse mevsimlik göçler ve hal-

kın kullandığı deyimler bu zorluğu ortaya koymaktadır. Duru-

mu yakından izleyen Konya valiliği, Konya ve çevresindeki gay-

rimüslimlerin göç ettirilmesinden sonra Bozkır‟daki göçer aile-

lerin bir bölümünü o dönemde sürekli bölgelerine nüfus iskân 

edilmesi talebinde bulunan Çumra ve Ereğli çevresindeki top-

raklara iskân edilmesi düĢünülmüĢtü
26

. Ancak bu giriĢimden; 

Çumra‟ya göç ettirilen birkaç ailenin
27

 yerleĢtirilmesi dıĢında, 

istenilen sonuç elde edilememiĢtir. 
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1923-1950 DÖNEMİNDE KONYA KARAPINAR İLÇESİNİN        
İKTİSADİ DURUMU 

Bilindiği gibi Konya Orta Anadolu yaylasında Türkiye‟nin 

en geniĢ arazisi ne sahip bir vilayettir. Arazi durumu, iklim 

karakteri ve vilayet hududu içinde geniĢ arazi parçalarının hu-

bubat ziraatına elveriĢli olması Konya‟nın hububat ambarı ola-

rak tanınmasına sebep olmuĢtur. Yalnız hububat ziraatı Konya 

vilayetinin her tarafında aynı derecede kıymet kazanmıĢ değil-

dir
1
 Arazisi bol, nüfus kesafeti nispeten düĢük ve akarsuları 

hemen hemen yok denebilecek bir vaziyet gösteren Konya-

Karapınar
2
 ilçesinin iktisadi yapısı tamamen hububat üretimi 

ile hayvancılığa dayanır. 

Hububat üretiminin çok büyük bir kısmını buğday, arpa ve 

çavdar oluĢturur. Hayvancılık alanında koyunculuk sadece 

Konya içinde değil, Türkiye genelinde de önemli bir yere sahip-

tir. Bunun yanı sıra HotamıĢ nahiyesinde yörede büyük bir 

değer taĢıyan deve de yetiĢtirilir
3
. Ġlçedeki bağ-bahçe ziraatının 

iktisadi bakımdan hiçbir kıymeti yoktur. Çoğu kez ailelerin 

kendi ihtiyaçlarını bile karĢılamamaktadır. 

Ele aldığımız dönemde Karapınar Ġlçesinde vatandaĢın te-

mel gelir kaynağını oluĢturan ziraatta hayvancılık, tarıma naza-

ran daha büyük bir önem taĢımaktadır. Yöredeki hayvancılığın 

en önemli yanını koyunculuk oluĢturur. Karapınar, Cihanbeyli 

ve AkĢehir‟den sonra Konya‟da en fazla koyun yetiĢtirilen ilçe-

dir. Bu cümleden olmak üzere Karapınar‟da 1928 yılında 

199.305; 1938 yılında 254.198; 1944 yılında 126.195 ve 1948 
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ya, s. 50; Yusuf Küçükdağ, Karapınar Sultan Selim Külliyesi, Konya 1997, s. 3- 

4. 
3
  Mehmet Altan, Konya‟nın Ġktisadi Bünyesine Bir BakıĢ, Yayınlaya: Konya 

Mıntıkası Ticaret Müdürlüğü, Ġstanbul 1940, s.70- 71. 
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Sanayii kolunda faaliyet gösteren müesseselerden hiçbiri 

elektrik gücü ile çalıĢmazken on bir müessese kömürle, yedi 

müessesede benzinle çalıĢan motor gücüne sahiptir. 

Ġlçede faaliyet gösteren sanayii müesseseleri ile çalıĢan 

eleman sayısı dikkatle incelendiği zaman bu müesseselerin 

ikisinin birden fazla ortaklı, diğerlerinin ise aile müesseseleri 

olduğu ve çalıĢanların tamamına yakının aile fertlerinden oluĢ-

tuğu görülür. Bundan dolayı müesseselerdeki çalıĢma süresi 

tam olarak tespit edilemediği gibi çalıĢanların aldığı ücretler 

konusunda da bir açıklık yoktur. 

Sonuç olarak 1923- 1950 döneminde Karapınar ilçesi içine 

kapalı bir iktisadi yapı göstermektedir. DıĢarıya daha ziyade 

hayvansal maddeler, çok az miktarda da hububat ve el san‟atı 

ürünlerini satarken dıĢarıdan ağırlıklı basma, kaput bezi, tuz, 

sabun, kösele, bakır, sıvı yağ, demir, gaz, az miktarda olmak 

üzere Ģeker, kahve ve kereste almaktadır
18

. Halkın sağlık, eği-

tim ve kültürel giderlere hemen hemen hiç pay ayırmadığı gö-

rülmektedir.  

Her ne kadar önemli günlerde (bilhassa bayramlarla, davet 

ve düğünlerde) Karapınarlı genç kızların ayaklarına bol kadife 

Ģalvarları, baĢlarına titreĢen yemenileri giyip boyunlarına ıĢıl 

ıĢıl parıldayan cumhuriyet altınlarını takmaları bir bolluk ve 

refah seviyesinin belirtisi gibi görünse de ilçe halkı 1923- 1950 

döneminde fakirdir ve sıkıntı içindedir. 
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CUMHURİYET DÖNEMİNDE KULU İLÇESİNİN SOSYAL VE EKO-
NOMİK DURUMU 

Konya- Ankara yolu üzerinde yer alan ve bir dönem Ankara 

Vilayetinin ġereflikoçhisar ilçesine bağlı olan Kulu köyü, 1926 

yılında bucak merkezi yapılarak Konya‟nın bir ilçesi olan Ci-

hanbeyli‟ne bağlandı. Aynı yıl “Belediye” statüsünü de kazandı. 

Bucak merkezi yapıldığı zaman “2500” civarında olan nüfusu 

1930‟1arda Türk dünyasından gelen göçmenlerin iskânı ile 

artarak “3399‟e” kadar yükseldi. Bu tarihten itibaren nüfusu 

sürekli artan Kulu, 4 Mart 1954‟te Türkiye Büyük Millet Mecli-

si tarafında çıkarılan “Yeniden yedi (7) kazanın kurulması” hak-

kındaki 6325 sayılı kanunla Cihanbeyli Ġlçesinden ayrılarak 

kaza yapıldı
1
• Ġlgili kanun maddesinde Kulu ilçe yapılırken Ģu 

ifadelere yer verilmiĢtir. 7816 km
2
 yüzölçümün sahip olan Ci-

hanbeyli Kazası, 1950 nüfus sayımına göre 55943 nüfus sahip-

tir. Merkez nahiyesi hariç üç nahiye ve 45 (kırk beĢ) köyden 

ibarettir 1000 (bin) hane ve “4062” nüfuslu Kulu da, belediye 

teĢkilatı bulunan bir nahiye merkezidir. Ankara- Konya yolu 

üzerinde bulunan bu kasabada 90 Doksan dükkânlı bir çarĢı 

mevcuttur ve her geçen gün geliĢmektedir GeniĢ bir arazi üze-

rine serpilmiĢ bulunan köyleri ile iktisadi bir bütün arz etmek-

tedir. Devlet hizmetlerini halkın ayağına getirmek prensibinden 

hareket eden Hükümetimiz, tabii, coğrafi, iktisadi ve idari un-

surları da dikkate alarak bir sayılı cetvelde adları yazılı toplam 

“11243” nüfuslu 9 (dokuz) köy ve 1 (bir) kasaba, “Kulu‟ya” 

bağlanarak “Kulu” adı ile anılmak üzere bir ilçe kurulmuĢtur” 

denilmektedir. Bir sayılı cetvelde yer alan köylerin adları Ģun-

                                                      

1
  Resmi Gazete, 10 Mart 1954, sayı 8654; Düstur, Üçüncü Tertip, C. 35, Kasım 

1953- Ekim 1954, BaĢvekâlet Devlet Matbaası, Ankara 1954, s. 1381; Türkiye 
Büyük Millet Meclisi Zabıt Ceridesi, C. 29, Devre 10, Ġçtima 4, Ġnikat 57, sıra sayısı 

198, Ankara 1954. 
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luğunu da yaĢamaktadır. Bu da Kulu‟ da yaĢayanların ilk fırsatta 

bu iki kente doğru göç etmesine sebep olmaktadır. 
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CUMHURİYET’İN İLANINDAN SONRA ATATÜRK’ÜN KONYA 
GEZİLERİ 

Özet 
Konya, Milli Mücadele yıllarında stratejik öneminden dolayı, da
ha sonraki yıllarda ise gelişen olaylara karşı Türkiye genelini en iyi 
yansıtan yerlerden birisi olarak görülmüştür. Bu itibarla Gazi 
Mustafa Kemal Atatürk Cumhuriyet’in ilanından sonra her 
önemli siyasi ve sosyal olayın ardından Konya’ya gelmiş, şehirde 
halkla iç içe olarak halkın nabzını tutmuştur. Atatürk’ün Konya’ya 
gelişleri ile siyasi ve sosyal olayları yan yana getirildiği zaman bu 
hakikat daha iyi anlaşılmaktır. Atatürk, Konya’ya gelişlerinde sos
yal ve politik gözlemi ön planda tutmakla beraber özellikle eğitim 
kurumları ile de yakından ilgilenmiştir. Bu ziyaretlerinde çeşitli 
eğitim kurumlarını gezerek öğrenci, öğretmen kadrosu ve öğre
tim kalitesini incelemiştir. Mevlana Dergâhını her ziyaretinden 
sonra burada huzur bulduğunu dile getiren Atatürk’ün hayatında 
Konya’nın özel bir yeri de vardır. Birçok defa dedelerinin Kon
ya’dan Selanik’e gittiklerini ifade eden Atatürk’ün derin ve duy
gusal bir Konya sevgisi de bu şehre gelerek çeşitli incelemelerde 
bulunmasında etkili olmuştur. 
Bu çalışmada Atatürk’ün Cumhuriyet’in ilanından sonra Konya’ya 
ilk geldiği Ocak 1925 tarihinden başlanarak 20 Kasım 1937 son 
gelişine kadar geçen dönemdeki ziyaretleri ele alınarak bunların 
sosyal, İktisadi ve kültürel hayatı üzerindeki önemi değerlendir
meye alınacaktır.  

 

Giriş 

1900-1920 Yıllarında Sosyal, Ekonomik ve Stratejik Açıdan Konya 

Konya, 1906‟dan beri Ġstanbul‟u Bağdat‟a bağlayan demir 

yollarının kavĢak noktasıdır. ġehrin tarihsel dokusunun yanı 

sıra çevresinde bulunan yeraltı ve yerüstü zenginlikleri ile yerli 

ve yabancı pek çok yatırımcı için özel bir konuma sahiptir. Bu 

nedenlerden dolayı demiryolunun Konya‟ya ulaĢması, Kon-

ya‟nın önemli Ģehir ve limanlara ulaĢımını kolaylaĢtırırken, 

haberleĢme sisteminin geliĢmesine de katkı sağlamıĢtır. Bun-
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de Atatürk‟e yakınlığı ile bilinen tarihçi Enver Behnan ġapol-

yo‟da Atatürk‟ün baba tarafından dedelerinin Kırmızı Hafız 

boyundan olduğunu yazar 
54

. Bu boy Karaman bölgesinden 

Rumeli‟ne göç ettirilen Yörüklerdendir 
55

. 

Atatürk‟ü derin ve samimi duygularla Konya‟yı ziyaret et-

mesini sağlayan unsurlardan biri de hiç Ģüphesiz Mevlâna‟nın 

fikirleri ve Mevlevilerin Milli Mücadeleye verdikleri destekten 

kaynaklanmaktadır. Bu sevgiden dolayı Atatürk, Tekke ve Zavi-

yelerin kapatılması kanunundan sonra Mevlâna Dergâhını 

“Âsar-ı Âtika Müzesi” olarak halkın ziyaretine açık kalmasını 

sağlamıĢtır. 
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MİLLİ MÜCADELE DÖNEMİNDE KONYA VE ATATÜRK 

ÖZET 
Millî Mücadele yıllarında stratejik öneminden dolayı, daha son
raki yıllarda ise gelişen olaylara karşı Türkiye genelini en iyi yansı
tan yerlerden birisi Konya’dır. Bu itibarla Gazi Mustafa Kemal Ata
türk hem Millî mücadele yıllarında hem de Cumhuriyet döne
minde her önemli sosyal ya da siyasi olayın ardından Konya’ya 
gelmiş, şehirde halkla iç içe olarak halkın nabzını tutmuştur. Ata
türk’ün Konya’ya gelişleri ile siyasi ve sosyal olayları yan yana ge
tirdiğimiz zaman bu hakikat daha iyi anlaşılmaktır. Bu çalışma iki 
bölümden oluşmaktadır. Çalışmanın giriş kısmında Konya’nın 
1900- 1920 yıllarında sosyal, ekonomik ve stratejik açıdan kısa 
bir değerlendirmesi yapıldıktan sonra birinci bölüme geçilecektir. 
Birinci bölümde Millî Mücadele açısından Konya’nın yeri ve 
öneminden bahsedilecektir. İlk olarak Konya’da işgalci devletle
rin, İstanbul Hükümeti’nin, azınlıkların faaliyetleri değerlendirile
cek ve halkın gelişmelere yaklaşımı ele alınacaktır. Ardından Mü
dafaa-i Hukuk Cemiyeti’nin kuruluşu ele alınacak, Millî Mücade
leye geç katılmasının sebepleri sorgulanacak ve milli teşkilatların 
kurulması sırasında karşılaşılan güçlükler üzerinde durulduktan 
sonra Konya’nın tam olarak milli mücadele saflarına katılış süreci 
ele alınacaktır. İkinci bölümde ise Atatürk’ün Millî Mücadele yılla
rında Konya’ya yaptığı ziyaretleri değerlendirilecektir. 
 

Giriş 

Yirminci yüzyılın baĢında Konya idari bakımdan, günü-

müzde ayrı ayrı vilayet olan; Niğde, Isparta, Burdur ve Antalya 

sancaklarını bünyesinde bulunduran bir vilayetti
1
. 1906- 1907 

nüfus sayımına göre bugünkü Konya hudutları içerisinde top-

lam nüfusun 145.713‟ü (%91,47) Müslüman; 8.664‟ü (%6.93) 

Rum; 1.558‟i (%1.25) Ermeni; 262‟si (%0.02) Yahudi idi
2
. 

Hicri 1317 tarihli Konya Salnamesine göre Konya il merkezinde 

                                                      

1
  BinbaĢı Mehmet Nasrallah- Kolağası Mehmet RüĢtü- Mülazım Mehmet EĢref, 

Mükemmel Mufassal Atlas, ġirketi Mektebiye Mat., Ġstanbul 1325, s. 27- 30. 

2
  Kemal Karpat, Ottoman Population 1830-1914 Demoqraphic And Social 

Characteristic, Wisconsin/London 1985, s. 162- 169. 
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Atatürk‟ü derin ve samimi duygularla Konya‟yı ziyaret et-

mesini sağlayan unsurlardan biri de hiç Ģüphesiz Mevlâna‟nın 

fikirleri ve Mevlevilerin Millî Mücadeleye verdikleri destekten 

kaynaklanmaktadır. Bu sevgiden dolayı Atatürk Tekke ve Zavi-

yelerin kapatılması kanunundan sonra Mevlâna Dergâhını 

“Âsar-ı Âtika Müzesi” olarak halkın ziyaretine açık kalmasını 

sağlamıĢtır. 
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KONYA’DA MÜDAFAA -İ HUKUK CEMİYETİ’NİN KURULUŞU 

Müdafaa-i Hukuk, 30 Ekim 1918‟de Ġmzalanan Mondros 

Mütarekesinden sonra Türk Milletinin varlığını korumak, sa-

vunmak, tanıtmak ve kabul ettirerek ebedi kılmak amacıyla 

kendiliğinden kurulan, örgütlenen ve harekete geçen bir teĢki-

lattır. Milletin kendi öz değerlerine, imkân ve yeteneklerine 

dayanarak, varlığını, haklarını, hukukunu, sahibi bulunduğu 

binlerce yıllık tarihi ve kültürel mirasını koruması amacı ile 

memleketin hemen her tarafında iĢgallere, isyanlara hukuksuz-

luklara karĢı vatansever vatandaĢların örgütlenerek kurdukları 

yasal bir teĢkilatların genel adıdır. Genel olarak her türlü hak-

sızlığa karĢı devletin ve milletin hakların korunması ve huku-

kun üstünlüğünün savunulması anlamına gelir. 

Atatürk, 1920 de Müdafaa-i Hukuku “Milletin kendiliğin-

den kurduğu, örgütlediği, vatani ve millî amaçlarla harekete 

geçirdiği bir sistemdir” Ģeklinde tanımlar. 

Bu tanımlamaya uygun olarak kurulan ilk Müdafaa- i Hu-

kuk teĢkilatları düĢman iĢgalini en yakından hisseden vilayetler 

olan Kars, Edirne, Ġzmir, Erzurum gibi vilayetlerde kurulur. 

Konya bu tür iĢgal ya da bölünme tehlikesini daha az hisseden 

vilayetlerden biri olduğu için milli direniĢ teĢkilatlarını tehlike-

yi doğrudan hisseden vilayetlerden biraz geç kurmuĢtur. 

Ancak Mondros Mütarekesinin imzalanmasını takip eden 

aylarda Konya‟da da ĠĢgalcilerin ve Milli Mücadele aleyhtarları-

nın davranıĢları gün geçtikçe tahammül edilemez hale geldi. Bu 

tahammülsüzlüğün doruğa ulaĢtığı an Vali Cemal Bey‟in Sivas 

Kongre‟sine katılmak isteyen heyeti engellemesi ve ardından da 

12 Eylül‟de Sivas Kongresinde alınan Ġstanbul Hükümeti ile 

resmi haberleĢmenin kesilmesine karĢı çıkması, suçluları ha-

pishaneden çıkararak silahlandırması ve iĢgal kuvvetleri ile 

iĢbirliği yapması ile oldu. 
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lar. Bu gün Öğüt‟ü kapatmışlarsa yarın bir başka Öğüt çıkacak, bizi 

hak ve hakikat yolunda asla susturamayacaklardır”. 

Gerçekten de Öğüt Gazetesi susturulamadı. Aynı kadro 27 

Ocak 1920‟den itibaren Öğüt yerine Nasihat Gazetesini çıkar-

dı. Nasihat 23 sayı yayınlandıktan sonra 17 ġubat 1920‟den 

itibaren yayın hayatına yeniden Öğüt olarak devam etti. Bu 

durumdan rahatsız olan Ġngilizler, Ġtalyan komutanına bu hu-

susta daha kararlı hareket etmeleri talebinde bulundu. Ancak 

Ġtalyanlar gazetenin kendi bölgelerinin dıĢında Kuva-yı Milliye 

kontrolünde yayınlanarak Ģehre sokulduğunu ileri sürerek Ġngi-

liz taleplerini geçiĢtirdi. 
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MİLLİ MÜCADELEDE ILGIN 

30 Ekim 1918‟de imzalanan ve oldukça ağır Ģartlar içeren 

Mondros Mütarekesinden sonra Osmanlı devletinin orduları 

dağıtılmıĢ, stratejik kaynaklarına iĢgalciler tarafından el ko-

nulmuĢtu. Bu durum karĢısında Anadolu‟da düĢmanı yurttan 

kovmak için baĢlatılmıĢ olan hareketin öncüleri Ankara‟da 

TBMM‟nin açılıĢından hemen sonra yeni bir düzenlemeye gi-

derek iĢgalcilerin yurttan kovulması için milli kuvvetlerini ve 

ordularını Anadolu merkezli olarak yeniden düzenlemeye baĢ-

ladılar. Ankara Hükümeti bu çalıĢmaları yürütürken Batı Cep-

hesine giden demiryolu güzergâhı üzerinde bulunan ve gerek 

insan gerekse de yiyecek ihtiyaçları bakımından o günlerin bin 

bir yokluğu içinde adeta umumi bir depo halinde bulunan 

Konya‟ya ve doğal olarak Ilgın‟a büyük önem veriyordu.  

Ancak ĠĢgalciler ve Ġstanbul Hükümeti de Konya ve çevre-

sinin Ankara Hükümetinin eline geçmemesi için mücadele 

ediyorlardı. Bu nedenle bölge bir dönem milli mücadele yanlı-

ları ile karĢıtlarının güç gösterisi yaptığı merkezlerden biri ve 

Milli Mücadele aleyhindeki isyanların odak noktası oldu. Ġsyan-

cıların Konya‟daki ana hedeflerinden birisi de doğal olarak Batı 

Cephesi demiryolu güzergâhındaki Ilgın‟dı. Nitekim Konya‟da 

isyanın ilk görüldüğü yer de burası oldu. Daha DelibaĢı Meh-

met isyanı olmadan, Ilgın‟ın Çiğil kasabasında ayaklanma ol-

muĢ ve buraya isyanı bastırmak üzere Jandarma Alay Komutanı 

Süreyya Bey komutasında bir kuvvet gönderilmiĢti.  

Süreyya Bey Ilgın‟a geldikten sonra isyancılarla görüĢmesi 

için Ilgın Müftüsünün baĢkanlığında bir heyeti kasabaya gön-

derdi. GörüĢmelerden sonra ilk isyan giriĢimi son buldu. An-

cak bu durum uzun sürmedi. Kısa süre sonra Asiler, Bucak 

Köyüne gitmekte olan kaza Kaymakamı Sami Bey ve berabe-

rinde bulunan jandarmalara saldırdılar. 7 veya 8 Ekim 1920‟de 

gerçekleĢen bu saldırının ardından Çiğil Kasabasına bir kuvvet 
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ile ordunun eğer takımı yenilendi. Bu süreçte Ilgın halkının 

orduya yiyecek ve giyecek bazı malzemelerin temini konusunda 

ciddi yardımları oldu.  

Kolordu 1 Nisan 1922‟de BaĢkomutan Mustafa Kemal PaĢa 

tarafından da ziyaret edilerek denetlendi. Ilgın‟da süvari kolor-

dusunun teftiĢi sırasında Mustafa Kemal PaĢa‟nın beraberinde 

bulunan Sovyet elçisi Aralov ve Azerbaycan elçisi Abilov da 

birer konuĢma yaptılar. Mustafa Kemal PaĢa ve beraberindeki-

ler o gün denetimlerini tamamladıktan sonra akĢam Konya‟ya 

dönmüĢlerdi. Birkaç gün Konya‟da kalan heyet, süvari kolordu-

sunun 12- 15 Nisan 1922 tarihindeki manevralarına katılmak 

için 11 Nisan‟da tekrar Ilgın‟a geldiler. Halkın da yoğun katılı-

mı ve ilgisi ile 15 Nisan günü, 1, 2 ve 4. Tümenlerin Ilgın Kap-

lıcalar mevkiinde toplanarak yaptıkları tatbikat için Fahrettin 

PaĢa “10 Yıl Savaş ve Sonrası” adlı hatıralarında Ģu ifadeleri kul-

lanmıĢtır: „„Yoklamadan sonra Başkomutanın emri ile bir harp tatbi-

katı yapıldı. Atlıların süratle açılıp yayılması bir hayli heybetli oldu. 

Arkasından yapılan geçit resminde birkaç bin atlının dörtnala geçişleri 

bütün seyredenleri ulaşılması güç bir heyecana boğdu‟‟. 12 Nisan‟dan 

15 Nisan‟a kadar Ilgın‟a kalan Mustafa Kemal PaĢa manevraları 

izledikten sonra not defterine Ģu cümleleri kayıt etmiĢti. “Süva-

ri savaştan evvel bir savunma aracı, savaştan sonra ise bir hücum ara-

cıdır. Ateş, süvari savaşının en önemli özelliklerindendir. Süvari kolor-

dusunu Ilgın‟da denetledik. Akşam Konya‟ya ulaştık”. 

Sonuç olarak asilerin Ilgın‟ı ele geçirmek istemeleri, onların 

bastırılmasının ardından Ilgın halkının ordunun baĢarısı için 

yaptığı yardımlar ve nihayet 5. Süvari Kolordusunun burada 

yerleĢmesi Ilgının milli mücadele açısından önemini yeteri 

kadar ortaya koymaktadır. 
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YÖRÜK KAVRAMI VE KONYA YÖRÜKLERİ 

Türk tarihinde “Türkmen” adının Oğuzların Müslüman ol-

malarından sonra “Oğuz” adının yerine geçen bir kavramdır. 

Anadolu‟yu 1071 Malazgirt SavaĢından sonra fetheden Türk-

menler (Oğuzlar), çok kısa bir süre içinde baĢta Anadolu‟nun 

dört bir yanı olmak üzere Balkanlar, Ortadoğu, Kuzey Afrika 

kıyı Ģeridinde uzanmıĢlar ve buralara 24 oğuz boyuna mensup 

toplulukları yerleĢtirmiĢlerdir. Türkmenler, Oğuz Türklerinin 

kendileridirler ve Oğuzların 24 boy ve soyadlarını; AfĢar, Beğdi-

li, Karkın, Bayındır, Çepni, Salur, Alanyontlu, Yüreğir, Ağva 

(Ağba), Kınık, Bayat, Yazır, Akevli, Karaevli, Döğer, Dudurga 

Çiğil gibi, kabile veya aĢiret halindedir. Kabile veya aĢiret ha-

linde olmayanlar da köy ve yer adları halinde bu adları taĢımıĢ-

lardır
1
. Türkmenler ana yurtlarından getirdikleri devlet teĢkilat-

larına ait kurumlarını, gelenek ve göreneklerini Ġslam Dünya-

sında da devam ettirmiĢlerdir. Osmanlı Devleti döneminde çok 

önemli görevlerde bulunan Türkmenler bir süre sonra yerleĢik 

hayata geçmeye baĢlamıĢlardır. Türkmenlerden yerleĢik hayata 

geçmeyip konar- göçer olarak hayatlarını sürdürenlerin bir 

kısmı ise Yörük olarak adlandırılmaktadır. 

A- Yörük Adı 

Bugün kullanılan Ģekli ile Yörük adına 15. yüzyıl kanun-

namelerinde ve AĢıkpaĢzade‟nin Tevarih-i Ali Osman adındaki 

eserinde rastlanmaktadır. O yıllarda bir boy adı olarak değil, 

askeri ve yönetsel bir örgüt anlamında kullanılan Y örü k keli-

mesi daha sonraları gerçek anlamını kaybetmiĢ ve Batı Anadolu 

ile Güney Batı Anadolu‟daki oymakların genel adı olmuĢtur. 

Yörük kelimesi etimolojik açıdan çok fazla tartıĢılmıĢ keli-

melerden birisidir. Türkmen ve Yörük kelimesinin tarihi vesi-

kalarda eĢ anlamlı kullanıldığını belirten Mehmet Eröz‟e gö-

                                                      

1
  Naci Kum, “Türkmen, Yörük ve Tahtacılar arasında Tetkikler, GörüĢler”, Türk 
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topluluğunun kökeni itibarıyla kesinlikle Oğuzlardan olduğu 

XV. asırda yaĢayan ve imparatorluğun kuruluĢu ile ilgili en eski 

bilgileri verenlerden Oruç Bey‟in “bu oğuz tarifesi göçküncü Yö-

rükler idi” Ģeklindeki ifadesiyle de sabittir
50

. Ahmet Caferoğlu‟ 

nun da belirttiği gibi Oğuz- Türkmen ve Yörükler birleĢik hal-

de Anadolu‟nun etnik yapısını teĢkil etmiĢ ve ona kesin bir 

hüviyet kazandırmıĢlardır
51
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BİR KÖYLÜ MİLLETVEKİLİ MUSTAFA LÜTFİ EKEN 

ÖZET 
1901 yılında Konya’nın Hayırlıoğlu Köyü’nde dünyaya gelen Mus
tafa Lütfi Eken Nurullah oğullarından Dağlı lakaplı Hasan Efen
di’nin oğludur. Annesi Seydişehirli Kadı Numan Efendi’nin kızı Ay
şe Hanımdır. Mustafa Lütfi aydın ve hayırsever bir kişi olan babası 
Hasan Efendi’nin Hayırlıoğlu’nda yaptırdığı okulda öğrenim gör
dü. Harf İnkılâbından sonra da tamamen kendi gayretiyle Latin 
harfleriyle okuma yazma öğrenmiştir.  
1930 ‘da Serbest Cumhuriyet Fırkasının kapatılmasından sonra 
Atatürk uzman bir ekiple, üç ay süren bir yurt gezisine çıkmıştı. 
Bu gezi kapsamında 18 Şubat 1931 de Konya’ya gelen Atatürk, 3 
Mart 1931’e kadar burada incelmelerde bulundu. Gezi boyunca 
halkın dertlerini yakından inceleyen Atatürk Parlamento da aktif 
şekilde çiftçilikle uğraşan bir milletvekilinin bulunmasının faydalı 
olacağına karar verdi ve bu vekilin Türkiye’de en fazla ziraatın ya
pıldığı Konya’dan seçilmesine karar verildi. İşte Mustafa Lütfi 
Eken Atatürk’ün bu talebi ile 24 Nisan 1931 seçimlerinde IV. Dö
nem Konya milletvekili olarak seçildi. IV ve V. Dönem Konya Mil
letvekili olarak görev yapan Mustafa Lütfi Eken Meclis Tarım Ko
misyonu’nda da görev yaptı.  
VI. Dönemde aday gösterilmeyince köyüne geri döndü ve yeni
den çiftçilik hayatına başladı. Başarılı bir çiftçi olan Mustafa Lütfi 
Eken bir süre sonra topraklarını ortakçılara devrederek ailesi ile 
birlikte Konya’da Türbe önündeki evlerine yerleşti. 1949-1950 yıl
ları arasında İzzet Erdal Bey ile Desoto oto bayiliğini aldılar. Aynı 
dönemde elektrik şirketine üye olarak toplantılarına katıldı. Ayrı
ca çiftçi mallarını koruma derneğinin Konya Şubesi Başkanlığını 
yaptı. Halk arasında “Baron” lakabı ile anılan, Atatürkçü kimliği 
ile tanınan Milletvekili Mustafa Lütfi Eken bir süre tedavi gördü
ğü İstanbul Amerikan Hastanesinde 13 Ocak 1993’te 92 yaşında 
vefat etti.  

 

Giriş 

IV. ve V. Dönem Konya Milletvekili olan Mustafa Lütfi 

Eken, Bozkır Karaardıç köyünden göç ederek Çumra‟ya yerle-

Ģen Nurullah oğullarından Dağlı lakaplı Hasan Efendi‟nin oğ-

ludur. 1317 (1901) tarihinde Hayırlıoğlu köyünde dünyaya 

geldi. Annesi SeydiĢehirli Numan Efendi ismindeki kadı efen-
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lakabı küçük Kâzım), RüĢtü Özal, Suat Abanazır, Mahmut 

Sural ve kendisinin milletvekili olmasında pay sahibi olan Fah-

rettin Altay PaĢa ile görüĢürdü
101

. 

Düzenli, tertipli yaĢamayı severdi, istisnasız her sabah tra-

Ģını olur, düzgün kıyafet giyer kravatsız dolaĢmazdı. Kahvaltı 

sonrası 20- 25 dakika kültürfizik (spor) yapardı. Günlük, iki- 

üç gazete okur, bazen gazetesindeki haberlerle ilgili aile içinde 

fikir münazarası yapardı. Kendi doğrularından taviz vermeyi 

sevmezdi
102

.  

Halk arasında “Baron” lakabı ile anılan, Atatürkçü kimliği 

ile tanınan 4 ve 5. dönem Konya Milletvekili Mustafa Lütfi 

Eken bir süre tedavi gördüğü Ġstanbul Amerikan Hastanesinde 

13 Ocak 1993‟te 92 yaĢında vefat etti. Cenazesi Konya‟ya geti-

rildi. 14 Ocak 1993 PerĢembe günü ikindi namazına müteaki-

ben Selimiye Camiinde kılınan namazdan sonra Üçler Mezarlı-

ğındaki aile kabristanında toprağa verildi
103
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SOSYAL MEDYA ARAŞTIRMALARI 

Nagihan TUFAN YENİÇIKTI* - Havva Nur TARAKCI** 

Giriş 

Sosyal medya sanal topluluklar ve ağlarda bilgi ve fikirlerin yaratıldığı, pay-

laşıldığı ve değiş tokuş edildiği sosyal etkileşim alanı olarak tanımlanır. Bu 

dijital platformlar, kullanıcılarına zaman ve mekân sınırlamalarından bağımsız 

bir etkileşim imkânı sunarak, bireyleri hem üretim hem de tüketim açısından 

aktif hale getirerek üre-tüketici olmalarını sağlamıştır. Sosyal medyanın bu 

etkileşimsel doğası, iletişim bilimleri başta olmak üzere birçok disiplinin ça-

lışma alanında önemli bir yer edinmesine yol açmıştır. Sosyal bilimlerin dışın-

da tıp, mühendislik gibi fen bilimleri alanında da sosyal medya çalışmalarının 

yer alması disiplinler arası çalışmalara da uygun bir zemin sunduğunu göster-

mektedir. 

İnsan iletişiminde hayati bir rol oynayan sosyal medya birçok veri kaynağı-

na ve farklı ölçeklere yerleştirildiğinde oldukça büyük veri kaynağı haline gel-

mektedir. Sosyal medya uygulamaları arasında veriler çok hızlı şekilde üretil-

mekte ve tweetlerden paylaşımlara, beğenilere kadar çevrimiçi dünyada yer 

alan her şey veri olarak ele alınmaktadır. Bu dinamik dünyada metin en büyük 

iletişim yoludur ve örneğin 2023 Aralık verilerine göre, WhatsApp kullanıcıları 

dakikada yaklaşık 42 milyon mesaj gönderirken, Facebook‘ta dakikada yaklaşık 

4 milyon Facebook gönderisi beğenildiği, X kullanıcılarının dakikada ortalama 

360,000 tweet attığı anlaşılmaktadır (Dixon, 2024). Bu kapsamlı ve akış halin-

deki verileri depolamak, işlemek ve bilgiyi çıkarmak sosyal medya araştırmala-

rının temelini oluşturmaktadır (Balaji vd. ,2020, s. 20). 

We are Social Digital Ocak 2024 raporuna göre dünya nüfusunun 

%66‘sından fazlası (5,06 milyar) internet kullanıcısı iken %62,3‘ü aktif sosyal 

medya kullanmaktadır. Sosyal medya kullanımındaki artış sosyal medyanın 

hayatın bir parçası haline geldiğini göstermektedir. Sosyal ağ sitelerinin bu 

yoğun kullanımı ve kullanıcıların bu ağlar üzerinde iz bırakmaları sosyal med-

yada büyük verinin oluşmasını sağlamakta, sosyal bilim araştırmacılarının da 
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süreç, birçok hizmetin de çevrimiçi platformlar üzerinden sunulmasına olanak 

tanımış ve toplumsal düzeyde önemli dönüşümlere yol açmıştır. Çevrimiçi 

dijital medyanın yükselmesi, farklı disiplinlerden araştırmacıların dikkatini 

çekmiş ve bu konuda yapılan araştırmaların yoğunlaşmasına neden olmuştur. 

Bu bağlamda, dijital verilerin araştırma süreçlerinde kullanımına yönelik yakla-

şımlar, ―dijital yöntemler‖ etiketi adı altında ele alınmaya başlanmıştır  

Dijital yöntemler, çevrimiçi ortamlardaki verilerin derinlemesine incelen-

mesine ve sosyal etkileşimlerin daha kapsamlı bir biçimde anlaşılmasına ola-

nak tanımaktadır. Bu sayede, araştırmacılar dijital çağın sunduğu fırsatları en 

verimli şekilde kullanarak özellikle sosyal bilimler alanında araştırma yapan 

araştırmacılar araştırmalarını zenginleştirebilmekte ve daha geniş bir perspek-

tiften analiz yapabilmektedir. Bu gelişmeler, sosyal bilimlerde geleneksel araş-

tırma yöntemlerinin ötesine geçilmesine olanak tanımış ve daha etkileşimli, 

kapsamlı analizlerin gerçekleştirilmesini sağlamıştır. Ayrıca bu dönüşüm araş-

tırma alanlarının evrimini hızlandırmış, dijitalleşme sürecinin etkisiyle araş-

tırma yöntemlerinin de çevrimiçi ortamlara taşınmasını sağlamıştır.  

Dijitalleşme ile birlikte araştırma yöntemlerinin de çevrimiçi ortamlara ta-

şınması, nicel ve nitel yöntemlerin çevrimiçi platformlarda uygulanabilmesine 

olanak tanımıştır. Özellikle nicel araştırmalarda, daha geniş evrenlerden alınan 

örneklemler üzerinden veri toplama amacıyla kullanılan standartlaştırılmış 

ölçekler, dijital ortama uyarlanmış ve çevrimiçi anketlere dönüşmüştür. Bu 

geçiş, veri toplama süreçlerinin daha hızlı, geniş kapsamlı ve erişilebilir hale 

gelmesini sağlamıştır. 

Benzer şekilde, dijital teknolojilerin hızlı evrimi, nitel araştırmaları da 

önemli ölçüde etkilemiştir. Teknolojilerin hızla ilerlemesi, katılımcıların dene-

yimlerini, motivasyonlarını, inançlarını ve bakış açılarını ortaya çıkarmak ama-

cıyla uygulanan nitel araştırmaları çevrimiçi ortama taşımıştır. Dijital teknoloji-

lerin yoğun kullanımı, araştırmacılara, insanların nasıl öğrendiğine, deneyim-

lediğine ve iletişim kurduğuna dair zengin ve ücretsiz veri sunmaktadır. Bu 

durum, derinlemesine görüşmeler, etnografik çalışmalar, odak grup tartışmala-

rı ve içerik analizi gibi nitel araştırma tekniklerinin dijital ortama adapte edil-

mesini sağlamıştır. Sonuç olarak, dijitalleşme, hem nicel hem de nitel araştır-

ma yöntemlerini dönüştürmüş ve araştırma süreçlerini daha erişilebilir, verimli 

ve etkileşimli hale getirmiştir. 
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SOSYAL MEDYA ÇAĞINDA REKLAMCILIK: 

HEDEFLEME, ETKİLEŞİM VE DÖNÜŞÜM 

Burçe AKCAN* 

Küçük Dünya’dan Hedefli Dünyaya: 

Sosyal Medya ve Reklamcılığın Buluşması 

Sosyal psikolog Stanley Milgram (1967), ―Küçük Dünya Problemi‖ çalış-

masında, birbirini tanımayan iki kişinin ortalama altı kişi aracılığıyla birbirine 

bağlı olduğunu göstererek ―altılı ayrılık derecesi‖ kavramını geliştirmiştir. Bu, 

insan ağlarının bağlılığını vurgulayan önemli bir bulgudur ve ―ağ toplumu‖ 

kavramının temelini oluşturur. Castells (1996), ağ toplumu modelini ekono-

mik, sosyal, politik ve kültürel yapıların ağlar üzerinden düzenlendiği bir top-

lum olarak tanımlarken; van Dijk (2006), bilgi ve iletişim teknolojilerinin yay-

gınlaşmasıyla toplumsal örgütlenmenin ve etkileşimin ağlar üzerinden gerçek-

leştiğini belirtmiştir. 2000‘lerden önce soyut bir kavram olan ―bağlantılılık‖, 

dijital araçlar ve sosyal medya platformları sayesinde gündelik bilgi haline gel-

miştir. Bu dönüşüm, reklamların kültürel metinler olarak üretim süreçlerini 

etkileyip dönüştürme potansiyeli taşımaktadır (Goffman, 1979). Dijital tekno-

lojiler ve sosyal medyanın yükselişi, bireylerin iletişim kurma biçimlerini değiş-

tirmiş ve reklamcılığı da dönüştürmüştür. Geleneksel medya, geniş kitlelere 

ulaşmak için sınırlı kanallar kullanırken, sosyal medya reklamcılığı hedeflen-

miş ve etkileşimli stratejiler sunmaktadır (Kaplan & Haenlein, 2010).  

Sosyal medya platformları, markaların tüketicilerle doğrudan etkileşimde 

bulunabilmelerine olanak sağlar. Kullanıcılar, markalarla etkileşime geçerek 

geri bildirim verebilir ve topluluk oluşturabilir (Kietzmann vd., 2011). Bu du-

rum, sosyal medya reklamcılığının bilgilendirici içerikler olmanın ötesine geçe-

rek katılımcı bir deneyim sunmasını sağlar (O‘Reilly, 2007). Sosyal medya 

reklamları, kullanıcıların ilgi alanlarına ve davranışlarına dayalı kişiselleştiril-

miş içerikler sunarak hedef kitleyle daha etkili bir iletişim kurmayı mümkün 

kılar. Dijital çağda, tüketici beklentileri değişmiştir; artık markalardan yalnızca 

kaliteli ürünler değil, sosyal meselelere duyarlı bir iletişim de beklenmektedir. 

Tüketiciler toplumsal değişim yaratmada markaların hükümetlerden daha 
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kendisi değil sadece bir çıktısıdır. Hedef kitle analizi, KPI belirleme ve hedefle-

re uygun stratejilerin oluşturulması stratejik düşünme becerisini; kampanya 

performansının ölçülmesi, verilerin analiz edilmesi ve anlamlandırılması, elde 

edilen sonuçlarla stratejilerin optimize edilmesi güçlü analitik düşünme bece-

risini; çarpıcı görseller, ilgi çekici metinler, etkileşim sağlayacak içeriklerin 

üretilmesi yaratıcılığı; hem iç hem dış iletişimde etkili bir şekilde anlaşılmak ve 

anlaşılmaya aracılık etmek güçlü iletişim becerilerini; sosyal medya platformla-

rının reklam araçlarına hakim olmak, yeni teknolojileri takip etmek ve bunları 

kampanyalarda kullanabilmek teknolojik bilgi okuryazarlığını gerektirmekte-

dir. Sosyal medya reklamcılığı her ne kadar ayrı bir alan olsa da dijital pazarla-

ma ekosisteminin bir parçasıdır. Bu sebeple bütünsel iletişimde arama motoru 

optimizasyonu (SEO) bilgisi hedef kitleye organik erişime katkı sağlar; sosyal 

medya kampanyalarıyla bütünleşik çalışabilecek e-posta pazarlama kampanya-

ları oluşturabilmek kampanyaları güçlendirir; ve son olarak marka değerlerini 

ve ürün faydasını destekleyebilecek içerikler ile oluşturulan içerik pazarlaması 

yapabilmek organik etkileşimi teşvik eder. Bu yetkinliklere ek olarak iyi bir 

sosyal medya uzmanının iyi bir gözlemci olması, etrafında olan biten her şeye 

duyarlı olması ve dolayısıyla meraklı ve öğrenmeye açık olması önemlidir. Ay-

rıca sosyal medya reklamcılığı uzun bir yolculuk olduğundan uzmanların sabır-

lı ve disiplinli olması gerekir. Bütün reklam ve pazarlama iletişimlerinde oldu-

ğu gibi sosyal medya reklamcılığında da diğer ekip üyeleriyle işbirliği yapmak, 

gerekli durumlarda inisiyatif alabilmek gerekli durumlarda yetki devri yapa-

bilmek kampanya hedeflerinin gerçekleşmesinde kilit önemdedir. 
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SOSYAL MEDYA VE KURUMSAL İLETİŞİM 

Hatice ÖZCAN* 

Giriş 

Bilgi iletişim teknolojilerinin son yıllardaki hızlı gelişimi ve değişimi ile bir-

likte hayatımıza giren internet ve sosyal medya, kurumsal iletişim uygulamala-

rında da sıklıkla kullanılan hızlı ve etkili bir araç konumuna gelmiştir. İşletme-

ler hedef kitlelerine hızlı bir şekilde ulaşabilmek için interneti daha yoğun ola-

rak kullanmaya başlamışlardır. Önceleri çalışmalarını yalnızca web sitelerinde 

yürüten firmalar web 2.0 teknolojisinin gelişmesiyle sosyal medyayı da oldukça 

aktif olarak kullanmaktadırlar (Gökler ve Onay, 2020, s.315). 

Kurumsal iletişim uygulamalarında sosyal medya kullanımının yaygınlaş-

ması ile birlikte, birçok kurum için hedef gruplara yönelik gerçekleştirilecek 

kampanya ve bilgilendirme faaliyetlerinde sosyal medyayı kullanmak kaçınıl-

maz olmuştur. Hatta birçok işletme için sosyal medya kullanımı zaruri bir uy-

gulama olmuştur. Sosyal medya kullanımı, kurumsal iletişim uygulamalarına 

hız getirmiş, sosyal medya araçları sayesinde daha kısa sürede daha fazla sayıda 

kişiye ulaşmak mümkün olmuştur. (Özdemir ve Taşcıoğlu, 2022, s.75-76). 

Sosyal medya, kurumsal iletişim faaliyetlerini, kampanya ve programların 

hedef kitleye ulaştırılması ve ölçümlenme yöntemlerini değiştirmiştir. Gele-

neksel yöntemler çoğunlukla kampanya sonuçlarına odaklanmakta iken, sosyal 

medya ile kurumsal iletişim uygulamaları çift yönlü iletişim temelli bir anlayış 

kazanmıştır. Sosyal medya, kurumsal iletişim uygulayıcılarının yöntem ve tek-

niklerini değiştirmiş, iletişim çalışmalarında kullanabilecekleri yeni ve etkili 

seçenekler sunmuştur (Binbir, 2012, s.67). 

Bu çalışmanın ilk bölümünde kurumsal iletişim kavramı ele alınmış, ku-

rumsal iletişimin tanımı, tarihçesi, amaç ve hedefleri ile işlevlerine değinilmiş-

tir. İkinci bölümde dijitalleşmenin kurumsal iletişime etkilerinden kısaca bah-

sedilmiştir. Çalışmanın üçüncü bölümünde sosyal medyanın kurumsal ileti-

şimdeki rolleri, başlıca sosyal medya araçları ve bu araçlar ile gerçekleştirilen 

kurumsal iletişim faaliyetleri açıklanmıştır. Dördüncü bölümde, sosyal medya-

da gerçekleştirilen kurumsal iletişim uygulamaları ayrıntılı olarak açıklanmış-
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SOSYAL MEDYA VE GAZETECİLİK 

F. Betül AYDIN VAROL* 

Giriş 

Günümüzde dijitalleşme ve yeni iletişim teknolojilerinin gelişimi, toplum-

sal hayatın her alanında büyük değişimlere yol açmıştır. Bu değişimlerin en 

belirgin olduğu alanlardan biri de iletişim ve bilginin yayılım süreçleridir. Akıllı 

telefonlar, internet ve özellikle sosyal medya platformları sayesinde insanlar, 

bilgiye her an her yerden erişebilmekte, birbirleriyle etkileşim kurabilmekte ve 

fikirlerini hızlı bir şekilde paylaşabilmektedirler. Geleneksel medya araçları 

olarak tanımlanan gazete, radyo ve televizyonun bilgilendirme, eğitme, eğlen-

dirme ve kamuoyu oluşturma gibi temel işlevleri, artık büyük ölçüde yeni diji-

tal platformlar aracılığıyla gerçekleştirilmektedir. Bu teknolojilerin getirdiği en 

önemli yeniliklerden biri, bilginin bireyselleşmesi ve kullanıcıların artık yalnız-

ca birer alıcı değil, aynı zamanda içerik üreticisi haline gelmesidir. 

Yeni iletişim teknolojileri, özellikle medya ve gazetecilik alanında büyük bir 

dönüşüm süreci başlatmıştır. Geleneksel gazetecilik, belirli sınırlamalarla ve 

tek yönlü bir bilgi aktarımı ile çalışırken, dijital gazetecilik bu yapıyı kökten 

değiştirmiştir. İnternetin ve dijital platformların yaygınlaşmasıyla birlikte, ha-

bere erişim ve bilgi akışı sadece medya kuruluşlarının tekelinden çıkmış, birey-

ler de aktif olarak bu sürecin bir parçası haline gelmiştir. Dijitalleşmenin bu 

etkisi, gazetecilik mesleğini daha hızlı, daha erişilebilir ve daha etkileşimli hale 

getirmiştir. Artık haberler sadece basılı materyallerden değil, internet üzerin-

den anında takip edilebilmekte, video, fotoğraf ve ses gibi farklı formatlarla 

zenginleştirilebilmekte ve geniş bir izleyici kitlesine aynı anda ulaştırılabilmek-

tedir. Bu dönüşüm süreci, dijital gazetecilik ile sosyal medyanın etkileşimini 

daha da derinleştirmiştir. Web 2.0 teknolojilerinin devreye girmesiyle birlikte 

sosyal medya, bireylerin habere erişim yollarını ve içerik üretim süreçlerini 

temelden değiştiren bir mecra haline gelmiştir. Sosyal medya platformları sa-

yesinde haberler anında paylaşılabilir hale gelmiş, izleyiciler bu haberleri yo-

rumlayarak ve paylaşarak aktif birer katılımcı olma rolünü üstlenmiştir. Gaze-

tecilik artık sadece profesyonel gazetecilerin elinde şekillenen bir alan olmak-

tan çıkmış; vatandaş gazeteciliği olarak adlandırılan bir olguya evrilmiştir. Bi-
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ve tüketim şekilleri büyük ölçüde değişmiştir. Sosyal medya platformları, habe-

rin hızla yayılması ve geniş kitlelere ulaşması açısından büyük avantajlar sağ-

larken, aynı zamanda doğruluk, güvenilirlik ve etik sorumluluklar açısından 

ciddi sorunları da beraberinde getirmiştir. Yanlış bilgilendirme, dezenformas-

yon ve manipülasyon gibi sorunlar, sosyal medya haberciliğinin en büyük de-

zavantajları arasında yer almaktadır. Bununla birlikte, sosyal medyanın sundu-

ğu küresel erişim, anlık bilgi paylaşımı ve kullanıcı etkileşimi gibi özellikler, 

haberciliği daha geniş bir perspektife taşıyarak hem gazetecilere hem de haber 

tüketicilerine yeni fırsatlar sunmuştur. Bu dönüşüm süreci, gazeteciliğin temel 

işlevlerini sorgularken, aynı zamanda gazetecilik etiği, doğruluk ve tarafsızlık 

gibi ilkelerin yeniden ele alınmasını zorunlu kılmaktadır. Geleneksel gazeteci-

liğin katı kurallarının yerini daha dinamik ve etkileşimli bir yapıya bırakması, 

haberciliğin geleceği açısından hem zorluklar hem de fırsatlar barındırmakta-

dır. Bu nedenle, dijitalleşen ve sosyal medya üzerinden evrilen habercilik anla-

yışında, doğru bilgiye ulaşma, bilgiyi doğrulama ve etik gazetecilik ilkelerini 

koruma sorumluluğu her zamankinden daha fazla önem kazanmaktadır. 
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SOSYAL MEDYADA KÜLTÜRLERARASI İLETİŞİM 

Hülya Anakız ERTÜRK* 

Giriş 

Kültürlerarası iletişim ilk göç hareketleri ile başlamış sosyal medya ile de 

farklı bir boyuta taşınmıştır. Kültürlerarası iletişim ve sosyal medya ilişkisi 

literatürde önemli bir yere sahiptir ve sosyal medyanın değişen dinamik yapısı 

kültürlerarası iletişim literatürünü güncel tutmaktadır. “Sosyal Medyada Kültür-

lerarası İletişim” adlı bu bölümde kültürlerarası iletişim nosyonu farklılıklar 

üzerinden anlatılmaya çalışılırken, sosyal medyanın sunduğu avantaj ve deza-

vantajlar tartışılmıştır. Farklılıklar çalışmada önemli bir yere sahiptir, nitekim 

kültür bilimi ile uğraşanların daha çok kültürel benzerliklere odaklanması, 

akademik açıdan sorunlu görülmektedir ve kültürel çatışmaların temelinde 

kültürel farklılıklar bulunmaktadır. Kültürel benzerlikler bireyleri ortak bir 

paydada buluşturabilirken, kültürel farklılıklar ise kültürel çatışmaları ortadan 

kaldırmaktadır. Bu bağlamda kültürel farklılıklara yönelik çalışmaların artırıl-

ması önem taşımaktadır. 

Kültürlerarası iletişim global dünyada toplumlar ve bireylerarasındaki ileti-

şim yoluyla gerçekleşen kültür transferi şeklinde ifade edilmektedir. Kültürel 

farlılıklar etnik köken, din, dil, sosyal yapı, coğrafi koşullar gibi faktörlerden 

oluşmaktadır. Bu faktörler, toplumları kültürel açıdan farklılaştırmaktadır, bir 

diğer ifade ile bir toplumun kolektivist ya da bireyci olması o toplumun kültü-

rel kodlarından kaynaklanmaktadır. Ya da toplumların zamana yüklediği an-

lam, o toplumları monokron ve polikron toplumlar olarak sınıflandırmaktadır. 

Bu durum çalışmada ülke örnekleri üzerinden açıklanmaya çalışılmıştır.  

Çalışmada önem arz eden bir diğer konu ise etnosantrizm ile bağıntı halin-

de olan önyargı, stereotipleştirmedir. Bu kültürlerarası iletişim engelleri ile 

etnosantrizm arasında bir ilişki kurularak, sosyal medyada etnosantrizm ayrı 

bir paragraf olarak işlenmiştir. Sosyal medya kültürlerarasındaki farklı mesafe-

lerdeki iletişime olanak sağlaması açısından ya da dil bariyerini kaldırması gibi 

nedenlere bağlı olarak avantaj sunabilir ancak aynı ideolojileri buluşturma açı-

sından etnosantrizmi yeniden ürettiği düşünülmektedir ve bu durum sorunlu 
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kadar farklılıklar da önemlidir. Kültürel farklılıklar, coğrafi koşullar, dil, din, 

ekonomik yapı ve ideolojik anlayışlardan kaynaklanabilir. Bu farklılıklar ileti-

şimde zaman zaman zorluklara ve yanlış anlamalara yol açabilmektedir, ancak 

bu farklılıkların bilinmesi ve öğrenilmesi, kültürlerarası çatışmaların önlenmesi 

ve kültürel uyumun sağlanması açısından önemli bir adımdır. 

Sosyal medya kültürlerarası iletişime yeni bir ivme kazandırmıştır, sosyal 

medyanın kendine ait yapısal özellikleri kültürlerarası iletişimi etkisi altına 

almıştır. İnternet ağ yapısı farklı coğrafi sınırları ortadan kaldırarak, farklı ülke-

leri, kültürleri platformlarda bir araya getirmiş, dil bariyerini kaldırarak kültür-

lerarası bir yakınlaşma sağlamış ve empati gelişimini desteklemiştir. Instag-

ram, WhatsApp, WeChat gibi popüler platformlar dijital görsel içeriklerin pay-

laşıldığı, çoklu dil seçeneği ve çevirim içi çeviri özellikleri, anlık paylaşım ve 

emoji kullanımı gibi özellikleri ile kültürlerarası iletişime katkıda bulunmakta-

dır.  

Kültürlerarası iletişim açısından sosyal medya olumlu özelliklerinin yanı sı-

ra olumsuz özellikler de içermektedir. Nitekim emoji kullanımı kültürlerarası 

farklılık gösterebilmektedir ve bu durum kültürel çatışmalara sebebiyet ver-

mektedir. Bununla birlikte sosyal medya etnosantrizm açısından iki şekilde 

değerlendirilebilir; farklı kültürler hakkında enformasyon sunması açısından 

olumlu bir anlama sahiptir. Ancak sosyal medya algoritmaları aynı kültürleri 

bir diğer ifadeyle aynı ideolojileri yankı odalarında toplamaktadır. Aynı ideolo-

jilerin de buluştuğu bu odalarda etnosantrizm yeniden üretilmektedir. Bununla 

birlikte bu platformlar asimilasyon üretim süreçlerine de dönüşmektedir. Birey 

maruz kaldığı kültüre karşı koyamayabilir ve bu durum karşısında kendi kültü-

ründen feragat edebilmektedir.  

Sonuç itibariyle küreselleşmenin bir sonucu olan sosyal medya kültürlera-

rası iletişimi olumlu ve olumsuz özellikleriyle kuşatan dinamik bir yapıya sa-

hiptir. Kültürel farklılıkların çatışma ortamına dönüşmeden yanlış anlamaların 

önüne geçmektedir. Özetle sosyal medya kullanımı kültürel farklılık konuları 

hakkında farkındalığı artırarak daha bilinçli bir şekilde değerlendirilmelidir. 
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SOSYAL MEDYADA ETKİNLİK YÖNETİMİ 

Deniz ÖZER ALPER* 

Giriş 

Dijital çağın hızla gelişen ortamında sosyal medya platformları yalnızca ki-

şisel etkileşimler ve bilgi paylaşımı için değil; etkinliklerin planlanması, tanıtı-

mı ve yönetimi için de önemli bir fırsat sunmaktadır. Günümüzde geleneksel 

medya araçları yerini dijital iletişim araçları ile genişletmiş, dijital çağın en 

etkili iletişim alanlarından biri olan sosyal medya sayesinde daha geniş kitlelere 

ulaşma ve etkili iletişim stratejileri geliştirme fırsatı elde edilmiştir. Halkla 

ilişkiler ve etkinlik yönetiminde geleneksel yöntemlerin ötesine geçilerek katı-

lımcı ilgisini çekmede ve etkinlik boyunca etkileşimi artırmada sosyal medya 

önemli bir rol oynamaktadır. Sosyal medya etkinlik yönetim süreçlerine yeni-

likçi ve etkili çözümler sunmakta, gerçek zamanlı iletişim kurma, geri bildirim 

alma ve topluluk oluşturma gibi birçok konuda kolaylaştırıcı fonksiyon ortaya 

çıkarmaktadır. Halkla ilişkiler uygulayıcıları etkinlik yönetiminde sosyal med-

yanın yenilikçi ve etkili gücünden yararlanarak marka bilinirliğini artırmak, 

hedef kitleyle etkileşimi güçlendirmek ve etkinliklerin başarısını maksimize 

etmek için stratejik adımlar planlamaktadır.  

Etkinlik yönetimi dinamik ve karmaşık bir süreci yönetmektir. Etkinlik fik-

rinin oluşmasından, etkinlik süreci ve sonrası yapılacak olan birçok aşamayı 

içermektedir. Bu aşamalar doğru strateji ve araçlarla desteklenmelidir. Geniş 

kitlelere ulaşma imkanı sunan sosyal medya ile coğrafi sınırların ötesinde belir-

li hedef gruplarla etkileşim kurmak ve katılımı artırmak hedeflenmektedir. 

Hedef gruplara ulaşmak etkinlik hakkında içerik paylaşmalarına ve etkinliğin 

organik olarak yayılmasına yardımcı olmaktadır. Sosyal medya, etkinlik yöne-

timi sürecinin her aşamasında önemli bir rol oynamaktadır. Etkinlik öncesin-

de, etkinlik sırasında ve etkinlik sonrasında etkinliğin tanıtımını yapmak, katı-

lımı teşvik etmek ve katılımcılarla sürekli iletişim halinde olmak için kullanıl-

maktadır. Bu süreçte sosyal medya araçları etkinlik yönetiminin dinamik yapı-

sını destekleyerek daha etkili ve verimli bir planlama ve uygulama imkanı 

sunmaktadır. Etkinlik yönetiminde sosyal medyanın kullanımı etkinliğin başa-
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Sonuç 

Dijitalleşmenin hızla gelişmesiyle birlikte sosyal medyanın etkinlik yöne-

timindeki rolü stratejik bir noktaya yerleşmiştir. Etkinliklerin planlaması, uy-

gulaması ve değerlendirilmesinde sosyal medya araçları merkezi konumda yer 

alarak etkinliklerin başarısını artırmada kritik bir rol oynamaktadır. Sosyal 

medya etkinlik yönetiminde hızlı, interaktif ve geniş kitlelere ulaşma imkanı 

sunarak, halkla ilişkiler stratejilerinin daha etkili bir şekilde uygulanmasını 

sağlamaktadır. Özellikle sosyal medya platformlarının etkinlik çerçevesinde 

katılımı arttırma, farkındalık yaratma ve hedef kitle ile sürekli etkileşim halin-

de olma konusundaki kritik konumu ön plana çıkmaktadır.  

Etkinlik yönetimi açısından sosyal medya geleneksel yöntemlere göre daha 

hızlı, ölçülebilir ve interaktif bir iletişim kanalı sunmaktadır. Bununla birlikte 

sosyal medyanın etkin bir şekilde kullanılması stratejik planlama, içerik yöne-

timi ve kriz iletişimi gibi alanlarda uzmanlaşmayı da gerektirmektedir. Gele-

cekte sosyal medya araçlarının daha da gelişmesi ve yapay zeka destekli araçla-

rın etkinlik yönetimine entegre edilmesi öngörülmektedir. Bu durum etkinlik 

yönetiminde daha kişiselleştirilmiş ve veriye dayalı kararlar alınmasını ve katı-

lımcı deneyiminin iyileştirilmesini sağlayacaktır. Ancak bugün sosyal medya-

nın etkinlik yönetimindeki potansiyelini tam anlamıyla gerçekleştirebilmek 

için sürekli güncellenen stratejik yaklaşımlar ve sektörel yeniliklerin takip 

edilmesi de bir gerekliliktir.  

Sosyal medya platformlarının hem fırsatlar hem de zorluklar sunduğu bir 

çağda ve ortamda etkinlik yöneticilerinin dijital bilgi birikimlerini arttırmaları, 

sektöre adapte olmaları ve yaratıcı çözümler geliştirmeleri gerekmektedir. Sos-

yal medyanın sürekli evrilen yapısı yeni araştırmalar, uygulamalar ve etkinlikler 

için bir fırsat alanı ortaya çıkarmaktadır.  

Sonuç olarak sosyal medyanın halkla ilişkiler ve etkinlik yönetimindeki ro-

lünü anlamak bu alanda başarılı olmanın anahtarlarından biridir. Bu doğrultu-

da sosyal medya platformlarının etkin bir şekilde kullanılması, marka bilinirli-

ğinin artırılması, hedef kitleyle güçlü bir etkileşim kurulması ve etkinliklerin 

başarısının artırılması için önemlidir. 
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SOSYAL MEDYA VE AFET İLETİŞİMİ 

Ü.Özlem ÇERÇİ* 

Giriş 

Modern teknoloji, özellikle de internet ve dijital iletişim araçları, insanları, 

bilgileri ve sistemleri daha önce hiç olmadığı kadar küresel olarak birbirine 

bağlamıştır. Günümüzün giderek birbirine bağlanan ve dijitalleşen aynı za-

manda da öngörülemeyen dünyasında, sosyal medyanın afet iletişimindeki rolü 

her zamankinden daha kritik hale gelmiştir. Depremler, kasırgalar ve seller gibi 

doğal afetler ya da endüstriyel kazalar, terör saldırıları gibi insan kaynaklı afet-

ler, acil, doğru ve erişilebilir bilgi gerektiren acil durumlar yaratmaktadır. Böyle 

zamanlarda hızlı ve etkili iletişime duyulan ihtiyaç, etkilenen nüfusun yönlen-

dirilmesi, müdahale çabalarının koordine edilmesi ve nihayetinde can ve mal 

kayıplarının azaltılması için hayati öneme sahiptir. Televizyon, radyo ve yazılı 

basın gibi geleneksel iletişim kanalları, krizler sırasında kamuoyunun bilgilen-

dirilmesinde uzun süredir temel dayanak noktası olmuştur. Ancak bu kanallar 

afet durumlarının gerektirdiği yakınlığı, etkileşimi ve erişimi sağlamakta genel-

likle yetersiz kalmaktadır. Örneğin, televizyon ve radyo yayınları tek yönlü 

olmaları nedeniyle sınırlı kalabilmekte, izleyicilerin katılımına, soru sormasına 

ya da geri bildirimde bulunmasına çok az fırsat tanımaktadır. Yazılı basın ve 

kaynaklar, olayların detaylı bir şekilde incelenip, bilgi toplanmasında, analiz 

edilmesinde ve kamuoyuna sunularak haber yapılması sürecinde çok değerli 

olsa da bir afetin hızla değişen dinamiklerine ayak uydurmakta zorlanabilmek-

tedir. Ayrıca, bu geleneksel medya türlerine erişim, elektrik kesintileri, altyapı 

hasarı veya lojistik zorluklar nedeniyle acil durumlarda kesintiye uğrayabilmek-

tedir.  

Buna karşılık, sosyal medya platformları gerçek zamanlı afet iletişimi için 

vazgeçilmez araçlar olarak ortaya çıkmıştır ve geleneksel medyanın sağlayama-

yacağı benzersiz avantajlar sunmaktadır. Twitter, Facebook, Instagram ve 

WhatsApp gibi platformlar bilginin anında paylaşılmasını kolaylaştırarak sade-

ce resmî kurumların ve insani yardım kuruluşlarının değil, bireylerin de gün-

cellemeleri hızla yaymasını sağlamaktadır. Bu özellik, haberlerin yeni gelişme-
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basmaktadır. Etkinliğinin en üst düzeye çıkarılması için yetkililerin dijital alt-

yapı oluşturmaya, dijital okuryazarlığı artırmaya ve yanlış bilgileri izlemek ve 

yönetmek için protokoller geliştirmeye yatırım yapması gerekmektedir. Ayrıca, 

kurumlar ve platformlar arasındaki koordinasyon, açık ve tutarlı iletişimin 

sürdürülmesi için elzemdir. 

Geleceğe baktığımızda, sosyal medya afet iletişim stratejilerinin temel bir 

bileşeni olarak gelişmeye devam edecektir. Platformlar daha sofistike hale gel-

dikçe ve yaygın olarak kullanıldıkça, toplulukların ilgisini çekmek, bilgi yaymak 

ve afet müdahale çabalarını koordine etmek için daha da büyük bir potansiyel 

sunacaklardır. Ancak bu potansiyelin tam anlamıyla hayata geçirilebilmesi için 

kuruluşların kriz ortamlarında sosyal medya kullanımına özgü risk ve zorlukla-

rı ele alması kritik önem taşımaktadır. 

Sonuç olarak, sosyal medya hızlı, erişilebilir ve etkileşimli bir bilgi paylaşım 

aracı sağlayarak afet iletişimini temelden yeniden şekillendirmiştir. Afete hazır-

lığı, müdahaleyi ve iyileştirmeyi geliştirmek için muazzam fırsatlar sunarken, 

yanlış bilgilendirme ve erişim eşitsizlikleri gibi riskleri azaltmak için dikkatli 

bir yönetim de gerektirmektedir. 
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DİJİTAL ÇAĞDA SOSYAL MEDYA, İLETİŞİM VE  
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Giriş 

Dijital çağ, bireyler arasındaki iletişim ve etkileşimde köklü değişikliklere 

yol açmıştır. Bu değişimlerin merkezinde sosyal medya ve dijital oyunlar bu-

lunmaktadır. Milyarlarca insan, sosyal medya platformları aracılığıyla düşünce-

lerini paylaşmakta, yeni arkadaşlıklar kurmakta ve topluluklar oluşturmakta-

dır. Dijital oyunlar ise sadece eğlence için değil, sosyal bağlantılar kurmak ve 

sürdürmek amacıyla da yoğun bir şekilde kullanılmaktadır.  

Oyun, insanlık tarihinde eğlence, öğrenme, iş birliği ve rekabetin bir yan-

sıması olarak önemli bir yer tutmuştur. Teknolojinin gelişimi, oyun oynama 

kurallarının değişiminde büyük rol oynamıştır. On altıncı yüzyılda başlayan 

bilim ve teknik devriminden bugüne teknolojilerin bireyler ve toplumlar üze-

rindeki etkisi belirgin olmuştur. İletişim ve medya teknolojisi, yeni toplumsal 

iletişim ve etkileşim alanları yaratarak bireylerin sosyal ve kültürel ihtiyaçlarını 

karşılamaktadır. Sosyal medya ve oyun iletişimi, bireylerin ve toplulukların 

dijital platformlar aracılığıyla nasıl etkileşime geçtiğini ve bu etkileşimlerin 

sosyal ve psikolojik etkilerini inceler. Sosyal medya, anlık bilgi ve deneyim 

paylaşımına olanak tanırken, dijital oyunlar sanal dünyalarda işbirliği yapma, 

rekabet etme ve hikayeler yaratma fırsatı sunar. 

Dijital oyunlar, bireylerin diğer kişilerle etkileşiminde önemli bir sosyal et-

kileşim aracı haline gelmiştir. Bu bölümde, dijital oyunların sosyal etkileşim 

aracı olarak değerlendirilmesi ve teorik temelleri ele alınacaktır. Bireyler, sosyal 

ve kültürel olguları semboller ve kodlar üzerinden algılamakta ve etkileşimle-

rini bu temelde gerçekleştirmektedir. Sosyal medya oyunları, iletişim kurmayı 

ve sanal ortamda oyun oynamayı mümkün kılarak, bireylerin tüketim alışkan-

lıklarını değiştirmektedir. Oyun kullanıcıları, iletişim, tüketim ve sosyal aktivi-

te ihtiyaçlarını bu oyunlarla karşılamaktadır. Teknolojinin hızlı gelişimi, ileti-

şimde kullandığımız araçlardan beklentilerimizi kökten değiştirdi. Artık yeni 

iletişim ortamı, basitçe bilgi paylaşmak ve iletmekten öteye geçerek, insan 

belleğinin sınırlarını zorluyor ve düşünceyi zaman ve mekanın engellerinden 
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cazip bir ortam sunuyor. Görsel ve işitsel öğelerle zenginleştirilen bu yapılar, 

demokratik bir kimliğe bürünüyor.  

Sonuç olarak, sosyal medya oyunları, iletişim ve sosyalleşme biçimimizi 

dönüştürerek yeni bir sanal evren yaratmaktadır. Bu sanal evrenin sunduğu 

imkanlar ve beraberinde getirdiği riskler, günümüz toplumunda önemli bir 

tartışma konusu olmaya devam etmektedir. 
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SOSYAL MEDYA VE GRAFİK TASARIMI 

Tarık DOĞAN* 

―Tasarım düşünmenin görselleştirilmiş halidir.‖ – Saul Bass 

 

Giriş 

İletişim, bir mesajı kodlayarak hedef mesaj alıcısına duygu, düşünce, dav-

ranış veya bilgi gönderim süreci olarak tanımlanabilmektedir. Bu süreçte mesaj 

değişik teknikler ile kodlanabilmekte ve birçok araç ile taşınabilmektedir. Bu 

çalışmada, mesajın görsel bir şekilde efektif olarak nasıl kodlanacağına ve bu-

nun sosyal medya araçları ile hedef kitleye nasıl iletileceğine değinilecektir. 

Grafik kelimesi sözcük kökeni olarak Yunancada resim yapmak, işaret 

oluşturmak veya desen anlamına gelen ―garfikos‖ kelimesinden türetilmiştir 

(Erkmen, 1983, s. 75). Kelime anlamında her ne kadar resim tabanlı sanatsal 

bir tanıma sahip olsa da zaman içinde amacı ve işlevi değişmiş; ortaya çıkan 

teknolojik ve kültürel gelişimler ile yeni işlevler edinmiştir. 

Grafik tasarımın ilk yıllarında sadece basılı materyaller üzerine görsel üreti-

lirken, teknolojik gelişmeler sonucunda dijital bir boyut kazanmış; kağıt üzeri-

ne olan mecburi yapısından çıkarak dijital görüntü içinde tasarım yapan bir 

iletişim kodlama aracı haline gelmiştir. Bu gelişmeler doğrultusunda grafik 

tasarım görsel oluşturma amacının yanına mesaj kodlama amacını da ekleyerek 

görsel iletişim tasarımı kavramını oluşturmuştur. Grafik tasarım günümüzde 

görsel haz uyandıran bir aktiviteden daha çok iletişim için mesajları görselleş-

tirme sanatı haline gelmiş görsel iletişim faaliyetidir. (Becer, 2019, s. 33). 

2000‘li yılların başlarında iletişim alışkanlığımızı kökten değiştiren gelişim-

ler yaşanmış ve internet teknolojisi yaygınlaşarak ulaşılabilirliği artmıştır. Sos-

yal medya platformları bu süreçte ortaya çıkmış ve mesaj oluşturucuların hedef 

kitlelerine mesajlarını iletmek için araç fonksiyonunu gerçekleştirmeye başla-

mıştır. Sosyal medya üzerinden mesaj gönderiminde en önemli kodlama yön-

temi de mesajı görselleştirmektir. Kurallarına uygun, etkili bir teknikle hazır-

lanmış sosyal medya görsel gönderisinin etkisi oldukça yüksektir. Kuralları ve 
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SOSYAL MEDYA VE SAĞLIK İLETİŞİMİ 

Merve GENÇYÜREK ERDOĞAN* 

Giriş 

Günümüzde hızla gelişen internet teknolojileri medyanın da dijital tabanlı 

büyük bir dönüşüme uğramasına neden olmuş ve ―sosyal medya‖ kavramı ile 

toplumsal yaşamda geleneksel mecralardan farklı bir iletişim ortamı sağlan-

mıştır. Özellikle etkileşimli iletişime imkân tanıyan web 2.0 teknolojisi ile 

kullanıcıların kolay ve hızlı erişim sağlama süreçleri kısa sürede sosyal medya-

da kullanıcı sayısının artmasına ve çok sayıda farklı alanda sosyal medyanın bir 

başvuru merkezi haline gelmesine neden olmuştur. Sosyal medya geleneksel 

medya mecralarından farklı olarak kullanıcıların iletişim süreçlerine dahil ol-

dukları etkileşimli bir ortam sağlamaktadır. Amacı ve içeriği farklı çok sayıda 

uygulama çeşitliliği sunan sosyal medya, çevrimiçi ortamda kullanıcıların za-

man ve mekân sorunu yaşamadan istedikleri içeriğe ulaşmalarına, birbirileri ile 

iletişim kurarak duygu ve düşüncelerini yazılı, görsel ve sesli biçimlerde ifade 

etmelerine imkân tanımaktadır.  

Sosyal medyanın kullanım amaçları söz konusu olduğunda literatürde ko-

nu ile ilgili çok sayıda bilgi mevcuttur. ―Sosyal Medya ve Sağlık İletişimi‖ baş-

lıklı bu bölümde sosyal medyanın sağlık hizmetleri kapsamında kullanım ne-

denleri sağladığı avantajlar ve dezavantajlar bağlamında ele alınmış, ayrıca ileti-

şim süreci kullanıcı, sağlık profesyoneli, hizmet sağlayıcılar ve sosyal medya 

platformları özelinde değerlendirilmiştir. „Sağlık İletişimi Kavramı ve İnternet 

Teknolojileri‟ başlıklı bölümde kavramsal olarak sağlık iletişimi hakkında güncel 

yaklaşımları içeren tanımlamalar ve dijital dünyanın sağlık iletişimi alanında 

değişen ve gelişen yanı ele alınmıştır. „Sosyal Medya ve Sağlık Enformasyonu‘ alt 

başlığında günümüzde sosyal medyanın hayatımızdaki yeri, kullanım pratikleri 

ve sağlık iletişimi alanındaki önemi açıklanmıştır. Alanyazın incelemesi netice-

sinde konu ile ilgili yapılan çalışmalara yer verilmiştir. Özellikle sağlık alanında 

bilgiye ulaşmada dijital platformların kullanılması hususu değerlendirilmiş, bu 

noktada da ‗sağlık okuryazarlığı‘ kavramının önemine vurgu yapılmıştır „Sağlık 

Özelinde Sosyal Medya Kullanımı‟ başlıklı bölümde sosyal medyanın sağlık ala-

nında kimler tarafından ve hangi gerekçelerle bir başvuru merkezi haline geldi-
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ya toplumu paniğe sürükleyen, yanlış sağlık bilgisi yayılımını hızlandıran ve 

dolayısıyla sağlığı olumsuz etkileyen bir araç olarak görülecektir (İmik 

Tanyıldızı, 2020).  

Sağlık iletişimi, bireylerin iyi olma hallerinin devamlılığı, toplumsal boyut-

ta sağlığa ilişkin iyileştirme politikalarının uygulanması ve risklerin farkına 

varılarak en aza indirilmesi noktasında önemli bir disiplin olarak karşımıza 

çıkmaktadır. Sağlık iletişimi alanında yürütülen çalışmaların odak noktası; 

insandır. Dolayısıyla sağlık iletişimi kampanyalarında geniş kitlelere ulaşmak 

oldukça önem arz etmektedir. Sosyal medya günümüzde hala hızla artan kul-

lanıcı sayısıyla mesajların kitlelere ulaştırılmasında önemli araçlardan birisidir. 

Kampanya mesajlarının sosyal medya uygulamaları üzerinden geniş kitlelere 

duyurulması, hızlı bilgilendirme, veriye en doğru kaynaktan ulaşma ve oluşan 

farkındalık ile istenen sağlık davranışının benimsenmesinde etkin rol oyna-

maktadır.  
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SOSYAL MEDYA HASTALIKLARI 

Bahar URHAN* 

Giriş 

Sosyal medyaya göz atmak ve bu mecralarda uzun zaman geçirmek, mo-

dern insanın günlük rutini haline gelmiş; burada meydana gelen gündelik de-

neyimlerin yol açtığı etkiler ise birçok yönüyle araştırmaların odağı olmuştur. 

Her ne kadar sosyal medya platformları iletişim ve bilgi paylaşımında devrim 

yaratmış olsa da ruh sağlığını etkilemedeki rolü önemli bir endişe alanı haline 

gelmiştir. Facebook, X (eski adıyla Twitter), Instagram, Snapchat ve TikTok 

vb. sosyal medyanın yaygınlaşmasının kişilerarası ilişkiler ve sosyalleşme üze-

rinde uzun vadeli etkilere sahip olduğu, çok sayıda bilimsel çalışmayla göste-

rilmektedir. 

İnternet sayesinde zaman ve mekân sınırının ortadan kalkması ve teknolo-

jinin günden güne ucuzlayarak daha da erişilebilir hale gelmesi küresel ölçekte 

bir dönüşüme sebep olarak kişilerin ve toplumların iletişim anlayışını kökten 

bir değişime uğratmıştır. 

Kitleler tarafından büyük bir coşku ile sahip çıkılan ve hayatın ayrılmaz bir 

parçası haline gelen bu iletişim biçimi kötü amaçlı kullanımların da önünü 

açmıştır. Robot aramalarla dolandırıcılık yapılmasından başlayıp deepfake adı 

verilen teknoloji ile insanların robotlaştırılması aracılığı ile yine insanların alda-

tılmasına varan bir skalada, her insanın inanabileceği kadar nitelikli kandırma-

ca kurgular gerçekleşebilmektedir. Yetişkinlerin bile kolaylıkla gerçek olduğu-

na ikna olabildiği bu teknolojik kandırmacalar ve kurgular özellikle çocukların 

ve ergenlerin psikolojilerini oyun alanı haline getirebilmektedir.  

Siber zorbalık, müstehcen fotoğraf paylaşımı ya da cinsel içerikli mesajlaş-

ma gibi yardım istemenin zor olabileceği konularda kandırılan kişiler büyük bir 

psikolojik mücadeleye girebilmektedir. Öte yandan sosyal medyanın bağımlılık 

yaratmak üzere tasarlanmış algoritmaları aracılığıyla zarar gördüğünü bile bile 

kullanmaktan geri duramayan kitlelerin hacmi günden güne artmaktadır. 

İnsanlık tarihinin çok genç bir üyesi olan dijitale bağlanmış insan, henüz 

bu yönde bir evrim geçirmeye fırsat bulamadan, bu yeni çevreye ve yaşam şart-
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resi tarafından desteklenmesi oldukça önemlidir. Kişinin aile, arkadaş, öğret-

men, yönetici gibi yakın iletişimde olduğu sosyal çevresinden alacağı sosyal 

desteğin rahatlık sağladığı ve daha yüksek mutluluk seviyeleri ve yeme bozuk-

lukları ve akıl hastalıkları da dahil olmak üzere daha az psikolojik sorunla iliş-

kilendirildiği görülmektedir (Shanmugasundaram ve Tamilarasu, 2023). 

O‘Keeffe ve arkadaşları konu ile ilgili ebeveynlerin konuya yaklaşımını şe-

killendirebilecek 4 maddelik bir tavsiyede bulunmuştur: 

1. Çocuklar ve ergenlerle kendi günlük çevrimiçi kullanımları ve günümü-

zün çevrimiçi çocuklarının karşılaştığı belirli sorunlar hakkında konuşmaları, 

2. Ebeveynlerin, gençlerinin kullandığı birçok teknoloji hakkında daha iyi 

eğitim alarak evlerinde kendi katılım ve bilgi boşlukları üzerinde çalışmaları, 

3. Çevrimiçi konuları tartışmak için düzenli aile toplantılarını ve uygunsuz 

gönderiler için gizlilik ayarlarının ve çevrimiçi profillerin kontrol edilmesini 

içeren bir aile çevrimiçi kullanım planına duyulan ihtiyaç (Bu planın ana tema-

sı ve altı çizilen hususlar vatandaşlık ve sağlıklı davranışlar üzerinde olmalı, 

gerçekten gerekli olmadıkça cezalandırıcı eylemlerde bulunulmamalıdır.), 

4. Bir ―net-nanny‖ programı (ebeveynlerin yokluğunda interneti izlemek 

için kullanılan yazılım) ile uzaktan izlemenin aksine, aktif katılım ve iletişim 

yoluyla çevrimiçi etkinlikleri denetlemenin önemini bilmek (O‘Keeffe vd. 

2011). 

Yukarıda bahsi geçen tüm bu nedenlerle sosyal medya algoritmalarının do-

ğası derinlemesine keşfedilmeli, bu algoritmaların kullanımı ve şeffaflığı gibi 

hususlarda teknolojinin hızını yakalayabilecek ölçekte araştırmalar yapılması 

önemlidir. Kullanıcı güvenini korumak ve konuyla ilgili olası tüm etik ihlalleri 

tespit edebilmek daha fazla şeffaflık ve açıklanabilirlikle mümkün olacaktır 

(Ostic vd., 2021). 

Sosyal medya, her olgunun da doğasında olduğu gibi; içerisinde hem fayda 

ve fırsatlar hem de tehditler ve tehlikeler barındırmaktadır. Tüm bu anlatılan-

lardan ortaya çıkan sonuç; konuya dair araştırmaların hiçbir zaman yeterli bi-

çimde konuyu açıklayamayacağı, bu nedenle de artarak devam etmesi gerekti-

ğini göstermektedir. Bu konuda yapılacak derinlemesine araştırmaların, kültü-

rel ve sosyoekonomik faktörleri de barındırması elzemdir. Bu gibi bağlamların 

bu deneyimleri nasıl etkilediği göz önünde bulundurulmalı, dijital teknolojile-

rin etkisine ilişkin, küresel perspektifleri ile derinlemesine incelemeler, tekno-

lojinin hızına yetişmeye çalışmalıdır. 
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SOSYAL MEDYADA GÖRSEL ÜRETİM İÇİN                   

             YAPAY ZEKA KULLANIMI 

Sezin DOĞAN* 

―Yeterince gelişmiş bir teknoloji sihirden ayırt edilemez.‖  

Arthur C. Clarke 

 

Giriş 

Yapay zeka, hesaplama sistemlerinin insan bilişsel işlevlerini taklit etme ve 

tipik olarak insan zekası gerektiren görevleri yerine getirme kapasitesini ifade 

etmektedir. Temelde makine öğrenimi tarafından desteklenen yazılım tabanlı 

elektronik bir sistem olan bu teknoloji, sistemlerin verilerden öğrenmesini ve 

çeşitli algoritmaların ve metodolojik yaklaşımların uygulanması yoluyla çıka-

rımlar yapmasını sağlayan bir alandır (Salvagno vd., 2023, s. 1). Nöral ağlar ve 

derin öğrenmeye dayalı yapay zeka teknolojilerinin gelişimi; nörobilim, gene-

tik, tıp, klinik karar destek sistemleri, sağlık hizmetleri, robotik, sürdürülebilir 

kalkınma hedeflerine ulaşma veya pazarlama gibi bilgi ve uygulama alanlarına 

nüfuz etmektedir. Bu teknolojiler içine dahil edildiği eylemlerin türüne bakıl-

maksızın hemen hemen her insan faaliyetinin odağında yer almakta, sanatsal 

ve medya içeriği oluşturma gibi insan zekasının merkezi özellikleri olarak ka-

bul edilen alanlar üzerinde de büyük bir etkiye sahip olmaktadır (Guerrero-

Sole, 2022, s. 2). Sosyal medya platformlarına da entegre olan yapay zeka algo-

ritmaları, bu platformlarda günümüz ―yüksek teknoloji yerlisi‖ (Dörfler, 2023, 

s. 10) kullanıcılar için daha kişiselleştirilmiş, veri odaklı ve ölçülebilir deneyim-

ler sağlayarak insanların çevrimiçi içerik oluşturma, tüketme ve etkileşimde 

bulunma biçimlerini dönüştürmektedir. Sosyal medyanın her gün kendini 

güncelleyen dünyasında, görsel olarak çarpıcı ve benzersiz içerikler oluştur-

mak, kullanıcının dikkatini çekmek ve etkileşimi artırmak oldukça önemlidir. 

Sıra dışı ve ilgi çekici tasarımlar, alışılmış görsellerin olduğu sosyal medya 

dünyasında gönderilerin yayınlarda öne çıkmasını sağlamaktadır. Öne çıkan bu 

yayınlar izleyicilerin ilgisini çekerek onları beğenmeye, yorum yapmaya ve pay-

laşmaya teşvik etmektedir. Ancak içerik oluşturucular genellikle benzersiz ve 

yüksek kaliteli görseller üretme konusunda zorluklarla karşılaşmaktadır. Son 

zamanlarda önemi ve ilgi alanları büyük ölçüde artan yapay zeka teknolojileri-

nin evrimi, çeşitli alanlarda uygulama için sayısız fırsat sunmaktadır ve bu 
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nın farklı yönlerine katkıda bulunarak, geleneksel olarak insan zekası gerekti-

ren görevleri makinelerin yerine getirmesine olanak tanımaktadır. Yapay zeka 

tarafından üretilen görsellerin ortaya çıkışı, tasarımcılara, sosyal medya içerik 

üretimi ortamında görsel iletişim stratejilerini geliştirme ve iyileştirme potan-

siyeli sunma, yüksek kaliteli görselleri kısa sürede üretme ve yeni fikirlere kapı 

aralama gibi avantajları beraberinde getirmiştir. Ancak bu algoritmalarla görsel 

üretmeye ilişkin endişeler de fazlasıyla yer almaktadır. Bunlar arasında; yapay 

zeka tarafından oluşturulan görsellerin insan yaratıcılığını köreltebileceği ne-

deniyle sanatçılar ve tasarımcılar arasında işlerini kaybetme korkusu, bu algo-

ritmalara yönelik eğitim verilerinin yeterince çeşitli olmadığı takdirde önyargı 

ve kalıp yargıların daha fazla artması, etik ve hukuki sorunlar, görsel içeriğin 

gerçekliği ve özgünlüğünün sorgulanabilir hale gelmesi, fikri mülkiyet hakları 

gibi endişeler yer almaktadır. Günümüzde bu teknolojileri kullanmamak, on-

lardan kaçınmak veya korkmak mümkün değildir, hızın ve rekabetin üst dü-

zeyde olduğu, dijitalleşmenin ve sosyal medyanın öneminin her geçen gün 

giderek daha da arttığı bugünün ortamında bu teknolojileri kullanmak zorunlu 

hale gelmektedir. Önemli olan, bu teknolojileri en uygun şekilde kullanmak ve 

çalışma alanlarına doğru bir şekilde uygulamaktır. Yapay zeka teknolojilerini 

kullanarak görseller üretirken tasarımcıların birkaç temel noktaya dikkat etme-

si gerekmektedir. Bunların başında etik konular gelmektedir. Oluşturulan gör-

sellerin önyargı, kalıp yargı ve yanlış bilgileri içermediğinden emin olmak ge-

rekmektedir. Özgünlüğe dikkat edilmesi gerekmektedir. Bu algoritmalar yük-

sek kaliteli görüntüler üretebilir ancak tasarımcılar kendi kişisel yaratıcılıkları-

nı bu tasarımlara eklemelidir. Son olarak kullanılan yapay zeka araçlarının sı-

nırlarını ve becerilerini anlamak ve bilmek çok önemlidir. Tasarımcılar istenen 

sonuçları elde etmek için bu teknolojileri kullanma konusunda yetkin olmalı-

dır. 
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SOSYAL MEDYA VE DEZENFORMASYON 

Selver DİKKOL AKÇAY* 

Giriş 

Gündelik iletişimin günümüzde önemli bir parçasını oluşturan sosyal 

medya platformları kullanıcıların yerel ve küresel ağlar yoluyla birbirine bağ-

landığı mecralardır. Medyanın sosyalleşmesini, başka bir deyişle tek yönlü 

biçimini terk ederek tüketicilerin etkin ve bir birleriyle etkileşim içerisinde 

olmasını sağlayan sosyal medya araçları çeşitli uygulamaların aracılık ettiği 

ortamların bütününe verilen isimdir. Ancak sosyal medya kavramının günü-

müzde neredeyse çevrim içi iletişimin tamamını tanımlar hale gelmesi teknolo-

jik ilerlemelere bağlı olarak belli bir süre almıştır. Bilgisayar teknolojilerinde 

yaşanan gelişmeler ve internetin bilgisayar ile entegrasyonu teknolojik bağ-

lamda bu sürecin ilk adımını oluşturur. Sayısala dayalı bilgisayar dilinin herkes 

tarafından anlaşılır kılınmasını sağlayan ‗ara yüz‘ sayesinde kullanıcılar sınırlı 

da olsa bilgisayarlar vasıtasıyla çevrim içi iletişime katılım sağlamaya başlamış-

tır. Söz konusu sınırı belirleyen şey ise dönemin internet ve bilgisayar teknolo-

jilerinin izin verdiği ölçüde çevrimiçi iletişimin kuruluyor olmasıdır. Bunda, 

internet ağının daha çok yerel düzeyde olması, bilgisayar sahipliğinin az olma-

sı, bilgisayarı kullanma yetkinliği gibi etmenlerin de kısıtlayıcı rolü bulunmak-

tadır. Ancak internetin bilgisayarlara bağlandığı zamandan itibaren çevrim içi 

iletişimin başladığını söylemek yanlış olmayacaktır
1
. Çevrim içi iletişimin bu 

ilk dönemlerini tanımlayan kavram ise ‗bilgisayar aracılı iletişim (computer-

mediated communication/CMC)‘ olmuştur. Kuşkusuz bu tanımlamanın teme-

linde henüz akıllı cihazların ortaya çıkmamış olması ve çevrim içi iletişimin 

bilgisayarlar vasıtasıyla gerçekleştirebiliyor olması yer almaktadır. Takip eden 

dönemlerde Web (Ağ) teknolojilerinde yaşanan gelişmeler bilgisayar aracılı 

iletişimde yeni bir döneme geçiş yapmayı olanaklı kılmış ve çevrimiçi iletişim-

de ikinci büyük sıçramanın yaşanmasını sağlamıştır. Özellikle Web 2.0 olarak 

adlandırılan ve ‗sosyal web‘ olarak da tanımlanan gelişme sayesinde kullanıcı-

lar sosyal ağ olgusu ile tanışmıştır. Bilgisayar alanının uzman ve profesyonelleri 

                                                      

*

  Dr. Öğr. Üyesi, Başkent Üniversitesi, İletişim Fakültesi,  

selverdikkol@baskent.edu.tr Orcid: 0000-0002-1918-6795 

1
  Örneğin 1985 yılında Stewart Brand ve Larry Brilliant, WELL (Whole Earth 'Lectronic Link') adında 

çevrimiçi çalışan bir uygulama geliştirmiştir. İnternete sahip olan bilgisayarlar yoluyla kullanıcılar, 

uygulama içerisinde çeşitli konular üzerine açılan sohbet odalarına katılarak bir araya gelmiştir. 

mailto:selverdikkol@baskent.edu.tr


266 | SOSYAL MEDYADA İLETİŞİM-II 

hızla yayılan dezenformasyon belli grupların veya bireylerin hedef haline gelme 

sıklığını arttırmıştır. Bu yalan haberlerin doğru olmadığı kanıtlanana kadar 

hatta çoğu zaman kanıtlanmasına rağmen gruplar veya bireyler tehditkâr ifade-

lerle linçlenmeye devam etmektedir. Özellikle toplumsal kriz anlarında empa-

tiyi, karşılıklı anlayışı ve dayanışmayı erozyona uğratan bu durum, sistematik 

ve profesyonel bir biçimde işleyen trolleme süreciyle yakından ilişkilidir. Kasıtlı 

oluşturulan yalan haberler ile nefret söylemini yayan trol hesaplar, kutuplaş-

mayı derinleştirerek şiddet dilinin bir parçası olan linç kültürünü beslemekte-

dir. Bunun sonucunda sosyal medyada dezenformasyonun yaratabileceği etki-

ler en istenmedik uç noktaya ulaşmış olur. Yankı odalarından linç kültürüne 

bir silsile halinde ilerleyen dezenformasyonun sosyal medyada önüne geçilmesi 

bu nedenlerle bir sorumluluk ve zorunluluk halini almıştır.  

Sosyal medyada dezenformasyonu fark etmenin, anlamanın ve ona reaktif 

bir tutum sergilemenin yolları mevcuttur. Sosyal medyanın dezenformasyonun 

yayılmasında önemli bir rol oynadığının, en başta kullanıcılar tarafından fark 

edilmesi gerekir. Bu da ancak sosyal medyadaki enformasyona eleştirel ve şüp-

heci bir yaklaşımla mümkündür. Sayfalara düşen bilgilerin doğru olup olmadı-

ğını sorgulanmak, doğal olarak bilginin kaynağının kim olduğu ve ne derece 

güvenilir olduğu sorusunu da beraberinde getirecektir. Böylece kullanıcılar, 

yalnızca eleştirel düşünme mekanizmasıyla dâhi dezenformasyona karşı di-

rençli hale gelmeye başlayabilirler. Dezenformasyona karşı farklı anlayışlar, 

düzenlemeler ve düzeylerde de olsa çaba gösteren doğrulama platformları, 

dijital uygulamalar, platformların politikaları, sivil toplum örgütleri, kurumsal 

süreçler, akademik çalışmalar gibi unsurların sürece dâhil olmasıyla dezenfor-

masyonun en azından belli bir ölçüde yavaşlaması mümkün olacaktır. 
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YENİ MEDYA VE SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINI 

ETİK OLGUSU BAĞLAMINDA DÜŞÜNMEK 

Beril ÖZER* – Nuri Paşa ÖZER** 

Giriş 

Yeni medya ve etik konusunu ele almak, dijital çağın getirdiği hızlı tekno-

lojik gelişmelerin toplumsal ve kültürel değerler üzerindeki etkilerini anlamak 

açısından kritik öneme sahiptir. Yeni medya, özellikle internetin yaygınlaşma-

sıyla birlikte geleneksel medya araçlarından farklı olarak çok daha etkileşimli, 

kişiselleştirilebilir ve katılımcı bir yapı sunmaktadır. Bu yeni medya ortamında 

herkesin içerik üreticisi olabilmesi, bilginin hızla yayılabilmesi ve kullanıcıların 

aktif olarak bilgiye erişim süreçlerine dâhil olması, etik soruların ve sorunların 

ortaya çıkmasına yol açmıştır. 

Etik, genel olarak ahlaki doğrular ile ilgilenen bir felsefe dalıdır ve neyin 

doğru, neyin yanlış olduğu, bireylerin ve toplumların nasıl davranması gerekti-

ği üzerine odaklanır. Geleneksel medya ile kıyaslandığında, yeni medya ortam-

larında etik sorumluluklar çok daha karmaşık hâle gelmiştir. Geleneksel med-

yada gazetecilik, belirli etik standartlara ve düzenlemelere tabi iken, yeni med-

ya ile birlikte bu sorumluluklar geniş bir kitleye yayılmıştır. Blog yazarları, 

sosyal medya kullanıcıları ve vatandaş gazetecileri de medya içeriklerinin üre-

timinde aktif rol oynarken, bu durum bilginin doğruluğu, şeffaflık ve hesap 

verebilirlik gibi temel etik ilkelerin önemini daha da artırmıştır. 

Yeni medya, zaman ve mekân sınırlarını ortadan kaldırarak bilgiye erişimi 

kolaylaştırırken, bu hızlı bilgi akışı aynı zamanda yanlış bilgilerin de hızla ya-

yılmasına imkân tanımaktadır. Bu bağlamda, bilginin doğruluğu ve güvenilirli-

ği, yeni medya ortamlarındaki en önemli etik meselelerden biri hâline gelmiş-

tir. Özellikle sosyal medya platformlarında doğrulanmamış içeriklerin viral 

hâle gelmesi toplumsal algıyı etkileyebilmekte ve yanlış bilgilendirme yoluyla 

bireylerin ya da toplulukların zarar görmesine neden olabilmektedir. Bu du-

rum, yeni medya platformlarının içerik üreticilerinin ve kullanıcılarının etik 

sorumluluklarını daha dikkatli bir şekilde ele almalarını zorunlu kılmaktadır. 
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çek bilgi ile ücretli promosyonlar arasındaki çizgiyi bulanıklaştırabilir. Plat-

formların, sponsorlu içeriği açıkça ifşa etme ve kullanıcıları aldatan manipülatif 

reklam uygulamalarını önleme konusunda etik bir görevi vardır.  

Sosyal medya platformlarının bu denli yoğun şekilde kullanılmasının se-

beplerinden birisi de çevrim içi anonimlik durumudur. Bu platformlardan ger-

çek kişisel bilgilerin kullanılması zorunluluğu yoktur ve kullanıcılar bu sayede 

gizliliğini koruyabilir. Anonimlik her ne kadar cazip bir imkân gibi görünse de 

siber zorbalık, trolleme ya da suç faaliyetleri gibi zararlı davranışlara katkıda 

bulunabilir. Platformlar, kullanıcı anonimliğini hesap verebilirlikle dengelemek 

durumundadır. Kullanıcıların gizlilik haklarına saygı göstermek, bu platformla-

rın önemli etik zorunluluklarından biridir. 
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Dolayısıyla hem geleneksel hem de sosyal medyada sorunlu içeriklerin 

önüne geçmek için yapay zekâ da dahil olmak üzere hangi teknik geliĢtirilirse 

geliĢtirilsin, sistemin tüm açıklarını kapatmak ve sorunu tamamen ortadan 

kaldırmak neredeyse imkansızdır. En gerçekçi ve geçerli çözüm ise kullanıcıla-

rın doğru bir biçimde eğitilmesinden geçmektedir. Bu bağlamda, dijital medya 

okuryazarlığı eğitiminin etkili bir biçimde verilmesiyle zararlı ve manipülatif 

içerikler, farkındalık düzeyi yüksek ve eleĢtirel düĢünceye sahip bireyler tara-

fından rahatlıkla tespit edilebilecektir. Sonuç olarak Ģunu söylemek mümkün-

dür: Yapay zekâ uygulamaları ne kadar geliĢtirilirse geliĢtirilsin, gerçek zekâ 

sahipleri akıllarını kullanmadıkça, neden diye sorup kıyaslama yapmadıkça, 

her türlü dezenformasyon ve dejenerasyonun hedefinde olmaya devam ede-

ceklerdir.  

Bu noktada, gelecekteki akademik çalıĢmaların önemi daha da belirgin-

leĢmektedir. Dijital medya okuryazarlığının etkinliğini ölçen uygulamalı araĢ-

tırmalar, bu alandaki farkındalığın artırılmasına katkı sağlayabilir. Ayrıca, ya-

pay zekâ destekli doğrulama araçlarının sosyal medya platformlarındaki kulla-

nıcı deneyimi üzerindeki etkisini inceleyen çalıĢmalar, dezenformasyonla mü-

cadelede somut veriler sunacaktır. Bunun yanı sıra, farklı toplumların kültürel 

ve sosyal yapılarının dezenformasyonun yayılma hızı ve etkisine olan rolünü 

analiz eden karĢılaĢtırmalı araĢtırmalar da literatürde önemli bir boĢluğu dol-

duracaktır. 
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etik sorunlar dikkate alınmadan kullanıldığında ciddi riskler barındırmaktadır. 

Bu nedenle, YZ'nin siyaset ve kamu yönetiminde uygulanması, dikkatlice de-

ğerlendirilmelidir ve toplumsal değerlerle uyumlu bir Ģekilde yönlendirilmeli-

dir. YZ'nın siyasi alanlarda etkin bir Ģekilde kullanılabilmesi için etik ilkeler 

doğrultusunda tasarlanması, Ģeffaflık, adalet, güvenlik ve insan haklarına saygı 

gibi değerlerin ön planda tutulması gereklidir. Bu tür etik yaklaĢımlar hem 

bireylerin güvenliğini hem de toplumun genel yararını gözeten bir YZ uygu-

laması geliĢtirilmesine yardımcı olabilir. 
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Sonuç olarak, yapay zekâ halkla iliĢkiler süreçlerini daha etkin, hızlı ve 

verimli hale getirirken, insan dokunuĢu ve yaratıcılığıyla dengelenmesi 

gerektiği açıktır. Bu doğrultuda, halkla iliĢkiler profesyonellerinin yapay zekâ 

teknolojilerini etkin bir Ģekilde kullanabilmeleri için bu alandaki bilgi ve 

becerilerini geliĢtirmeleri büyük önem taĢımaktadır. Yapay zekânın, halkla 

iliĢkilerde destekleyici bir rol üstlenerek, stratejik karar alma ve iletiĢim 

yönetimi süreçlerine katkıda bulunabileceği ve bu teknolojinin gelecekte daha 

yaygın ve etkili bir Ģekilde kullanılacağı sonucuna varılmıĢtır. 
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SONUÇ 

Öğrencilerin iĢ hayatına hazırlanırken belirli teknik donanım ve becerileri 

edinmeleri oldukça önemlidir. Bu teknolojik yetkinlikleri kazandırmak için 

mesleki derslerle birlikte dijitalleĢme üzerine dersler, kurslar ve sertifika prog-

ramları düzenlenmektedir. Ancak, müfredatta dijitalleĢmeye yönelik dersler 

yer alsa da yapılan araĢtırmalar bu derslerin sektörel talepleri karĢılamakta 

yetersiz kaldığını göstermektedir. 

Halkla iliĢkiler müfredatının geliĢiminde etkili olan bir diğer teknolojik 

alan ise yapay zekâ uygulamalarıdır. Yapay zekânın derin öğrenme sistemi, 

müfredat geliĢtiricilere ve akademisyenlere yenilikçi bir eğitim perspektifi 

kazandırmaktadır. PR 4.0 döneminin baĢladığı günümüzde, yapay zekâ tekno-

lojisini öğrenmek ve öğretmek, halkla iliĢkiler uzmanlarına sorun, kriz ve imaj 

yönetiminde yenilikçi iletiĢim sistemleri sunacağı için oldukça faydalı olacak-

tır. Bu nedenle, halkla iliĢkiler uzmanlarının derin öğrenmeden faydalanmala-

rı, büyük veri analizi, bütünleĢmiĢ pazarlama ve sektörel talepleri karĢılayan 

ders içerikleri oluĢturmaya katkı sağlayacak ve aynı zamanda eğitim kalitesini 

de artıracaktır. Bu kapsamda, yükseköğretim kurumlarında yakın gelecekte 

yapay zekâ ve derin öğrenme ile ilgili pazarlama, marka analizi, sorun ve kriz 

yönetimi alanlarında dersler talep edileceği öngörülmektedir. 
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film üretiminde hem de izleyici deneyiminde köklü değiĢiklikler meydana 

getirmektedir. Gelecekte, yapay zekânın sinema üzerindeki etkisinin daha da 

derinleĢmesi ve yeni ifade biçimleri oluĢturması beklenmektedir. 
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ve çeĢitli algotrimik özellikleri ile insan yaĢamının her alanına entegre olması 

özellikle sosyal medya platformları, kiĢiselleĢtirilmiĢ yapay zekâ uygulamaları, 

akıllı saatler vb. teknolojiler öğrenme ve depolama yoluyla kiĢisel bilgilerimizi 

izinsiz olarak saklamakta ve iĢlemekte hatta 3. KiĢilere ticari amaçla satmak-

tadır. Bunun yanı sıra psikopolitik izleme yoluyla bu bilgiler siyasiler tarafın-

dan siyasi kampanya süreçlerini en karlı Ģekilde yürütebilmek amacıyla kulla-

nılmakta olduğu görülmektedir.  Bu durum mizahi bir dil ile kaçınılmaz olarak 

karikatürlere de yansıtılmıĢtır. Teknolojinin getirdiği faydaların ve konforun 

büyüsüne kapılan insanlığın, getirdiği zararların farkında olmamasını ise meĢ-

hur Truva Atı hikayesiyle iĢleyerek yapay zekânın ortaya çıkardığı problemleri 

evrensel bir dil ile çizgiye aktarılmıĢtır.  

Sonuçlardan yola çıkarak yapay zekânın karikatürlerde; toplumdaki deği-

Ģimlerin, mevcut problem ve kaygıların, kültürel normların buna bağlı olarak 

bu yapıların yapay zekâ teknolojilerine bağlı olarak deforme olması ve  deği-

Ģime uğraması gibi konularla birlikte temsil edilmiĢtir. Buna ek olarak yapay 

zekâ teknolojilerinin yarattığı etkiler evrensel boyutta olup toplumsal ve birey-

sel düzeyde birçok farklı Ģekilde tezahür ettiği ve bu etkilerin de bir uyarı, 

mesaj, düĢünmeye sevk etme, güldürme gibi amaçlarla karikatüristler tarafın-

dan kendilerine has bir üslupla iĢlendiği görülmektedir. Buradan hareketle 

karikatürlerin yalnızca güldürme amacı taĢımadığı aynı zamanda toplumsal bir 

eleĢtiri aracı olarak kullanıldığı da söylenebilmektedir.  
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Kullanıcı Güvenliği ve Kişisel Verilerin Gizliliği 

Kullanıcı gizliliğini koruyan politikalar geliĢtirmek ve uygulamak, kiĢisel 

bilgilerin kötüye kullanılmasını önleyebilmektedir. Güçlü Ģifreleme ve güven-

lik önlemleri, hesap ele geçirme gibi sorunları azaltacaktır. Sosyal medya plat-

formları, hesap güvenliği ve veri koruma konusunda kullanıcıları bilgilendir-

meli ve desteklemelidir. Güvenlik açıklarını en düĢük seviyeye indirmek ve 

düzenli olarak sistem güncellemeleri yapmak, dijital anomiyi engelleyecektir. 

Platformlararası İş Birliği ve Uluslararası Yasal Düzenlemeler 

Sosyal medya platformları, zararlı içeriklerle mücadelede iĢ birliği yapmalı 

ve en iyi uygulamaları paylaĢmalıdır. Ortak standartlar ve protokoller 

geliĢtirmek, dijital anomiyi önlemeye yardımcı olacaktır. Ulusal ve uluslararası 

düzeyde dijital güvenlik ve içerik düzenlemeleri ile ilgili yasaların uygu-

lanması, dijital anomiyi azaltabilmektedir. Yasal düzenlemeler, platformların 

sorumluluklarını netleĢtirerek kullanıcıları koruyacaktır. 

Dijital anomiyi engellemek, çok boyutlu bir yaklaĢım gerektirmektedir. Di-

jital okuryazarlık eğitimi ve farkındalık oluĢturma, platformlardaki içeriğin 

kontrol edilmesi ve denetimi, topluluk kurallarına eriĢim ve teĢvik, algoritma-

ların kullanımı ve içerik denetimi, kullanıcı güvenliği ve kiĢisel verilerin 

gizliliği ve platformlararası iĢ birliği ve uluslararası yasal düzenlemeler gibi 

stratejiler, dijital ortamda daha düzenli ve güvenli bir ortam sağlamak adına 

önem arz etmektedir. 
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Nasıl sömürgecilik endüstriyel kapitalizmin doğuĢunu sağlayan elzem 

koĢulları oluĢturduysa; günümüzde de önce “enformasyon çağı/toplumu” 

daha sonra ise dijital çağ gibi süslü jargonlarla adlandırılan günümüz top-

lumlarında, medya Ģirketleri, serbest zamanları veri sömürgeciliğinin bir apa-

ratı haline getirmiĢtir. Bu nedenle, gerek serbest zaman bağlamında gerekse 

diğer pek çok bağlamda günümüz toplumlarını, büyük Ģirketlerin veri sömür-

geciliğinin tahakkümünde, insan yaĢamının teknoloji vasıtasıyla veri üzerin-

den düzenlenmesinin merkezde olduğu yeni bir kapitalist toplum, tekno-

kapitalist toplum olarak tanımlamak daha doğru görünmektedir. 
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Kâğıttan TaĢa: 
TaĢlık Aya Yorgi (Agios Georgios) Kilisesi‘nin 

ĠnĢa Sürecinde YaĢananların Ġzinde*
 

Remzi AYDIN
**

 
 

Özet: Bu çalıĢmada, Kayseri‘nin Özvatan Ġlçesi‘ne bağlı TaĢlık Köyü‘nde yer 

alan Aya Yorgi (Agios Georgios) Kilisesi ele alınmıĢtır. Osmanlı ArĢivi‘nde 
tespit edilen belgeler, kilisenin inĢa sürecini detaylı bir Ģekilde ortaya koy-
maktadır. Belgelerde sözü edilen imar faaliyetlerinin gerçekleĢtirilip gerçek-
leĢtirilmediği veya ne derece gerçekleĢtirildiği yapı üzerinden tespit edilebil-
miĢtir. Belgeler içerisinde yer alan plan ve cephe çizimleri, tasarlanan ile inĢa 

edilen yapının benzerlik veya farklılıklarını tespitte en önemli veri niteliğin-
dedir. Yapılan incelemeler neticesinde tasarımın büyük oranda uygulandığı 
görülmektedir. Bazı mimari unsurların ise taĢıyıcılarda olduğu gibi biçimle-
rinin değiĢtirilmesiyle uygulandığı anlaĢılmaktadır. Tasarımdan farklılaĢan 

en önemli nokta, batı cephe üzerinde yer almaktadır. Tasarımda cephe üze-
rinde üç pencere yer alırken inĢada bir pencere uygulanmıĢtır. Yapının tasa-
rımında yer almayan ancak ilave edilen mimari unsurları da olmuĢtur. Ku-
zeybatı köĢede yer alan çan kulesi bunlardan biridir. Yapıdaki en dikkat çeki-
ci husus, arĢiv belgelerinde bahsi geçen inĢaatın durdurulmasına iliĢkin so-

mut izlerin cephelerde tespit edilebilmesidir. TaĢlar üzerindeki renk ve iĢçilik 
farklılıkları inĢaata verilen üç buçuk yıllık arayı tam da arĢiv belgesinde belir-
tilen seviyede açıkça sergilemektedir. TaĢlık Aya Yorgi (Agios Georgios) Kili-
sesi‘nin yapımı ile ilgili yazıĢmalar, inĢaatın kanuna aykırılık dolayısıyla dur-
durulduğunu, ruhsat çıkarılmasının ardından ise yapının tamamlandığını 

göstermektedir. YazıĢmalar genel olarak değerlendirildiğinde, süreç uzaya-
bilmekle birlikte kanunlara riayet edildiğinde, Osmanlı döneminde din, vic-
dan ve ibadet özgürlüğü devletin teminatı altındadır. 
Anahtar Kelimeler: Osmanlı, Kayseri, Kilise, TaĢlık. 
 

From Paper to Stone: Tracing the Construction Process of Taşlık 
Aya Yorgi (Agios Georgios) Church 
 
Abstract: This study focuses on the Aya Yorgi (Agios Georgios) Church lo-
cated in TaĢlık Village of Özvatan District of Kayseri. The documents found in 

the Ottoman Archives reveal the construction process of the church in detail. 
Whether or not the construction activities mentioned in the documents were 
carried out or to what extent they were carried out could be determined 

                                                             
* Bu çalışma, jürisinde kıymetli hocamız Prof. Dr. Halit ÇAL’ın da yer aldığı tarafımdan hazırlanan doktora tezinin 

bir bölümünden genişletilerek üretilmiştir. Remzi Aydın, Osmanlı İmparatorluğu’nda Onarım Faaliyetleri: 
Kayseri Örneği, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Doktora Tezi, Kayseri 2013.  

** Doç. Dr. Erciyes Üniversitesi, Edebiyat Fakültesi, Sanat Tarihi Bölümü, Melikgazi/Kayseri, e-posta: 
raydin@erciyes.edu.tr Orcid ID:0000-0003-3026-1394 
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4. Sonuç 

Osmanlı ArĢivi‘nde tespit edilip değerlendirilen belgelerden, kilisenin onarı-
lamayacak derecede harap bir vaziyette olduğu anlaĢılmaktadır. Bundan dolayı 
yapının aynı arazi üzerinde yeniden inĢa edilmesi gündeme gelmiĢtir. 

Tanzimat, özellikle de Islahat Fermanı‘nın ilanından sonra genel olarak kili-
selerin inĢa süreci; baĢvuru, keĢif defteri ve planın hazırlanması, kadılık maka-
mının ilamı, mahalli meclis onayı, merkez teĢkilatının incelemesi, iznin (ruhsat) 
verilmesi, inĢaatın denetimi ve tamamlanması Ģeklinde ilerlemektedir28.TaĢlık 
Aya Yorgi (Agios Georgios) Kilisesi‘nde yukarıda ifade edilen sürece riayet 
edilmemiĢ inĢaata ruhsat alınmaksızın baĢlanmıĢtır. Ruhsat müracaatının ar-
dından rutin süreç ilerletilerek yaklaĢık üç ay sonra yerel idare tarafından yapı-
lan inceleme neticesinde, inĢaata baĢlandığı ve büyük bir bölümünün tamam-
landığı ifade edilmiĢtir. Bu sebeple de inĢaatın tatil edilmesine karar verilmiĢtir. 
Bundan sonraki süreçte yerine getirilmesi gereken bürokrasi iĢletilmiĢ ve sonuç 
olarak kilisenin inĢası gerçekleĢtirilmiĢtir. YazıĢmalardan anlaĢıldığına göre 
inĢa faaliyeti yaklaĢık üç buçuk yıl kesintiye uğramıĢtır. 

Yapılan inceleme sonucunda arĢiv belgelerinde bahsi geçen hususların bü-
yük bölümünün gerçekleĢtirildiği saha çalıĢması ile doğrulanmıĢtır. Aradan 
geçen yüz yirmi yıla rağmen yazılan hususların yapı üzerinden takip edilebilir 
olması çalıĢmanın baĢlığında kullanılan ―Kâğıttan TaĢa: TaĢlık Aya Yorgi (Agios 
Georgios) Kilisesi‘nin ĠnĢa Sürecinde YaĢananların Ġzleri‖ ifadesinin vücut bul-
muĢ halidir. 

Osmanlı döneminde hemen her inĢa faaliyeti için yukarıda ifade edilen sü-
reçlerin, din ve millet ayrımı gözetmeksizin, benzer bir Ģekilde iĢletildiği görül-
mektedir. Bununla birlikte, özellikle ölçüler baĢta olmak üzere gayrimüslim 
ibadethanelerine karĢı daha bir hassas olunduğu aĢikardır. ĠnĢa süreçlerinde 
dikkat edilen esas mesele kanunlara uyulmasıdır. Aksi takdirde söz konusu 
kilisede görüldüğü üzere, Ģartlar sağlanana kadar inĢaatın durdurulmasından 
kaçınılmamıĢtır. Sonuç olarak, ele alınan konu bağlamında Osmanlı döneminde 
din, vicdan ve ibadet özgürlüğünün, ayrım gözetmeksizin tüm tebaa için, devlet 
tarafından kanunlarla teminat altına alındığı bir kez daha anlaĢılmaktadır. 
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Erbaa-Boğazkesen Sultan Murat Han Köprüsü 
ve Osmanlı Dönemi Onarım GiriĢimleri* 

Nazim BOY 
 
Özet: Bu çalıĢmada Tokat ili Erbaa ilçesinde Kaleköy yakınlarında YeĢilır-

mak ve Kelkit Çayının birleĢtiği noktada yer alan ve Boğazkesen, Kale Boğazı, 
Kaleköy isimleriyle de bilinen Sultan Murat Han Köprüsü incelenmiĢtir. 
Köprünün yakınında yer alan Kaleköy, Erbaa‘nın en eski yerleĢim alanların-
dan birisidir. Strabon, M.Ö. 7 yılı ile M.S. 19 yılları arasında kaleme aldığı dü-

Ģünülen eserinde, Armenia‘dan gelen Lykos (Kelkit Çayı) Irmağı ile 
Ameseia‘dan (Amasya) gelen Iris (YeĢilırmak) Irmağının Phanaroia (Erbaa) 
Ovasında birleĢtiği yerde bugünkü Eski Kale Köy olarak bilinen ve kale kalın-
tılarının mevcudiyetini koruduğu yerde bir Ģehir kurulduğunu belirtmiĢ ve 
Ģehri ele geçiren Pontus kralı Mithridates Eupator‘un buraya kendi Ģehri ma-

nasında Eupatoria adını verdiğini, daha sonra bölgeye hakim olan Roma Ġm-
paratoru Gneaus Pompeius Magnus döneminde ise Ģehrin nüfus ve alan ola-
rak büyüdüğünü ve Magnopolis ismiyle anıldığını ifade etmiĢtir. Kalenin bu-
lunduğu alana çok yakın bir noktada bulunan Boğazkesen köprüsü konum 
itibariyle tarihi süreç içeriĢimde önemli bir yol güzergâhında bulunmaktadır. 

Bu çalıĢmamız ile ne zaman ve kimin tarafından inĢa edildiği bilinmeyen 
köprünün inĢa tarihi belirlenmeye ve arĢiv belgelerinden yola çıkılarak Os-
manlı Ġmparatorluğu döneminde geçirdiği onarımlar tespit edilmeye çalıĢıl-
mıĢtır. ĠnĢa tarihinin belirlenmesi açısından dönem kaynakları ve köprünün 
plan özellikleri ile malzeme üzerinden değerlendirmeye tabi tutulmuĢtur. 

Köprünün tamiri hususunda CumhurbaĢkanlığı Devlet ArĢivleri Genel BaĢ-
kanlığı arĢivinde bulunan belgeler temel kaynağı oluĢturmuĢtur. Yapılan bu 
çalıĢma ile yapının Osmanlı Ġmparatorluğu döneminde tamiri için birden faz-
la giriĢimde bulunulduğu anlaĢılmıĢtır. Ayrıca bu araĢtırma neticesinde Os-

manlı arĢiv belgelerinden elde edilen bilgiler ıĢığında daha önce Boğazkesen 
Köprüsü ve Kaleköy Köprüsü ismiyle bilinen köprünün, arĢiv belgelerinde 
Sultan Murat Han Köprüsü ismiyle geçtiği tespit edilmiĢtir. 
 
Erbaa-Boğazkesen Sultan Murat Han Bridge and Ottoman Era 

Repair Attempts 
 
Abstract: In this study, the Sultan Murat Han Bridge, located near Kaleköy 
in the Erbaa district of Tokat province, where the YeĢilırmak and Kelkit Riv-
ers meet, has been examined. Kaleköy, situated near the bridge, is one of the 

oldest settlement areas in Erbaa. Strabo, in his work believed to have been 
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metin halidir. 
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kısa sürede onarılmaması durumunda tarihin tozlu sayfaları arasında kalacağı 
kaçınılmaz bir gerçektir. 
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Osmanlı Bürokrat Konutları Nasıl ġekillenmiĢti? 
NiĢantaĢı‘nda Bir Grup PaĢa Konağı: 

Semt, Mimari Plan, Mobilya 

Ayşe BUDAK 

 
Özet: Bu çalıĢmada NiĢantaĢı Semtinde inĢa edilmiĢ ve bürokratlara ait ko-
naklardan beĢinin merkeze konulmasıyla 19. yüzyıl sonunda yükseliĢe geçen 
bu semt ve üst düzey Osmanlı yöneticilerinin konutları üzerinden okumalar 
yapılmıĢtır. NiĢantaĢı semtinde inĢa edilmiĢ Hayreddin PaĢa, Süreyya PaĢa, 

Emin PaĢa, Kamil PaĢa ve Fehim PaĢa Konakları üzerinden üst düzey devlet 
yöneticilerinin evlerinin nasıl biçimlendiği tespit edilmeye çalıĢılmıĢtır. Türk 
konut mimarisi ve yıkılan Ġstanbul konutlarından olan bu konakların iç me-
kân tefriĢatı da yazıya dâhil edilerek kültür tarihi içindeki yeri vurgulanmaya 

çalıĢılmıĢtır. CumhurbaĢkanlığı Devlet ArĢivleri BaĢkanlığı Osmanlı (BOA) 
ArĢivi‘nde bulunan plan ve belgelerden hareketle ve Ġstanbul Üniversitesi 
Nadir Eserler Kütüphanesinde bulunan bu konaklara ait fotoğraflarla, 
1900‘lerin ortalarını göremeden yıktırılan bu konaklar üzerinden,yaĢam kül-
türü ve üst düzey devlet görevlilerinin konutlarının biçimleniĢi ele alınmıĢtır. 

Bu beĢ konaktan üçünün inĢa veya satıĢına dair hazırlanmıĢ planlar Osmanlı 
ArĢivi‘nde bulunmaktadır. Bu konakların planları daha önce yapılan çeĢitli 
çalıĢmalarda ele alınmıĢtır. Aynı Ģekilde aynı yayınlarda bu konakların bazı 
fotoğrafları da kullanılmıĢtır. Bu çalıĢmada ise daha önce değerlendirilen ar-
Ģiv planları ve fotoğraflarıyla birlikte, daha önce herhangi bir çalıĢmada kul-

lanılmayan fotoğrafların kullanılmasıyla ve Osmanlı ArĢivinden elde edilen 
bilgilerle hazırlanan bu konakların tefriĢatına dair tabloların ve sayıların ve-
rilmesiyle alana katkı sağlanmaya çalıĢılmıĢtır. NiĢantaĢı semtinde bulunan 
üst düzey memurların konaklarının tefriĢatını, onarımını anlatan belgeler 
üzerinden 19. yüzyıl bürokrat konutlarının biçimleniĢi incelenmiĢtir. Yine 

Osmanlı ArĢivi‘nde bulunan NiĢantaĢı semtinde yol ve emlâkı gösterir tarihi 
haritalarda eklenerek çalıĢma zenginleĢtirilmiĢtir. 
 
How Were Ottoman Bureaucrat Residences Shaped? A Group of 
Pasha Mansions in Nişantaşı: District, Architectural Plan, 

Furniture 
 
Abstract: In this study, readings have been conducted based on the five 
mansions constructed in the NiĢantaĢı district, which gained prominence in 

the late 19th century with the centralization of these mansions belonging to 
bureaucrats. The aim was to determine how the residences of high-ranking 
Ottoman government officials were shaped by analyzing Hayreddin Pasha, 
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ortağı olabilmek için sınırlarını bilmek gerektiği Serhafiye Fehim PaĢa‘nın inĢa-
atı bitmesine rağmen konağına taĢınamaması örneğinden anlaĢılmaktadır. Fe-
him PaĢanın bahçe içerisindeki üç katlı konağını inĢa ettirirken padiĢahı ziya-
retleri sırasında görüp beğendiği Yıldız Sarayının merasim dairesini model alın-
ca, PadiĢah kendisiyle boy ölçüĢtüğü fikrine kapılıp Fehim PaĢanın inĢa ettirdiği 
konağına taĢınmasına izin vermemiĢtir67. Öyle anlaĢılıyor ki yüksek bahçeli, 
limonluk seralı, bahçe köĢklü, çok katlı, haremlik selamlıklı, döneme hâkim 
mimari biçimler ve süslemelerle bezeli ―küçük saray yavruları‖ biçiminde ko-
naklar inĢa ettirmek padiĢahın müsaade ettiği niteliklerde olmalıydı ve padiĢah 
konutlarıyla rekabet yada doğrudan onları taklit eder biçimde olmamalıydı. 
Döneme hâkim mimari üsluplarda inĢa ettirilen NiĢantaĢı konakları arasında 
dıĢ cephe tasarımıyla ayrılan tek konak Tunuslu Hayreddin PaĢa Konağıdır. Bu 
dönemde görülen eklektik üsluba bile ters düĢecek Ģekilde konağın cepheleri 
―Akdenizli‖ karakteri olarak yorumlanır68 ve PaĢanın Tunuslu kökenlerine gön-
derme yapar. Konağın planı ise diğer konaklarda olduğu gibi karnıyarık plan 
Ģemasındadır.  

Yalnızca mimarisi ve bahçe eklentileriyle değil, iç mekândaki süslemeleri ve 
mobilyalarıyla NiĢantaĢı konakları 19. yüzyıl sonu Ġstanbul‘unun seçkin zümre-
sinin padiĢah zevklerini ve elitizmini de paylaĢan unsurlarıydı. 19.yüzyıl sonu 
20. yüzyıl baĢında yaklaĢık olarak 30-35 yıllık bir zaman aralığında inĢa edilen 
ve kendi dönemlerinin ―Lale Devri‖ni temsil eden bu konaklar, bir ayaklanma 
sonucu olmasa da apartman kültürünün yıkıcılığıyla yok olmuĢlardır. 
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YeĢilhisar Kalesi 

Mustafa DENKTAŞ* 

Özet: Kale; YeĢilhisar Ġlçesi‘nin güneybatısında, kayalık yüksek bir tepe üze-
rine inĢa edilmiĢtir. Kalenin sarp kayalıklar üzerine inĢa edilmesi ve üzerinde 
yerleĢime müsait alanın oldukça küçük olması sebebiyle, sadece askeri amaç-

lı olarak kullanıldığı düĢünülmektedir. YeĢilhisar Kalesi‘nin kurulduğu stra-
tejik kayalık alanın kuzey, güney ve batı cepheleri çok sarp olduğu için kaleye 
sadece doğu cepheden ulaĢılabilmektedir. 
Günümüze büyük ölçüde yıkılmıĢ olarak ulaĢabilen kalenin güneyinde, kare 

planlı bir mekân ve sarnıç ile çeĢitli duvar kalıntıları; kuzeyinde bir cephesi 
yıkılmıĢ olan dikdörtgen planlı bir mekân ve bazı duvar bakiyeleri bulunmak-
tadır. YerleĢmenin yoğun olduğu batı tarafta üç mekân ve çok sayıda duvar 
kalıntıları ile fonksiyonu belirlenemeyen bir mekân; doğuda ise üç adet duvar 
kalıntısı ve temel izleri mevcuttur.  

XIII ve XIV yüzyıl a ait çağdaĢ kaynaklarda kale ve kale de geçen çok önemli 
olaylardan bahsedilmektedir. Ancak kalenin inĢa tarihi ve yapıldığı dönemle 
ilgili hiçbir bilgiden bahsedilmemiĢ olması dikkat çekicidir. Selçuklu döne-
minde aktif olarak kullanıldığı anlaĢılan kalenin Osmanlı Dönemi‘nde bu 
önemini büyük ölçüde kaybettiği ve kullanım dıĢı kaldığı düĢünülmektedir. 

Kalenin sur duvarlarının örgü sistemi incelendiğinde kaplama taĢlarının ya-
pısı ve içerdeki moloz taĢların dokusuna bakılarak bu kalenin 8 yüzyılda inĢa 
edilmiĢ olma ihtimali yüksektir.Yine kalenin batı cephesindeki istinat duva-
rının bakiyelerinden de kalenin Selçuklu Dönemi‘nde ciddi bir onarıma tabi 
tutulduğu anlaĢılmaktadır.  

Yesilhisar Castle 

Abstract: The castle was built on a high rocky hill southwest of the town Ye-
silhisar. Since the castle was built on steep cliffs and the area suitable for set-

tlement on it is quite small, it is thought that it was used only for military 
purposes. Since the north, south and west sides of the strategic rocky area 
where YeĢilhisar Castle was located are very steep, the castle can only be 
reached from the east side. 

To the south of the castle, which has survived largely destroyed, there is a 
square planned room and a cistern and various wall remains; to the north 
there is a rectangular planned room with one facade destroyed and some wall 

* Prof. Dr. Akdeniz Üniversitesi Edebiyat Fakültesi Sanat Tarihi Bölümü. mdenktas@akdeniz.edu.tr ORCİD:0009-
0008-4989-6529 
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YeĢilhisar Kalesi‘nin inĢa kitabesi yoktur. Hild, F.- Restle, YeĢilhisar Kale-
si‘nin hakkında önemli bilgiler vermektedir. Bu bilgilerde―Tarihsel Antik dö-
neminde YeĢilhisar Kyzistra Stratēgia Kilikia‘da bir yer olarak belirtilmektedir. 
Bu Bizans kalesi yüksek ve egemen konumundan dolayı Arapça‘da bir terim 
olan Ḏū l-Kilā‘ ile veya Ḏū l-Qilā (= egemen hisar) ve Arapça‘dan yan isim 

Ğusastarūn (… veya Kyzistranın parodisi) ile adlandırılmıĢtır. Kapadokya Kalesi 
Kaukab (Arapça da yıldız) olarak tanımlanır ve özdeĢtir, ancak Kybistra (→ 

Hērakleia) ile tanımlanması imkânsızdır. 806 yılında Abdullāh ibn Mālikin 

döneminde Ḏū l-Kilā‘ Araplar tarafından kuĢatılmıĢtır. Aynı yılda Nikēphoros I. 

Hārūn ur-ReĢid‘in Ḏū l-Kilā‘yi, ġamālūyu (→ Sēmaluos) ve Hișn Sinānı yok 

etmemesinin barıĢ görüĢmelerinde talep etmiĢtir. 839/840 yılında Ḏū l-Kilā‘ 

kalesi ve Akšūtā kalesi Araplar tarafından kuĢatılarak yakılmıĢtır. Muhtemelen 

Akšūtā Zengibar Kalesinin eteklerinde olan YeĢilhisar (eski Develi Karahisar) ile 

eĢdeğerdedir… Kaisareia‘den Hērakleia‘ya giden yolda 1097 yılında Birinci haçlı 
seferinin savaĢçıları gelmiĢtir ve bunlar bu kale için Latincesi ad quoddam 
castrum, quod tam forte erat, ut nihileipossentfacere ve Türkçesi öyle bir kale ki 
asla zapedilemez demiĢlerdir.‖16. Kalenin konumu ve tarih süreçteki önemi 
kısaca anlatılmaktadır. Yukarıdaki bilgilerden YeĢilhisar Kalesi‘nin 9. Yüzyılda 
sağlam ve kullanılıyor olduğu anlaĢılmaktadır. XIII ve XIV yüzyıl a ait çağdaĢ 
kaynaklarda kale ve kale de geçen olaylardan bahsedilmektedir. Ancak kalenin 
inĢa tarihi ve yapıldığı dönemle ilgili hiçbir bilgiden bahsedilmemiĢ olması dik-
kat çekicidir.  

Kalenin sur duvarlarının örgü sistemi incelendiğinde kaplama taĢlarının 
yapısı ve içerdeki moloz taĢların dokusuna bakılarak bu kalenin 8. yüzyılda inĢa 
edilmiĢ olma ihtimali yüksektir.Yine kalenin batı cephesindeki istinat duvarının 
bakiyelerinden de kalenin Selçuklu Dönemi‘nde ciddi bir onarıma tabi tutuldu-
ğu anlaĢılmaktadır. Kalenin içerisindeki bakiyelerin fonksiyonlarının tespit 
edilebilmesi ve kalenin tarihlendirilebilmesi için bilimsel bir kazının yapılması 
Ģarttır. 
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10-13. Yüzyıl Arası Harezm, Horasan ve Ġran‘da 
Kervansaray Mimarisi 

Osman ERAVŞAR* 

 
Özet: Ġslamiyet‘in Orta Asya‘da ortaya koyduğu en önemli yapı türlerinden 
birisini ribatlar oluĢturmaktadır. Ribatların ortaya çıkıĢı ve öncesindeki du-
ruma da dikkat çekilerek, 10-13. yüzyıl arasındaki Harezm, Horasan ve 

Ġran‘da kervansaray mimarisinin geliĢimi makale de ele alınmaktadır. Konu-
ya iliĢkin literatürdeki bazı bilgilerden hareketle ribatların (kervansarayların) 
tarihçesi, iĢlevleri ve Orta Asya‘daki geliĢimleri incelenmiĢ, özellikle bu yapı-
ların mimarisinin oluĢumu ile ilk örneklerinin kökenleri üzerinde durulmak-

tadır. Ayrıca, Orta Asya‘da kullanılan ribatların (kervansarayların) kökenleri, 
plan formu ve kültürel iliĢkileri bakımından Anadolu Selçuklu mimarisindeki 
benzer örnekleriyle de açıklanmaya çalıĢılmaktadır. 
Makale, kervansarayların ilk olarak Orta Asya‘da güvenlik ve savunma ama-
cıyla kullanıldığını, ancak zamanla ticaretin geliĢmesiyle birlikte iĢlevlerinin 

değiĢtiğini vurgulamaktadır. Ayrıca, Sasani dönemi kervansaraylarının mi-
mari özelliklerinin, Ortaçağ kervansaraylarının geliĢimine etki ettiği plan 
elemanlarının karĢılaĢtırılmasıyla gösterilmektedir. Orta Asya‘da Ġslam önce-
si dönemden itibaren bu tür yapıların varlığına dair arkeolojik bulgular ve 
bilgiler de sunulmaktadır. 

Kervansarayların, sadece tüccarlar ve seyyahlar için değil, aynı zamanda dev-
letin organize haberleĢme sistemi olan posta sisteminin bir parçası olarak da 
kullanıldığı ve sultanların özel kullanımına açık olduğu bazı yapılar örnek 
gösterilerek açıklanmaktadır. Askeri karakterli Ribatların, zaman içinde iĢ-
levsel değiĢimlere uğradığı ve bazılarının sultanlar tarafından prestij göster-

gesi olarak inĢa edildiği de belirtilmektedir. 
Makale, Orta Asya‘daki kervansarayların planlarında gözlenen değiĢkenlikle-
ri, eyvanlı ve eyvansız olarak iki ana grupta sınıflandırarak ele almaktadır. 
Ayrıca, kervansarayların Ģehirlerarasında değil, Ģehirlerin içinde de bulundu-
ğu ve ticaret yapılan yerler olarak kullanıldığı bilgisine de yer verilmektedir. 

Sonuç olarak, 11. yüzyıldan sonra kervansarayların evriminde, korunma ve 
savunma odaklı yapıların yerini ticarete dayalı daha iĢlevsel yapıların aldığı 
belirtilmektedir. Bu dönemde inĢa edilen sultanlar tarafından desteklenen 
kervansaraylar, mimari açıdan yeni arayıĢları ve mekân düzenlemelerinde 

değiĢiklikleri yansıtmaktadır. 
Anahtar Kelimeler: Kervansaray, Ribat, Ġpek Yolu, Hanikah, Harezm, 
Horasan 
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ne zaman ortaya çıktığı konusunda belirsizlikler bulunmakla birlikte daha çok 
Anadolu‘daki örneklerden yola çıkılarak bunun Anadolu kökenli olduğu üzerin-
de durulmuĢtur. Bu hanların plan merkezini oluĢturan merkezdeki avlu bazen 
açık, Mirçinge Hanı örneğinde olduğu üzere de bazen de tonozla kapalı yapıla-
biliyordu. Hanların ahır kısmı ise ortadaki avlulu bölüme açılan barınağın çev-
resinde dizili olabilmekteydi41. Ġran‘da Tahran yakınlarında bulunan kervansa-
ray bu plan tipinin örneklerinden birisidir (ġekil:34). Yapının merkezinde bu-
lunan avlunun üzeri kubbeyle örtülüdür. Avlunun etrafı ise kapalı ahırlarla çev-
rilmiĢtir42. Yapının giriĢinden sonra uzun bir koridor Ģeklindeki kısma çıkıl-
maktadır. Bu bölüm hanın ahır kısmı olarak kullanılmıĢtır. Merkezdeki bölüm 
kubbeyle örtülmüĢ, ayaklar ve kemerlerle yanlardan ayrılmıĢtır. Bu bölümün 
yanlarında kalan kısımların üzeri ise sivri beĢik tonozla örtülüdür. Gambuj Ker-
vansarayı, tam olarak tarihlendirilmemiĢtir. Ancak Büyük Selçuklu döneminde 
inĢa edilmiĢ olması muhtemeldir. Bu plan tipindeki kervansarayların yapılma 
gerekçelerinde birinci sırada bulundukları bölgelerdeki iklimin etkili olduğu 
düĢünülmektedir.  

Günümüzde dünya kültür merkezinin ve uygarlığın baĢladığı yerin neresi 
olduğu tartıĢmaları devam etmektedir. Bütün bu tartıĢmalar içinde Orta As-
ya‘nın çağlar boyunca oynadığı rol yadsınamaz bir gerçektir. Özellikle ticaretin 
geliĢmesiyle birlikte baĢlayan kültürler arası iletiĢim ve iliĢkinin bütün yönleriy-
le izlendiği bir merkez olmuĢtur. Kültürler arasındaki iletiĢim en iyi izlendiği 
yapılar ise her türlü inançsal yönlendirmeden uzakta sadece insanın en tabii 
ihtiyaçlarını karĢılamak düĢüncesiyle inĢa edilen kervansaraylardır. Bu çerçe-
vede kervansaray mimarisi kendi içindeki taleplere göre ĢekillenmiĢtir. 
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Anadolu Yol Ağında Yassıçemen 

Gazanfer İLTAR 
 
Özet: Osmanlı ordularının Otlukbeli, Çaldıran, Irakeyn ve Revan gibi sefer-
lere giderken ya da dönüĢte kullandıkları ulaĢım ağının aĢılması en zor etap-

larından olan Yassıçemen yaylası, Celaleddin HarezmĢah ile I. Alaeddin 
Keykubad arasındaki savaĢın geçtiği yerdir. Çimen dağının zirvelerinde bu-
lunan bu yaylada Küçükçemen, Büyükçemen ve Yassıçemen olmak üzere 3 
farklı menzilden bahsedilir. Buralar aynı zamanda 1916 Ağustos‘unda Rusla-
ra karĢı yapılan ve ağır kayıpların verilmesiyle sonuçlanan Çimen Dağı Taar-

ruzunun da geçtiği yerdir. Yassıçemen savaĢının geçtiği yeri konu alan çalıĢ-
maların daha çok harita ve menzilname kayıtlarıyla desteklenmiĢ tahmini yer 
tarifleri Ģeklinde olduğu ve bu tariflerin söz konusu alanı tam olarak iĢaret 
etmediği anlaĢılmaktadır. Dönem kaynaklarının verdiği bilgiler doğrultusun-
da yapmıĢ olduğumuz saha incelemesi sonucunda elde ettiğimiz bulgular, bu 

yazının konusunu oluĢturur. Yassıçemen Muharebesi‘nin gerçekleĢtiği bölge, 
bu bölgedeki farklı dönemlere ait savaĢ ve konaklama temalı kalıntılar ve or-
duların takip ulaĢım ağı bunlardan bazılarıdır.  
Anahtar kelimeler: Yassıçemen, ġahrah, ġah yolu, Kral Yolu, Ġpek Yolu. 

 
Yassıçemen in the Anatolian Road Network 
Abstract: Yassıçemen plateau, one of the most difficult stages of the 
transportation network used by the Ottoman armies on their way to or from 
campaigns such as Otlukbeli, Çaldıran, Irakeyn and Revan, is the place where 

the battle between Celaleddin HarezmĢah and Alaeddin Keykubad I took 
place. In this plateau located at the peaks of Çimen Mountain, there are three 
different halting place: Küçükçemen, Büyükçemen and Yassıçemen. This is 
also the place where the Çimen Mountain Offensive against the Russians in 
August 1916 took place, resulting in heavy losses. It is understood that the 

studies on the location of the Battle of Yassıçemen are mostly in the form of 
estimated location descriptions supported by maps and range reports, and 
these descriptions do not exactly indicate the area in question. The findings 
we obtained as a result of our field investigation in line with the information 
provided by period sources constitute the subject of this article. The region 

where the Battle of Yassıçemen took place, war and accommodation themed 
ruins from different periods in this region, and the transportation network of 
the armies are some of these. 
Key words:Yassıçemen, Shah’s road, Shahrah, King’s Road, Silk Road. 

1. Giriş 

Pers Ġmparatoru I. Darius zamanında Hitit ve Asur gibi önceki medeniyet-
lerden kalma yolların iyileĢtirilip birleĢtirilmesiyle yeniden yapılandırılan ula-
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edilen SuĢehriçayırı menzilinin günümüzde Gölova‘nın Çobanlı köyündeki ır-
mak kenarındaki düzlük olduğu tarafımızca değerlendirilmiĢtir. 

1892 yılında Fransız mühendisler tarafından projelendirilen araç ulaĢımına 
uygun yeni nesil Erzincan - ġebinkarahisar yolunun (Görsel 19-20) tamamlan-
masının ardından ulaĢımın Çardaklı boğazına kaymasıyla, bu güzergâh adeta 
kuĢ uçmaz kervan geçmez bir yaylaya dönüĢmüĢtür. Günümüzde Badıllı aĢireti 
üyesi olduklarını belirten birkaç aile ve Afgan çoban dıĢında neredeyse kimsele-
re rastlanmayacak kadar ıssızdır. 2023 Temmuz‘unda Ġpek yolunu takip ederek 
Hindistan‘a seyahat eden 2 maceraperestin 15 gün arayla buradan geçtikleri 
çobanlar tarafından belirtilmiĢtir. Yaylaya çıkıĢ ve iniĢte konak olarak kullanılan 
köylerden orduların geçtiğine dair bilgilerden köylülerin pek çoğu habersizdir. 
Yayla genelindeki halkın Ģehitlik olarak ifade ettiği mezarlıkların bazıları boru 
hattı geçirmek, kaçak kazı yapmak gibi nedenlerle neredeyse yok edilmiĢtir. Son 
Osmanlı Rus savaĢı yıllarında stratejik bir düzen içerisinde kazılan siperlerin 
içleri dolmaya baĢlamıĢtır. Siper çevrelerinde cephane kalıntılarına rastlamak 
mümkündür. Tarihin her döneminde zor ancak iĢlek bir geçit olarak kullanılan 
Yassıçemen menzili, günümüzde sıradan bir yayla sessizliğine bürünmüĢtür. 
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Erzurum Evlerinde Mimari Süsleme 

Haşim KARPUZ* 

1. Giriş 

Tasarım, strüktür ve süsleme (estetik) mimari yapıların temel özellikleridir. 
Süsleme yapıyı tamamlayan, dönem üsluplarını yansıtan, yapıya kimlik kazan-
dıran ögelerden en önemlisidir. ―Erzurum Evlerinde Süsleme‖ muhtelif araĢ-
tırmalarla ele alınmıĢtır.1 Bu makalede, konu bütüncül bir yaklaĢımla ele alınıp 
genel özelliklerini belirlemek amaçlanmıĢtır.  

Erzurum, tarih boyunca doğu ile Anadolu arasında önemli bir köprübaĢı, 
geçit yeri olmuĢtur. En müreffeh günlerini Selçuklu ve Osmanlı devirlerinde 
yaĢamıĢtır. ġehir bugün de Doğu Anadolu Bölgesinin önemli bir kültür, sanat ve 
ticaret merkezidir. 

Makalede yöntem olarak yapılar dıĢ cepheden baĢlayarak süslemenin uygu-
landığı malzemelere göre taĢ, ahĢap, maden; bunlara bağlı olarak kalemiĢi ve 
yazı (hat) örnekleri ile ele alınmaya çalıĢılacaktır. Önemli örnekler üzerinde 
durulurken, süslemenin ait olduğu ev ve donatılar belirtilecek ayrıca örnekler 
bölümü yapılmayacaktır. Erzurum, evlerinin taĢ malzemeli, düz toprak damları 
cepheden monoton görünse de yaklaĢtıkça ve içine girdikçe zengin bir mimari 
süsleme programına sahip olduğu görülür.  

2. Malzeme, Teknik ve Uygulama Alanları 

1. Taş: Erzurum‘da ana yapı malzemesidir. Duvarlarda ve süslemede Kara-
taĢ, BoztaĢ ve Kamber taĢı kullanılır.2 Süslemede daha çok BoztaĢ ve Kamber 
taĢı kullanılmıĢtır. Süslemede taĢ kabartma tekniği uygulanmıĢtır. Yazı ve mo-
tiflerin zemini boĢaltılarak motifler elde edilmiĢtir. 

TaĢ süslemeleri; yapı cephelerinde köĢe ve kapı sövesi olarak yarım sütunlar 
Ģeklinde, köĢe pahlarında, kitabeliklerde görüyoruz (Foto 2-4). Ġç mekânda ise 
baĢta kurunların tekne bölümlerinde, tandırbaĢı kemerlerinde ve kahve ocakla-
rının kemerleri üzerinde yer verilmiĢtir (Foto 6-9). 

Cephenin bütününe taĢ süsleme uygulamasını Seyfillah Ağa Konağı ve Fizyo 
Baba‘nın evinde görüyoruz. KöĢe pahlarının en güzel örnekleri Modoğlu ve 
ReĢit Keki evlerinde görülür. Kitabelikler kapıların üzerinde, Ģemse, elips, kare 
ve dikdörtgen biçimli kartuĢlar içinde geometrik ve nesneli kompozisyonlarla 
gerçekleĢtirilmiĢtir. Kitabeliklerdeki yazı istiflerini birçok evde görürüz. Bunla-
rın en güzelleri Dursun Akal,(Foto 1) Seyfullah Ağa Konağı ve Nusret Gedik ve 
Canip Müceldili Konağında görürüz.3 
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Erzurum Evleri, C. I-II, Erzurum, 2022. 

2 H. Karpuz, a.g.e., s. 41. 
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Osmanlı Askerî ve Ziraî ModernleĢme Çabalarına 
Bir TaĢra Örneği: 

Kepsut Redif KıĢlası ve Çiftçi Mektebi 

Yıldıray ÖZBEK 

Özet: Osmanlı Ġmparatorluğunda 19.yüzyılda baĢlayan modernleĢme çaba-
larının baĢta idarî ve askerî sahada olmak üzere eğitim, sağlık, ulaĢtırma ve 
ziraat alanlarında yoğunlaĢtığı bilinmektedir. Bu makale çerçevesinde, arĢiv 
belgelerindeki bilgilerin ıĢığında ele alınıp plân ve fotoğraflarıyla tanıtılmaya 

çalıĢılan Kepsut Redif KıĢlası ve Çiftçi Mektebi, iki alandaki modernleĢme 
çabalarının günümüze ulaĢmıĢ anıtları olarak değerlendirilebilir. 1909-1911 
yılları arasında ahaliden toplanan parayla inĢa edilen kıĢla, debboy/depo, ko-
ğuĢ ve cephanelik olmak üzere üç binadan oluĢmaktadır. KıĢla debboyu giriĢi 

revakla vurgulanmıĢ, bodrum üzerine iki katlı olarak, uzun kenarları altı, kısa 
kenarları üç pencereyle boĢaltılmıĢ, muhtemelen ortadaki koridor etrafına 
yerleĢtirilmiĢ dört mekândan oluĢan bir yapıdır. Cephanelik mekânı tuğladan 
beĢik tonozla örtülü, iĢlevine uygun olarak cepheleri sağır bırakılmıĢ bir tasa-
rıma sahiptir. Tek katlı olarak inĢa edilen koğuĢ binası, bir orta sofanın iki 

yanındaki mekânlardan oluĢur. Genel olarak üç yapıda da kaba yonu taĢ ve 
hatıl olarak tuğla malzeme kullanılmıĢtır.  
Çiftçi Mektebi, kıĢla yapılarıyla onlara 1915-17 yılları arasında eklenen ahır, 
hangar, samanlık/ambar, tamirhane ve makine atölyelerinden oluĢmaktadır. 
Ahır ve samanlık/ambar yapıları müstakil birer bina olarak yapılmıĢken, di-

ğerleri kuzey ve batı kanatta L oluĢturacak Ģekilde tasarlanmıĢlardır. Özellik-
le kuzey ve batı kanattaki yapıların avluya bakan ön cephelerinde kapı ve 
pencere açıklıklarında, batı kanattaki mekânların bölme duvarlarında tuğla 
kullanılmıĢtır. Beden duvarlarında kaba yonu taĢla, belli yüksekliklerde üç sı-
ra tuğladan hatıllar görülmektedir. Çiftçi Mektebinin tesis edilmesiyle kıĢla-

nın deposu okul, koğuĢu müdüriyet ve muallim lojmanı, cephaneliği de mek-
tebin hamamına dönüĢtürülmüĢtür. Cumhuriyetin ilk beĢ yılında kullanılan 

 Yapıların ölçülerini almada desteklerini gördüğüm öğrencilerim Can Kayabaşı, Kadir Türkmen ile Soner Demir’e 
ve Kepsut Belediyesi Fen İşleri Dairesinden Vedat Aslan Bey’e teşekkür ederim. Ayrıca makalede kullandığım 
ve kaynağını belirtmediğim siyah-beyaz fotoğrafların Mehmet Ali Bağana tarafından çekilip oluşturulan ve bu-
gün Salt Araştırma Kütüphanesinde yer alan albümden alındığını belirtmek isterim. Mehmet Ali Bağana, Salt 
Araştırma Kütüphanesinde yer alan özgeçmiş belgesine göre, 1899 yılında Selanik’te doğmuş, Selanik Fransız 
Lisesi ve Galatasaray Liselerindeki eğitiminden sonra 1915-18 arasında Almanya’da bulunmuş ve 
Hohenheim’de tarım okuluna devam etmiştir. 1920-22 arasında Berlin Tarım Okuluna devam edip buradan 
diploma alan Mehmet Ali Bağana, 1922-24 yılları arasında Edirne Ziraat Mektebinde muallimlik yapmış, 1924 
yılında da Balıkesir Ziraat Mektebinin Müdürlüğüne getirilmiş ve 1925 yılında Ankara Ziraat Mektebi müdürlü-
ğü ve önemli bürokratik görevlere getirilmiştir.  
Fotoğraflar ve belgeler için bkz. https://archives.saltresearch.org/handle/123456789/29685 (03.02.2023 tarih-
li erişim) 
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Tekirdağ-Saray‘daki Ayas PaĢa Külliyesi 

Mustafa ÖZER 
 
Özet: Tekirdağ‘a bağlı Saray ilçesi, 14. yüzyılın üçüncü çeyreğinde Türk ida-
resine girmiĢtir. Osmanlı Dönemi‘nde, padiĢahların avlanmak üzere geçici 

süreyle konakladığı bir yer olan ve bu sayede geliĢen Saray‘da, ilçeye adını da 
veren bir sarayın varlığı bilinmektedir. 
Bu araĢtırmada; Tekirdağ- Saray ilçe merkezinde bulunan Ayas PaĢa Külliye-
si ele alınmıĢtır. Cami, medrese, mektep, imaret, çeĢme, kervansaray, 
bezirhane, ekmek fırını, değirmen ve hamamdan meydana gelen Ayas PaĢa 

Külliyesi‘nden günümüze sadece cami ve hamam gelebilmiĢtir. 
Ayas PaĢa‘nın türbesi, Ġstanbul- Eyüpsultan Camii‘nin haziresinde, bulun-
maktadır.  
ÇalıĢmada, külliyeyi oluĢturan ve günümüze ulaĢabilen cami ve hamam; 
plan, mimari, malzeme- teknik ve süsleme bakımlarından değerlendirilmiĢ-

tir. Ancak, külliyenin diğer yapılarının ne zaman ortadan kalktığı ise belirle-
nememiĢtir. Ayas PaĢa Camii ve hamamı, inĢa edildiği dönemin mimari üs-
lubunu yansıtmaktadır. Oldukça sade bir görünüme sahip olan bu yapılara, 
plan ve mimari bakımlardan benzeyen pek çok örnek bulunmaktadır. 

Külliye‘yi oluĢturan yapılardan cami ve hamam, günümüzde de özgün iĢlevi-
ni sürdürmektedir. Cami‘nin haziresinde, Kırım Hanları‘na ait mezar taĢları 
bulunmaktadır. Trakya‘nın farklı yerlerinde de, Kırım Hanları‘na ait mezar 
taĢları mevcuttur. Bu konuda pek çok araĢtırma ve yayın bulunmaktadır. An-
cak, bu çalıĢmaya konu olan Ayas PaĢa Külliyesi hakkında, Ģimdiye kadar ya-

pılmıĢ kapsamlı bir araĢtırma- yayın bulunmamaktadır. Konuyla ilgili olarak, 
sadece bir ansiklopedi maddesi vardır. Ġlk defa tarafımızdan gerçekleĢtirilen 
bu çalıĢma ile, Ayas PaĢa Külliyesi ile ilgili önemli bir eksiklik giderilmiĢ ola-
caktır. ArĢiv kaynakları ve yayınlardan da yararlanılarak hazırlanan bu araĢ-
tırma ile, Osmanlı Ģehirciliği ve mimarlığı hakkındaönemli bilgiler elde edil-

miĢtir. Ayrıca, Osmanlı Dönemi‘nin önemli Ģahsiyetlerinden olan Ayas Pa-
Ģa‘nın, Saray ilçesinin imar ve iskânına katkısı da belirlenmeye çalıĢılmıĢtır. 
Anahtar kelimeler: Osmanlı mimarlığı, Ayas PaĢa, külliye, Saray, cami, 
hamam, Kırım Han’ları 
 

Ayas Pasha Complex in Tekirdağ-Saray 
 
Abstract: Saray district of Tekirdağ came under Turkish rule in the third 
quarter of the 14th century. In the Ottoman Period, it is known that there was 
a palace in Saray, which was a place where the sultans stayed temporarily for 

hunting and thus developed, which also gave its name to the district. In this 
research; Ayas Pasha Complex located in Tekirdağ- Saray district center was 
discussed. The Ayas Pasha Complex, which consists of a mosque, madrasah, 
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Korkuteli-Nebiler Köyü‘ndeki Türk Eserleri

 

Lokman TAY 
 
Özet: Bu çalıĢmada Antalya‘nın Korkuteli ilçesine bağlı Nebiler Köyü‘nde yer 

alan Türk dönemine ait yapılar incelenmiĢtir. Köy, ilçe merkezinin güneyba-
tısında, ilçeye 32 km. mesafededir. Yapılan arazi çalıĢması neticesinde köyde 
tarihi değere sahip bir cami, bir çeĢme ve bir köy odası tespit edilmiĢtir. Yapı-
lar, köyün meydanında küçük bir külliyeyi andırır Ģekilde yan yana sıralan-
mıĢtır. Cami, köyün dini merkezi olması sebebiyle çeĢme ve köy odasının 

arasına yerleĢtirilmiĢtir. ÇeĢme, köy halkının su ihtiyacını karĢıladığı gibi 
köydeki kadınların sosyalleĢme alanını da oluĢturmaktadır. Konaklama ve 
toplanma yeri olmak üzere baĢlıca iki görevi olan köy odası iseköydeki erkek-
lerin en önemli sosyalleĢme mekânıdır.  
Arazi çalıĢmasının gerçekleĢtirildiği 2019 yılı temmuz ayında tespit edilen 

yapıların üçü de sağlam durumda olup, cami ibadete açık; çeĢmenin de suyu 
akar vaziyette idi. Köy odası ise iĢlevini yitirdiği için kaderine terk edilmiĢti. 
Sadece odanın alt katı köy sakinleri tarafından depo olarak kullanılmaktaydı. 
Ancak arazi çalıĢmasından kısa bir süre sonra Korkuteli Belediyesi tarafından 
köy odasının yıkıldığı ve yerine muhtarlık binası yapıldığı öğrenilmiĢtir. 

Yapıların inĢasında ahĢap, kerpiç, moloz taĢ ve devĢirme malzeme kullanıl-
mıĢtır. Özellikle çeĢmede yoğun devĢirme malzeme kullanımı dikkati çek-
mektedir. Cami ve köy odasının sadeliğine karĢılık, çeĢme üzerindeki devĢir-
me malzemelerde yer alan süslemelerin dıĢında kitabesine de ay-yıldız motifi 

iĢlenmiĢtir. Herhangi bir kaynakta yer almayan, Türk halk mimarisinin Nebi-
ler Köyü‘ndeki temsilcileri olan bu yapılar, önce Antalya ölçeğinde daha son-
ra da Anadolu‘nun farklı bölgelerindeki benzer örnekler ile karĢılaĢtırmalı 
olarak değerlendirilmiĢtir. 
Anahtar Kelimeler: Korkuteli, Nebiler Köyü, Cami, ÇeĢme, Köy Odası 

 
The Turkish Monuments in TheVillage Nebiler in Korkuteli 
 
Abstract: In this study, the buildings dated to the Turkish period in the vil-
lage Nebiler in Korkuteli of Antalya have been examined. The village is lo-

cated 32 km to the southwest of Korkuteli. As a result of the field study, a 
mosque, a fountain and a village chamber with historical value were identi-
fied in the village. The buildings are lined up side by side in the square of the 
village in a way resembling a small kulliyah. Since the mosque is the religious 
centre of the village, it was placed between the fountain and the village 

chamber. The fountain meets the water needs of the people of the village and 
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ayakta kalan son köy odalarının belgelenerek doğru ve bilimsel yöntemlerle 
onarılması gerekmektedir.  

ÇeĢme üzerinde yer alan usta kitabesi ise bir halk sanatçısının adının bilin-
mesi adına oldukça önemli bir örnektir. Bu yönüyle bile korunmayı hak etmek-
tedir. Bunun yanında Cumhuriyet‘in ilk yıllarında inĢa edildiği bilinen bu yapı-
lar, yeni savaĢtan çıkmıĢ ve zor günler geçiren bir milletin diriliĢ öyküsünü de 
taĢımaktadır. Binlerce yıllık birikimle oluĢan Türk kültürünün gelecek nesillere 
doğru bir Ģekilde anlatılması ve aktarılması için bütüncül bir yaklaĢım geliĢti-
rilmelidir. Yıkılan her bir yapıyla birlikte o yapı içerisinde geliĢen kültürel de-
ğerlerin de yok olduğunun farkına varmalıyız. Sonuç olarak, Nebiler Köyü‘ndeki 
bu yapıları Türk insanının sade yaĢam tarzının ve içtenliğinin mimariye yansı-
ması olarak değerlendirmek yanlıĢ olmayacaktır. 
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Osmanlı ve Cumhuriyet‘in Mimarlarından Mukbil 
Kemal Bey ve Ona Ait Bir Mektep Projesi: 

Afyonkarahisar/Emirdağ Bademli Köyü Ġlkokulu 

Kadir TÜRKMEN 
 
Özet: Mukbil Kemal Bey, Sanayi-i Nefise Mektebi‘nde yetiĢen Türk mimar-
lardan birisidir. Onun hakkında bugüne dek bilinenler; 1911 yılında Sanayi-i 
Nefise Mektebi‘nden mezun olmasıyla birlikte; Evkaf Nezaretine bağlı 
Anadolu Vakıflar Bölgesi‘nde aldığı görevler, Ankara‘da tasarladığı Gazi ve 

Latife Okulları projesi ve Amerika‘ya yaptığı göç sonrası gerçekleĢtirdiği pro-
jelerle sınırlıdır. Bugün, BaĢkanlık Osmanlı ve Cumhuriyet arĢivlerinde yer 
alan birkaç yeni belge, Mukbil Kemal Bey‘e dair bilinenlere ek olarak; ailesi-
nin kimliği, Evkaf görevi süresince ve sonrasında yaptığı iĢ/iĢler ve Erken 

Cumhuriyet devrinin hemen baĢında tasarladığı tip okul projeleri gibi yeni 
bilgileri içermektedir. Bürokrat bir Osmanlı ailesinin mensubu olan mi-
mar/müteahhit Mukbil Kemal Bey‘in 1924 yılında Türkiye‘den ayrılmadan 
önce ürettiği ancak özgünlüğü konusunda emin olunamayan bazı okul pro-
jeleri daha sonraları Anadolu‘nun birçok Ģehir, ilçe ve köyünde geniĢ bir uy-

gulama alanı bulmuĢtur. Makalede, önce Mukbil Kemal Bey‘in hayatı ve 
kariyerine dair pek bilinmeyen birkaç yeni belgeye değinilmiĢ sonra, Erken 
Cumhuriyet devrinin hemen baĢında ürettiği okul projelerinin özgünlüğü ve 
Mimar Kemalettin ile iliĢkisi konusunda tartıĢmalara yer verilmiĢtir. Ak-
abinde, Aralık 1923‘de tasarladığı bir ibtidai mektebi projesinin Afyonkarahi-

sar ilinin Emirdağ ilçesi Bademli köyünde uygulanmıĢ bir örneği detaylı 
olarak tanıtılmıĢ ve Ģimdiye kadar yapılan köy okulları mimarisi çalıĢmaları 
referans alınarak bir değerlendirme yapılmaya çalıĢılmıĢtır.  
Anahtar sözcükler: Mukbil Kemal Bey, Tip Okul Projeleri, Afyonkarahi-
sar, Erken Cumhuriyet Dönemi Mimarlığı 

 
An Applied School Project by Mukbil Kemal Bey Architect of the 
Ottoman and Republic: Afyonkarahisar/Emirdağ Bademli Village 
Primary School 
 

Abstract: Mukbil Kemal Bey is one of the Turkish architects who grew up in 
Sanayi-i Nefise Mektebi. What is known about him so far; After graduating 
from Sanayi-i Nefise School in 1911; His duties in the Anatolian Foundations 
Region of the Ministry of Foundations are limited to the Gazi and Latife 

Schools project he designed in Ankara and the projects he realized after emi-
grating to America. A few new documents in the Presidency, Ottoman and 
Republic archives today; In addition to what is known about Mukbil Kemal, 

                                                             
 (Doktora Öğrencisi), Akdeniz Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Sanat Tarihi Ana Bilim Dalı, Antalya, Türki-

ye. E-posta: Kturkmen.10107@gmail.com ORCID: 0000-0001-8568-362 



294| PROF. DR. HALİT ÇAL ARMAĞANI 

lıĢmalarda, ele aldığımız Afyonkarahisar/Emirdağ Bademli Köyü Ġlkokulu‘nun 
yanı sıra Konya/AkĢehir Atakent Beldesi Eski Ġlkokul binasının Mukbil Ke-
mal‘in özgün projesi uyarınca inĢa edildiğini söyleyebiliriz. Ġleride yapılacak 
Erken Cumhuriyet Devri Okul Binaları Mimarisini içeren çalıĢmalar bu proje-
nin baĢka Ģehirlerde uygulanıp uygulanmadığını da bizlere gösterecektir. 
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Osmanlı TaĢrasında Eklektik Tarzda Bir Yapı: 
Biga ÇarĢı Camii 

Ali Osman UYSAL 

Özet: Mimarlıkta Eklektisizm (Seçmecilik) 18. yüzyılın ikinci yarısından iti-

baren izlenebilse de özellikle 19. yüzyıldayaygınlaĢır. Osmanlı mimarlığında 
ise; 18. yüzyıldan 19. yüzyıl sonlarına kadar Batı kökenli Barok, Roko, Ampir, 
Neo-Klasik, Oryantalist ve Neo-Gotik etkiler yeni bir mimari zevkin doğma-
sına yol açarlar. 19. yüzyılın sonlarında bu Avrupa üslûplarına Art Noveau da 

eklenir. Batı kökenli bu yenilikçi çizgi, aynı zamanda, söz konusu 
üslûplarınmuhtelif oranda geleneksel mimarlıkla harmanlanmasından olu-
Ģan Seçmeci denemelere de zemin hazırlar. Son dönem Osmanlı mimarlığın-
da özellikle baĢkent Ġstanbul‘da dikkati çeken seçmeci tarz, yer yer taĢra mi-
marlığında da görülür. Bu makalede ele alınan Biga ÇarĢı Câmii de, Seçmeci 

stildeki taĢra örneklerinden birisidir. Yapı, Ģehrin merkezinde yer alan Umur 
Bey Câmii‘nin yerine inĢa edilmiĢtir. Kareye yakın boyuttaki câmi; merkezî 
kubbeli harim, kuzeybatı köĢedeki tek Ģerefeli minare ve Ģadırvandan oluĢ-
maktadır. Minare kaidesindeki kitâbelere göre; II. Abdülhamid döneminde 
M.1909 yılında yaptırılmıĢtır. ġadırvan da aynı tarihi taĢır. ġadırvan ustası 

Kayserili Muhammed Sadık‘tır. Caminin mimarının Gelibolulu Tahsin Ağa, 
ahĢap ustasının ise Bigalı Osman Ağa olduğu sanılmaktadır. Minareyi Hristo 
adlı bir ustanın yaptığı ileri sürülür. Camii 2002 ve 2018-2019 yıllarında res-
tore edilmiĢtir. Kuzeydoğu tarafındaki sekizgen Ģadırvan yeni olup; 2005-
2007 yılları arasında inĢa edilmiĢtir. Caminin cephelerinde ve kuzeydoğu ta-

raftaki yeni Ģadırvanda Palladian tarzında pencere düzenleri dikkati çeker. 
Pilastırların baĢlıklarında, mihrapta ve minare Ģerefesinde Barok, Ampir, 
Neo-Klasik etkiler görülür. Bu etkiler caminin önündeki Ģadırvanın mermer 
haznesinde de dikkati çeker. Buna karĢılık caminin önündeki Ģadırvanın ah-

Ģap kubbe eteğini dolaĢan derin kemerli saçak düzeni açıkça Art Nouveau et-
kisi taĢır. Bu etki harimin kadınlar mahfilinde yer alan helezonik merdivende 
karĢımıza çıkar. Caminin kuzeydoğusuna yaklaĢık yüz yıl sonra eklenen Ģa-
dırvan, palladian pencereleri ve taĢ iĢçiliğiyle ―post-modern eklektisizm‖ ör-
neği olarak nitelendirilebilir. 

Anahtar Kelimeler: Biga ÇarĢı Camii, Seçmecilik, Art Nouveau, Barok, 
Ampir, Neo-Klasik 

An eclectic-style building in the Ottoman province: Biga Çarşı 
Mosque 

Abstract: Although eclecticism in architecture can be traced as far back as 
the second half of the 18th century, it became widespread especially in the 
19th century. In Ottoman architecture; From the 18th century to the end of 
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le sabittir. Yerli gelenek ve toplumsal hâfıza bizi yanıltmıyorsa; câmiye mevcut 
görünümünü kazandıran mimar Gelibolulu Tahsin Ağa, ahĢap ustası ise Bigalı 
Osman Ağa‘dır. Sadece minare için Hristo adında bir Rum gayri müslim sanatçı 
olarak görünmektedir. Bununla birlikte, Osmanlı taĢrasında da Batılı üslûpları 
yerli geleneklerle harmanlayan uygulayıcıların çoğunlukla gayri müslim kökenli 
oldukları yolunda bir halk inanıĢı mevcuttur. Son olarak, Biga ÇarĢı Câmii‘nin 
II. Abdülhamid‘in desteğiyle inĢa edilmiĢ bir eser olması bakımından da dikkate 
alınması gerektiğini düĢünüyoruz. Çünkü onun iradesi altındaki baĢkent mi-
marlık uygulamalarında izlenen Art Nouveau (Yeni Sanat) üslûbu ve Eklektik 
yansımalar bu yapıda da kendini gösteriyor. Art Nouveau‘nun Osmanlı taĢra-
sında izlenebilmesi; bu üslûbun, sadece yabancılar ve azınlıklar tarafından uy-
gulandığını ileri sürerek Osmanlı mimarisinde yerinin olmadığını ileri süren 
Goodwin ve benzerlerinin biraz aceleci davrandıklarını düĢündürüyor.23  Bu 
arada, II. Abdülhamid döneminde taĢrada inĢa edilen câmiler, tasarım açısın-
dan baĢkentten ayrılabilen nitelikler taĢımıĢ olsalar da; kimi mimari detaylar ve 
bezeme özellikleriyle, Ġstanbul‘da moda olan akımların etkilerini de yansıtabil-
miĢlerdir.24 Biga ÇarĢı Câmii bu bakımdan da ilgi çekici eklektik bir örnek ola-
rak tarihteki yerini almıĢtır. 
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Kütahya Tren Ġstasyonu YerleĢkesi 
Yapılarının Mimari Açıdan Değerlendirilmesi 

Sibel YARAR 

Özet: Demiryolları tarım ve sanayi devrimi sonrası artan üretimin ticaret yo-
lu ile yer değiĢtirmesine hizmet etmek amacı ile ortaya çıkmıĢ ve Avrupa‘da 
baĢlayarak zamanla tüm dünyaya yayılmıĢ bir ulaĢım ağıdır. Bu ulaĢım ağı 
yolcu taĢımacılığının yanı sıra mal ve eĢya taĢımacılığı yönü ile ticaretin ge-

liĢmesinde önemli bir katkı sağlamıĢtır. Bunların yanı sıra sadece taĢımacılık 
değil aynı zamanda belirli süreler dahilinde depolama hizmeti de sağlamıĢtır. 
19. Yüzyılın ikinci yarısından itibaren Osmanlı topraklarında da inĢa edilme-
ye baĢlayan demiryollarının projeleri Ġngiliz, Fransız ve Alman Ģirketler tara-

fından hazırlanmıĢ ve coğrafi Ģartlara göre çeĢitli güzergâhlar belirlenerek
buralarda hayata geçirilmiĢtir. GeniĢ Osmanlı topraklarında bölgelere ayrıla-
rak oluĢturulmuĢ hatlar Anadolu‘yu aĢarak Arap yarımadasına kadar uzan-
mıĢtır. Ġstasyon yerleĢkesi olarak tanımlanan geniĢ bir alanda istasyon binası
ile birlikte ambar yapıları, alimantasyon binası, lojmanlar ve ihtiyaca göre di-

ğer pek çok yapı yer almakta ve böylece küçük bir yaĢama alanını da içerisin-
de barındırmaktadır. Bu yapılar topluluğundan bazıları günümüze gelebil-
miĢ, bazıları iĢlevini yitirmiĢ, bazılarının ise yerine yenileri inĢa edilmiĢtir. Bu
çalıĢmada EskiĢehir – Konya hattında bir Ģube hat olarak 1894 yılında inĢa
edilen Kütahya istasyonu yerleĢkesindeki eski istasyon yolcu binası,

alimantasyon binası ve lojman binaları tanımlanarak diğer istasyon yapıları
ile olan ortak özellikleri ortaya çıkarılmıĢ, Kütahya istasyonun karakteristik
özellikleri ve diğer istasyon binaları içindeki yeri belirlenmeye çalıĢılmıĢtır.
Anahtar Kelimeler: Kütahya, Demiryolları, Ġstasyon, Osmanlı Dönemi,
Mimari

Architectural Evaluation of Kütahya Train Station Campus 
Buildings 

Abstract: Railways are a transportation network that emerged after the 

agricultural and industrial revolution to serve the displacement of increasing 
production through trade, and started in Europe and spread all over the 
world over time. This transportation network has made a significant 
contribution to the development of trade in terms of passenger 

transportation as well as goods and goods transportation. In addition, it 
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istasyon yapılarının karakteristik özellikleri olan cephe düzenlemelerinin büyük 
bir kısmının korunarak günümüze kadar geldiği görülmektedir. Bu karakteris-
tik özellikler; moloz taĢ üzeri sıva, kesme taĢ çerçeveli köĢeler, genelde basık 
kemer Ģeklinde olmak üzere bazı yerlerde sivri kemerler, pencere ve kapı kenar-
larının silmeli söveleri, özellikle kapıların kesme taĢ veya taĢ görünümlü sıva ile 
ĢaĢırtmalı yapılan çerçeveleri, üzeri Marsilya kiremidi ile örtülü beĢik çatılar, 
geniĢ saçaklar ve cephe boyunca devam eden silmelerdir. Bazı bölgelerde taĢın 
kendi rengi kullanılmakla birlikte çoğunluğunda uygulanan ve Kütahya Ġstas-
yon YerleĢkesinde de uygulanan sıva üzeri sarı boya ve beyaz çerçeveler bu yapı-
ları ilk bakıĢta seçici kılan önemli bir özelliktir.  

Kütahya tescilli istasyon binaları, kendi iĢlevinde ya da farklı amaçlarla kul-
lanılan ve görünüm itibarı ile yukarıda saydığımız genel özellikleri bünyelerinde 
barındıran, böylece istasyon yapısı geleneğini geçmiĢten günümüze taĢıyan ve 
geleceğe aktaracak olan önemli birer temsilcidir. 

 
KAYNAKÇA 
BÜYÜKDEMĠR, Özlem, Edirne Garı, ĠTÜ, Fen Bilimleri Enstitüsü, Mimarlık Bilim 
Dalı, Doktora Tezi,Ġstanbul1999. 
DEMĠRARSLAN, Deniz, BatılılaĢma / ModernleĢme Dönemi Demiryolu Politikası ve 
Ġstasyon Binası Mimarisi: Ġzmit ve Hereke Tren istasyonları.Uluslararası Gazi 
Akçakoca ve Kocaeli Tarihi Sempozyumu, Kocaeli BüyükĢehir Belediyesi 
Kültürve Sosyal ĠĢler Daire BaĢkanlığı Yayınları,2015, 1635-1649.  
ENGĠN, Vahdettin, Rumeli Demiryolları.Ġstanbul 1993. 
ERGUN, Murat, Milli Demiryollarımızın Kısa Bir Tarihçesi, Ahenk Matbaa-
sı1966. 
ERKAN, Yonca Kösebay - AHUNBAY Zeynep. Anadolu Demiryolu Mirası ve Korun-
ması, İTÜ dergisi, C.7, S.2,2008,14 -25. 
ERKAN, Yonca Kösebay. Anadolu Demiryolu Çevresinde Gelişen Mimari ve 
Korunması, ĠTÜ, Fen Bilimleri Enstitüsü, Mimarlık Bilim Dalı, Doktora tezi, Ġstan-
bul 2007. 
FINDIKLIGĠL – Doğuoğlu, Meryem Müzeyyen. 19. yüzyıl İstanbul’unda Alman 
Mimari Etkinliği, ĠTÜ, Fen Bilimleri Enstitüsü, Mimarlık Bilim Dalı, Doktora tezi, 
Ġstanbul 2002. 
HASANBAT, Birol, Edirne – Kırklareli – Tekirdağ İlleri Sınırları Dahilin-
deki Tarihi İstasyon Binaları, Erciyes Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, 
Sanat Tarihi Bilim Dalı, Yüksek Lisans Tezi, Kayseri 2018. 
HAYKIR, Yavuz. Atatürk Dönemi Kara ve Demiryolu İnşa Çalışmaları 
(1923-1938), Fırat Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Türkiye Cumhuriyeti Ta-
rihi Bilim Dalı, Doktora Tezi, Elazığ 2011. 
SOBUTAY, G. Lale Çoygun. Türkiye’de İstasyon Yapılarının Geçmişten Gü-
nümüze Değişmesi, Gazi Üniversitesi, Fen Bilimleri Enstitüsü, Mimarlık Bilim Da-
lı, Yüksek Lisans Tezi, Ankara 1996.  
ġENYĠĞĠT, Özlem. Adana – Mersin Demiryolları Hattı Üzerindeki İstas-
yon Binalarının Tarihi ve Mimari Analizi, Çukurova Üniversitesi, Fen Bilimle-
ri Enstitüsü, Mimarlık Bilim Dalı, Yüksek Lisans Tezi, Adana 2002. 
TavĢanlı Belediyesi Fotoğraf Müzesi ArĢivi.  
YARAR, Sibel,Fotoğrafların IĢığında Eski TavĢanlı Ġstasyon Yolcu Binası ve Diğer Tes-
cilli Ġstasyon Yapılarının Mimari Özelliklerinin Değerlendirilmesi, MJH Dergisi, 
C.9, S.1, 2019,387 – 400. 
YILDIRIM Ġsmail, Atatürk Dönemi Demiryolu Politikasına Bir BakıĢ, Atatürk Kül-
tür, Dil ve Tarih Yüksek Kurumu Atatürk Araştırma Merkezi Dergisi 
(ATAM), C.12, S.35, Temmuz 1996, 387-395.  



348| PROF. DR. HALİT ÇAL ARMAĞANI 

YILDIRIM, Ġsmail, Cumhuriyet Döneminde Demiryolları (1923-1950), An-
kara 2001.  
YILDIZ, Ali, Tarihi Tren Ġstasyonu Yapılarının Yeniden Kullanımları Çerçevesinde 
Kırklareli Ġstasyonu Lokomotif Deposu Ġçin Bir Koruma Önerisi, Trakya Üniversi-
tesi J Sci, C.10, S.1, 2009, 27-36. 
 
İnternet Kaynakları 
Url 1: http://kentvedemiryolu.com/bir-endustri-mirasi-ornegi1-ddy-karadeniz-eregli-
lokomotif-bakim-ve-onarim-isligi/ (EriĢim tarihi: 22.09.2022). 
Url 2: http://www.erhanuludag.com/tr/tarihin-gizlendigi-hadimkoy-tren-istasyonu/ 
(EriĢim tarihi: 09.11.2019). 
Url3:http://www.eskiturkiye.net/2167/cankiri-tren-
istasyonu;https://tr.foursquare.com/v/ye%C5%9Filhisar-tren-
istasyonu/50cbabebe4b0f2cbce363f38 (EriĢim tarihi: 02.10.2022). 
Url 4: https://mapio.net/pic/p-20040195/ (EriĢim tarihi: 02.10.2022). 
Url 5:http://www.ciftehan.com/ciftehan2011/tarihi_mekanlar.html ( EriĢim tarihi: 
03. 12. 2022). 
Url6:https://www.facebook.com/Aksehir.de/photos/a.171942912867877/1719431262
01189/?type=3&hc_ref=ARTm2KX0ImQxy59QiSW95QQnBR4J7LJ40AZhcWNofw
Er1ABr542eIf63P-YtJHvlUnk (EriĢim tarihi: 03.03.2020). 
Url7:http://users.metu.edu.tr/tonuk/E40003/Cevre/Yardimci.html (EriĢim tarihi: 
09.12.2022). 
Url 8:https://www.ertajans.net/yeni-salon-hizmete-acildi/ (EriĢim tarihi: 
22.09.2022). 
Url 9:https://mapio.net/pic/p-16730748/ (EriĢim tarihi: 02.10.2022). 
Url10:http://haberciniz.biz/saltukova-tren-gar-binasi-ve-ambar-binasi-koruma-
altina-alindi-1134755h.htm (EriĢim tarihi: 15.08.2022). 
Url 11:http://www.kaynakins.com.tr/usk-001-tcdd-usak-ana-cer-depo ;  
Url 12:https://cerkesutopya.blogspot.com/2016/04/cerkes-istasyonu-su-kulesi-
hicbir-sey-mi.html (EriĢim tarihi: 04.12.2019). 
Url 13. http://www.dogerhaber.com/haberdetay.asp?ID=2059 (EriĢim tarihi: 
03.10.2019) 

  

http://kentvedemiryolu.com/bir-endustri-mirasi-ornegi1-ddy-karadeniz-eregli-lokomotif-bakim-ve-onarim-isligi/
http://kentvedemiryolu.com/bir-endustri-mirasi-ornegi1-ddy-karadeniz-eregli-lokomotif-bakim-ve-onarim-isligi/
http://www.erhanuludag.com/tr/tarihin-gizlendigi-hadimkoy-tren-istasyonu/
http://www.eskiturkiye.net/2167/cankiri-tren-istasyonu
http://www.eskiturkiye.net/2167/cankiri-tren-istasyonu
https://tr.foursquare.com/v/ye%C5%9Filhisar-tren-istasyonu/50cbabebe4b0f2cbce363f38
https://tr.foursquare.com/v/ye%C5%9Filhisar-tren-istasyonu/50cbabebe4b0f2cbce363f38
https://mapio.net/pic/p-20040195/
http://www.ciftehan.com/ciftehan2011/tarihi_mekanlar.html
https://www.facebook.com/Aksehir.de/photos/a.171942912867877/171943126201189/?type=3&hc_ref=ARTm2KX0ImQxy59QiSW95QQnBR4J7LJ40AZhcWNofwEr1ABr542eIf63P-YtJHvlUnk
https://www.facebook.com/Aksehir.de/photos/a.171942912867877/171943126201189/?type=3&hc_ref=ARTm2KX0ImQxy59QiSW95QQnBR4J7LJ40AZhcWNofwEr1ABr542eIf63P-YtJHvlUnk
https://www.facebook.com/Aksehir.de/photos/a.171942912867877/171943126201189/?type=3&hc_ref=ARTm2KX0ImQxy59QiSW95QQnBR4J7LJ40AZhcWNofwEr1ABr542eIf63P-YtJHvlUnk
https://www.facebook.com/Aksehir.de/photos/a.171942912867877/171943126201189/?type=3&hc_ref=ARTm2KX0ImQxy59QiSW95QQnBR4J7LJ40AZhcWNofwEr1ABr542eIf63P-YtJHvlUnk
http://users.metu.edu.tr/tonuk/E40003/Cevre/Yardimci.html
https://www.ertajans.net/yeni-salon-hizmete-acildi/
https://mapio.net/pic/p-16730748/
http://haberciniz.biz/saltukova-tren-gar-binasi-ve-ambar-binasi-koruma-altina-alindi-1134755h.htm
http://haberciniz.biz/saltukova-tren-gar-binasi-ve-ambar-binasi-koruma-altina-alindi-1134755h.htm
http://www.kaynakins.com.tr/usk-001-tcdd-usak-ana-cer-depo
https://cerkesutopya.blogspot.com/2016/04/cerkes-istasyonu-su-kulesi-hicbir-sey-mi.html
https://cerkesutopya.blogspot.com/2016/04/cerkes-istasyonu-su-kulesi-hicbir-sey-mi.html
http://www.dogerhaber.com/haberdetay.asp?ID=2059


Sivas Gölova-Aslanca Köyü Mezarları ve 
Mezar TaĢları 

Turgay YAZAR* –Şuayip ÇELEMOĞLU** 

Özet: Zengin bir kültürel çeĢitliliğe sahip olan Anadolu‘da farklı tiplerde me-

zar ve mezar taĢları bulunmaktadır. Tarihi vesika niteliği taĢıyan mezar taĢla-
rı dönemin sosyal, ekonomik ve kültürel yapısı hakkında önemli bilgiler ver-
mektedir. Ölen kiĢiyi kalıcı kılabilmek için yapılan mezarlar biçim, malzeme 
ve bezeme açısından çeĢitlilik göstermektedir.  
Tarih boyunca önemli yerleĢimlerden biri olan Sivas, mezar ve mezar taĢı 

açısından oldukça zengindir. Sivas‘ın Gölova ilçesine bağlı Aslanca köyü me-
zarlığında taĢ ve ahĢaptan yapılmıĢ toprak, sandık, sandukalı ve çitli olmak 
üzere dört farklı mezar tipinden otuz iki mezar ile iki veya üç sandukaya ait 
parçalar tespit edilmiĢtir. Sandık ve sandukalı mezarlarda bezeme tespit edi-
lirken diğer mezar tipleri sade bir görünüme sahiptir. Süsleme olan mezar 

taĢlarında honça, cezve, kılıç, çakmaklı tabancalar, fiĢeklik, barutluk, ibrik, 
leğen gibi eĢyalar ile çarkıfelek, yıldız ve güneĢ gibi geometrik ve serviye ben-
zer bitkisel bezemeler bulunmakta olup bu süslemeler Koçgiri bölgesi mezar 
taĢları ile ortak özellikler taĢımaktadır. 

Bu çalıĢmada daha önce üzerine bilimsel çalıĢma yapılmamıĢ olan Aslanca 
köyü mezarlığındaki mezarlar ile mezar taĢları ele alınarak tanıtılmıĢ ve de-
ğerlendirilmiĢtir. 19.yüzyılın sonu ile 20. yüzyılın ilk yarısına tarihlenen me-
zar ve mezartaĢlarından sandık ve sandukalı mezarlar bölgesel özellikler gös-
terirken, çitli mezarlar yerel özellikler taĢımaktadır. Önemli bir kısmı sağlam 

durumda olan fakat günden güne tahrip olan bu mezarların ve mezar taĢları-
nın korunması kültürel miras bakımından önem taĢımaktadır. 
Anahtar Kelimeler: Sivas, Aslanca Köyü, Mezar, Mezar TaĢı, Çitli Mezar 

Sivas Gölova-Aslanca Village Graves and Tombstones 

Abstract: There are different types of graves and tombstones in Anatolia, 
which has a rich cultural diversity.Tombstones that have the quality of histor-
ical documents provide important information about the social, economic 
and cultural structure of the period. The tombs made to make the deceased 
person permanent show a variety in terms of form, material and decoration. 
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Giriş 

Yöresel yemekler, bir coğrafyanın kültürel zenginliğini 

yansıtan, yıllar boyunca ustalıkla hazırlanmış ve nesillerden 

nesillere aktarılan lezzetlerdir. Yörüklerin yeme içme alış-

kanlıkları, bu yöresel lezzetlerin kökenini ve zenginliğini 

oluşturan unsurlardan sadece biridir. 

Günümüzde küreselleşme ve iletişim teknolojilerindeki 

gelişmeler, yöresel yemeklerin uluslararası arenada tanıtı-

mını ve ticarileştirilmesini mümkün kılmaktadır. Ancak bu 

süreçte dikkat edilmesi gereken pek çok faktör bulunmak-

tadır. Yöresel lezzetlerin küresel pazarda başarılı olabilmesi 

için kalite standartlarından pazarlama stratejilerine kadar 

pek çok konunun ele alınması gerekmektedir. 

Yöresel yemeklerin kültürel ve ekonomik değerini vur-

gulayarak uluslararası ticaretteki potansiyelini ortaya çıkar-

mak, ticarileştirme sürecinde karşılaşılabilecek zorlukları ve 

bu zorlukların nasıl aşılabileceğini tartışmak, yöresel ye-

meklerin uluslararası pazarda başarılı bir şekilde tanıtılması 

ve satılması için izlenmesi gereken stratejileri ele almakta 

fayda görülmektedir. 

Bu çalışmanın, yöresel yemeklerin ve özellikle yörük 

mutfağının uluslararası düzeyde tanıtımı ve ticarileştirilmesi 

konusunda gastronomi meraklıları için bir rehber niteliği 
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Yörük Kavramı 

“Yörük” kelimesi, Türk kültüründe önemli bir yere sa-

hip olan ve genellikle göçebe yaşam tarzını sürdüren insan 

gruplarını ifade etmek için kullanılan bir terimdir. Kelime-

nin kökeni, Türkçe‟nin eski dönemlerine kadar uzanmakta-

dır ve “yürümek” eyleminden geldiği ileri sürülmektedir. 

Yörük kavramı, çoğunlukla Orta Asya‟dan Anadolu‟ya göç 

eden Türk boylarına kadar dayandırılmakta ve “Türkmen” 

kelimesi ile eşanlamlı olarak kullanılmaktadır. Türkmen 

kelimesi, yerleşik hayata geçmeyen, göçebelikte devam eden 

Müslüman oğuzları tanımlamak amacıyla kullanılmıştır 

(Şeşen, 200: 202). Göçebe yaşam tarzını benimsen bu Türk 

boyları, hayvancılık ve tarım faaliyetleri için mevsimsel ola-

rak yer değiştirmektedirler. Bu topluluklar yazları yüksek 

yaylalara, kışları ise daha ılıman iklimlere inerlerdi. Bu ne-

denle, “Yörük” kelimesi, göçebe yaşam tarzını benimseyen 

ve hayvancılıkla geçimini sağlayan toplulukları ifade etmek 

için kullanılmıştır (Doğan ve Doğan, 2011: 16). Yörük ke-

limesi Türk Dil Kurumunun sözlük tanımında da ise, “hay-

vancılıkla geçinen genellikle Toroslarda yaşayan göçebe Türk oyma-

ğı olarak” tanımlanmıştır (TDK, 2024).

Türkmen adının yükselişi, Oğuzların İslamiyet‟i kabul 

etmeleriyle birlikte başlamış ve Selçuklu Devleti‟nin İslam 

dininin yayılmasında önemli rol oynamasıyla daha da güç-

lenmiştir. Bu nedenle, Türkmen adı sıkça Selçuklu tarihi ile 

ilişkilendirilmiştir. Anadolu‟nun Türkmenler tarafından 
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Giriş 

Gastronomi alanının zenginlikleri arasında yer alan keş-

kek, özellikle toplumsal etkinliklerde ve özel günlerde sunu-

lan önemli bir yemektir. Keşkek ülkemizin yanı sıra İran, 

Irak, Suriye, Hindistan, Pakistan, Balkanlar ve Kafkasya coğ-

rafyalarında da yaygın olarak sevilerek tüketilmektedir. Keş-

kek fiziksel varlığının yanında çok sayıda sosyal algı ve prati-

ği de şekillendirmektedir. Bu çalışmada gastronomi alanın-

da özel bir yere sahip olan “tören keşkeği” üzerinde durula-

caktır. 

Keşkek “dövülmüş buğday ve etle pişirilen bir çeşit ye-

mek, lapa; unla beraber dövülmüş et ve buğdaydan yapılan 

ve ortasına kızdırılmış yağ dökülen bir yemek, yoğurt kuru-

su, keş, kurut; iyice dövülmüş ve uzun süre birlikte kayna-

tılmış et ve dövme ile yapılan bir yemek” şeklinde tanım-

lanmaktadır (TDK, 1998). Keşkek Türkiye‟de yöreden yöre-

ye farklı sözcüklerle ifade edilmektedir. Keşkek, “herise, 

hirisi, herse, dövme pilavı, dövme aşı, aşür, etli aşür, etli 

aşüre kaşk, kişk, keşk” gibi farklı adlarla anılmaktadır (Çe-

kiç ve Özkan, 2022). 

Keşkek, Türk mutfağına ait geleneksel bir yemektir. Ge-

nellikle düğünler, cenazeler, bayramlar ve özel kutlamalarda 

yapılan bir törensel yemektir. Bu yemek, dövmenin et ile 

birlikte uzun süre pişirilmesiyle hazırlanır. Genellikle büyük 

kazanlarda, geleneksel olarak kadınlar ve erkeklerin bir ara-

da çalışarak yapıldığı bir süreçte pişirilir. Keşkek, kültürü-
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Özet 

Yörük mutfak kültürü, Türk mutfağının zengin bir par-

çasını oluşturan ve tarih boyunca Anadolu‟nun çeşitli bölge-

lerinde yaşayan Yörüklerin yeme-içme alışkanlıklarını yansı-

tan önemli bir mirastır. Yörüklerin göçebe yaşam tarzı ve 

doğaya uyum sağlama yetenekleri, beslenme alışkanlıklarını 

da şekillendirmiştir. Bu kapsamda, Yörük mutfak kültürün-

de fermente gıdaların önemi ve yaygınlığı da dikkat çekmek-

tedir. Fermente gıdalar, doğal olarak oluşan mikroorganiz-

maların etkisiyle hazırlanan ve olgunlaşma sürecinden ge-

çen besinlerdir. Bu süreçte, besin içeriğindeki bazı bileşen-

ler parçalanır ve yeni bileşikler oluşur. Fermente gıdaların 

sindirimi kolaylaştırıcı, bağırsak sağlığını destekleyici ve 

besin değerini arttırıcı özellikleri bulunmaktadır. Yörük 

mutfak kültüründe de bu özelliklere sahip olan fermente 

gıdalar sıkça tüketilmektedir. Bu çalışmada, Yörük mutfak 

kültüründe yer alan belli başlı fermente ürünlerden olan 

yoğurt, tarhana ve spesifik olarak Söğle peyniri ile ilgili ge-

nel bilgi verilmesi amaçlanmış olup, fermente gıdaların Yö-

rük mutfağındaki yeri, önemi ve sağlığa faydaları üzerinde 

durulacaktır. 

Anahtar Kelimeler: Tarhana, yoğurt, Söğle peyniri, Yörük 

mutfak kültürü, fermantasyon 

Giriş 

Yörük kelimesi “yörümek” kelimesinden türeyerek Orta 

Asya‟dan göç edip Anadolu‟ya yerleşen Oğuz boylarını ta-

nımlamak için kullanılan bir kelime olup “yürüyen, bir yer-
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Giriş 

Yörükler, konargöçer bir yaşam tarzı benimsemiş, Orta 

Asya‟dan Anadolu‟ya uzanan tarihsel süreçte kültürlerini 

taşımış Oğuz boylarına verilen addır. Yörük mutfağı, bu 

konargöçer yaşamın bir sonucu olarak şekillenmiş; doğal 

koşullara uyumlu, sürdürülebilir ve taşınabilir bir yemek 

kültürü ortaya çıkmıştır. Yaylak ve kışlak yaşamının yemek 

kültürü üzerindeki etkisi, Yörüklerin mevsimsel göç hare-

ketleriyle doğrudan ilişkilidir. Bu çalışma, Yörük yemekleri-

nin kökenini, doğuşunu ve yaylak-kışlak yaşam tarzının 

mutfak kültürüne etkilerini ele almayı amaçlamaktadır. 

Yemek kültürü, bir toplumun sosyokültürel yapısını, ge-

leneklerini ve yaşam biçimini yansıtan en önemli unsurlar-

dan biridir. Yörükler, konargöçer yaşam tarzlarının şekillen-

dirdiği zengin mutfak kültürleriyle, bu etkileşimin güçlü bir 

örneğini sunarlar. Yörük yemekleri yalnızca birer besin kay-

nağı değil; Yörüklerin çevreyle olan ilişkilerini, toplumsal 

dayanışmalarını ve kültürel kodlarını taşıyan birer gösterge-

dir. Bu çalışma, Yörük yemek çeşitlerini sosyolojik bir pers-

pektiften ele alarak, bu yemeklerin Yörük topluluklarının 

sosyal organizasyonlarındaki, kimlik inşalarındaki ve doğay-

la olan etkileşimlerindeki yerini analiz etmektedir. 

Antalya ve çevresinde yaşayan Bozahmetli Yörükleri‟nin 

yemek kültürü özelinden Toroslarda yaşayan diğer Yörük 

obaları hakkında da bilgi edinmiş olabiliriz. Antalya-Konya 

hattında yaylak kışlak hayatı yaşayan Bozahmetli Yörükle-
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I. Giriş 

Yörükler özellikle 16. yüzyıldan sonra Osmanlı sınırları 

içerisinde yürüyerek hayatını sürdüren insan toplulukları 

için kullanılan bir kavramdır. Konar-göçer bir hayat sürdü-

ren ve hayvancılıkla geçimini sağlayan bu insanlar, günü-

müze yaklaştıkça yaylak ve kışlakta çadırda yaşayan konar-

göçerlik yanında kışın sabit evlerde yazın ise çadırda yaşa-

mını sürdürmeye başlamışlardır. Yörüklerin yaşamı günü-

müzde hayvancılık yanında tarımsal faaliyetlerde de buluna-

rak yarı-göçer yaşam sürdürmeye dönüşmüştür. Akdeniz ve 

Ege kıyılarında hem kıyıda hem de yaylalarda aynı adla 

köy/mezra ismi bu nedenle oluşmuştur. Daha da yakın za-

manlarda yaylak ve kışlakta tarımsal faaliyetlere dönüşen 

veya zamanla dinlenmeye dönük yaylacılığa dönüşen bir 

konar-göçerlik söz konusudur (Bakır, 1995). 

Bu çalışma yazarın hayatının bir kısmında fiilen yaşadığı 

konar göçer yaşam ile 1980‟li yıllarda Toroslarda doktora 

için yapmış olduğu alan araştırmalarında elde ettiği bilgilere 

dayanmaktadır. Yörükler kış mevsimini ılıman kıyı bölgeleri 

olan Akdeniz ve Ege kıyılarında hayvanlarını otlatarak geçi-

rirler. Yörüklerin bir yurtta en uzun süre kaldıkları zaman 

bu dönemdir. Kışın başlamasıyla (Ekim ayının sonlarında) 

kışlağa inen yörüklerin hayvanları Şubat Mart aylarında yav-

rular (döl alınır). Nisan- Mayıs aylarında havanın ısınması 

mailto:meralymz@cumhuriyet.edu.tr
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B İ R İ N C İ  B Ö L Ü M  

Marka İletişimi 101 

M. Nur ERDEM
*
 

ÖZET 

Modern markalama çalışmalarının doğuşunu da beraberinde getiren Büyük Sanayi 

Devrimi‘nden bu yana gerek pazarlama gerekse bu disiplinle birlikte modern an-

lamda gelişen reklam, halkla ilişkiler, marka yönetimi vb. alanlarında büyük deği-

şimlerin söz konusu olduğu bir gerçekliktir. Üretim, Ulaşım ve iletişim teknolojile-

rinde söz konusu olan ve baş döndürücü bir hızda ilerleyen gelişmeler bir yandan iş-

letmeleri de değiştirip rekabet yoğun bir ortama ayak uydurmaya zorlarken, diğer 

yandan tüketici kitlelerinin ürünlere, işletmelere ve hepsinden önemlisi tüketim 

edimine bakışında değişikliklere yol açmıştır. Dahası bu değişim süreci tamamlan-

mamıştır ve halen de devam etmektedir. İşletmeler bir yandan -özellikle teknolojik- 

gelişmelerin sağladığı avantajlardan yararlanırken, diğer yandan ortaya çıkan yeni 

zorluk ve mücadele alanlarına uyum sağlamaya çalışmaktadır. Bu da zaman içerisin-

de ortaya çıkan bir kavram olarak ―marka iletişimini‖ daha derinlemesine analiz et-

meyi gerektirmektedir. Zira işletmeler bu süreçte, çok da gönüllü olmasa da değişi-

me ayak uydurmak zorunda kalmaktadır ve iç – dış doğal paydaşları ile kurmaları 

gereken iletişimi de stratejik olarak yürütme ihtiyacı içerisindedirler. Bu bölümde de 

―marka iletişimi‖ konusuna odaklanılmaktadır. Esasen markanın ilk olarak, insanın 

―Ben varım / vardım / buradaydım!‖ mesajı verme kaygısıyla ortaya çıktığı, ilerleyen 

binler hatta on binlerce yılda geçirdiği evrim ve nihayetinde bugünkü konumu açık-

lanmakta; markaların iç ve dış paydaşlarıyla iletişim süreçlerinin stratejik yönetimi-

nin gerekliliğinin anlaşılmasıyla ortaya çıkan ―marka iletişimi‖ kavramı ele alınmak-

ta; son olarak da marka iletişimi şemsiye bir kavram olarak kabul edilerek, bileşen-

leri detaylıca ele alınmaktadır. Bölümün yapılandırılmasındaki temel kaygı ise ilerle-

yen bölümlerde, farklı perspektiflerden ele alınan marka iletişimi konusunda, okur-

ların aklında oluşacak temel sorulara cevap oluşturmak ve marka iletişimi ile ilgili 

kavram setini incelemektir.  

Anahtar Kelimeler: Marka, Marka İletişimi, Marka Yönetimi, Marka Konumlandırma  

 

Brand Communication 101 

 

ABSTRACT 

Since the Great Industrial Revolution, which brought about the birth of modern 

branding studies, it is a reality that there have been great changes in the fields of 

marketing and advertising, public relations, brand management, etc., which have 

developed in a modern sense with this discipline. While the developments in pro-

duction, transportation and communication technologies, which have progressed at 
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luşları, STK‘lar, ulusal ve / veya yerel siyasi güç odakları, tüketici olmasa 

dahi ulusal ve / veya uluslararası kamuoyu vb. şeklinde belirtilebilir. Ancak 

bu iletişim süreçlerinin stratejik biçimde yürütülmesi gerekir.  

Özellikle iletişim teknolojilerinde söz konusu olan gelişmelere bakıldı-

ğında, markalar bu süreci kendileri yönetmezse, birilerinin onlar adına bu-

nu yapacağı da bir gerçekliktir. Ancak bu şekilde marka, yaptığı yatırıma 

etkin bir geri dönüş alamama riski ile karşılaşacaktır. Dolayısıyla da bu 

çalışmada, marka varlıkları boyutu, araç boyutu, eylem boyutu ve konum-

lanma boyutu olarak tanımladığımız bir kapsamda etkin bir süreç yönetimi 

gerçekleştirilmelidir.  

Marka iletişimi, doğru ve stratejik bir biçimde yönetildiğinde, markanın 

kendisini doğru bir biçimde tanımlaması ve tanıtması, dışsal çevredeki de-

ğişime ayak uydurabilmek üzere kendisine bir yol haritası çizebilmesi, kriz 

dönemlerinde sosyal destek görmesi, pazarda daha esnek ve güçlü manev-

ralar yapabilmesi, proaktif bir yaklaşımla tehditler ile riskleri erkenden tes-

pit edip önlem alma ve fırsatları değerlendirebilme potansiyeline sahip 

olması açısından önemli avantajlar sunmaktadır. 
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Reklam Anlatısında “Bilinçli Farkındalık (Mindfulness)” Üzerine Bir İnceleme 

Cansu MAYADAĞLI
*
 

ÖZET 

Uzun yıllardır sadece bir tür kişisel gelişim konsepti olarak addedilen ‗mindfulness 

(bilinçli farkındalık)‟ kavramı; bugün başta psikoloji ve psikiyatri bilim dalları olmak 

üzere birçok farklı disiplin tarafından kabul gören bir çalışma alanıdır. Bireylerin ha-

yat yolculuklarındaki deneyimlerini olabildiğince yargısızca ve farkındalıkla kabul 

ederek, streslerini bilişsel olarak yönetebilme yeteneklerini geliştirebilmeleri olarak 

tanımlanabilecek „bilinçli farkındalık‟ bugün fiziksel ya da psikolojik birçok sorunda 

bir tür destekleyici tedavi seçeneği olarak tercih edilebilmektedir. Bununla beraber 

kavram son yıllarda sadece psikoloji bilime konu olmakla sınırlı kalmamış reklam, 

pazarlama ve tüketici davranışları alan yazınlarında kayda değer bir önem kazanmış-

tır. Tüketicilerle güven odaklı bağ kurarak; onları ürün ya da hizmet satın alımına 

ikna etmeyi kolaylaştıracak en etkin pazarlama iletişimi aracı olan reklamın; anlatı-

sal yapısı gereği popüler kültür ile etkileşim içerisinde olduğu yani hem onu etkile-

yen hem de ondan etkilenen bir yapı arz ettiği söylenebilir. Bununla beraber; popü-

ler kültür ve post modernleşme rüzgârlarının etkisiyle birlikte anlatıların birbirleri 

arasındaki geçişkenliği artmış ve dolayısıyla metinlerarasılık daha sık rastlanılır bir 

kavram haline gelmiştir. Nitekim, önceki yıllarda sadece kişisel gelişim, psikoloji, 

psikiyatri alan yazınlarındaki eserlerde rastlanılan mindfulness (bilinçli farkındalık) 

kavramının temel kavramlarına bugün reklam anlatılarında da rastlamak mümkün 

hâle gelmiştir. Bu bağlamda; bu çalışmada ölçüt örneklem dahilinde seçilen “QNB 

Sigorta Bugünü Bugün Yaşa” reklamı metinlerarasılık perspektifinden incelenmekte-

dir. Metinlerarasılık perspektifinden bakıldığında; araştırmaya konu olan reklam an-

latısıyla ‗bilinçli farkındalığın‘ başat kavramları (Kabat-Zinn, 2019) arasında ―anış-

tırma (allusion)” kavramı (Aktulum, 2020) özelinde bir bağ bulunduğu söylenebilir. 

Anahtar Kelimeler: Bilinçli Farkındalık, Reklam Anlatısı, Metinlerarasılık, Marka 

Konumlandırma, QNB Sigorta Bugünü Bugün Yaşa. 

 

A Study on ―Mindfulness‖ in Advertising Narrative 

 

ABSTRACT 

For many years, the concept of ‗mindfulness‘, which has been considered only as a 

type of personal development concept, is now a field of study accepted by many dif-

ferent disciplines, especially psychology and psychiatry. ‗Mindfulness‘, which can be 

defined as individuals‘ ability to cognitively manage their stress by accepting their 

experiences in their life journeys as non-judgmentally and consciously as possible, 
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Sigorta firmaları tüketicilerine sunacakları hizmetlerin yapısı gereği 

“güven ve güvenlik” duygularıyla yakından ilişkili bir sektördür (Mende ve 

diğerleri, 2013: 130). Bu sebeple; sigorta reklamlarının anlatıları sıklıkla 

„güven duygusu‟ üzerinden inşa edilerek; bu sayede tüketiciyi satın alma ko-

nusunda ikna etmek amaçlanır. Sigorta reklamlarının en genel perspektif-

ten retorik yapısı incelendiğinde; “korku çekiciliğinin” bu reklamlarda tüketi-

cilere duygusal anlamda güvenli alan sağlama vaadiyle aslında bir tür satın 

alma “motivasyonu” yaratmak amacıyla sıklıkla kullanıldığına rastlanılır (El-

den ve Bakır, 2010: 279). Bu genel akımın tersine; tıpkı yıllar önce ―Seven 

Up‖ markasının kendisini “Kola Olmayan (Uncola)” olarak tanımlayarak sek-

töründeki diğer soğuk içecek markalarının anlatılarının zıddına bir konum-

landırma tercih etmesini hatırlatır şekilde (Ries ve Trout, 2013: 53), pazar-

daki birçok sigorta markasından farklı bir konumlandırma stratejisini haya-

ta geçirerek, tüketicilerle reklam anlatısının tüm katmanlarıyla tamamen 

olumlu duygulanımlar yaratarak güvenli ve sürdürülebilir bir bağ kurmayı 

amaçlayan QNB Sigorta “Bugünü Bugün Yaşa” reklamında „bilinçli farkındalık 

(mindfulness)‟ kavramının „tür dışı metinlerarasılık‟ sayesinde merkeze alındığı 

bir anlatı inşa edilmiş ve „tüketicileri korkutmadan onlara güven veren‟ bir sigor-

ta markası imajı yaratılmaya çalışılmıştır. 
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Pazarlama 6.0: Değişen Tüketici ve Marka Etkileşimi Üzerine 
Tekno-Bilimsel Pazarlama Odaklı Bir İnceleme 

Özgün Arda KUŞ
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ÖZET 

Bu çalışmanın ana teması, teknoloji ve dijitalleşmenin pazarlama ve endüstri ala-

nındaki evrimsel etkilerine dair bir literatür taraması yapmak ve özellikle son dö-

nemlerde popüler hale gelen ―Pazarlama 6.0‖ kavramını açıklamaktır. Çalışma kap-

samında ürün odaklı dönemi belirten Pazarlama 1.0, müşterinin istek beklentileri-

nin ön plana çıktığı Pazarlama 2.0, değer oluşturmaya ve korumaya yönelik anlayı-

şın benimsendiği Pazarlama 3.0, teknolojik gelişmelerin ön plana çıktığı Pazarlama 

4.0 ve söz konusu bu gelişmelerin pazarda hakimiyetinin arttığı Pazarlama 5.0 kav-

ramlarına kısaca değinilmiştir. Pazarlama kavramının doğuşuna ve gelişimine aracı-

lık eden endüstri dönemleri ele alınmış, aralarındaki ilişkiler vurgulanmıştır. Ayrıca 

yeni nesil olarak kuşak olarak adlandırılan Z ve Alfa kuşaklarının özellikleri ve mar-

kalardan beklentileri tartışılmıştır. Pazarlama 6.0 temelde, insan ve teknoloji enteg-

rasyonuna odaklanarak, yapay zekâ (AI), artırılmış gerçeklik (AR), sanal gerçeklik 

(VR), nesnelerin interneti (IoT), uzamsal bilgisayar, Blockchain, fijital deneyim gibi 

teknolojilerin pazarlama stratejilerinde nasıl kullanıldığını vurgulamaktadır. Bu dö-

nem sanal uzam ile gerçekliğin iç içe geçtiği bir dönemi betimlemekte ve bu çalışma 

söz konusu olan bu kavramları tartışma amacı gütmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Pazarlama 6.0, Pazarlama Evreleri, Fijital Deneyim, Endüstriyel 

Gelişim, Kuşak Çalışmaları 

 

Marketing 6.0: A Techno-Scientific Marketing Focused Review on Changing 

Consumer and Brand Interaction 

 

ABSTRACT 

The main theme of this study is explaining the ―Marketing 6.0‖ concept which is la-

telty became popular and doing a literature review about technlogy and evolutio-

nary effects of digitalization in industry field. Within the scope of the study, the 

concept of Marketing 1.0 which indicates product focused, Marketing 2.0 where 

costumer demands and expectations come to the fore, Marketing 3.0 where the un-

derstanding of creating and protecting value is adopted, Marketing 4.0 where tech-

nological developments come to the fore and Marketing 5.0 where these develop-

ments increase their dominance in market are briefly mentioned. The industrial pe-

riods that mediated the birth and development of the marketing concept were dis-
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avantajını sürdürmesini mümkün kılan bir paradigma değişimi sunmakta-

dır. Teknolojiyi insan odaklı değerlerle harmanlayan bu yaklaşım, sadece 

bugünün değil, geleceğin pazarlama stratejilerinin de temelini oluşturmak-

tadır. Pazarlama 6.0‘ın önemi, teknolojiyi yalnızca bir araç olarak görmek 

yerine, onu insanın ihtiyaçlarını karşılayan ve değer odaklı bir ekosisteme 

dönüştürmesinden kaynaklanmaktadır. Sürdürülebilirlik, sosyal sorumlu-

luk, kişiselleştirme ve sürekli iletişim gibi unsurlar, bu yeni pazarlama an-

layışının temel taşlarıdır. 

Günümüzde geleceği kestirebilmek hiç olmadığı kadar zor bir hal al-

mıştır. Sürekli gelişen teknolojik dinamikler yarını yeniliklere hazırlamak-

tadır. Pazarlama 6.0‘dan sonraki süreçte muhakkak ki farklı kavramları ve 

farklı beklentileri konuşacağız. Daha kişileştirilmiş bir pazarlama deneyimi 

yaşanacağı, sürdürülebiliğe ve ekolojik değerlere önem veren markaların 

artacağı, beklenti ve tercihleri yeni nesil olarak adlandırdığımız kuşakların 

yönlendirileceği, geleceğin pazarlamasının şekillenmesinde önemli bir rol 

oynayacaktır. 
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AI Pazarlama: Yeni Bir Paradigma 
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ÖZET 

Yapay zekâ (AI) teknolojileri, pazarlamanın temel dinamiklerini yeniden şekillendirme 

potansiyeline sahiptir. AI destekli teknolojiler müşterilerle olan iletişim biçimini yeni 

bir forma sokmakta, şirketlerin karlılık ve büyüme stratejilerine pozitif yönde etki et-

meyi amaçlamakta, bir diğer yandan da müşterilerin marka bağlılığını oluşturmayı ya 

da devam ettirmeyi hedeflemektedir. AI aracılığı ile müşterilerden elde edilen veriler 

işlenmekte, müşterilerin tercihlerine bir anlamda yön verilmektedir. Müşterilerin sınıf-

landırılabilmesi, olası hareketlerinin tahmin edilebilmesi ve basit görevlerin AI tarafın-

dan üstlenilmesi, pazarlama alanında şirketlerin daha özgür davranabilmesini sağlamış 

ve kontrolü elinde tutan bir gücü onlara tanımıştır. Bugün şirketler tüketicilere, onların 

yerine ―işlerini yapan‖ AI destekli teknolojileri pazarlamaktadır. Kendi kendini kulla-

nan otomobiller, müşterinin ne istediğini bilen siteler ne giyileceğine karar veren AI 

stilistler, anında sorun çözen AI sohbet robotları ya da bir ortamdaki güvenliği sağlayan 

AI destekli robotlar… Bunca işin bir insan yerine bir robot tarafından yapılabiliyor ol-

ması tüketici tarafında ise heyecan verici olarak karşılanmaktadır. AI‘nin pazarlamada 

kişiselleştirme süreçleri de dönüşmektedir. Genel Yapay Zekâ (GAI) araçları, müşteri 

davranışlarını analiz ederek hiper-kişiselleştirilmiş öneriler ve stratejiler sunmakta, 

böylece müşteri deneyimini ve memnuniyetini artırmaktadır. ―Düşünen‖ AI, veriye da-

yalı kişiselleştirme sağlarken, ―hisseden‖ AI , duygusal bağlar kurarak etkileşimi ilişki 

odaklı hale getirir. AI‘nin otomasyon ve tahminsel analiz yetenekleri, pazarlamayı daha 

hedef odaklı ve verimli kılarak marka-müşteri ilişkilerini güçlendirmektedir. AI destekli 

pazarlamanın etik boyutları ve olası risklerini ele almak gerekmektedir. AI‘nin veri top-

lama ve analiz etme yetenekleri, müşteri gizliliği ve mahremiyet gibi kritik etik sorun-

ları gündeme getirirken, bu verilerin bireylerin özgür iradelerini etkileyebilecek şekilde 

kullanılma riski de bulunmaktadır. Bunun yanında, AI‘nin pazarlama süreçlerindeki ki-

şiselleştirme ve otomasyon avantajları, işletmelere müşteri deneyimlerini iyileştirme ve 

daha hedef odaklı stratejiler geliştirme fırsatları sunmaktadır. Ancak, şeffaflık ve veri 

güvenliği eksikliği, tüketicilerde güvensizlik yaratabilmekte ve işletmelerin itibarına za-

rar verme riski taşımaktadır. Etik bir pazarlama stratejisi, veri kullanımında açıklık, 

müşteri gizliliğine saygı ve güveni artırmaya yönelik süreçleri içermelidir. AI‘nin başarı-

lı bir şekilde pazarlamada kullanılabilmesi, teknolojinin etkilerinin dikkatlice değerlen-

dirilmesi ve bu etkilerin hem tüketiciler hem de işletmeler için fayda sağlayacak şekilde 

yönetilmesiyle mümkündür. 
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bu süreçte şeffaflık ve veri güvenliği gibi kritik etik unsurların göz ardı 

edilmemesi gerektiğini de göstermektedir. Ayrıca, tüketicilerin AI‘ye duy-

duğu güvenin, bu teknolojinin pazarlama alanında benimsenmesini ve ba-

şarısını doğrudan etkilediği açıkça görülmektedir. 

AI‘nin sağladığı avantajlara rağmen, veri gizliliği ihlalleri, önyargılı algo-

ritmalar ve etik olmayan manipülasyon riskleri, bu teknolojinin zorluklarını 

ortaya koymaktadır. Bu nedenle işletmelerin, yalnızca AI‘nin sunduğu fır-

satlara odaklanmak yerine, bu teknolojiyi kullanırken sorumluluk bilinciyle 

hareket etmeleri gerekmektedir. Du ve Xie‘nin (2021) belirttiği gibi, ürün-

lerin çok işlevsellik, etkileşim ve AI zekâ seviyesi gibi özelliklerine dayana-

rak etik sorunları değerlendirmek ve buna uygun Kurumsal Sosyal Sorum-

luluk stratejileri geliştirmek, bu sürecin merkezinde yer almalıdır. 

Sonuç olarak, AI‘nin pazarlamada etkin bir araç olarak kullanılabilmesi, 

hem teknolojinin etik sınırlar içinde yönetilmesine hem de tüketicilerin 

güvenini kazanmaya bağlıdır. İşletmeler, AI‘nin şeffaflığını artırarak ve veri 

güvenliğini ön planda tutarak bu teknolojiye yönelik güveni pekiştirebilir 

ve bu sayede pazarlama stratejilerinde uzun vadeli başarı elde edebilir. 

AI‘nin sunduğu fırsatlar, etik bir çerçeve içinde kullanıldığında hem işlet-

melere hem de tüketicilere sürdürülebilir bir değer yaratma potansiyelini 

barındırmaktadır. 
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ÖZET 

Teknolojinin hızla gelişmesi ve dönüşmesi, günümüz yaşamında önemli değişimlere 

yol açmıştır. Özellikle internet teknolojilerindeki ilerlemeler, veri erişimi ve depola-

ma süreçlerinin kolaylaşması, bu alanda birçok yeniliği beraberinde getirmiştir. Bü-

yük veri, nesnelerin interneti, veri analitiği ve yapay zekâ gibi teknolojiler, çağımızda 

geniş çaplı etkilere sahiptir. Bu çalışmada, yapay zekânın işletmelerin pazarlama ile-

tişimi sürecindeki rolü üzerinde durulmuştur. Yapay zekâ, pazarlama iletişimi, müş-

teri verilerinin analizi, satın alma süreçleri ve müşteri etkileşimlerinin iyileştirilmesi 

gibi pek çok alanda işletmelere stratejik avantajlar sunmaktadır. Yapay zekânın iş-

letmelerin planlama, uygulama ve değerlendirme aşamalarında doğru kararlar alma-

larına yardımcı olduğu ve hedef kitleleriyle daha etkili bir iletişim kurmalarını sağ-

ladığı görülmektedir. Ayrıca, yapay zekâ teknolojileri, müşteri davranışlarını hızlı ve 

doğru bir şekilde analiz ederek, daha özelleştirilmiş pazarlama kampanyalarının 

oluşturulmasına olanak tanımaktadır. Sonuç olarak, yapay zekâ, pazarlama iletişimi 

faaliyetlerinde ayrıntılı ve ölçülebilir tahminler sunarak dönüşüm oranlarını artırma 

ve müşteri sadakatini güçlendirme potansiyeli taşımaktadır. İşletmeler, bu teknolo-

jiyi kullanarak daha verimli, hedef odaklı ve etkili pazarlama stratejileri geliştirebil-

mektedir. 

Anahtar Kelimeler: Pazarlama İletişimi, Marka, Yapay Zekâ, Tüketici Davranışları 

 

Use of Artificial Intelligence in Brands‘ Marketing Communications 

 

ABSTRACT 

The rapid development and transformation of technology has led to significant 

changes in today‘s life. In particular, advances in internet technologies and the ease 

of data access and storage processes have brought about many innovations in this 

field. Technologies such as big data, internet of things, data analytics and artificial 

intelligence have wide-ranging effects in our age. This study focuses on the role of 

artificial intelligence in the marketing communication process of businesses. Artifi-

cial intelligence offers strategic advantages to businesses in many areas such as 

marketing communication, analyzing customer data, improving purchasing proces-

ses and customer interactions. It is seen that artificial intelligence helps businesses 

make the right decisions in the planning, implementation and evaluation stages and 
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lama iletişiminde bu anlamda önemli bir rol üstlenerek, işletmelere etkili 

ve kişiselleştirilmiş veriler sunmaktadır.  

Yapay zekâ, işletmeler için kullanıcı verilerini analiz ederek, satış süreç-

lerini optimize etme ve stok yönetimini daha verimli hale getirme gibi bir-

çok alanda kolaylık sunmaktadır. Şirketler, yapay zekâ algoritmaları ile kişi-

selleştirilmiş hizmetler sunarak müşterilerine daha uygun ürün ve hizmet-

ler önermektedir. Böylelikle satın alma süreçlerini hızlandırmakta ve müş-

teri sadakatini artırmaktadır. 
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Kurumsal Kimliğin Görsel DNA’sı: Renk, Form ve Tipografinin Stratejik Rolü 

Ayça YILMAZ
*
 

ÖZET 

Bu çalışma, marka kimliğinin temel görsel bileşenleri olan renk, form ve tipografi-

nin markaların hedef kitleleriyle anlamlı bağlar kurma ve pazardaki varlıklarını güç-

lendirme üzerindeki stratejik etkilerini ele almaktadır. Görsel kimlik, yalnızca este-

tik bir tercih değil, aynı zamanda bir markanın hikayesini anlatan, hedef kitleyle 

duygusal ve bilişsel bağlar kurmasını sağlayan stratejik bir iletişim aracı olarak de-

ğerlendirilmektedir. Çalışma, bu unsurların bireysel ve bütünsel etkilerini analiz 

ederek, markaların görsel dilini nasıl inşa ettiğini ve hedef kitleleriyle daha etkili bir 

iletişim kurduğunu detaylandırmaktadır. Renklerin, tüketici algısındaki psikolojik ve 

kültürel etkileri, markanın verdiği mesajı destekleme ve hedef kitlenin markayı algı-

lamasını şekillendirme kapasitesi ile ilişkilidir. Örneğin, bir markanın kullandığı be-

lirli bir renk paleti, sadece estetik bir tercih değil, aynı zamanda tüketici zihninde 

çağrışım yaratmada güçlü bir araçtır. Form, markanın değerlerini görselleştiren ve 

tüketiciyle kurulan bilişsel ve duygusal bağları pekiştiren bir tasarım unsuru olarak 

öne çıkmaktadır. Yuvarlak hatlar samimiyeti vurgularken, keskin hatlar otoriter bir 

duruş sergiler. Tipografi ise markanın ses tonunu belirleyerek, mesajların hedef kitle 

tarafından nasıl algılanacağını doğrudan etkiler. Dijital çağın hızla değişen dinamik-

leri içinde, bu görsel bileşenlerin stratejik ve tutarlı bir şekilde kullanımı, markaların 

rekabet avantajını artırmak ve tüketici sadakatini sağlamak açısından kritik bir 

önem taşımaktadır. Sosyal medya ve dijital platformlarda kullanılan uyumlu görsel 

kimlikler, markaların hedef kitlesiyle daha derin bir bağ kurmasına olanak tanır. 

Renk, form ve tipografinin entegre bir şekilde ele alınması, markanın hikayesini et-

kili bir biçimde anlatmasını sağlarken, tüketici zihninde kalıcı bir yer edinmesine de 

olanak tanımaktadır. Bu bağlamda çalışma, görsel kimliğin stratejik yönetiminin, 

markaların sadece estetik bir duruş sergilemekle kalmayıp aynı zamanda sürdürüle-

bilir bir iletişim stratejisi geliştirmelerine nasıl katkı sağladığını ortaya koymaktadır. 

Görsel bileşenlerin doğru ve etkili bir şekilde kullanımı, markanın rekabet gücünü 

artırarak uzun vadeli başarısını desteklemektedir. 

Anahtar Kelimeler: Tasarım, Kurumsal Kimlik, Görsel Kimlik, Marka Kimliği 
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ABSTRACT 

This study examines the strategic impact of the core visual components of brand 

identity, including color, form, and typography, on establishing meaningful connec-
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zihninde benzersiz ve kalıcı bir yer edinmesine olanak tanır. Günümüzün 

dijital çağında, markaların bu unsurları sosyal medya, web sitesi tasarımları 

ve diğer dijital platformlarda tutarlı bir şekilde kullanması, hedef kitleleriy-

le sürdürülebilir bir ilişki kurmalarını sağlar. 

Sonuç olarak renk, form ve tipografi bir araya geldiğinde, markanın yal-

nızca görünür yüzünü değil, aynı zamanda onun derin kimliğini ve tüketici-

lerle kurduğu ilişkinin temelini oluşturur. Bu görsel unsurlar, markayı bir 

anlatıcı, bir değer yaratıcısı ve bir güven sembolü haline getirir. Tutarlı, 

stratejik ve estetik bir görsel kimlik, markanın pazardaki rekabet gücünü 

artırırken, tüketici sadakatini ve uzun vadeli başarısını pekiştirir. Markalar, 

bu bileşenleri kullanarak yalnızca kendilerini tanımlamakla kalmaz, aynı 

zamanda hedef kitlelerine duygusal ve kültürel olarak anlamlı bir mesaj 

iletir. Bu nedenle, renklerin, formların ve tipografinin birleşimi, markanın 

görsel DNA‘sının merkezinde yer alan bir bütün olarak ele alınmalıdır. 
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İmgelerarasılık: Mitlerin Logolarda Yeniden Üretimi 
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ÖZET 

Firmalar, marka kimliklerinin bir parçası ve temsil aracı olarak genellikle logo olarak 

adlandırılan simgeler kullanmaktadır. Günümüzde de varlığını sürdüren bazı güçlü 

markalar, anlamlandırılabilmek, kabul edilebilmek ve içselleştirilebilmek için logola-

rında ortak psişenin imgelerinden faydalanmaktadır. Bireysellik çerçevesinden taşarak 

daha büyük bir kavrayışa yönelten arketipler de hem çalışma kapsamında belirlenen 

logoların hem de bu çalışmanın merkezinde yer almaktadır. Arketipal yönlendirmenin 

bir sonucu olarak bireysel psişelere güçlü şekilde etki edilebilmektedir. Firmalar, ku-

rumsal kimliğini bireysel sınırların dışında, bu türden arketipal imgelerden faydalana-

rak gerçekleştirebilmektedir. Çalışma kapsamında Nike, Versace ve Apple logoları ince-

lenmiştir. Bu incelemeler sonucunda ilgili logolarda arketiplerin kullanımı ve kullanılan 

arketiplerin markanın kimlik edinişine sağladığı katkı değerlendirilmiştir. Halihazırda 

toplumun içinde kalıp olarak varlığını sürdüren arketipleri, markanın algısal yansıması 

olarak logolardaki imgeler ile bütünselleştirmek, oluşan imgelerarasılığın temelini 

oluşturmaktadır. 

Anahtar Kavramlar: İmgelerarasılık, Anlatı, Logolar, Mitler, Semboller 

 

Inter-imagery: Reproduction of Myths in Logos 

 

ABSTRACT 

Companies use symbols, often called logos, as part of their brand identity and as a me-

ans of representation. Some powerful brands that continue to exist today make use of 

images of the collective psyche in their logos in order to be understood, accepted and 

internalized. Archetypes, which overflow the framework of individuality and lead to a 

greater understanding, are at the center of both the logos identified within the scope of 

the study and this study. As a result of archetypal guidance, individual psyches can be 

strongly influenced. Companies can realize their corporate identity outside of indivi-

dual boundaries by making use of such archetypal images. Nike, Versace and Apple lo-

gos were analyzed within the scope of the study. As a result of these examinations, the 

use of archetypes in the relevant logos and the contribution of the archetypes used to 

the brand‘s identity acquisition were evaluated. Integrating the archetypes, which alre-

ady exist as patterns in the society, with the images in the logos as the perceptual ref-

lection of the brand, forms the basis of the interimages. 

Keywords: Inter-imagery, Narrative, Logos, Myths, Symbols  
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SONUÇ 

Bu çalışma, çapraz medya stratejilerinin markalar için nasıl güçlü bir 

araç haline geldiğini ortaya koymaya çalışmıştır. Dijitalleşmenin hızla arttı-

ğı günümüzde, markaların tek bir medya platformuyla sınırlı kalmayarak 

hem dijital hem de geleneksel medya kanallarını birleştirme çabaları, tüke-

ticiyle daha derin ve sürekli bir etkileşim kurmalarını sağlamaktadır. Bu 

bağlamda, çapraz medya stratejilerinin, markaların pazarlama hedeflerine 

ulaşmada etkin bir yol sunduğu, verilen örneklerin analizleriyle desteklene-

rek açıklanmaya çalışılmıştır. 

Türkiye‘deki başarılı çapraz medya uygulamaları, sosyal medya ve gele-

neksel medya arasındaki geçişlerin doğru yönetildiğinde markalara avantaj 

sağladığını göstermiştir. Özellikle Mavi, Eti, Garanti BBVA ve Vestel gibi 

marka örnekleri, dijital ve geleneksel medya kanalları arasında uyumlu bir 

iletişim stratejisi geliştirmenin önemini vurgulamaktadır. Bu stratejiler, 

markaların müşteri sadakatini artırmalarına ve pazarda öne çıkmalarına 

katkı sağlamıştır. 

Dijital dönüşüm sürecinde, medya tüketim alışkanlıkları sürekli olarak 

değişmektedir. Sosyal medya, özellikle genç tüketicilere ulaşmada önemli 

bir araç haline gelirken, geleneksel medya platformları da hala geniş kitlele-

re hitap etme konusunda önemini korumaktadır. Bu nedenle, çapraz medya 

stratejilerinin başarıya ulaşması, farklı medya kanallarının doğru bir şekilde 

entegre edilmesine bağlıdır. Çalışmada incelenen örnek analizleri, medya 

platformları arasındaki geçişlerin dikkatli planlanması gerektiğini ve tüketi-

ci davranışlarının bu geçişlerden önemli ölçüde etkilendiğini ortaya koy-

maktadır. 

Çapraz medya stratejilerinin geleceği, dijital dönüşüm süreçlerinin ve 

yeni medya trendlerinin evrimine bağlı olarak şekillenecektir. Özellikle 

yapay zekâ, artırılmış gerçeklik ve sanal gerçeklik gibi teknolojilerin pazar-

lama süreçlerine dahil edilmesiyle, çapraz medya stratejileri daha yenilikçi 

ve etkileşimli hale gelecektir. Bu teknolojik gelişmeler, markaların hedef 

kitleleriyle daha derin bir bağ kurmalarını ve tüketici deneyimini zenginleş-

tirmelerini sağlayacaktır. 

Çapraz medya stratejileri, markaların medya planlamasında bütünsel 

bir bakış açısı benimsemelerini ve farklı medya kanallarını birleştirerek 

tüketicilerle sürekli bir etkileşim kurmalarını mümkün kılmaktadır. Bu 

stratejiler, sadece bugünün pazarlama dünyasında değil, gelecekte de mar-

kaların başarısı için kilit bir rol oynamaya devam edecektir. Çalışmanın 

ışığında, markaların dijital ve geleneksel medya entegrasyonunu daha da 

geliştirerek yenilikçi stratejiler yaratmaları gerektiği sonucuna ulaşılmıştır. 
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Gelişen teknoloji ve medya dinamikleri, çapraz medya stratejilerinin daha 

da önem kazanacağını göstermektedir. 
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ÖZET 

Küreselleşen dünyada teknolojinin hızla gelişmesi ve dijitalleşme süreçleri, halkla 

ilişkiler alanında köklü dönüşümlere yol açarak analitik, veri odaklı ve etkileşim te-

melli dijital halkla ilişkiler uygulamalarının ortaya çıkmasına neden olmuştur. Diji-

tal halkla ilişkiler, markaların çevrimiçi platformlar aracılığıyla hedef kitlelerine 

ulaşmalarını, güven temelli ilişkiler inşa etmelerini ve bu ilişkileri sürdürülebilir 

kılmalarını sağlayarak, tüketici etkileşimlerini yeniden tanımlamaktadır. Dijitalleş-

menin ve çevrimiçi iletişim araçlarının yaygınlaşması, markaların imajı ve itibarı 

üzerinde doğrudan bir etkiye sahiptir. Tüketici algısı ve marka sadakati, yalnızca 

ürün ve hizmet kalitesiyle değil, markanın sunduğu manevi ve duygusal değerlerle 

de şekillenmektedir. Bu bağlamda, dijital halkla ilişkiler uygulamalarının marka sa-

dakati üzerindeki rolü giderek daha fazla önem kazanmaktadır. Bu çalışma, dijital 

halkla ilişkilerin marka sadakati üzerindeki etkilerini incelemeyi amaçlamaktadır. 

Sosyal medya platformları ve dijital içerik araçları, markaların tüketici taleplerine 

hızlı yanıt vermelerine ve çift yönlü iletişim kurmalarına olanak tanıyarak müşteri 

bağlılığını güçlendirmektedir. Özellikle kullanıcı tarafından oluşturulan içerikler, 

marka algısının güçlenmesinde kritik bir rol oynamakta ve markaya duyulan güveni 

pekiştirmektedir. Markalar, dijital halkla ilişkiler araçlarını kullanarak sanal ortam-

daki görünürlüklerini artırmakta ve tüketicilerle doğrudan etkileşim kurarak güven 

ilişkisini sağlamlaştırmaktadır. Tüketicilerin çevrimiçi platformlarda markayla ilgili 

olumlu deneyimlerini paylaşmaları, potansiyel müşteriler üzerinde güven oluştura-

rak marka bağlılığını pekiştirmektedir. Dijital halkla ilişkiler uygulamaları, mevcut 

müşteri sadakatini artırmanın yanı sıra yeni müşteri kazanım süreçlerini de kolay-

laştırmaktadır. Bu süreç, markaların algılanan değerini yükselterek, tüketicilerin be-

lirli markaları düzenli olarak tercih etme eğilimlerini desteklemekte ve marka sada-

katinin oluşumuna katkı sağlamaktadır. Bu çerçevede, dijitalleşmenin sunduğu ola-

naklar, markaların halkla ilişkiler stratejilerini yeniden yapılandırmalarına ve tüketi-

ci davranışlarını olumlu yönde etkilemelerine imkân tanımaktadır. Dijital halkla 

ilişkiler, modern pazarlama dünyasında yalnızca markaların rekabet gücünü artır-

makla kalmayıp, aynı zamanda sürdürülebilir başarıyı destekleyen stratejik bir araç 

olarak öne çıkmaktadır. 

Anahtar Kelimeler: Dijital Halkla İlişkiler, Marka Sadakati, Tüketici İletişimi, Sosyal 

Medya, İtibar 
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kapsamda, dijital halkla ilişkiler ile marka sadakati arasındaki ilişki, yalnız-

ca sektörel pratikler için değil, akademik çalışmalar için de önemli bir araş-

tırma alanı olarak dikkat çekmektedir. 
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O N U N C U  B Ö L Ü M  

Dijitalleşmenin Kurumsal İletişim Araştırmalarına Etkisi Üzerine 
Bibliyometrik Bir İnceleme 

Oğuzhan ALIN
*
 

ÖZET 

Kurumsal iletişim, kurumların iç ve dış iletişim süreçlerini oluşturan, kontrol eden 

ve yöneten bir alandır. İletişim süreçleri geçmişten günümüze değişim ve gelişim 

halindedir. Kurumların iletişim süreçleri de dijitalleşmeye devam etmektedir. Diji-

talleşme, web teknolojilerinin gelişmesiyle birlikte şekillenmektedir. İletişim açısın-

dan dijitalleşme, süreçleri hızlandırmakta ve kolaylaştırmaktadır. Kurumsal iletişim 

üzerine yapılan akademik araştırmalar ise gün geçtikçe artmaktadır. Tez çalışmala-

rında kurumsal iletişim bir konu olarak yer almakta ve araştırılmaktadır ancak diji-

talleşme ve kurumsal iletişim kavramlarının akademik çalışmalardaki ilişkisi araştı-

rılmamakta ve literatürde boşluk bulunmaktadır. Bu araştırmanın amacı da başlı-

ğında kurumsal iletişim geçen yüksek lisans ve doktora tezlerinin, dijitalleşme süre-

ci olarak da değerlendirilen ―Web‘in Evrimi‖ yani Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 ve 

Web 4.0 bağlamında dört bölümde incelenmesi ve değerlendirilmesidir. Araştırma-

nın modeli tarama modelidir. Bu model ile verileri değişikliğe uğratmadan olduğu 

gibi ortaya koymak hedeflenmektedir. Araştırma verileri ―Yükseköğretim Kurulu 

Başkanlığı Ulusal Tez Merkezi‖ isimli sitede yer alan ve başlığında kurumsal iletişim 

içeren tezlerden, metin madenciliği yöntemi ile alınmıştır. Bu süreçte Web Scraper 

aracı kullanılmıştır. Araştırma yöntemi olarak bibliyometrik inceleme seçilmiştir. Bu 

inceleme bağlamında tez çalışmaları ―Voyant Tool‖ isimli metin analizi uygulaması 

aracılığı ile başlıkları, konuları, özetleri, yayımlandıkları üniversite, yayımlandıkları 

yıl ve tez türü bağlamında analiz edilmiştir. Yapılan analizlerde de görülmüştür ki 

kurumsal iletişim araştırmaları ―Web‘in evrimi‖ süreçleri ile bir ilişki içerisindedir. 

Web 1.0 ve Web 2.0 dönemlerinde kurumsal iletişim ve halkla ilişkiler kavramları-

nın baskın olduğu bir yapı varken, Web 3.0 ile bu çerçeveye sosyal medya, web ve 

blog kavramları dahil olmaktadır. Web 4.0 döneminde ise çalışmalarda Web 3.0 ile 

benzerlikler görülmekte, ayrıca sosyal medya platformlarının spesifik olarak bir 

araştırma alanı haline geldiği gözlemlenmektedir. Web 4.0 döneminde sosyal medya 

kavramı da kurumsal iletişim kavramıyla birlikte öne çıkan bir kavram olarak değer-

lendirilmektedir. Ayrıca araştırma kapsamında görülmüştür ki başlığında kurumsal 

iletişim geçen tezler en fazla 2019 yılında ve en fazla Marmara Üniversitesinde ya-

yımlanmıştır. Ek olarak, yazılan tezlerin çoğunluğunu da yüksek lisans tezleri oluş-

turmaktadır. 

Anahtar Sözcükler: Kurumsal İletişim, Dijitalleşme, Sosyal Medya, Bibliyometrik İn-

celeme 
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olarak görülmüştür. Web 1.0 ve Web 2.0 dönemlerinde yüksek lisans tezi 

sayısının fazla olduğu bilgisine ulaşılmaktadır. Web 3.0 dönemi ile doktora 

tezlerinin de dahil olduğu bir süreç izlenmektedir. Bu durum kurumsal 

iletişim araştırmalarının dijitalleşme bağlamında başlangıç evresi ve ardın-

dan gelişimi olarak değerlendirilebilmektedir. Web 1.0 ve Web 2.0 dönem-

leri kurumsal iletişim araştırmalarının başladığı, Web 3.0 ve Web 4.0 dö-

nemleri de doktora tezlerinin de yayımlanmasıyla niteliksel açıdan geliştiği 

bir dönem olduğu öne sürülebilmektedir. Üniversite dağılımına bakıldığın-

da en fazla bu alanda yazılan tezin Marmara Üniversitesi bünyesinden çık-

tığı görülmektedir. Ayrıca dönemler ile üniversite dağılımı da bir ilişki içe-

risindedir. Web‘in Evrimi ilerledikçe üniversitelerin bu alanda çalışmaların-

da da artış gerçekleştiği görülmektedir. Web 3.0 ve 4.0 dönemlerinde farklı 

ve daha önce dahil olmayan üniversiteler listeye girmiştir. Bahsedilen tezle-

rin yıllara göre dağılımı incelendiğinde en çok tezin olduğu yıl 2019‘da 

ikinci olarak ise 2010 yılında olduğu görülmektedir. Web süreçleri ile de-

ğerlendirildiğinde 2009 yılına kadar sayısal açıdan sınırlı olduğu görülür-

ken, 2010 yılı ile bir yükseliş yakalamaktadır. 2010 yılından başlayarak sü-

regelen bu ivmenin Web 3.0 ile ilişkilendirilmesi gelecek araştırmalar için 

bir öneri olabilir. Gelecekte yapılacak diğer çalışmalarda kurumsal iletişim 

içerikli tezlerin yanı sıra makalelerin de bir inceleme alanı olarak değerlen-

dirilmesi bu alanda fayda sağlayabilir. Belirli üniversiteler açısından dijital-

leşmenin, başlığında kurumsal iletişim içeren tezlerdeki etkisi de bir araş-

tırma konusu olabilir. 
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Kişisel Marka Olarak CEO Markalama: Sistematik Bir Literatür Taraması 
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ÖZET 

Geleneksel olarak ürün ve hizmetlerin tüketicilere iletişiminde kullanılan marka 

kavramı zaman içerisinde kapsama alanını genişletmiştir. Ürün veya hizmet marka-

ları dışında, ülke, destinasyon, şehir ve sivil toplum kuruluşları gibi markalar ele 

alınırken sosyal medyanın sunduğu imkânlarla ―kişisel markalar‖ da (personal 

branding) gündeme gelmiştir. Merkezinde kişileri birer özne olarak barındıran kişi-

sel marka olgusu, sanatçıların, iş insanlarının ve ünlülerin yanı sıra toplumdaki her-

hangi bir kişiye kendini gösterme ve yansıtma fırsatı sunması açısından yoğun ilgi 

görmektedir. Diğer yandan, kişisel marka kavramının bir alt yaklaşımı olan ve ku-

rumsal bir yüz olarak değerlendirilen CEO‘lara dair akademik çalışmaların son yıl-

larda görünür hale gelmeye başladığı gözlenmektedir. Bu çalışma, kişisel markalama 

literatüründen hareketle CEO marka kavramını sistematik bir literatür taramasıyla 

ele almaktadır. CEO marka kavramına dair ulusal ölçekte gerçekleştirilen akademik 

çalışmaları sistematik olarak inceleyen bu makale, kişisel marka ve CEO marka kav-

ramlarının ortaya çıktığı dönemden günümüze tanım, kapsam ve uygulama olarak 

geçirdiği değişimi, bu değişimin mevcut literatürdeki yansımalarını ortaya koymayı 

amaçlamaktadır. Bu doğrultuda, YÖK Ulusal Tez Merkezi ve Dergipark‘ta kişisel 

marka kavramını konu edinen tezler ve makaleler derlenmiş ve literatürdeki yaygın 

trendler tematik olarak analiz edilmiştir. Yapılan değerlendirme sonucunda çalışma-

ların önemli bir çoğunluğunun sosyal medyanın kişisel markaya olan etkisi ve influ-

encer‘ların kişisel marka yaratımı üzerinde yoğunlaştığı gözlemlenmiştir. Henüz ye-

ni bir tartışma alanı olan CEO marka kavramı üzerine çalışmaların kısıtlılığına dik-

kat çeken bu makale, söz konusu kavramın önümüzdeki yıllarda marka literatürün-

de daha sık kullanılacağını öngörmekte ve gelecek araştırmalar için potansiyel ça-

lışma alanlarına işaret etmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Markalama, Kişisel Marka, CEO Marka, Kişisel Marka Yönetimi, 

Sosyal Medya 
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üzerine sistematik bir tarama gerçekleştirebilir ve potansiyel çalışma alan-

larını ortaya koyabilir. Bu tür çalışmalar, alandaki bilgi birikimini artırma-

nın yanı sıra, farklı kültürel ve sosyal bağlamlarda kişisel ve CEO markala-

manın etkilerini daha iyi anlamaya yardımcı olacaktır.  

CEO markalama ve kişisel markalama konuları, özellikle akademik açı-

dan gerçekleştirilebilecek lisansüstü tez çalışmaları için oldukça uygun 

zemin hazırlamaktadır. Kişisel markalamada sosyal medya etkileri, influen-

cer stratejileri ve bireylerin marka oluşturma süreçleri gibi konular, CEO 

markalama bağlamında ise kurumsal iletişim, liderlik ve marka algısı üze-

rine odaklanmak faydalı olacaktır. Ayrıca, literatürdeki eleştirel yaklaşımla-

rın genişletilmesi ve özellikle kişisel markalamanın etik boyutları ile top-

lum üzerindeki etkileri üzerinde durulması son derece önemlidir. Kişisel 

markanın sanat ve sanatçı üzerindeki etkisinin ele alınması, söz konusu bu 

markalaşma sürecinin özgün olan sanat eserlerine nasıl yansıdığının çalı-

şılması konuya dair yeni bakış açısı sunabilecektir. Gelecek araştırmalar 

için öneriler arasında, nitel ve nicel araştırma yöntemlerinin kombinasyonu 

ile daha kapsamlı verilerin toplanması, farklı sektörlerden CEO‘ların mar-

kalama stratejilerinin incelenmesi ve uluslararası literatür ile karşılaştırma-

lar yapılması yer almaktadır. Ayrıca, sektörler arası iş birliği ile gerçekleşti-

rilecek uygulamalı çalışmaların, akademik bilgi ile pratik deneyimi bir araya 

getirerek önemli çıktılar sağlayabileceği düşünülmektedir. 
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Otonom Duyusal Meridyen Tepki (ASMR) ve Marka İletişimi İlişkisi 
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ÖZET 

Otonom duyusal meridyen tepki (ASMR) internet üzerinde oldukça popüler bir içe-

riktir. Başın arka kısmında gerçekleşen bir ürperme ile sonuçlanan fiziksel bir his 

olan ASMR büyük oranda dışsal uyaranların tetiklemesiyle gerçekleşir ve büyük bir 

kesim tarafından rahatlatıcı bulunur. Bu yapısı ile ASMR markaların ilgisini çek-

mektedir. Farklı pazarlama yaklaşımlarından biri olan duyusal pazarlama kapsamın-

da, ASMR içerikli marka iletişimi uygulamaları markalar için yenilikçi fırsatlar sun-

maktadır. Marka kimliğine uygun olduğu sürece iletişim çalışmalarında ASMR içe-

riklerine yer veren markalar bunu farklı şekillerde gerçekleştirebilir. Reklamlar ve 

sponsorluklar bu alanda öne çıkmaktadır. ASMR içeriği oluşturmanın çok farklı yol-

ları bulunmaktadır. Burada önemli olan hedef kitleye uygun tetikleyicilerin tercih 

edilmesidir. ASMR içerikli marka iletişimi için en uygun mecralar yeni medya ve 

sosyal medya platformlarıdır. YouTube, Twitch, TikTok ve Instagram ASMR içerikle-

rinin en çok paylaşıldığı platformlardan bazılarıdır. İçerik üretmeye yardımcı olması 

için artırılmış gerçeklik, sanal gerçeklik, yapay zekâ gibi teknolojik unsurlardan fay-

dalanılabilir. Özellikle yapay zekâ ASMR‘nin geleceği açısından büyük fırsatlar sun-

maktadır. Bu çalışmada marka iletişiminde ASMR‘den faydalanmanın yolları ve bu 

tür iletişim uygulamalarının markalara nasıl avantajlar sağlayacağı ele alınmıştır. Ça-

lışmada görülmüştür ki, ASMR markalara sadık müşteriler yaratmak için yardımcı 

olabilecek potansiyeldedir. Tüketiciyle yakın ilişkiler kurmak ve tüketiciye kişiselleş-

tirilmiş bir tüketim deneyimi yaşatmak için markalar bu yolu tercih edebilir. 

ASMR‘nin sağlayacağı rahatlama ve güven duygusunun markaya transfer edilmesi, 

tüketicinin marka ile duygusal bir bağ kurmasını sağlayacaktır. Bu ise marka sadaka-

tine giden sürecin başındaki önemli adımlardan biridir. ASMR‘nin kendisi, teknoloji 

ile ilişkisi ve markalara sağlayacağı faydalar, henüz tamamıyla araştırılmış değildir. 

Bu alanlarda yapılacak yeni çalışmalar markaların kullanabileceği yeni yollar ve yeni 

fırsatlar gösterecektir. Güncel ve gelecekteki fırsatların ve avantajların yanı sıra 

ASMR‘nin dezavantajları da bu çalışmada sunulmuştur. Markalar bu dezavantajlara 

bakarak yaşayacakları potansiyel kayıplardan uzak durabilir. 

Anahtar Kelimeler: ASMR, Marka İletişimi, Marka Kimliği, Duyusal Pazarlama, Rek-

lam, Tanıtım  
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Bunun dışında markaların kendi kanalları, mağazaları, internet siteleri ve 

hatta geleneksel medya mecraları da ASMR içerikli marka iletişimi uygu-

lamaları için tercih edilebilir. Ama internet ortamında popüler olması ne-

deniyle yeni medya ve sosyal medya ASMR içerikli pazarlamaya daha uy-

gundur.  

Markalar kimlikleri ile örtüştüğü sürece ASMR içerikli iletişim uygula-

malarına yer verebilirler. ASMR tetikleyicisi olabilecek mal ve hizmet su-

nan, iletişim uygulamalarında duyusal uyaranlara ağırlık vermek isteyen, 

yenilikçi yaklaşımları tercih eden vb. markalar için ASMR içerikli pazarla-

ma ve iletişimi tercih etmek uygun olacaktır. Bu tercihte önemli olanlar 

markanın kimliğini nasıl tasarladığını iyi bilmesi, hedef kitleyi iyi tanıması, 

daha önceki örnekleri iyi incelemesi ve ASMR‘ye hâkim olmasıdır. Markalar 

ASMR içerikli uygulamalarının hedeflerine ulaşmak için teknolojiden fay-

dalanabilir. Artan duyusal gerçeklik teknolojileri ve yapay zekâ, yaratıcı 

ASMR içeriği üretme konusunda markalara yardımcı olabilecek önemli 

araçlardandır. ASMR‘yi yaratıcı şekilde tasarlayacak, pazarlama ve iletişim 

uygulamalarında başarılı bir şekilde kullanacak markalar, ASMR aracılığıyla 

yaratılacak rahatlama, güven, duygusal bağ, kişisel ilişki gibi çıktıları, ken-

dilerine transfer edip, kendileri ile özdeşleştirerek, hedef kitleleri ile yakın 

ilişkiler kurmak ve marka sadakati sağlamak için önemli kazanımlar edine-

cektir. ASMR‘nin vaat ettiği potansiyel henüz tamamen keşfedilememiştir. 

ASMR ile ilgili bu çalışmadan sonra gerçekleştirilecek çalışmalarda, 

ASMR‘nin yapay zekâ ve diğer duyusal teknolojiler ile olan ilişkileri, farklı 

hedef kitlelerin ASMR içeriği tercihleri, ASMR içeriklerine yer verebilecek 

farklı ve yeni platformlar gibi konular ele alınabilir. Pazarlama açısından ise 

farklı marka iletişimi uygulamalarında ASMR içeriklerine nasıl yer verilebi-

leceği sonraki çalışmalar için tavsiye edilen önemli bir araştırma konusu-

dur. ASMR‘nin hem kendi yapısı ile ilgili hem de pazarlama ile ilişkisi üze-

rine gerçekleştirilecek tüm yeni çalışmalar markalara yeni fırsatlar sunacak-

tır. Gelecekte de yenilikçi kalmayı ve rakipleriyle olan rekabette öne çıkma-

yı hedefleyen markalar tüm bu çalışmaları ve gelişmeleri takip etmelidir. 
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ÖZET 

Duygular, bireylerin yaşamındaki önemli olaylara yönelik tepkiler olup, tüketici dav-

ranışlarını yönlendiren en temel unsurlardan biridir. Mutluluk, öfke, korku, şaşkın-

lık ve üzüntü gibi duygular, tüketicilerin satın alma kararlarını etkilerken; bu duygu-

larla ilişkilendirilen marka deneyimleri, tüketicilerle uzun vadeli duygusal bağların 

kurulmasında önemli bir rol oynamaktadır. Bu bağlamda, marka sadakati ve marka 

aşkı gibi kavramlar, tüketicilerin markalarla kurduğu pozitif ilişkileri açıklarken; 

marka nefreti ve markadan kaçınma, negatif ilişkileri yansıtmaktadır. Nöropazarla-

ma, tüketicilerin duygusal tepkilerini ve bilinçdışı süreçlerini anlamak için kullanı-

lan yenilikçi bir yaklaşımdır. Beyin görüntüleme teknikleri ve yüz analizi gibi yön-

temler, tüketicilerin markalara yönelik bilinçli ve bilinçsiz tepkilerini ölçmekte ve bu 

sayede daha etkili pazarlama stratejileri geliştirilmesine olanak tanımaktadır. Bu 

teknikler, tüketicilerin marka algısını, güven duygusunu ve bağlılığını inceleyerek, 

markaların hedef kitleleriyle daha güçlü ve sürdürülebilir bağlar kurmasına destek 

olur. Bu bölüm, duygusal bağlılık, marka aşkı ve marka nefreti gibi kavramları derin-

lemesine tartışarak, markaların tüketici davranışlarını anlamada duyguların rolünü 

vurgulamaktadır. Ayrıca, pazarlama stratejilerinin nöropazarlama yöntemleriyle des-

teklenmesi gerektiği belirtilmekte ve markaların rekabet avantajı elde etmek için 

duygusal deneyimleri nasıl yönlendirebileceği tartışılmaktadır. Sonuç olarak, duygu-

ların markalar üzerindeki etkisi, pazarlama ve tüketici davranışlarını anlamada kritik 

bir alan olarak değerlendirilmektedir. 
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Davranışları 
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Şehir Markalaşmasına Yeni Bir Yaklaşım: 
Nöroturizm İnegöl İmajı Üzerine Bir Araştırma 

Fatma Cansu DEMİRULUS
*
 

ÖZET 

Küreselleşme, dünya üzerinde politik, ekonomik, eğitimsel, düşünsel, kültürel ve ti-

cari başta olmak üzere, uluslararası pek çok alanda bütünleşmeyi ifade eden bir kav-

ram olarak tanımlanabilir. Bu durum ilk bakışta bir birlikte hareket etme ve daya-

nışma durumunu işaret etse de pek çok alanda rekabeti de beraberinde getirmiştir, 

özellikle de politik ve ekonomik bağlamda. Ülkelerin ekonomi-politika açıdan be-

nimsediği yeni yaklaşımlar, yanı sıra ulaşım teknolojilerindeki gelişmeler, bu reka-

beti ticari boyuta taşımıştır. Ancak rekabet, sadece ürünlerin dolaşımındaki sınırla-

rın büyük ölçüde kalkması bağlamında değerlendirilememektedir. Post-endüstriyel 

süreçte ürün kavramının anlamsal bir genişlemeye uğraması, pazarlamanın farklı 

ürünleri de kapsayacak biçimdeki dönüşümü, turizmin önemli bir gelir kaynağı ol-

duğunun ulusal ya da yerel yöneticilerce keşfi, ulaşım teknolojilerindeki gelişmele-

rin bireylerin de mobilizasyonunu artırıcı bir etkiye yol açması ve nihayetinde ülke-

lerin ve / veya şehirlerin de bu süreçte birer ürün olarak ele alınmaları yönündeki 

yaklaşımların benimsenmesi üzerinde durulması gereken bir konudur. Dolayısıyla 

rekabet, ülkeleri ve hatta şehirleri de kapsayacak ölçüde değişmiştir. Doğal olarak da 

ülkeler ve şehirler için markalaşma çabası içerisine girerek bir cazibe merkezi olmak 

için aksiyon alma gerekliliği de doğmuştur. Bu da bizi ―şehir markalaşması‖ kavra-

mını yakından incelemeye itmektedir. Bu bağlamda bu çalışmada, söz konusu kav-

ram üzerine odaklanılmaktadır. Doküman ve örnek olay analizi yönteminin kulla-

nıldığı çalışma kapsamında ―şehir markalaşması‖ ve ―nöroturizm‖ bağlamı da ince-

lenmektedir. Öncelikle marka ve şehir markalaşması kavramları tartışılmakta, ar-

dından nöroturizm ekseni tartışmaya dahil edilmekte ve örnek bir olay olarak da 

İnegöl İlçesi değerlendirilmektedir.  

Anahtar Kelimeler: Marka, Şehir Markalaşması, Nöroturizm, İnegöl 

 

A New Approach to City Branding: A Research on Neurotourism Inegol Image 

 

ABSTRACT 

Globalization can be defined as a concept that refers to the integration of the world 

in many international fields, including political, economic, educational, intellectual, 

cultural and commercial. Although at first glance this situation indicates a state of 

cooperation and solidarity, it has also brought competition in many areas, especially 

in the political and economic context. The new approaches adopted by countries in 
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Marka İletişiminde Renklerin Psikolojisi: Getir Markası Örneği 
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*
 

ÖZET 

21. yüzyıl sonrası gelişen teknolojiyle birlikte markaların pazar alanı ve rekabet or-

tamı da oldukça genişlemiş, bu da markaların varlıklarını sürdürebilmeleri için 

marka yönetimine olan ihtiyaçlarını artırmıştır. Marka iletişimi, tüketicilerin bir 

markaya duydukları bağlılık ve güvenin oluşmasını sağlamakta ve markaların hedef 

kitlelerine yönelik gerçekleştirdikleri pazarlama faaliyetlerinin bir parçası olarak ta-

nımlanmaktadır. Renklerin insan psikolojisi üzerindeki etkileri, pazarlama ve marka 

yönetimi alanında yapılan çalışmalarla giderek daha fazla önem kazanmıştır. İnsan-

lığın varoluşundan beri renkler, iletişim aracı olarak kullanılagelmiştir; yaşadığımız 

dünyada her şeyin bir rengi vardır. Her renk çeşitli çağrışımlar, kavramlar ve duygu-

lar içerir. Renk bilimi araştırmacıları her renge farklı anlamlar yüklemekte ve renkle-

rin insan beynini çeşitli şekillerde uyardığını ileri sürmektedirler. Bu doğrultuda her 

rengin kendine özgü bir anlamı vardır ve zihnimizde belirli bir etki bırakır. Bu bağ-

lamda markaların iletişim stratejilerinde kullandıkları renklerin tüketici algısını doğ-

rudan etkilediği düşünülmektedir. Renk psikolojisi, renklerin insanları etkilemesini 

ve yönlendirmesini ifade eden bir kavram olarak tanımlanmaktadır. Renklerin mar-

ka algısına etkisi, tüketici sadakati ve marka bağlılığı açısından da kritik bir rol oy-

namaktadır. Renkler, bireylerin bilinçdışı unsurlarını da etkileyerek mesajlarını 

iletmektedirler. Pazarlama stratejileri, renklerin ilettiği bu mesajlardan yararlanarak 

markaların tüketici zihninde olumlu bir imaj bırakmasını hedeflemektedir. Bu nok-

tada, markaların kullandığı renklerin hedef kitleleri üzerinde bıraktığı etki, bu renk-

lerin kültürel anlamlarını da göz önünde bulundurmayı gerektirir. Bu araştırmanın 

amacı ―Getir‖ markasının tüketiciyle iletişim kurduğu birçok noktada kullandığı 

renklerin marka iletişimi bağlamında incelenmesidir. Araştırmadan elde edilen so-

nuca göre Getir markasının marka kimliği mor ve sarı renklerinden oluşmakta olup 

tüm marka iletişimi süreçlerinde bu iki rengi kullanmaktadır. Mor rengi markaya 

özgünlük ve saygınlık katarken sarı renk, sıcaklık ve samimiyeti temsil etmektedir. 

Markanın bu iki rengi kullanma amacının, cesur ve yenilikçi bir imaj çizmek olduğu 

belirtilmektedir.  

Anahtar Kelimeler: Marka İletişimi, Renkler, Renk Psikolojisi, Marka Kimliği, Tüke-

tici Davranışı 
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sıtmak, tasarımın yeni, özlü, akılda kalıcı, yaratıcı ve marka etkisi yaratacak 

şekilde uzun soluklu olması gerekmektedir (Çat ve Akbulak, :59). Logolar 

markanın tüketici ile temas ettiği noktalardan biridir. Diğer noktalar ise 

ambalaj, mobil uygulamalar ve web siteleri gibi ögelerdir. Buralarda tüketi-

cinin dikkatini toplamak ve yönlendirmek için renklerin kullanımı oldukça 

önemlidir. Renkler, insanları psikolojik olarak etkileyebilme özelliğine sa-

hiptirler.  

Bu bağlamda bu çalışmada Getir markası marka iletişimi sürecinde kul-

landığı renkler bakımından incelenmiştir. Getir markasının logo tasarımın-

da mor ve sarı rengini kullandığı görülmüştür. Bu iki rengi tercih etmesin-

deki amacın diğer start-up firmalarından sıyrılmak ve farklılaşmak istemesi 

olarak belirtilmiştir (Web_29). Mor rengi markaya saygınlık ve özgünlük 

gibi anlamlar yüklerken sarı rengi ise sıcaklık ve samimiyet gibi anlamları 

ifade etmektedir. Getir markası kurumsal kimlik olarak belirlediği mor ve 

sarı rengini bütün marka iletişimi süreçlerinde kullanmaktadır. Örneğin 

kuryelerinin giydiği kıyafetlerde mor renk hakimdir ve üzerlerinde sarı 

renkte ―Getir‖ yazısı mevcuttur. Buna ek olarak kuryelerin kullandıkları 

motosiklet, araba gibi araçlarda da bu iki renk göze çarpmaktadır. Getir 

markası web sitesi ve uygulama ekranı gibi tüketici ile doğrudan temas 

ettiği platformlarda da en çok mor ve sarı rengini kullanmaktadır.  

Sonuç olarak bir markanın, kurumsal kimlik olarak tercih ettiği renkleri 

marka iletişimi süreçlerinin her basamağında kullanması marka bilinirliği 

açısından oldukça önemlidir. Renklerin insanlar üzerinde yarattığı estetik 

görüntünün yanı sıra birden çok psikolojik ve fizyolojik etkisi vardır. Bu 

bağlamda markalar kurumsal kimlikleri için renkleri belirlerken bu alanda 

uzman kişilerden yardım almaları marka imajının olumlu olmasına katkı 

sağlayabilir. 
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Bir Marka – Tüketici Temas Noktası Olarak Reklam Afişleri ve 
İmge Kullanımı: ‘Volkswagen’ Örneği 

Yeter DEMİR
*
 

ÖZET 

Bu çalışma, reklam afişlerinde kullanılan imgelerin göstergebilimsel bir yaklaşımla 

analizini amaçlamaktadır. Araştırmanın temel odağı, Volkswagen markasına ait iki 

reklam afişi üzerinden marka kimliğinin anlamlandırma stratejilerini incelemektir. 

Araştırma evreni, Volkswagen‘in dünya çapındaki reklam afişlerini kapsamaktadır; 

örneklem ise bu evrenden seçilen iki özgün reklam afişinden oluşmaktadır. Bart-

hes‘ın göstergebilimsel analiz yöntemi doğrultusunda yapılan çözümlemeler, afiş-

lerdeki imgelerin düzanlam, yananlam ve mit düzeylerinde değerlendirilmesiyle 

gerçekleştirilmiştir. Çalışma, imgelerin estetik ve anlamsal katmanlarının tüketici 

algısındaki rolünü vurgulamaktadır. Ayrıca, reklam afişlerinde yer alan ―güç,‖ ―da-

yanıklılık‖ ve ―teknoloji‖ temalarının Volkswagen marka imajını nasıl desteklediği 

detaylı bir şekilde ele alınmaktadır. İmgelerin hem bireysel hem de kültürel bağ-

lamda nasıl anlam kazandığı, toplumsal ve ideolojik kodlarla şekillenen mitlerle iliş-

kilendirilerek analiz edilmiştir. Volkswagen reklam afişlerindeki imgeler, tüketicinin 

dikkatini çekmek, marka algısını güçlendirmek ve pazarlama mesajlarını etkili bir 

şekilde iletmek için stratejik olarak kullanılmaktadır. Reklamcılığın disiplinlerarası 

doğası, afişlerin kültürel, toplumsal ve bireysel anlamlandırma süreçlerinde oynadı-

ğı role dikkat çekmektedir. Bu bağlamda, imgelerin sadece görsel unsurlar olmadı-

ğını, aynı zamanda tüketiciyle duygusal ve kültürel bağ kuran güçlü iletişim araçları 

olduğu ortaya konulmaktadır. Araştırma, Volkswagen‘in reklam afişlerinde kullan-

dığı imgeler aracılığıyla ürünlerini nasıl konumlandırdığını ve tüketicinin bu imge-

lerle nasıl bir ilişki kurduğunu anlamaya yönelik bir çerçeve sunmaktadır. Çalışma-

da, kullanılan imgelerin estetik unsurlarının, tüketici algısında olumlu çağrışımlar 

yaratmadaki gücü de vurgulanmaktadır. Bunun yanı sıra, imgelerin görsel bir tasa-

rımdan ibaret olmayıp, ürünlerin ve markaların kimliklerini zenginleştirerek, tüketi-

ci ile marka arasında daha derin bir bağ kurulmasını sağladığı ifade edilmektedir. 

Araştırmanın sınırlılıkları arasında yalnızca iki reklam afişinin incelenmiş olması yer 

almaktadır. Ancak, çalışmanın bulguları, reklamcılıkta göstergebilimsel analizlerin 

kullanımına dair önemli bir örnek teşkil etmektedir. Çalışma sonuçları, görsel ileti-

şim stratejilerinin tüketici algısında nasıl bir iz bıraktığını, marka sadakatini nasıl 

pekiştirdiğini ve marka değerinin tüketiciler tarafından nasıl algılandığını ortaya 

koymaktadır. Bu kapsamda, görsellerin stratejik kullanımının, marka iletişiminde 

sağladığı avantajlara dair literatüre katkı sağlanmıştır. 

Anahtar Kelimeler: Reklam, Afiş, İmge, Marka ve Tüketici Etkileşimi 
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Marka – Tüketici Parasosyal Etkileşimi Bağlamında Yapay Zekâ Influencerları 

Bilge YALÇIN
*
 

ÖZET 

Araştırmanın temel hedefi, üniversite öğrencilerinin parasosyal etkileşim bağlamın-

da yapay zekâ influencerları ile olan ilişkilerini ve bu etkileşimlerin öğrenciler üze-

rindeki etkilerini incelemektir. Bu çalışma, parasosyal etkileşim bağlamında yapay 

zekâ influencerlarının marka algısına, satın alma kararlarına ve duygusal bağlanma 

düzeylerine olan etkisini analiz ederek, üniversite öğrencileri üzerindeki etkisini an-

lamayı amaçlamaktadır. Araştırmada, parasosyal etkileşim bağlamında yapay zekâ 

influencerlarının etkileri nitel araştırma yöntemi ile incelemiştir. Çalışma grubu, 

Ondokuz Mayıs Üniversitesi Mustafa Kemal Güneşdoğdu Kampüsünde eğitim gö-

ren ve yapay zekâ influencerlarını sosyal medyadan takip eden öğrencilerden oluş-

maktadır. Toplamda 8 katılımcı ile gerçekleştirilen odak grup görüşmesi, üniversite 

öğrencilerinin parasosyal etkileşim bağlamında yapay zekâ influencerları ile olan 

ilişkilerini değerlendirmek amacıyla kullanılmıştır. Elde edilen bulgular üniversite 

öğrencilerinin yapay zekâ influencerlarıyla duygusal bağ kurmakta zorluk yaşadıkla-

rını, teknik konularda güvenilir bulduklarını, ancak marka algısı ve satın alma karar-

ları üzerinde geleneksel insan influencerlardan daha az etkili olduklarını ortaya 

koymaktadır. 

Anahtar Sözcükler: Parasosyal Etkileşim, Yapay Zekâ, YZ İnfluencerlar 

 

Artificial Intelligence Influencers in the Context of Brand - 

Consumer Parasocial Interaction 

 

ABSTRACT 

The main objective of the study is to examine the relationships of university stu-

dents with AI influencers in the context of parasocial interaction and the effects of 

these interactions on students. This study aims to understand the impact of AI inf-

luencers on university students by analyzing their impact on brand perception, 

purchase decisions and emotional attachment levels in the context of parasocial in-

teraction. In the study, the effects of artificial intelligence influencers in the context 

of parasocial interaction were analyzed with qualitative research method. The study 

group consists of students studying at Ondokuz Mayıs University Mustafa Kemal 

Güneşdoğdu campus and following artificial intelligence influencers on social me-

dia. A focus group interview with a total of 8 participants was used to evaluate uni-

versity students‘ relationships with AI influencers in the context of parasocial inte-

raction. The findings reveal that university students have difficulty in establishing 

an emotional connection with AI influencers, find them trustworthy in technical 
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etkili görülüyor. Gelecekte yapay zekâ influencerlarının rolü büyüyecek 

ancak insan influencerlarının önemi devam edecektir. Üniversite öğrencile-

ri, yapay zekâ influencerlarıyla geleneksel insan influencerlarına kıyasla 

daha az sosyal ve duygusal bağ kurduklarını düşünüyorlar. Yapay zekâ inf-

luencerlarının marka algılarını oluşturmada ve satın alma kararlarını etki-

lemede gerçek insan influencerlara göre daha az etkili olduğunu düşünü-

yorlar. Ayrıca, yapay zekâ influencerlarının tanıtımlarının gerçekçi olmadı-

ğını ve güvenilir bulunmadığını belirtiyorlar. 
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TÜRKİYE’NİN ORTAK MEDYA HAFIZASI ANADOLU AJANSI 

Begüm Aylin ÖNDER* 

Haber ajansları gelişmeye başladığı 19. yüzyıl sonrasında tüm dünyada 

faaliyet gösterirken ulus ötesi ülkelerde bürolar kurmuş ve bu ülkelerde 

bulundurdukları muhabirler vasıtasıyla tıpkı günümüzde de olduğu gibi 

dünyada olup biteni kendi ajanslarına aktararak gazetelere haber dağıtımı 

yapmışlardır. Osmanlı Dönemi‘nde ise gerçek manada Osmanlı gazeteleri 

olarak kabul edilmese de gazetelerin ilk örneklerinin Haber Bülteni (Bulletin 

Des Nouvelles), İstanbul Fransız Gazetesi (Gazete Française de Constantinople), 

Doğu Merkür‟ü (Mercure Oriental) adlarıyla bilinen bu gazeteler yabancı men-

şeilidir. Kısa süreli ömürlü bu gazetelerden sonra bir dizi yabancı menşeili 

gazetelerin Osmanlı Dönemi‘nde çıktığı görülmektedir. Bu tür gazetelerin 

içeriklerinde Osmanlı‘ya özgü bilgilerin kısmen yer aldığı görülürken bu 

yayınlarının hedef kitlesini Fransız vatandaşları oluşturmaktadır. 1825‘te 

Blacque Bey tarafından haftalık olarak çıkartılan Spectatuer Oriental adlı 

Fransız gazete ise Osmanlı‘ya ait halkların ulus ötesi arenada savunuculu-

ğu yapması açısından önemlidir. 1828 dolaylarında Mısırlı Mehmet Ali 

Paşa‘nın da politikalarını anlatmak ve Avrupa tarafından bilinmek maksa-

dıyla gazeteler çıkardığı görülmektedir. Genellikle haftalık olarak çıkartılan 

Vakayi-ı Mısriyye, Vakayi-i Giridiye gibi bu gazetelerden sonra 1831‘de Os-

manlı Devleti‘nin gerçek anlamda ilk resmî gazetesi olarak bilinen, haftalık 

olarak çıkan ve abone sistemiyle çalışan Takvim-i Vakayi yayımlanmıştır.  

Haber ajanslarının Avrupa ve ABD‘de ortaya çıkmaya başladığı dönem-

de Osmanlı Devleti bu değişimlere ayak uyduramamıştır. Ancak II. Abdül-

hamit döneminde, Türk gazetelerinin varlığı söz konusuyken bu gazetele-

rin yabancı ülkelerde sürekli muhabirler bulundurabilecek imkânı olmadığı 

görülür. Yurt dışına eğitim maksadıyla giden entelektüeller, yerel gazeteler-

le anlaşarak onlara dünyada vuku bulan olay ve gelişmelere ilişkin mektup-

lar göndermiştir. Kırım Savaşı‘nın patlak vermesini takiben özellikle 1851 

yıllarında İstanbul yabancı basın tarafından ilgi görmeye başlamıştır. Bun-

dan tam 4 yıl sonra ise Havas ve Reuter Ajansları özel muhabirlerini sürek-

li olarak görevlendirmeye başlamışlardır. 19. yüzyıla gelindiğinde ise Os-

manlı‘da ulusal haber ajansı kurma faaliyetleri görülür. Daha çok Fransız 
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CUMHURİYET DÖNEMİ’NDE İLK KADIN GAZETECİLER 

Özgenur Reyhan GÜLER* 

1923‘te Türkiye Cumhuriyeti‘nin kurulmasının ardından gelen Erken 

Cumhuriyet Dönemi, önemli sosyopolitik dönüşümlerin yaşandığı bir dö-

nemdir. Bu dönemin dikkat çeken yönlerinden biri, kadınların kamusal 

hayata artan katılımıdır. Bu durum gazetecilik alanında da görülmektedir. 

Cumhuriyet reformları, ülkeyi modernleştirmeyi amaçlamış ve laiklik, eği-

tim ve kadın haklarına vurgu yapmıştır. Bu reformlar, kadınların iş gücüne 

özellikle gazetecilik alanına katılımını teşvik eden bir ortam yaratmıştır. 

Cumhuriyet dönemi, Türkiye‘nin toplumsal ve kültürel yapısında köklü 

değişimlerin yaşandığı bir süreç olarak, kadınların toplumsal hayatta daha 

görünür hale gelmesi ve temsiliyet açısından önemli bir dönüşümü temsil 

etmektedir. Cumhuriyet döneminde medyada kadın temsilinin, genellikle 

modernleşme ve Batılılaşma projeleri çerçevesinde ele alınmaktadır. Bu 

hareket, toplumun genel cinsiyet algısını yeniden şekillendirirken, kadın 

gazeteciler medya aracılığıyla kadın haklarının gelişmesine önemli katkılar-

da bulunmuşlardır (Peltekoğlu, 1988). Gazeteler, kadınların toplumsal 

rollerinin yeniden tanımlandığı bir mecra haline gelmiş, kadın gazeteciler 

ise yazdıkları makaleler ve köşe yazıları ile kadınların eğitim, sağlık, çalış-

ma hayatı ve siyasi haklar gibi konularda bilinçlenmelerine yardımcı olmuş-

lardır (Zihnioğlu, 2003). 

Türkiye‘deki Erken Cumhuriyet Dönemi kadın gazetecileri, kadın me-

seleleri üzerine kamusal söylemin şekillenmesinde kritik bir rol oynamış-

lardır. Sadece haber yapmakla kalmamış aynı zamanda toplumsal ve siyasi 

gelişmeler üzerine yorumlar yaparak kamuoyunu etkilemişlerdir. Çalışma-

ları, 1930‘da (belediye seçimlerinde) ve 1934‘te (milli seçimlerde) kadınla-

ra seçme ve seçilme hakkının verilmesi de dahil olmak üzere, kadın hakları 

hareketine katkıda bulunmuştur. 

Sabiha Zekeriya Sertel ve Nezihe Muhiddin, Cumhuriyet‘in ilk yılların-

dan itibaren Türkiye‘de iletişim disiplinine önemli katkılarda bulunmuş ve 

gazeteciliğin farklı alanlardaki gelişimine yön veren ilk kadın gazeteciler 

olarak basın tarihimizde yer almışlardır. Gazetecilik kariyerleri boyunca 

toplumsal sorunlara dikkat çekmiş, sansüre karşı mücadele etmiş ve kadın 
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incelemiştir (Tanir, 2004). Deniz Kandiyoti‘nin editörlüğünü yaptığı 

―Women, Islam, and the State‖ (Kadınlar, İslam ve Devlet) adlı eser ise 

Müslüman çoğunluklu ülkelerdeki devlet politikalarının kadın hakları üze-

rindeki etkisini ve Türkiye‘deki kadın gazetecilerin kadın meselelerini sa-

vunmadaki rolünü tartışarak bu iki önemli gazeteciye atıfta bulunmuşlardır 

(Kandiyoti, 1991). 

Sabiha Zekeriya Sertel ve Nezihe Muhiddin, Cumhuriyet döneminden 

günümüze gazetecilik alanında önemli izler bırakmış ve birçok yenilik ve 

gelişmeye öncülük etmişlerdir. Onların yazıları, gazetecilerin toplumsal 

sorunlara dikkat çekerek kamuoyunu bilinçlendirme görevini üstlenmele-

rini de sağlamıştır. Sertel ve Muhiddin‘in çalışmaları, gazetecilerin sadece 

haber veren kişiler değil, aynı zamanda toplumsal gelişimin ve dönüşümün 

öncüleri olabileceğini göstermiştir. Onların basın özgürlüğü, kadın hakları, 

toplumsal farkındalık ve medya çeşitliliği konusundaki katkıları, günümüz 

gazeteciliğine ilham vermeye devam etmektedir. Bu iki öncü kadının mira-

sı, Türkiye‘de ve dünyada gazeteciliğin etik, özgür ve toplumsal sorumlu-

luk sahibi bir meslek olarak gelişmesine önemli bir zemin oluşturmuştur. 
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BASIN ALANINDA ÖRGÜTLENME ÇABALARI VE 
TÜRKİYE GAZETECİLER CEMİYETİ 

Kenan DUMAN* 

Türkiye‘de basım ve basın çalışmaları Batı ile karşılaştırıldığında iki yüz 

yıl gibi gecikmeli bir sürede başlamıştır. Osmanlı İmparatorluğu içerisinde 

ilk gazetenin resmi bir yayın organı Takvim-i Vakayi‘nin (1831) devlet 

merkezli kurulmuş olması gazetecilik faaliyetine bakış için önemli emareler 

taşımaktadır. İlk gazetenin ardından 90 yıla yakın imparatorluk içerisinde 

basın özgürlüğü konusu tartışmalı bir konu olarak önemli bir yer edinmiş-

tir. Birinci Dünya Savaşı‘nın ardından 1923‘te Türkiye Cumhuriyeti kuru-

lurken basın düzeni de yeniden oluşturulmuştur. 1924‘te Teşkilat-ı Esasiye 

Kanunu ve 1931 yılında çıkarılan yeni Matbuat Kanunu gazeteciler için ağır 

maddeler taşırken ülkenin ilk 27 yılı boyunca çeşitli dönemlerde gazetecile-

rin baskı altına alındığı görülmüştür. Bu gelişmelerin gölgesinde basın ala-

nında mesleki örgütlenme çalışmaları başlamış ve 1935 yılında ilk basın 

kurultayının sonuçlarına bağlı olarak İstanbul, Ankara, İzmir, Adana ve 

Trabzon bölgelerinde birer ―Basın Birliği‖ kurulması planlanmıştır. Basın 

Birliği Kanunu, 1938 yılının Haziran ayında önce kanunlaşmış ve ardından 

resmi gazetede yayınlanmıştır. Basın Birliği‘nin ilk kongresinde başkanlığa 

Falih Rıfkı Atay seçilirken İbrahim Alaettin, Asım Us, Abidin Daver, Sadri 

Erdem, Selim Ragıp Emeç, Kerami Kurtbay, Ahmet Şükrü Esmer ve Sedat 

Simavi gibi gazetecilik kökenli isimler merkez idare kurulunda yer almış-

lardır (Özgen, 1998, s.179). Bu kanunla birlikte ilk kez gazeteciler bir mes-

leki kuruluş altında birleşmiştir. 

Basın Birliği 

Basın Birliği, zorunlu bir mesleki örgüt olarak oluşturulmuştur. Birliğin 

yaptırım gücü yasalardan oluşurken gazetecilere uyguladığı yaptırımlar 

demokratik ülkelerin basın özgürlüğü düşüncesinden çok uzak olduğu 

görülmüştür (Özgen, 2004, s. 24) Basın Birliği, 8 yıllık çalışma sürecinde 

daha çok iktidar-basın ilişkilerini koordine eden ve yaptırım uygulayan bir 

yapıda faaliyet göstermiştir. Özellikle İstanbul Basın Birliği yarı resmi nite-

liğe sahip olmuş ve Dünya Savaşı‘nda gazetecilerin mesleki faaliyetlerini 

düzenleyen örgüt olarak dikkat çekmiştir (İnuğur, 1992: 108). Koloğlu 
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rını net olarak ortaya koymuş ve ülkenin demokratikleşme serüveninde 

önemli girişimleri olan bir sivil toplum kuruluşu olarak dikkat çekmiştir. 

Bu bağlamda kamuoyu oluşturarak toplumu aydınlatan gazetecilerin hakla-

rının ülkemizde de korunmaya devam edilmesi ve gazeteciliğin yaşaması, 

mesleğe ve ülkenin geleceğine katkısı da büyük olmuştur. 

 

KAYNAKÇA 
Gazeteciler Cemiyeti ve 40 yıl (1987). İstanbul: Gazeteciler Cemiyeti Ya-

yınları 

İnuğur, N. (1992). Türk basın tarihi, İstanbul: Gazeteciler Cemiyeti Yayınları 

Koloğlu, O. (2006). Osmanlı‟dan 21. yüzyıla basın tarihi. İstanbul: Pozitif Ya-

yınları 

Özgen, M. (1998). Gazetecinin etik kimliği, İstanbul: Gazeteciler Cemiyeti 

Yayınları 

Özgen, M. (2004). Türkiye‟de basının gelişimi ve sorunları, İstanbul: İstanbul 

Üniversitesi İletişim Fakültesi Yayınları.  

Taş, O. (2012). Gazetecilik etiğinin mesleki sınırları. İstanbul: İletişim Yayınla-

rı 

Tılıç, L.D. (1998). Utanıyorum ama gazeteciyim Türkiye‘de ve Yunanis-

tan‘da gazetecilik, İstanbul: İletişim Yayınları 

Tokgöz, O. (2003). Temel gazetecilik, İstanbul: İmge Kitabevi 

Topuz, H. (2003). II. Mahmut‟tan holdinglere Türk basın tarihi. İstanbul: Rem-

zi Kitabevi 

 



 



 

 

 



İLKLERİN FİLMİ ATEŞTEN GÖMLEK 

Mesut AYTEKİN* 

Tarihi belge niteliği taşıyan Ateşten Gömlek filmi, Türk Sineması‘nın ilk 

kurmaca Kurtuluş Savaşı filmidir. Milli bilinç ve direnişin beyazperdemiz-

deki başarılı temsillerinden biri olan Ateşten Gömlek, Türk Sineması‘nın 

mihenk taşı filmlerinden biri olarak gösterilmektedir. Tiyatrocular döne-

minin en önde gelen yönetmeni Muhsin Ertuğrul tarafından 1923 yılında 

çekilmiştir. Filmin senaryosunu da yazan Muhsin Ertuğrul, Refik Kemal 

Arduman, Sait Köknar, Behzat Butak, Bedia Muvahhit, Neyyire Neyir ile 

birlikte başrollerini de paylaşmıştır. Kemal Film‘in yapımcılığını (Şakir 

Seden ve Kemal Seden kardeşler) üstlendiği film, Kurtuluş Savaşı sürecini 

sıcağı sıcağını kaleme alan Halide Edip Adıvar‘ın aynı adlı romanından 

(1922) uyarlanmıştır. Bu bağlamda Türk Sineması‘nın ilk edebiyat uyarla-

malarından da biridir. Halide Edip, savaşın acılarını, halkın çektiği sıkıntıla-

rı güçlü bir anlatımla gözler önüne sermiş, dönemin milliyetçilik ve bağım-

sızlık ruhunu çok iyi yansıtmıştır. 

Ateşten Gömlek‘in romanı Türk Edebiyatı için filmi Türk Sineması için 

büyük bir öneme sahiptir. Eser, milli mücadeleyi ve Türk halkının direnişi-

ni anlatmakta, dönemin tanıklığını yapmaktadır. Film, Kurtuluş Savaşı 

yıllarında geçen bir hikâyeyi işlemektedir. Ayşe, İzmir‘in işgali sırasında 

ailesini kaybeden Ayşe, İstanbul‘a gelir. Burada amcasının oğlu Peyami ve 

savaş kahramanı Binbaşı İhsan ile tanışır. Hem Peyami hem de İhsan, Ay-

şe‘ye âşık olur. Ancak savaş, kişisel duyguların önüne geçer ve tüm karak-

terler milli mücadeleye katılır. Film, bireysel ilişkilerle ulusal bir mücadele 

arasındaki gerilimleri ustaca işlemektedir. Savaşın bireysel hayatlar üzerin-

deki etkisini gösterirken aynı zamanda bu bireysel hayatların milli mücade-

le uğruna nasıl feda edildiğini de anlatmaktadır. Filmde, halkın Kurtuluş 

Savaşı‘na olan desteği, fedakârlıkları ve Türk milletinin bağımsızlık müca-

delesi ön plandadır.  

Atatürk’ün Etkisi 

Ateşten Gömlek, Cumhuriyet‘in kurucu kadrosunun özellikle Atatürk‘ün 

yeni devlet çatısı altında oluşturmaya çalıştığı milli kimliğe büyük hizmet 

etmiştir. Atatürk, her fırsatta dile getirdiği Kurtuluş Savaşı‘nın destansı 

hikâyesinin anlatılması gerektiği düşüncesinin Ateşten Gömlek filmiyle haya-
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 Türk Sineması‘nın ilk kadın oyuncularının yer aldığı film olması, 

Türk Sineması ve toplumsal cinsiyet rolleri açısından bir dönüm 

noktasıdır. 

 Milli bilinç ve bağımsızlık mücadelesinin sanat ve özellikle sinema 

yoluyla aktarılabileceğinin, aktarılması gerektiğinin kanıtı olmuş-

tur.  

 Film Kurtuluş Savaşı bitiminde sürecin etkileri devam ederken çe-

kildiği için aynı zamanda dönemin ruhunu yansıtan bir belge niteli-

ği de taşmaktadır. 

 Muhsin Ertuğrul‘un yönetmenlik vizyonu ve Türk Sineması‘na kat-

kıları, filmi sinema tarihimizde ayrı bir yere taşımaktadır. 

 Türk Sineması‘nda daha sonra çekilecek Kurtuluş Savaşı filmleri 

için bir prototip olmuştur. 
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SİNEMAMIZIN ÖNCÜ KADINLARINDAN SABAHAT FİLMER 

Yasemin ÖZKENT* 

Sabahat Filmer (1898-1991) yapımcı, yazar, sinema işletmecisi, sena-

rist, dağıtımcı, dublaj yöneticisi ve film şirketi sahibi olarak erken dönem 

Türk Sineması tarihinde az sayıdaki kadından biridir. Türkiye‘de sinema 

endüstrisinin ilk kadın prodüksiyoncusu ve yönetmen yardımcısı olmasının 

yanı sıra Türkiye‘deki ilk film şirketlerinden birinin kurucularındandır (Ba-

lan, 2022, s. 103). Sinema endüstrisine, dönemin kadın hareketine ve Ulu-

sal Bağımsızlık mücadelesine büyük katkıları olan Filmer, Türk Sinema-

sı‘nın önemli bir yapıtaşı ve öncü kadınlarından olmasına rağmen sinema 

tarihimizde çok az değinilmiştir. 

Sabahat Filmer, Sabiha Hakkı, Hüsameddin olan baba adı ile birlikte 

Sabahat Hüsameddin, soyadı kanunundan sonra ise eşinin soyadı olan Fil-

mer ile anılmıştır (Balan, 2023). Sabahat‘in kesin olmamakla birlikte 1898-

1991 yılları arasında yaşadığı bilinmektedir. Babası Komutan Hüsamettin 

ve annesi Bergüzar Hanım‘dır. Şehzadebaşı‘nda Numune mektebini ta-

mamladıktan sonra Darülmuallimat‘a
1

 birincilikle kabul edilmiştir (Filmer, 

1983, s. 8). Sonrasında Darülfünun‘da (Kadın Üniversitesi) eğitimini ta-

mamlamıştır. Darülfünun‘dan mezun olduktan sonra Kurtuluş Savaşı‘nı bir 

öğretmen olarak desteklemek amacıyla Çanakkale‘de bulunan eğitime yeni 

açılmış bir kız lisesine atanmıştır. Fakat İtilaf ordularının Çanakkale‘ye 

yaklaşması ile görevi kısa sürmüştür (Filmer, 1983, s. 68). 1916 yılında 

İnas Darülfünunu‘nda
2

 öğrenci olan Filmer, Merkez Ordu Sinema Daire-

si‘nde
3

 staj yapmaya başlamıştır. Sinema ile olan ilişkisi bu yıllarda başla-
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1
  Darülmuallimat Osmanlı Devleti‘nde kız öğretmen okuludur. İlk olarak ülke-

nin kadın öğretmen ihtiyacını karşılamak üzere 1870 yılında İstanbul‘da açıl-

mıştır (Dumanoğlu & Yetişgin, 2019). 

2
  İnas Darülfünunu II. Meşrutiyet sonrası modernleşme projesinin önemli bir 

adımı olarak kadının toplumsallaşması için oluşturulmuştur. 7 Şubat 1914‘de 

İstanbul‘da Zeynep Hanım Konağı‘nda açılmıştır. Edebiyat ve fünun (riyaziyat 

ve tabiyyat) şubelerinden oluşmuştur. İnas Darülfünunu, Osmanlı Devleti‘nde 

kadınların ilk defa yüksek öğretim gördüğü kurumdur. Eğitime 22 öğrenci ile 

başlayan kurum, ilk mezunlarını 1917 yılında vermiştir (Baskın, 2008). 

3
  Osmanlı Hariciye Nazırı Enver Paşa I. Dünya Savaşı sırasında Almanya ziyare-

tinde Alman Ordusu‘nun kurduğu Ordu Film Dairesi‘nden etkilenmesiyle 

1915 yılında Merkez Ordu Sinema Dairesi kurulmuştur. Kurulduğu döneme 
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1979 yılında Filmer ailesi Lale Film‘i Stüdyonun dublaj yöneticisi Necip 

Sarıcı‘ya devretmiştir ve Sabahat Hanım bizzat isminin değişmemesini rica 

etmiştir. Stüdyo ―Yeni Lale‖ olarak 2010 yılına kadar faaliyetlerini devam 

ettirmiştir (Işık & Aşılıoğlu, 2022, s. 237). 1981 yılı itibariyle Filmer ailesi 

tüm şirketlerini tasfiye etmiştir. 

Kendini laik bir Türk milliyetçisi olarak tanımlayan Filmer‘in kariyerine 

(Filmer, 1984, s. 44) sinemaya adım attığı savaş yıllarındaki ülkenin duru-

mu yön vermiştir diyebiliriz. Sabahat Filmer, filmleri halka bir duygu ve 

amaç telkin ettiğini düşünerek milli mücadelenin bir parçası olarak gör-

müştür. Sinema olan ilişkisinin temellerini tinselleştirerek inşa etmesi er-

ken dönem film endüstrisinde kadın olarak gerçekleştirdiği öncü çalışmala-

rın tesadüf olmadığını göstermektedir.  
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TÜRK SİNEMASI’NDA İLKLERİN KADINI CAHİDE SONKU 

Gizem PARLAYANDEMİR* 

Türk Sineması‘nın ilk kadın yıldızı, ilk kadın yapımcısı ve yönetmeni 

Cahide Sonku (gerçek adı Cahide Serap) 1916 yılında Yemen‘de doğmuş, 

1981 yılında İstanbul‘da vefat etmiştir (Öztürk, 2004, s. 48).  

―Yerli Film Yapanlar Cemiyeti tarafından 1948‘de düzenlenen ve sine-

mamızın ilk film yarışması sayılan Yerli Film Müsabakası‘nda ‗En İyi Ka-

rakter Artisti‘‖ (ntv.com, 2019) seçilen Cahide Sonku sanat hayatına Öz-

güç‘ün de belirttiği gibi tiyatro ile başlamıştır: ―Cumhuriyet Özel Oku-

lu‘ndan sonra İstanbul Belediyesi Konservatuarı‘na devam etti. 1932‘de 

Şehir Tiyatrolarında oyunculuğa başladı‖ (Özgüç, 2003, s. 195-196).  

Türk sinema tarihinde ―Tiyatrocular dönemi‖ olarak adlandırılan ve 

Muhsin Ertuğrul etkisinde gelişen dönemde (Kuyucak Esen, 2010, s. 1) 

Cahide Sonku da Muhsin Ertuğrul yönetmenliğinde tiyatrodan sinemaya 

geçiş yapar. İlk oynadığı film Muhsin Ertuğrul‘un 1933 yılında çektiği Söz 

Bir Allah Bir olsa da gerçek anlamda 1934 yapımı Aysel Bataklı Damın Kızı 

filmi ile efsaneleşir. Agâh Özgüç (1988, s. 31), Türk Sinemasına Damgasını 

Vuran On Kadın adlı çalışmasında Cahide Sonku‘yu ―Türk sineması‘nın mi-

tolojisinin ‗ilk yıldızı‘‖ olarak tanımlar. Öte yandan ―Sonku‘nun yıldız kim-

lig i, o zel hayatının da o n planda olmasına neden olmus tur. Onun bu ani ve 

go steris li yu kselis i su recinde yanında olanlar, ne yazık ki sert du s u s u ne de 

s ahitlik etmis  ve tu m o meraklı go zler o nu nde Yes ilc am sinemasından bir 

yıldız kayıp gitmis tir.‖ (Ünlü Karataş, 2021, s. 374). 

Aysel Bataklı Damın Kızı5  

Türk Sineması‘nda melodram türünün ilk örneği olarak kabul edilen 

(Akbulut, 2008, s. 96) ve ilk köy filmi de olan bu filmde, ―türün devamın-

daki pek çok eserde sıkça karşılaşılan çeşme başı dedikodularının işlendiği 

sahneler ilk kez yer almıştır. Aynı zamanda, köy kızı Aysel rolünde izledi-

ğimiz Cahide Sonku‘yu yıldızlaştıran bu film, Sonku‘nun başına taktığı 

yemeniyle halk arasında bir ‗moda‘ akımı da yaratmıştır.‖ (Özgüç, 1993, s. 
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5
  Bu dönem takma isimle pek çok senaryo yazan ve Cahide Sonku‘nun oynadığı 

pek çok filmin de senaristliğini yapan Nazım Hikmet, bu filmin de ―Mümtaz 

Osman‖ mahlaslı senaristidir. Zeliha Berksoy (2022), Cahide Sonku‘nun Na-

zım Hikmet‘in kaçışına da yardım ettiğini ifade etmektedir. 
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TÜRK SİNEMASI’NIN ÖNCÜ YÖNETMENLERİNDEN METİN ERKSAN 

Deniz OĞUZCAN* 

Türk Sineması‘nın önemli yönetmenlerinden biri olan Metin Erksan, 

1929 yılında Çanakkale‘de doğmuştur. Türk Sineması‘nda toplumsal ger-

çekçilik denildiğinde ilk akla gelen yönetmenlerden biri olan Erksan, Ulusal 

Sinema Akımı‘nın da öncülerinden biridir (Onaran, 1994, s. 59; Akser, 

2001, s. 101; Battal, 2006, s. 163). 

Ulusal Sinema Akımı, Türk Sineması‘nda kimlik arayışını temsil et-

mektedir. Batı etkisindeki sinema anlayışına alternatif bir yaklaşım olarak 

ortaya çıkan bu akım, hem toplumsal sorunları yansıtması hem de yerel 

kültür öğelerini sinema diliyle buluşturması açısından Türk sinemasının 

gelişiminde önemli bir dönemeçtir (Özgüç, 1995; Scognamillo, 2010). 

Akımın öncülerinden olan Metin Erksan ve Halit Refiğ, ulusal sinema ko-

nusunda önemli tartışmalar yaşamış ve akımın gelişimine farklı perspektif-

lerden katkı sağlamışlardır. İkisi de Türk sinemasında yerli ve milli unsur-

ları ön plana çıkaran bir anlayışı savunmuş olsa da, yöntem ve yaklaşım 

açısından ayrışmışlardır. Erksan filmlerinde, yerel hikâyeleri işlerken ev-

rensel bir estetik ve bireysel bir üslup yakalamayı hedeflerken; Refiğ ulusal 

sinemanın toplumsal ve ideolojik bir temele dayanması gerektiğini savun-

muştur (Teksoy, 2007; Refiğ, 2009; Scognamillo, 2010). 

Erksan, 1952 yılında İstanbul Üniversitesi Edebiyat Fakültesi Sanat Ta-

rihi Bölümü‘nden mezun olur (Özgüç, 1995, s. 53). Yönetmenin babası 

İttihat ve Terakki Partisi milletvekili olduğu için Erksan, çocukluğundan 

itibaren ülkenin durumuyla yakından alakadar olmuştur. Bu nedenle Mark-

sist felsefeye ilgi göstermiş; Halide Edip Adıvar, Peyami Safa ve Sadri Er-

tem gibi Türk Edebiyatı‘nın önemli isimleri ile tanışmıştır (Daldal, 2005: 

96). Yönetmenin erken yaşlarda tanıştığı sosyalist düşüncelerin filmlerine 

etki ettiği görülmektedir. Toplumların çözüm bulamadığı evrensel prob-

lemlere, ülkemizdeki bireylerin de yaşadığı problemler olarak filmlerinde 

yer vermiştir (Tarhan ve Tarhan, 2021, s. 8). 

Yönetmen, 1965 yılı seçimlerinde bağımsız olarak Türkiye İşçi Partisi 

listesinden İstanbul milletvekili adayı olmuştur. Bu bağımsızlık arzusu, etki 

altında kalmayan karakterinden kaynaklanmaktadır. Erksan‘ın bu kendine 
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çıkmaktadır. Bahar, ataerkil toplumda ailenin sürekliliğini sağlayacak erkek 

çocuk doğurması beklenen ve ailenin tümüne hizmet etmesi gereken bir 

nesne haline getirilmiştir (Öztürk ve Akbulut, 2022: 1064-1065). 

Gecelerin Ötesi, Yılanların Öcü, Susuz Yaz, Acı Hayat, Kuyu gibi top-

lumsal gerçeklik üzerine çektiği filmler, Sevmek Zamanı gibi zamanının 

ötesinde ve şiirsel filmler bize Erksan‘ın döneminin auteur yönetmenlerin-

den biri olduğunu göstermektedir. Söz konusu nitelikleri göz önüne alındı-

ğında Metin Erksan‘ın özgün eserleri, Türk Sineması‘nda önemli bir yerde 

durmaktadır. Türk Sineması adına aldığı ilk uluslararası başarı, yönetmenin 

özgünlüğünün ve yaratıcığının evrensel boyutta da tasdik edildiğinin bir 

göstergesidir (Kılınç, 2019: 53). 
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EN UZUN SOLUKLU FESTİVALİMİZ ULUSLARARASI 
ANTALYA ALTIN PORTAKAL FİLM FESTİVALİ 

Mustafa ASLAN* 

Film Festivallerinin Önemi 

Festivaller, belirli bir amaca yönelik olarak toplulukların önceden belir-

lenen tarihlerde bir araya geldiği, sanatsal, kültürel veya ekonomik unsurla-

rın ön plana çıktığı etkinliklerdir. Bu bağlamda, film festivalleri de benzer 

bir tanımla ifade edilebilir. Sinema eserlerinin seyirciyle buluştuğu, film 

yapımcıları, sanatçılar ve izleyiciler arasında etkileşimi artıran bu organi-

zasyonlar, sinemanın farklı boyutlarını ve kültürel dinamiklerini ortaya 

koyarak sinema sanatının gelişimine önemli katkılar sağlar.  

Film festivalleri, yalnızca sinema gösterimleri sunmakla kalmayan, aynı 

zamanda ekonomik, sosyal ve kültürel etkileşimlerin merkezinde yer alan 

kapsamlı organizasyonlardır. Ug urlu ve Ug urlu (2001, s. 39), festivallerin 

turizmden eğitime, ticaretten ilhama kadar geniş bir yelpazede işlev gördü-

ğünü vurgularken, Litvin ve Fetter (2006, s. 44) ise festivallerin bölgelerin 

ekonomik gelişimine ve imajına olumlu katkılar sağladığını belirtmektedir. 

Bu durum, festivallerin kentlerin sosyal dokusunu güçlendirirken ekono-

mik dinamiklerini de canlandırdığını göstermektedir. 

Kültürel etkinlikler olarak öne çıkan film festivalleri, kentlere kimlik 

kazandırır ve kültür turizminin önemli bir parçası haline gelir (Polat, Polat, 

& Halis, 2013, s. 82). Türkiye‘deki film festivalleri üzerine yaptığı çalışma-

da Hıdıroğlu (2010, s. 122) festivallerin kentlerin tanınırlığını ve prestijini 

arttırmada önemli bir işlevi olduğunu belirtmektedir. Film festivalleri, yal-

nızca sinemayla ilgili eserleri izleyicilere sunmakla kalmaz, aynı zamanda 

kentin kültürel zenginliklerini de ön plana çıkararak seyircilerin sinemayı 

daha geniş bir perspektiften deneyimlemelerine olanak tanır. 

Film festivalleri, bağımsız ve deneysel sinemanın hayatta kalması ve 

gelişiminde kritik bir role sahiptir. Bu platformlar, ticari kaygılarla sinema 

salonlarında yer bulamayan alternatif yapımlara ulaşım imkanı sunarak 

sinemaseverler ile bağımsız film yapımcıları arasında köprü görevi görür. 

Bu sayede, sinema profesyonelleri, sanatçılar, akademisyenler ve izleyiciler 

arasında bilgi alışverişi ve tartışmaların canlanması sağlanır, sinemanın 
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Belediye Başkanlığının yeninden el değiştirmesinin ardından festivalin kim-

liği yeniden düzenlenmiştir. 2019 yılında ulusal yarışma programa yeniden 

alınmış ve festivalin adı Uluslararası Antalya Altın Portakal Film Festivali 

adıyla, Antalya Büyükşehir Belediyesi himayesinde ve ANSET tarafından 

gerçekleştirilmeye başlanmıştır (Erkılıç, 2021, s. 15). Festival halen Ulusla-

rarası Antalya Altın Portakal Film Festivali adıyla düzenlenmektedir. 

60 yılı aşkın süredir kesintisiz bir şekilde eden Uluslararası Antalya Al-

tın Portakal Film Festivali, Avrupa ve Asya‘nın o nemli film festivalleri ara-

sında yer almaktadır. Hem Türkiye‘nin hem de dünyanın farklı coğrafyala-

rından ulusal, uluslararası filmleri izleyicilerle buluşturan festival, Türk 

Sineması‘nın en iyi örneklerinin de uluslararası platforma taşınmasında 

öncü bir rol üstlenmektedir. 

Festival kapsamında ulusal uzun metraj, uluslararası uzun metraj, ulu-

sal belgesel ve ulusal kısa metraj dallarında ödüller verilmektedir. Altın 

Portakal Ulusal Uzun Metraj Film Yarışması, sinema dünyasında yarattığı 

heyecan ile ―Tu rkiye‘nin Oscar‖ı olarak anılmaktadır. 2005 yılında festivale 

eklenen film market ve pitching etkinlikleri sayesinde Antalya Uluslararası 

Altın Portakal Film Festivali, du nya sinema sektöründe önemli bir etkinli-

ğe dönüşmüş, sektörün buluşma adresi haline gelmiştir. Antalya Uluslara-

rası Altın Portakal Film Festivali, Tu rk Sineması‘nın dünyaya açılan en 

güçlü kapısıdır. 
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BELGESEL SİNEMAMIZIN İLK KURUMSAL YAPISI 
İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ FİLM MERKEZİ 

Özgür AKGÜN* 

İstanbul Üniversitesi Film Merkezi, Türkiye‘de belgesel filme kurumsal 

bir çerçevede yaklaşılmasının ilk ciddi adımı olarak öne çıkmaktadır. Türki-

ye‘de belgesel sinema alanında önceden de çalışmalar yapılmış olsa da bu 

çalışmalar genellikle devletin doğrudan kontrolü altında gerçekleştirilmiş-

tir. Özellikle 2. Dünya Savaşı‘nın yarattığı küresel atmosferde, birçok devlet 

sinemayı bir propaganda aracı olarak görmüş ve bu doğrultuda sinema 

üzerinde güçlü bir devlet hegemonyası kurulmuştur. Bu dönemde, Türki-

ye‘de de sinema, özellikle belgesel yapımlar, devletin ideolojik kontrolü 

altında şekillenmiştir. Ancak belgesel sinemada sivilleşme sürecinin ku-

rumsal anlamdaki ilk somut örneği, 1954 yılında çalışmalarına başlayan 

İstanbul Üniversitesi Film Merkezi‘dir (Çelikcan, 2021, s. 3). 

İstanbul Üniversitesi Film Merkezi‘nin belgesel alanında akademik bir 

kurum bünyesinde, planlı ve programlı bir şekilde faaliyet göstermesi, Türk 

sinema tarihi açısından önemli bir kilometre taşıdır. Türkiye‘de sinema ve 

özellikle belgesel sinemanın gelişimi açısından bu merkez, yeni bir döne-

min başlangıcının habercisidir. Devletin kontrolünden bağımsız olarak, 

akademik bir çerçevede belgesel film üretimine yönelik girişimler İstanbul 

Üniversitesi Film Merkezi sayesinde başlatılmıştır. Bu merkez, Türkiye‘de 

belgesel filmin sanatsal ve akademik bir bakış açısıyla ele alınması adına 

önemli bir çıkış noktası olmuştur. Merkezin çalışmalarında, Anadolu‘nun 

tarihsel ve kültürel zenginliklerinin belgelenmesi ve bu değerlerin sanatsal 

bir dille sunulması büyük bir özenle gerçekleştirilmiştir. Bu durum, belge-

sel sinemanın yerli üretim bağlamında daha geniş kitlelere ulaşmasına ve 

ulusal kültürel mirasın belgelenmesine büyük katkı sağlamıştır. 

1950‘lerin ortalarında Türkiye‘deki belgesel sinema sektörüne bakıldı-

ğında, teknik açıdan yetişmiş insan gücünün oldukça sınırlı olduğu görül-

mektedir. Aynı dönemde İstanbul Üniversitesi bünyesinde de sinema ko-

nusunda uzmanlaşmış kişilerin sayısı yok denecek kadar azdır. Ancak bu 

sınırlılığa rağmen, Sabahattin Eyuboğlu ve Mazhar Şevket İpşiroğlu, 1954 

yılında İstanbul Üniversitesi çatısı altında Film Merkezi‘nin kuruluş çalış-

malarını başlatmışlardır (Avcı, 2012, s. 718). Sonraki yıllarda Aziz Albek ve 

                                                

*

  ………………………. 
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Karagöz’ün Dünyası (1972) Sabahattin Eyuboğlu, Aziz Albek 

III. Ahmed Surnamesi (1973) Mazhar Şevket İpşiroğlu, Ünsal Yücel 

Kapalı Çarşı (1974) Mazhar Şevket İpşiroğlu, Nazan İpşirlioğlu 

Haliç (1976) Altan Yalçın 

Çini (1978) Aziz Albek 
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TÜRKİYE’DE RADYO YAYINCILIĞI 

Esma SANCAR* 

Radyo sözcüğünün kökeni Latince ışınlanma anlamına gelen ―radius‖ 

ve Yunanca ses anlamına gelen ―fone‖ sözcüklerinin birleşiminden oluşan 

radyofoni sözcüğünün kısaltılmış halidir (Tekinalp, 2003, s. 35).  

Radyo yayını, elektromanyetik dalgalar aracılığıyla bir iletinin ses olarak 

aktarılmasıdır. Başka bir ifadeyle kulağımızla duyamadığımız sinyallerin 

boşlukta radyo frekansları aracılığıyla yayılması ve bu amaç için hazırlanan 

özel alıcılar tarafından alınarak dinlenilmesidir (Aziz, 2013, s. 36). Ülke-

mizde 6112 sayılı Radyo ve Televizyon Kuruluş ve Yayın Hizmetleri Kanu-

na göre ise radyo yayın hizmeti, ―Karasal, kablo, uydu ve diğer yayın ortam-

ları üzerinden yapılan ve bireysel iletişim hizmetlerini kapsamayan ses ve 

veri yayını‖ olarak tanımlanmaktadır (RTKYHK, 2011). Radyo istasyonu 

ise ―radyo vericilerinin bulunduğu merkez‖ olarak tanımlanmaktadır. 

(TDK, 2023) 

Türkiye‘de ilk radyo yayın denemeleri amatörler tarafından yapılmıştır. 

Bu amatörler yabancı radyo yayınlarını dinleyerek kendi tasarladıkları basit 

alıcılarla kısa yayınlar yapmayı denemişlerdir. Amatör olarak devam eden 

yayınların ardından ilk defa halka açık olarak yapılan deneme yayını, 19 

Mart 1923 yılında İstanbul Öğretmen Okulu‘nun bodrum katında kimya 

öğretmeni Rüştü Uzel başkanlığındaki bir öğrenci grubu tarafından yapıl-

mıştır. Basının ve davetlilerin huzurunda yapılan yayın, o dönem Zeynep 

Hanım Konağı olarak bilinen İstanbul Üniversitesi‘nde toplanan bir kalaba-

lık tarafından ilgiyle dinlenilmiştir (Arvas, 2018; TRT Haber, 2024). Bu 

yayın, öğretmen yetiştirme mekteplerinde radyo yayıncılığının önemini 

ortaya koyarak eğitim-öğretim faaliyetlerinde modernleşmenin ilk adımla-

rından biri haline gelmiştir. 

Türkiye‘de düzenli radyo yayıncılığından günümüze kadar geçen süreci 

kronolojik olarak 5 ayrı başlık altında toplamak mümkündür:  

1- Türk Telsiz Anonim Şirketi Dönemi (1927-1936) 

2- PTT Dönemi (1936-1940) 

3- Matbuat Umum Müdürlüğü Dönemi (1940-1964) 

4- TRT Dönemi (1964-1994) 
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kendini rekabetçi bir piyasanın içinde bulmuş ve radyo kanalları daha az 

maliyetli sadece müzik yayının yapıldığı programlara yönelmiştir. Bu du-

rum Cumhuriyet tarihine damga vurmuş olan radyoyu bir müzik kutusuna 

çevirmiştir (Kuyucu, 2013, s. 374).  

2000‘li yıllardan sonra internetin ortaya çıkışı, radyo yayıncılığının diji-

talleşmesine neden olmuştur. Daha az maliyetli bir mecra olan radyo ya-

yıncılığı bu yönüyle yakınsak medyada kendine rahat yer bulabilmiş ve 

radyo yayıncılığı bir dönem televizyon ile kaybettiği popülaritesini yeniden 

kazanmaya başlamıştır (Tufan, 2019, s. 114). 

1923‘ten 2024‘e uzanan tarihsel süreçte radyo yayıncılığı, Türkiye 

Cumhuriyeti‘nin tarihine yön veren ve aynı zamanda bu süreçten etkilenen 

en önemli kitle iletişim araçlarından biri olmuştur. Bu bağlamda, radyo, 

Cumhuriyet tarihindeki modernleşme ve kalkınma hamlelerinin temel 

enstrümanlarından biri olarak öne çıkmıştır. 
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TÜRKİYE RADYO TELEVİZYON KURUMU 

Onur AKYOL* 

Türkiye‘de radyo ve televizyon kurma yetkisi, 359 sayılı yasayla 24 Ara-

lık 1963 tarihinde Türkiye Radyo Televizyon (TRT) Kurumu‘na verilmiştir. 

1 Mayıs 1964 tarihinde yürürlüğe giren Radyo ve Televizyon Kurumu Ya-

sası ile bu tarihe kadar Basın Yayın Turizm Genel Müdürlüğü ve 2 Tem-

muz 1963 tarih ve 265 sayılı kanun ile kurulan Turizm ve Tanıtma Bakan-

lığı tarafından kullanılan yayıncılık tekeli, Türkiye Radyo ve Televizyon 

Kurumu‘na geçmiştir ve bu tekel 31 Ocak 1968 tarihinde başlayan televiz-

yon yayıncılığını da kapsamıştır. (Alemdar, 2017, s. 331). Kamu adına rad-

yo ve televizyon yayınlarını yapmak amacıyla ve özel yasayla, özerk bir ka-

mu tüzel kişiliğine sahip olarak kurulan TRT (Tarihçe, 2024), devletin te- 

kelindeki radyo ve televizyonların yönetimi ve kurma yetkisini devralmıştır 

(Cereci, 1992, s. 81). Ayrıca Anayasanın 121. maddesi gereğince, özel te-

şebbüsün Türkiye‘de radyo televizyon istasyonu kurması yasaklanmıştır 

(Tamer, 1983, s. 92). 359 sayılı yasa, TRT‘yi bir kamu tüzel kişiliği halinde 

düzenlemiş ve özerk, yayınlarında tarafsız bir kuruluş olarak belirtilmiştir. 

Bu bağlamda TRT kamu hizmeti yayıncısı bir kuruluştur. Kamu hizmeti 

yayıncılığı, demokratik-hukuk devleti ilkeleri doğrultusunda tarafsızlık ve 

siyaset üstü yayıncılık özelliğine sahiptir ve en önemli görevleri halkın eği-

tim-kültür, sanat ve bilgilendirme ihtiyaçlarını karşılamaktır (Akgüner, 

1998, s.288). Özerklik kavramıyla radyo ve televizyonun yönetiminde, 

program yapımında ve ekonomik olarak siyasi iktidara bağlı olmaması ve 

sonuç olarak düşünceyi açıklama özgürlüğünün gerçekleştirilmesi amacı 

yatmaktadır (Cankaya, 2003, s. 57-58). Bu çerçevede TRT, kurum olarak 

siyasi baskılardan uzak tutulmayı hedeflenmiştir. TRT merkezi Ankara‘da 

olmak üzere yasayla özerk olarak tanımlanmış ve böylece bağımsızlığı ve 

tarafsızlığı güvence altına alınarak görev tanımları yapılmıştır 

TRT kurulduğunda Türkiye‘de 1927 yılında başlayan radyo yayıncılığı 

geleneği ve 1952 yılından beri İstanbul Teknik Üniversitesi tarafından yapı-

lan kapalı devre televizyon yayını bulunmaktaydı (Cereci, 1992, s. 81). 

TRT‘nin kurulmasıyla 1927 yılından başlayan ülkemizdeki yayıncılık alanı-

nın yasal düzenlemeleri sağlanmış ve böylece Türkiye‘de yayıncılık ivme 
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ile etkileşimi ve platformlaşma yönelimi bu bağlamda değerlendirilmelidir 

(İlaslan, 2024, s. 281). 

Televizyon yayıncılığının ülkemizdeki mihenk taşı olan TRT, yayın ha-

yatına katılan ticari yayın kuruluşlarına önder ve örnek olarak Türk halkı-

nın haber alma, bilgilenme, kültür ve sanattan yararlanma, nitelikli eğlen-

me gereksinmelerini karşılama, eğitim ve öğrenimine katkıda bulunma 

görevini yerine getirmekte (Şahin, 2009, s. 7), ―TRT, Türkiye‘nin hem bel-

leği hem de geleceğidir‖ ilkesiyle yayıncılık hayatına devam etmektedir.  
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TÜRK TELEVİZYONLARINDA İLK YERLİ DİZİLER 

Ümit SARI* 

Kitle iletişim araçlarını tanımlayacak olursak, ‗kitlesel bir boyutta ileti 

dağıtabilen araçlar‘ olarak adlandırılabiliriz. Tarihsel süreçte bakacak olur-

sak, kitle iletişim araçlarının dünya üzerinde etkili olarak kullanılmasının 

yazılı basın ile başladığı görülmektedir. 1930‘lardan 1950‘lere kadar da 

radyonun etkili bir elektronik iletişim aracı olduğu görülmektedir. 

1950‘lerden sonra ise iletişim sürecini düzenleyen araçları ele aldığımızda, 

kitle iletişim araçları içerisinde önemli bir yer edinen televizyonun icadın-

dan günümüze toplumsal hayata önemli etkilerde bulunduğunu gözlem-

lemekteyiz. Uzakları yakın eden mottosuyla televizyon, içinde yaşadığımız 

toplum hakkındaki gelişmelerin yanı sıra, farklı kültürler ve toplumlar 

hakkında da daha detaylı bilgiler edinmemizi sağlamaktadır. Savaşların ve 

ekonomik buhranların gölgesinde gelişmeye, hayatını yeniden inşa etmeye 

çalışan, daha huzurlu bir gelecek için mücadele eden toplumların, eğlen-

mek, rahatlamak için kendilerine pek de zaman ayıramadıkları bilinmekte-

dir. 

Modern kent yaşamının bu yorucu temposu içeresinde fazla seçeneği 

olmayan toplumun, zorunlu bir tercih olarak televizyona yöneldiği ve tele-

vizyonun kendilerine gösterdikleriyle yaşamaya çalıştığı görülmektedir. 

Televizyon sayesinde dünyaya yayılan ve çekici unsurlarıyla yeni bir yaşam 

sitili oluşturan popüler kültür, birçok insana nasıl yaşayacağını, nelerle 

uğraşacağını, nerede okuyacağını, ne tüketeceğini, toplum içeresinde nasıl 

daha saygın bir statüye sahip olacağını öğretirken; insanları da bu sayede 

televizyona bağımlı hale dönüştürmektedir. (S. Cereci, 2014)  

Televizyon yayıncılığının ilk dönemlerinde ağırlıklı olarak radyo ve ti-

yatroculardan etkilenmiş, yayın akışlarını bu bağlamda düzenlemişlerdir. 

Görüntünün gücünün keşfedilmesi ile televizyon yayıncılığında program 

kültür gelişmiş ve farklı program türleri de icra edilmeye başlanmıştır. 

Radyodan farklı olarak sesin yanında görüntü kullanımın da ön plana çıktı-

ğı televizyonda program türleri, televizyon içeriğinin hedef kitleye etkili 

biçimde ulaştırılmasını sağlamıştır. Bu süreçte özellikle sinemadan evrilen 

drama türü ön plana çıkmıştır. 
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Türkiye‘de televizyon dizilerinin tarihçesi, televizyonun 1960‘larda yay-

gınlaşmasıyla birlikte başlamış ve 1980‘lerden itibaren büyük bir sektör 

haline gelmiştir. Televizyon dizileri, toplumsal ve kültürel değerlerin yan-

sıması olmanın ötesinde, ekonomik açıdan da önemli bir gelir kaynağı ola-

rak televizyon programcılığında merkezi bir rol oynamaktadır.  

Televizyon yayıncılığında dizilerin hem kültürel hem de ekonomik açı-

dan önemini vurgulayan başlıca unsurları özetle şu şekilde sıralanabilir: 

Kültürel Etki: Diziler, toplumun sosyal, politik ve kültürel yapısını 

yansıtarak izleyiciler üzerinde derin bir etki yaratır. Tarihsel olayları, gün-

lük yaşamı, toplumsal sorunları ve gelenekleri işleyerek geniş kitlelere ula-

şırlar. Türkiye‘deki diziler, kültürel değerlerin korunması ve yaygınlaştırıl-

ması için önemli bir araçtır. 

SosyalleĢme ve Kimlik ĠnĢası: Diziler, izleyicilerin kendilerini karak-

terlerle özdeşleştirebileceği, sosyal normları öğrenebileceği ve toplumsal 

kimliklerini inşa edebileceği bir alan sağlar. Özellikle genç kuşaklar için rol 

modeller ve yaşam tarzları sunarak kimlik gelişimine katkıda bulunur. 

Ekonomik Getiri: Diziler, televizyon kanalları için büyük bir gelir kay-

nağıdır. Reyting getiren diziler, reklam gelirlerini artırır. Aynı zamanda, 

başarılı dizilerin yurtdışına satılması ile ülkeye döviz kazandırılır. Türkiye 

dizileri bu anlamda uluslararası alanda büyük talep görmektedir. 

Toplumsal TartıĢmalar ve Farkındalık: Diziler, işledikleri konularla 

toplumsal meseleleri gündeme taşır ve izleyicilerin bu konular üzerinde 

düşünmelerine yol açar. Aile yapısı, kadın hakları, sosyal adalet gibi konu-

lar dizilerde işlendiğinde, izleyici kitlesi arasında bu konularla ilgili farkın-

dalık artar. 

Eğlence ve KaçıĢ: Diziler, izleyicilere günlük hayatın stresinden kaçış 

imkânı sunar. Bu nedenle televizyon izleyicisi için eğlence ve rahatlama 

aracı olarak da önemli bir işleve sahiptirler. 

Televizyon dizileri hem bireysel hem de toplumsal düzeyde derin etki-

ler bırakan, medya dünyasında önemli bir yeri olan bir formattır. 
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DÜZENLEYİCİ VE DENETLEYİCİ BİR KAMU KURUMU OLARAK 
RADYO TELEVİZYON ÜST KURULU 

Rabia ZAMUR TUNCER* 

Türkiye‘de yayıncılık alanında ilk düzenleyici kurul henüz özel radyo ve 

televizyonların olmadığı bir dönemde kurulmuştur (Çakır, 2006, s. 40). 

1961 Anayasası hazırlanırken, yaşanmış siyasal olaylar nedeniyle radyo ve 

televizyonlarla ilgili bir madde konulması gereği duyulmuştur. 1961 Ana-

yasası 121. maddesinde ―Radyo ve televizyon istasyonlarının idaresi, özerk 

kamu tüzel kişiliği halinde, kanunla düzenlenir. Her türlü radyo ve televiz-

yon yayınları tarafsızlık esasına göre yapılır‖ ifadesiyle özerklik kavramı 

yayın hayatına girmiştir. Anayasadaki bu düzenleme, radyo ve televizyon 

yayınlarının ―özerk‖ ve ―tarafsız‖ olmasını temel koşul olarak kabul etmiş, 

aynı madde bu işlevi görecek kamu kuruluşuna ―kültür ve eğitime yardım-

cı‖ olma gibi önemli bir görev de yüklemiştir. Bu nedenle, bu işlevleri yürü-

tecek ve görevleri üstlenecek bir kamu kurumunun kurulması gerekmiş, 

359 Sayılı Türkiye Radyo Televizyon Kurumu Kanunu 24/12/1964 tarihin-

de yürürlüğe girmiştir. 1961 Anayasası, 121. madde ile Türkiye Radyo Te-

levizyon Kurumu‘na (TRT) yönetim, yayın ve mali özerklik getirmiş ancak 

bunun gerektiği biçimde hayata geçirilmesi sağlanamamıştır. 1971 yılında 

1488 Sayılı Kanun ile Anayasa‘nın 121. maddesi değiştirilmiş ve özerklik 

statüsü kaldırılmış, bu değişikle TRT Kurumu‘nun yalnızca tarafsız bir 

kurum olacağı hükme bağlanmıştır. Yapılan değişiklikle, söz konusu 121. 

madde ―radyo ve televizyon istasyonları, ancak devlet eliyle kurulur ve ida-

resi tarafsız bir kamu tüzel kişiliği halinde kanunla düzenlenir‖ ifadesiyle 

anayasada yerini almıştır. Anayasanın ilgili maddesinde yapılan değişiklik-

lerden sonra 359 Türkiye Radyo Televizyon Kurumu Kanunu‘nda yapılan 

değişikliklerle TRT‘nin görev ve yetkilerinin, yayın esaslarının, örgütsel 

yapısının sınırları çizilmiştir (Cankaya & Batur Yamaner, 2012, ss. 170-

175). 

1970‘li yıllarda Türkiye‘de siyasal açıdan yaşanan gergin ve sorunlarla 

dolu dönem 12 Eylül askerî harekâtına yol açmış, askerî harekâtın ardın-

dan, kabul edilen 1982 Anayasası‘nın 133. maddesi radyo ve televizyon 

yayıncılığına düzenlemeler getirmiştir. Madde 133, ―radyo ve televizyon 
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engellenmesi kararları, ihlalin gerçekleştiği yayın, kısım, bölüm ile ilgili 

olarak (URL ve benzeri şeklinde) içeriğin yayından çıkarılması ve/veya 

erişimin engellenmesi yöntemiyle verilmektedir. Ancak, teknik olarak ihla-

le ilişkin içeriğe erişimin engellenmesi yapılamadığı veya ilgili içeriğe eri-

şimin engellenmesi yoluyla ihlalin önlenemediği durumlarda, internet site-

sinin tümüne yönelik olarak erişimin engellenmesi kararı verilebilecektir. 

Kararın BTK‘ya gönderilmesi ve bu kararın BTK Başkanı tarafından erişim 

sağlayıcılara ve ilgili içerik ve yer sağlayıcılara bildirilmesi üzerine kararın 

gereğini yerine getirmeyen erişim sağlayıcılar ile ilgili içerik ve yer sağlayı-

cılara BTK Başkanı tarafından 5651 Sayılı Kanun‘un 8/A maddesinin be-

şinci fıkrasında öngörülen idari para cezası uygulanmaktadır (Bkz. Madde 

19). 
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TÜRKİYE’DE TEMATİK TELEVİZYON YAYINCILIĞI 

Türkay Türkan ÜNLÜ* 

Yayıncılık alanında gerçekleşen teknolojik gelişmelerle kablolu televiz-

yon ve uydu yayıncılığının oluşması televizyon kanal sayılarının artarak 

çeşitlenmesine dolayısıyla kanallar arasında rekabetin oluşmasına zemin 

hazırlamıştır. Ayrıca geneli ifade eden ―broadcast‖ yayıncılığından dar ya-

yıncılığı belirten ―narrowcast‖ ve ―nishe TV‖ olgularına geçiş yaşanması 

(Karadağ & Algül, 2018) yayıncılıkta değişimlere neden olmuştur. Yayıncı-

lık alanındaki gelişmelerin ekonomide benimsenen serbestleşme politikala-

rıyla pekiştirilmesi neticesinde yayın politikalarında izleyici talepleri mer-

keze alınmıştır. Dolayısıyla televizyon içerikleri hazırlanırken daha dar bir 

izleyici kitlesinin talepleri merkeze alınmaya başlanmıştır (Kurtçu, 2019: 

54).  

Tematik yayıncılık, Aksel‘e (2023: 22) göre belirli bir alan ve/veya ko-

nuda uzmanlaşmış ortak beğeni ve ilgi alanlarına sahip homojen bir izleyici 

grubunu hedefleyen kanalları ifade ederken 2011 yılında yürürlüğe giren 

6112 Sayılı Radyo ve Televizyonların Kuruluş ve Yayın Hizmetleri Hakkın-

da Kanunu‘nun 3. Maddesi‘nde yer alan tematik yayın kavramı şöyle ta-

nımlanmıştır:  

―Tematik yayın: Günlük yayın süresinin en az yüzde yetmişini haber, 

belgesel, eğitim, ekonomi, kültür, tarih, spor, müzik, sinema, dizi film, 

pazarlama veya benzeri konularda olmak üzere sadece belli bir türe veya 

genel izleyici kitlesi dışında belli bir izleyici kesimini hedef alan programla-

ra ayıran yayını.‖ 

Tüm izleyici gruplarına yönelik içerik üretimi sağlayan televizyon ya-

yıncılığının aksine tematik yayıncılıkta daha mikro grupların ortak ilgi alan-

ları veya ihtiyaçlarına yönelik program üretimi sağlanmaktadır. İlgili kanal-

lar, sınırlı ve dar bir konuyu belirli bir izleyici kitlesini hedef alarak aktar-

malarından dolayı uzmanlaşmış yayıncılık gerçekleştirmekte; bu kapsamda 

tematik yayınlar ―uzmanlaşmış televizyon‖ olarak da adlandırılmaktadır 

(Kuyucu, 2015). Tematik yayıncılığın oluşmasıyla kanallar, hedefledikleri 

kitleye yönelik onların istedikleri temalar merkezinde şekillenmeye başla-
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Sonuç 

Teknolojik gelişmeler ve ekonomide benimsenen serbestleşme politika-

ları neticesinde televizyon kanal sayılarının artmasıyla reklamverenlerin 

doğrudan hedef kitlelerine ulaşma isteği tematik kanalların oluşmasını 

sağlamıştır. Bu kapsamda kanallar mikro izleyici kitlesini hedefleyerek be-

lirli konular ekseninde yayıncılık faaliyetlerini gerçekleştirmiştir. Dolayısıy-

la izleyicinin niceliği değil niteliği yayıncılıkta önem kazanmıştır. Bu bağ-

lamda haber, müzik, spor, eğitim vb. temalarda hizmet sunan kanallar 

oluşmuştur. Türkiye‘de kamu hizmeti yayıncılığı sunan TRT‘nin çatısında 

oluşturulan TRT2, TRT3 ve TRT4 kanallarının açılmasıyla başlayan tema-

tik yayıncılık; Kral TV, NTV, Supersport gibi tecimsel kanalların kurulu-

muyla çeşitlenmeye başlamıştır. İzleyicinin taleplerini merkeze alan daha 

dar bir kitleyi hedefleyen tematik yayıncılık; özellikle internet tabanlı ya-

yıncılık hizmetlerinin gelişmesiyle yayılımını pekiştirmiştir. İnternet taban-

lı yayıncılık sayesinde yeni kanallarda yayılım olanağı bulan tematik yayın-

cılık, niş kitlelerin taleplerini karşılamaya ve reklamverenler için bir tercih 

unsuru oluşturmaya devam etmektedir. 
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TÜRK TELEVİZYONLARINDA REALITY SHOW’LARIN İLK ÖRNEKLERİ 

Seçkin ÖZMEN* 

Reality Show, haber ve eğlence programlarının gerek tematik, gerekse 

biçimsel özelliklerini bünyesine taşıyan; gazetelerin ―üçüncü sayfa haberci-

liği‖ dediğimiz habercilikten yola çıkılarak hazırlanan ve ağırlıklı olarak 

―özel alan‖da gerçekleşen kişisel öykülerin sansasyonel bir üslupla sunul-

duğu ve ticari açıdan izlenme kaygısının egemen olduğu bir televizyon 

program türüdür (Adaklı ve Aksop, 2000). Annette Hill (2006), ―Reality 

Show‖u farklı kültürel bağlamlarda yüzlerce farklı formatı üretebilen soyut 

bir tanımlama olarak nitelendirmektedir. Televizyon alanında yapılan pek 

çok program, ―Reality Show‖ dediğimiz türün içinde kurmaca olmayan 

program türlerini ifade eden bir sınıflandırma içerisinde değerlendirilmek-

tedir. Bir dizi endüstriyel anlam barındıran formatlı programlar iki türdür: 

Haber, talk show, game show gibi Reality Show programları ve dramalar 

(Moran, 1998, s. 13-14).  

Hill (2006), ―Reality Show‖un Amerika‘da ucuz ve yerel zevklere uy-

makla birlikte yüksek rating alan ticari/tabloid yayıncılığın bir ürünü oldu-

ğunu söylemektedir. ―Reality Show‖ türü, İngiltere‘de devlet yayıncılığının 

ve belgesel geleneğinin Amerikan tarzı eğlence programları karşısındaki 

rekabetinden doğmuştur. Amerika Birleşik Devletleri‘nde ise 1980‘lerin 

sonlarında ortaya çıkan ve 1990‘ların ortalarında ana akım popüler prog-

ramlar içinde kendini çok hızlı bir şekilde kabul ettiren bir program türü-

dür (Casey, 2003, s. 196). 

En çok reyting alan program türleri arasında en önemlisi realite prog-

ramlarıdır. Bunlar, gizli kamera şakaları, talk show, tartışma gibi anlatı 

yapısı itibarıyla kurmacayı andıran ama geleneksel kurmaca programı ola-

rak tanımlanamayacak programlardır. Bu programlar starlar, büyük stüdyo-

lar ve pahalı dekorlar gerektirmez ancak reyting gücünü izleyicinin merak 

ve acıma duygularına hitap etmesinden alır (Adaklı ve Aksop, 1999, s. 

239). ―Reality Show‖ olarak kabul edilen program türü televizyonlarda 

görülmeye başladığından bugüne kadar önemli değişimlere uğrayarak me-

lez bir tür haline gelmiştir. 

Reality Show’ların Anlatı Yapısı 
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TÜRKİYE’DE PODCAST YAYINCILIĞI 

Serdar ÇİL 

Oxford sözlüğünün 2005 yılında yılın kelimesi olarak seçtiği ―podcast‖ 

(BBC, 2005) kavramının popüler hale gelmesi, gazeteci Ben Hammers-

ley‘in The Guardian‘da podcast yayıncılığını ele aldığı bir makalesi sonrası 

gerçekleşmiştir. Podcast sözcüğü Apple firmasının geliştirdiği ―iPod‖ adlı 

taşınabilir medya oynatıcısı ve İngilizce yayın yapmak/yayıncılık anlamına 

gelen ―broadcast‖ sözcüklerinin karışımından ortaya çıkmıştır (Sullivan, 

2019, s. 3). Podcast, ses dosyalarını düşük kayıplarla yüksek oranda sıkış-

tırmaya yarayan MP3 teknolojisi ve çevrimiçi gazete yayıncılarının haberle-

rini okurlarına aktarmakta kullandıkları RSS (Rich Site Summary/Really 

Simple Syndication) teknolojilerinin birleşmesinden oluşmaktadır (Singer, 

2019, s. 572). Kullanıcıların podcast platformları veya farklı kanallardan 

ulaştıkları içeriklere RSS teknolojisini kullanarak abone oldukları ve bu 

içerikleri tablet, akıllı telefon veya bilgisayarlarına otomatik olarak indirme-

lerine olanak sağlayan podcast teknolojisi sayesinde kullanıcılar bu içerikle-

ri çevrimiçi veya çevrimdışı olarak dinleyebilmektedirler. RSS teknolojisi 

sayesinde kullanıcılar abone oldukları yayınların yeni içeriklerinden haber-

dar olabilmekte ve bu yeni içeriklerin otomatik olarak cihazlarına indiril-

mesini sağlayabilmektedirler (Çil, 2023, s. 845). Almeida-Aguiar ve Car-

valho ekran görüntüleri ve resim gibi unsurların eklendiği podcast içerikle-

rini zenginleştirilmiş podcast (enchanced podcast) olarak tanımlamaktadır 

(Akt. Kaynar, 2021, s. 44). Bunun yanında podcast kaydı yapılırken aynı 

zamanda video kaydı da alınan ve bu görüntülerle birlikte sunulan podcast 

yayınlarına da videocast veya vodcast gibi tanımlamalar yapılmaktadır. 

2000‘li yılların başında kariyerli bir radyocu olan Christopher Lyndon 

çalıştığı radyodan çıkarılınca yazılımcı Dave Winer, Lyndon‘a bir blog kura-

rak yayınlarına burada devam etmesini tavsiye etmiştir. Lyndon ise bu tav-

siye doğrultusunda yaptığı kayıtları Winer‘ın kendisi için tasarladığı bir 

sesli blog sitesi olan ―skybuilders.com‖a yüklemiştir. Bu kayıtları her yerde 

dinlemek istediğini belirten MTV sunucusu Adam Curry ise Dave Winer ve 

diğerleri ile birlikte web sitesinde arşivlenen bu kayıtları otomatik olarak 
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reklamverenler için önemli bir mecra haline gelmeye başlayan podcast ya-

yıncılığında reklama maruz kalan dinleyicilerin yarıdan fazlasının reklam-

dan sonra ürünü satın aldığı belirlenmiştir (SXMMedia, 2023, s. 11). Ayrı-

ca araştırmalar podcast dinleyicilerinin genç, eğitimli ve yüksek gelir gru-

bundan olduğunu göstermektedir (Özcan, 2023). Benzer şekilde Türki-

ye‘deki podcast dinleyicileri de genç, eğitimli ve orta-üst sosyo-ekonomik 

yapıdadır (Çil, 2023, s. 862). Bu durum reklamverenlerin ilgisini çekerken, 

podcast yayıncılığının reklam pastasından aldığı payın da her geçen gün 

artmasını sağlamaktadır.  

Dünya genelinde ve Türkiye‘de podcast içeriklerinin ve dinleyici sayısı-

nın artışı ile birlikte podcast ekonomisi de giderek büyümektedir. Poddict 

verilerine göre 2024 yılı itibariyle Türkiye‘de 24 podcast ağı, 20.777 Türkçe 

podcast programı ve bu programların toplamda 490.844 bölümü vardır 

(Poddict, 2024, s. 2-5). Benzer şekilde PwC firması tarafından 2023-2027 

yılları arasında medya sektörü için hazırlanan raporda da belirtildiği üzere 

podcast yayıncılığı Dünya‘da ve Türkiye‘de büyümektedir. Türkiye‘de pod-

cast gelirleri 2022 yılında 79 milyon dolardan 125 milyon dolara yükselmiş 

ve 2027 yılına kadar da bu yükselişin katlanarak devam edeceği öngörül-

müştür. Benzer şekilde Triton Dijital ve IAB araştırmaları da bu büyümeyi 

destekler niteliktedir (Sancar, 2024, s. 436). Podcast yayıncılığının ilerleyi-

şinin diğer medya türlerine göre daha yavaş olduğu görülse de genel itiba-

riyle emin adımlarla yaygınlaştığını ve büyüdüğünü söylemek mümkündür.  
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TÜRKİYE’NİN İLK YERLİ DİJİTAL PLATFORMU BLUTV 

Betül YÜNCÜOĞLU* 

Yayıncılık ve izleme deneyiminin bilişim teknolojileriyle gelişmesi so-

nucu dijital yayıncılık sistemleri arasında yeni bir alternatif oluşmuş ve 

çeşitli dijital platformlar ortaya çıkmıştır. Türkiye‘de yayın yapmaya başla-

yan ilk dijital platform Netlix Türkiye olsa da ilk yerli dijital platform 

BluTV‘dir. Dijital platformlar için OTT TV (Over the Top) kavramı kulla-

nılmaktadır. OTT TV yayıncılığı, internet destekli cihazlarda her zaman, 

her yerde izlenebilen; yatay olmayan bir akışla televizyonların sunmadığı 

zengin görsel-işitsel içerikler barındıran bir hizmettir (Lingareddy ve Dam-

le, 2022, s. 29). 

Ġsteğe Bağlı Video Hizmeti 

İsteğe bağlı video, diğer adı ile Video on Demand (VoD), kullanıcıların 

merkezi bir sunucu üzerinden diledikleri zaman film veya video içeriği se-

çip izleyebildiği bir hizmettir (Sincoskie, 1990, s. 201). İzleyiciler ve aynı 

zamanda kullanıcılar, hizmet içerisinde bulunan videoları seçerek oynata-

bilmekte, istedikleri zaman durdurup devam ettirebilmekte ve çizgisel ol-

mayan bir izleme deneyimi edinebilmektedir. İsteğe bağlı video sistemleri-

nin arayüzü sayesinde anlık takibe gerek kalmayan bir izleme deneyimi ve 

cihazlardan bağımsız bir mekânsal esneklik vardır (Thouin, 2007 s. 43). Bu 

sistem, video verilerini bir kullanıcı topluluğuna (abonelere) bireysel olarak 

ulaştırmaktadır (Thouin ve Coates, 2007, s. 1). 

Uzun zaman önce televizyon ve yayıncılık sektörüne ve literatürüne 

girmiş olan İsteğe Bağlı Video kavramı teknolojik imkânların artması ve 

çeşitlenmesiyle beraber devamlı gelişmiş ve son kullanıcının rahatça kulla-

nabileceği, kullanıcı dostu bir ara yüze kavuşmuştur. İsteğe bağlı video 

hizmetleri, ortaya çıktığı ilk dönemlerde abonelerine istedikleri içerikleri 

istedikleri zaman bir video kaseti kiralıyormuş gibi izleme olanağı sağla-

maktaydı (Hu, 2001, s. 1).  

Dijital platformların günümüzdeki şekline evrilmesindeki en somut 

adımlardan birisi Netflix‘in kurulmasıdır. İlk olarak 1997 yılında video ki-

ralama servisi olarak kurulan ve daha sonra dünyanın en büyük dijital plat-

formlarından biri haline gelen Netflix, 1998 yılında internetten sipariş ala-
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olan Şahsiyet, 2019 yılında En İyi Erkek Oyuncu dalında Haluk Bilginer‘e 

Emmy Ödülü‘nü kazandırmıştır. 

Gain 

Gain, 2019 yılında tamamen yerli sermaye ile kurulmuş bir dijital plat-

formdur. Aralık 2020‘de yayın hayatına başlayan Gain (Marketing Turkey, 

2023), Beyn Danışmanlık sermayesi ile kurulmuş, 2023‘te RAMS Global 

tarafından satın alınmıştır (Gain, 2024). Gain abonelik sistemiyle çalışan 

SVOD türünde bir dijital platformdur. Yayın hayatına ilk başladığında mo-

bil cihazlar üzerinden dikey video yayınlama özelliğiyle öne çıksa devamın-

da diğer platformlar gibi yatay yayıncılığa geçmiş ve tüm cihazlara uyumlu 

hale gelmiştir. Gain, popüler isimlerle programlar yapmakta ve kendi iç 

yapımlarına öncelik vermektedir.  

Exxen 

Acun Medya tarafından Ocak 2021‘de kurulan Exxen, spor yayınları ve 

özel iç yapımlarını izleyicilerine sunmaktadır. Diğer platformlardan farklı 

olarak Exxen‘in en düşük paketi hem abonelik ücreti hem de reklam içer-

mektedir ve reklamsız aboneliğin fiyatı daha yüksektir. Exxen bu yönüyle 

ödeme açısından reklam izlettiği için AVOD gibi görünse de reklama rağ-

men aylık abonelik ücreti zorunluluğu olduğu için genel itibariyle bir 

SVOD hizmetidir.  

Tabii 

Türkiye Radyo Televizyon Kurumu‘nun (TRT) dijital platformu Tabii, 

Mayıs 2023‘te kurulmuştur. Tabii‘nin 2 çeşit aboneliği vardır. Ücretsiz 

abonelikte TRT‘nin tüm kanallarını canlı olarak izleyebilmekte ve Tabii 

belli özel yapımlarına ulaşılabilmektedir. Ücretli abonelikte ise video kali-

tesi, içerikleri indirebilme, çevrimdışı izleyebilme özelliği ve spor yayınları-

na erişim bulunmaktadır. Tabii hem SVOD hem de AVOD olarak hizmet 

sunabilmektedir.  

Türkiye‘de yayın yapan diğer dijital platformlar ise Netflix Türkiye, 

Amazon Prime Video, Disney+ olarak sayılabilir.  
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KÜRESEL BİR TELEVİZYON DEVİNİN İLK YEREL ŞUBESİ 
NETFLİX TÜRKİYE 

Yeşim KAPTAN* 

Son yirmi yılda medya, özellikle televizyon endüstrisi, TV üretiminin 

dijitalleşmesi, medya içeriklerinin dijital dağıtımı ve yeni medya tüketim 

biçimleri sayesinde dönüşüm geçirdi. Over-the-top (OTT) medya hizmetle-

rinin ve talep üzerine video (TÜV) hizmetlerinin ortaya çıkışı, hem TV 

içeriği üretimini hem de TV izleyiciliğini köklü bir şekilde değiştirdi. Yeni 

TV ortamında, TÜV hizmetleri üç kategoriye ayrılmaktadır. İlk olarak, Net-

flix, Amazon Prime, Apple TV, Disney+ gibi abonelik tabanlı hizmetleri 

(ATÜV) ile Hulu, HBO Max ve Peacock özel abonelik platformları (stan-

dart yayın hizmetlerine kıyasla daha yüksek bir ücret karşılığında yüksek 

kaliteli ve genellikle daha önce yayınlanmamış içeriğe erişim sağlayan abo-

nelik tabanlı çevrimiçi platformlar) bulunmaktadır. Bu kategori, izleyiciler-

den önceden kaydedilmiş video içeriğini izlemek için düzenli bir ücret talep 

etmektedir. İkinci olarak reklam destekli talep üzerine video (RTÜV) plat-

formları YouTube, Roku Channel, Facebook Watch ve Tubi gibi medya şirketle-

rini içermektedir. Bu platformlar, reklamlar tarafından desteklenen ücretsiz 

veya düşük maliyetli yayın hizmetleri sunmaktadır. Üçüncü olarak, işlem 

bazlı talep üzerine video (İTÜV) platformları izleyicilerin izlemek istedikle-

ri her bölüm için kira veya satın alma ücreti ödediği bir dağıtım modeli 

sunmaktadır. Amazon Prime, Apple TV, iTunes ve YouTube kiralama ve 

satın alma hizmetleri, tüketicilere izleme başına ödeme esasına dayalı 

İTÜV hizmetleri sunmaktadır. Bu hizmetlerin her biri, izleyicilerine, inter-

net bağlantısı ve uygun teknolojik cihazlara sahip oldukları sürece istedik-

leri medya içeriğini istedikleri zaman ve yerde izleme esnekliği sağlamak-

tadır. 

OTT yayın platformlarından biri olan Netflix, yerelleşme konusundaki 

fırsatları kullanan küresel bir şirket olarak kendini diğerlerinden ayrıştır-

mıştır (Kaptan, 2023). 1997 yılında Kaliforniya‘da (ABD) kurulan Netflix, 

ulusal bir başarı hikayesi haline geldi. 1998 ile 2006 yılları arasında Netflix, 

Amerika Birleşik Devletleri‘ndeki en büyük çevrimiçi DVD posta kiralama 

şirketine dönüştü (Lobato, 2019). 2007 yılında yayıncılık alanına geçtikten 
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Hem Küresel Hem de Ulusal Bir Oyuncu 

Netflix‘in Türkiye‘ye pazarına girmesi, TV endüstrisi‘nin içerik üretimi 

ve izleme pratikleri üzerinde değişikliklere neden olmuştur. Netflix sadece 

dünya çapında popüler TV dizilerini Türk izleyicilere ulaştırmakla kalma-

mış, aynı zamanda Netflix Türkiye orijinal TV dizilerinin üretimine de kat-

kıda bulunmuştur. Şirketin hem uluslararası hem de ulusal Türk yapım 

şirketleriyle iş birliği, hem yurtiçinde hem de uluslararası alanda popülerlik 

kazanan çok sayıda TV dizisinin üretilmesine ve dağıtılmasına katkı sağla-

mıştır. Netflix‘in yerelleşme stratejileri ve ulusal TV içeriğinin dijital dağı-

tımına odaklanması, Türk TV dramalarının küresel popülaritesinin artma-

sında önemli bir rol oynamıştır. Bu nedenle Netflix‘in varlığı, sadece üre-

tim ve dağıtım uygulamalarını etkilemekle kalmamış aynı zamanda TV 

içeriğinin küresel tanınırlığına da katkıda bulunmuştur.  

Netflix Türkiye bölge ofisi ulusal ve uluslararası izleyicilere yönelik pa-

zar payını genişletmeyi hedefleyerek yerel prodüksiyonlara ve bunların 

küresel dağıtımına yatırım yapmaya devam etmektedir. RTÜK gibi devlet 

kurumlarının kuralları ve düzenlemeleriyle uzlaşarak bir denge kurma ara-

yışına gitmiştir. Platformun ulusal ve uluslararası izleyicilerle etkileşime 

giren içerikler üretme ve dağıtma ağı, Türkiye‘deki televizyon izleyiciliği 

dinamiklerini yeniden tanımlamıştır. Bugün Netflix, Türk TV endüstrisinde 

hem küresel hem de ulusal bir oyuncu olarak rol almaktadır.  
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CUMHURİYETİN İLK HALKLA İLİŞKİLER VE TANITIM ÇALIŞMALARI 

Müge ÖNAL* 

Genç Cumhuriyet ve ĠletiĢim 

Türkiye Cumhuriyeti‘nin ilkelerinin ve inkılaplarının halka aktarılması-

nı amaçlayan tüm çalışmalar, günümüzde modern anlamda yürütülen stra-

tejik halkla ilişkiler çalışmalarının başlangıcı olarak değerlendirilebilir. Zira 

halkla ilişkilerin amacı kamuoyunu oluşturarak, kamuoyu aracılığıyla kuru-

luşa ya da örgüte ait hedeflerin gerçekleştirilmesini sağlamaktır. Cumhuri-

yet‘in kuruluş yıllarında halka ulaşma ve halk ile iletişim kurma çabalarının 

Türk kamuoyunu oluşturmaya yönelik ve halk tarafından genç Cumhuri-

yet‘in ilke ve inkılaplarının benimsenip kabul edilmesi kapsamında yapılan 

çalışmalar olduğu görülmektedir. Genç Türkiye Cumhuriyeti‘nin tanınması 

ve parlamenter sisteme dayalı laik yönetim rejimin anlaşılması için ülke 

içinde ve ülke dışında birçok iletişim çalışması yapılmıştır  

Yurt içi kamuoyu oluşturma çabalarının yanı sıra yüzlerce yıl impara-

torlukla yönetilen bir ülkenin yeni kimliği olan Türkiye Cumhuriyeti‘ni 

yabancı kamuoyuna da tanıtmak için çeşitli halkla ilişkiler ve tanıtım faali-

yetleri gerçekleştirilmiştir (Keloğlu, 2007, s. 118).. Bu çalışmalar aynı za-

manda Türk toplumunun modernleşme çalışmalarına yönelik faaliyetleri 

olarak da tasarlanmıştır (Bıçakçı ve Hürmeriç, 2013, s. 92). Cumhuriyet 

döneminin ilk yıllarında, yapılan çalışmalar o dönem, her ne kadar halkla 

ilişkiler başlığı altında adlandırılmasa da açılan kurumlar ve yapılan çalış-

malar halkla ilişkiler kapsamında, hedef kitle olan halka ulaşmaya yönelik 

faaliyetlerdir. Türk kamuoyu yaratma ve dış kamuoyunda da genç Cumhu-

riyet‘in inşa edilmeye başladığının haberlerinin yer almasını sağlayacak 

faaliyetlerin yürütüldüğü bir dönem olan 1923-1935‘li yıllar halkla ilişkiler 

çalışmalarına örnek teşkil etmesi açısından da oldukça zengin bir dönem-

dir.  

Halkla ilişkiler, kurum ile çevresi arasında anlayış, işbirliği ve hoşgörü 

ilişkisini kurma ve güçlendirme amacıyla, iç ve dış hedef kitleye bilgi vere-

rek, güçlü bir kamuoyu oluşturma ve desteği almaya yönelik stratejik plan-

lama ve uygulamaları kapsamaktadır (Peltekoğlu, 1998, s. 260). Cumhuri-

yet‘in kuruluş yıllarında iletişim alanında yapılan faaliyetler incelendiğinde, 

                                                

*
  Doktora, İstanbul Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Halkla İlişkiler ve Ta-

nıtım ABD, mugeozmn@gmail.com 



164 • 1923’TEN 2023’E TÜRKİYE’DE İLETİŞİM 

 

disi‘dir‖, ―Milletleri Kurtaranlar yalnız ve ancak Öğretmenlerdir‖, ―Beni 

Türk Hekimlerine Emanet Ediniz‖ gibi özlü sözleri ile bireylerin vatana 

olan bağlılıklarını ve aidiyet duygularını güçlendirerek, yurttaşlık bilincini 

oluşmasını destekleyen stratejik bir iletişim çalışmasıdır. Atatürk döne-

minde genç Türkiye Cumhuriyeti‘nin kabulü ve devamlılığı için stratejik 

hakla ilişkiler ve tanıtım disiplini ile örtüşen çalışmalar yürütülmüştür. 

Çok sayıda etkinlikler düzenlenmiş olup, kamusal ilişkiler kapsamında tüm 

iç ve dış paydaşlar dahil edilerek karşılıklı fayda, şeffaflık, güven ve işbirli-

ğine dayalı yönetişim çalışma planı ortaya konmuştur. Dönem itibari ile 

çok yeni ve farklı olan bir yaşam düzeninin bu kadar hızlı bir sürede Türk 

halkı tarafından kabul edilmesi, benimsenmesi ve 100 yıldır sahip çıkılma-

sı, Mustafa Kemal Atatürk‘ün o dönemler adı konmamış olan iletişim bece-

risiyle yaptığı faaliyetlerin bir sonucudur. Günümüzde bu faaliyetler ilk 

halkla ilişkiler ve tanıtım faaliyetleri olarak değerlendirilebilir.  
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TÜRKİYE’DEvPLANLI HALKLA İLİŞKİLER UYGULAMALARI: 
DEVLET PLANLAMA TEŞKİLATI VE NÜFUS PLANLAMA         

KAMPANYASI 

Anıl SAYAN* 

Türkiye‘de modern dönem halkla ilişkiler uygulamalarının başlangıcı 

her ne kadar Cumhuriyet dönemi reformlarının topluma yayılmasını ve 

toplum tarafından kabul görmesini amaçlayan faaliyetlerle nitelendirilebi-

lecek olsa da, bu yıllarda halkla ilişkiler faaliyetleri stratejik ve planlı bir 

anlayışla hayata geçirilmemiştir (Göncü ve diğerleri, 2019, s. 152-153). 

1960‘lı yıllara kadar halkla ilişkiler faaliyetleri ya devletin tekelinde kamuo-

yunu ikna etme ya da çok partili siyasi hayatın bir parçası olarak siyasal 

partilerin güdümünde propaganda amacı taşımaktaydı (Bıçakçı ve Hürme-

riç, 2013, s. 92-94). Ancak özellikle 1961 Anayasası‘nın toplumun siyasal 

yaşama entegrasyon sağlayan düzenlemeleri, halkla ilişkilerin bütünsel 

olarak kamu kurumlarında ve özel kuruluşlar içerisinde de uygulanmasına 

neden olmuştur (Erdoğan, 2006, s. 113 aktaran Kalender, 2013). Bu dö-

nemdeki halkla ilişkiler faaliyetleri genellikle tek taraflı bir iletişim modeli 

ile hayata geçirilse de, kamu kurum ve kuruluşları tarafından ilk defa planlı 

ve stratejik bir bütünlükle ortaya konulmaya başlanmıştır. Bu bölümde 

Türkiye‘de kamu eliyle ilk planlı ve stratejik halkla ilişkiler uygulamalarının 

Devlet Planlama Teşkilatı (DPT) tarafından ve yine kamu eliyle Türkiye 

çapında gerçekleştirilen ilk halkla ilişkiler kampanyasının nasıl uygulandığı 

ortaya konacaktır.  

KuruluĢ Yıllarında Halkla ĠliĢkiler 

Türkiye‘de halkla ilişkiler uygulamalarının başlangıç noktası Cumhuri-

yet‘in kuruluş yılları olarak belirtilebilir
9

. Özellikle Cumhuriyet‘in kurul-

masıyla yaşanan radikal toplumsal dönüşüm ve bu dönüşümün topluma 

aktarılma ihtiyacı, halkla ilişkilerin faaliyetlerinin araçsallaştırılması ile 

sonuçlanmıştır. Bu dönemdeki uygulamalar genellikle belirli bir stratejik 
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siyasal hayatın bir parçası haline gelerek hayat bulduğu görülebilir. Fakat 

1960‘lı yıllarla birlikte halkla ilişkiler artık bir meslek olarak görülmeye 

başlanmıştır. Bu bağlamda, 1960‘lı yılların sosyo-ekonomik koşulları halkla 

ilişkilerin meslekleşmesinde önemli bir baz sağlamış ve meslek bu yıllarla 

birlikte gerek kamu kuruluşları tarafından gerekse de özel sektör tarafın-

dan toplumun yönlendirilmesi amacıyla kullanılmıştır. Başka bir deyişle; 

bu dönemde gerçekleştirilen faaliyetler, basın ajansı ve kamuyu bilgilen-

dirme modelleri üzerinden değerlendirilebilir.  

DPT‘nin halkla ilişkiler faaliyetleri ve Türkiye çapında gerçekleştirilen 

ilk Halkla İlişkiler kampanyası göz önünde bulundurulduğunda halkla iliş-

kilerin bir plan ve metodoloji dahilinde hayata geçirildiği ortaya çıkmakta-

dır. Ele alınan her iki örnekte de halkla ilişkiler uygulamaları gerek basın 

yoluyla gerekse de fiziksel aktiviteler aracılığıyla hayata geçirilmiştir. DPT 

vakasında kullanılan gazete eki ya da nüfus planlaması projesinde ülke 

çapında gerçekleştirilen toplantılar konu üzerine kamuoyu oluşturulma-

sında yoğun bir etki üretmiştir. Kullanılan bu yöntemlerin sonucunda ise 

ele alınan konuların toplum tarafından özümsenmeye başladığı görülmüş-

tür. Uygulanan bu gibi yoğun halkla ilişkiler faaliyetlerinin ilk olarak bu 

dönemde bir sistem ve plana dayalı olarak hayata geçirilmesi Türkiye‘de 

modern halkla ilişkiler faaliyetlerinin bir meslek olarak görülmesinde kuş-

kusuz önemli bir dönüm noktası olmuştur. 
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TÜRKİYE’NİN İLK HALKLA İLİŞKİLER AJANSI A&B İLETİŞİM A.Ş. 

Fatih ÖZKOYUNCU* 

Halkla ilişkiler (Hİ), öncülleri 19. yüzyılın ikinci yarısında görülmeye 

başlanmış ve 20. yüzyılda o zamana kadarki ilk modern örnekleri ortaya 

çıkmış bir 20. yüzyıl mesleğidir (Heath, 2005, s. 715). Hİ, Sanayi Devri-

mi‘nin itici gücüyle yaşanan gelişmelerin etkisiyle, diğer bir dizi mesleğin 

ilk örneklerinin görüldüğü 19. yüzyıldan sonra 20. yüzyılın başında modern 

anlamda ilk örneklerin ortaya çıktığı tam zamanlı bir meslek olarak geliş-

miştir (Skinner vd., 2004, akt. Niemann-Struweg & Meintjes, 2008, s. 

225). Amerika Birleşik Devletleri‘nde (ABD) meslekle ilgili ilk dersler 

programlara dahil olmuş, ilk mesleki örgüt kurulmuştur (Yaxley, 2012, s. 

404). Tarım toplumundan sanayi toplumuna geçişin keskinleştiği bu or-

tamda kurulan ―basın ajanları‖, tanıtım (publicity) faaliyetleri yöntemiyle 

Hİ uygulamalarının bir ön tarzını sunmaya başlamıştır (Heath, 2005, s. 

715). Hemen sonrasında iş ortamında görülen rekabet krizinin ekonomide 

tekelleşmeyi tetiklemesi ve toplumsal örgütlenmelerin artmasına bağlı 

olarak bu gruplar arasında iletişim sorunlarının ortaya çıkması, pazarlama 

ve yönetim gibi alanlarda bilimsel yaklaşımın değer kazanması, kitle ileti-

şim araçları teknolojilerinin gelişim göstermesi ve eğitim seviyesinde görü-

len artış gibi önemli gelişmelerin (Pearson, 2009, s. 105) yaşandığı bu dö-

nemde ve sonrasında, daha gelişmiş Hİ uygulamaları ve kurumları (hem 

şirket içindeki departmanlar hem de ajanslar) birbiri ardına kurulmaya ve 

işlemeye başlamıştır (Heath, 2005, s. 916). 19. yüzyılın ikinci yarısından 

itibaren, ―basın ajansı‖ olarak görev yapan Amos Kendall ve P. T. Barnum 

(Cole, 2004, s. 54) ve ABD‘de Westinghouse şirketinin 1889‘da bünyesin-

de oluşturduğu ilk kurumsal Hİ birimini (Heath, 2005, s. 916) içine alan 

süreç, 1940‘lara kadar, 1900‘de G. Michaelis, H. Small ve T. O. Marvin‘in 

kurduğu The Publicity Bureau of Boston‘dan başlayarak birbiri ardına ku-

rulan danışmanlık ajanslarını da içine almaktadır. Bu dönemde, müşterile-

rinin isminin basında yer almasını sağlamak amacıyla basın bülteni dağıtı-

mı yaparak dar bir kapsamda çalışan ajanslara ek olarak, döneme ait öncü 

ajansları kuran William W. Smith, George F. Parker, Hamilton Wright, 

Pendleton Dudley ve Thomas R. Shipp da bu sürece katılmıştır. Yine aynı 
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TÜRKİYE HALKLA İLİŞKİLER DERNEĞİ 

Özer SİLSÜPÜR* 

Bir şeyin ne olduğunu söylemenin kabul gören en iyi yolu, o şeyi açık-

lamaktır. Çünkü iyi ve doğru bir açıklama, tanımlanan şeyin ayırt edici 

özelliğini gözler önüne sererek ne olduğunu ortaya koymaya yaramaktadır 

(Cevizci, 2012: 3). Bu manada Türkiye Halkla İlişkiler Derneği (TÜHİD) 

hakkında bilgi vermeden önce kavramsal olarak halkla ilişkileri tanımlamak 

ve anlatmak, halkla ilişkilerin Türkiye‘deki serüvenini kronolojik olarak 

açıklamak, TÜHİD‘in ne yaptığını, hangi faaliyetleri yürüttüğünü ve dernek 

olarak hangi görevleri üstlendiğini kavramak açısından faydalı olacaktır.  

Halkla ilişkiler, kurum ile hedef kitlesine karşılıklı fayda sağlayan, iki 

yönlü iletişim esasına bağlı olarak sorumlu ve dürüst çalışmalarla kamuo-

yunu etkilemeye yönelik planlı gayretlerdir (Cutlip vd., 1985: 3). Bir ku-

rumun hedef kitleleriyle olan iletişiminde planlama, yürütme ve değerlen-

dirme çabalarının (Grunig, 2005: 15) toplamını ifade eden iletişim yöneti-

mi sürecidir (Grunig ve Hunt, 1984: 6). Kurum ve kamuları arasında anla-

yış odaklı, iyi niyetli, doğruluk ve dürüstlük temelinde iki yönlü gerçekle-

şen iletişim faaliyetleri olan halka ilişkiler (Silsüpür, 2023: 181), kamuo-

yunda kurum/kuruluş hakkında destek sağlanmasında ve olumlu imaj 

oluşturulmasında etkilidir (Asna, 2006: 17).  

Stratejik iletişim süreci olan (PRSA, 2024) halkla ilişkiler faaliyetleriyle 

iki temel amacın gerçekleşmesi hedeflenmektedir. Birincisi, hedeflenen 

tüketicinin/müşterinin beklenti ve yönelimlerini anlamak ve değerlendir-

mek, ikinci ise kurumun/kuruluşun/markanın ürünleri, hizmetleri ve uy-

gulamalarıyla ilgili bilgilendirme yaparak destek sağlamaktır (Aktuğlu, 

2011: 171). Halkla ilişkiler bu temel amaçlar dışında, kurumla ilgili haber-

lerin/yazıların basında yayımlanmasını sağlamak, taraflar arasında kurulan 

iletişimde etkin olmak, stratejik halkla ilişkiler uygulamaları geliştirmek, 

sergi, fuar, seminer gibi çeşitli etkinlikler düzenleyerek potansiyel hedef 

kitlelere ulaşmak (Barry, 2003: 16), toplumla samimi ilişkiler kurmak, ka-

muoyu oluşturmak, sosyal içerikli programlar yapmak, kurumsal imaj oluş-

turmak (Tuna ve Tuna, 2007: 68) amaçlarını da taşımaktadır. Halkla ilişki-

ler bütün bu amaçları gerçekleştirmede geniş çalışma ve uygulama alanla-
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sayılı genelgeyle yurt içi ve yurt dışındaki bilgiyle eş zamanlı olarak devlete 

ve devlet kurumlarına olan güvenin sağlanması amacıyla başbakanlığa bağlı 

birimlerde halkla ilişkiler birimlerinin kurulmasını belirtmiştir (İşçi, 1997: 

89). 1980‘in ortalarında gerek kamuda gerekse özel sektörde profesyonel 

halkla ilişkilere doğru gelişmenin başladığı görülmektedir. Bankalar başta 

olmak üzere büyük şirketler açtıkları halkla ilişkiler birimleriyle hedef kitle-

lerinin dikkatini çekmeye yönelik iletişim tarzını geliştirmeye başlamışlar-

dır. Bu manada Koç, Eczacıbaşı, Ereğli Demir-Çelik işletmeleri A.Ş. ve Ya-

şar Holding halkla ilişkiler uzmanlarını çalıştıran ilk kuruluşlar olmuşlardır 

(Erdoğan, 2014: 98).  

Sonuç olarak, halkla ilişkiler bir meslek olarak yüzyılı geride bırakmış-

tır. Türkiye‘de yaşanan olaylar ve değişimler göz önüne alındığında, halkla 

ilişkilerin yeterince benimsenmesi ve profesyonel kimlik kazanması açısın-

dan dernek kurma fikri önemli olmuştur. Türkiye‘de mesleğin tanınması, 

kabul görmesi ve etik ilkelerin oluşturulması açısından büyük etki bırakan 

TÜHİD mesleğin ilkelerini belirleyerek standartlaşmayı sağlamıştır. Dola-

yısıyla insanı odak noktasına koyan ve iletişimi temel alan halka ilişkiler, 

TÜHİD sayesinde belirlenen mesleki ilkeleriyle kurumsal bir kimliğe kavu-

şarak devlette ve özel sektörde yerini sağlamlaştırmıştır. 
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REKLAM ÖZDENETİM KURULU 

Zeynep ÖZCAN* 

Kitle iletişim araçlarında ortaya çıkan çeşitlenmeler, pazarlarda faaliyet-

te bulunan reklamveren sayısının artması gibi faktörler neticesinde reklam-

ların sayısı hızla artmıştır. Yoğun reklam akışında reklamların da denet-

lenmesi gerektiği fikri gündeme yerleşmiştir. Bu denetimlerde göz önüne 

alınması gereken uygulamalar bütünü ise reklam etiği kavramı ile karşılık 

bulmaktadır. Oldukça göreceli bir konu olan reklam etiği, toplumdan top-

luma ve hatta bireyden bireye değişiklik gösterebilmektedir (Karadeniz, 

2022: 947). Bir reklamın sahip olması gereken nitelikleri belirleyen ve bu 

doğrultuda reklamcılığa, reklam aktörlerine yol gösteren reklam etiği, ev-

rensel birtakım hususları barındırdığı kadar, toplumsal ya da bireysel öl-

çekte dahi değişiklik gösteren yerel hususları da kapsamaktadır. Alkol ya 

da sigara gibi insan sağlığına zararlı ürünler, cinsellik, çocuk gibi reklamlar 

içerisinde yer alan unsurlar evrensel, toplumsal ve bireysel ölçekte farklı 

değerlendirmeleri beraberinde getirebilmektedir.  

Yukarıda belirtilen farklılaşmalar göz önüne alınmakla birlikte genel 

olarak tanımlandığında reklam etiği; reklam ürünlerinin toplumun genel 

ahlak kurallarına, insan haklarına, haksız nitelikteki rekabetin önlenmesine 

ve tüketici haklarının korunmasına uygun bir biçimde üretilmesi üzere 

reklam sektörünün tarafları ve içinde bulunulan toplum kapsamında yapı-

lan değerlendirmeler ve sorgulardır. Reklamların tüketicileri gereksiz bir 

tüketime yönlendirdiği, ürün ya da hizmetin niteliklerinin gerçeği yansıt-

mayan bir biçimde (olmayan özelliklerle, abartılarla vb.) reklamlarda su-

nulduğu ve dolayısıyla tüketicilerin de yanlış bilgilendirildiği, tüketicilerin 

satın alma davranışında bulunmaları için duygusal güdüler başta olmak 

üzere çeşitli motivasyonel faktörlerin kullanıldığı ve bu durumun da bir 

sömürü halini almaya başladığı gibi birtakım etik tartışmalar bulunmakta-

dır (Elden ve Ulukök, 2006: 1-3). Gerek reklam olgusunun bizzat kendisi-

ne ve gerekse reklamlarda yer alan içeriklere yönelik pek çok faktör, etik 

bağlamında ele alınarak incelenmekte; gerekli sorumlulukların ve uygula-

maların ne olduğuna, reklamcılığın nasıl icra edilmesinin uygun olduğuna 

ilişkin sonuçlara ulaşılmaktadır. 
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Kurul, kaynak konumundaki reklam aktörleri ile başta tüketiciler ol-

mak üzere alıcı konumundaki diğer taraflar arasında bir köprü vazifesi de 

üstlenmiştir. Kendi web sitesinde yer alan rakamsal verilere göre Reklam 

Özdenetim Kurulu (t.y.); kuruluşundan bu yana rakip reklamverenlerden, 

tüketicilerden, resmi meslek kuruluşlarından, tüketici kuruluşlarından 

gelen ve Kurul‘un kendisi tarafından ele alınan 4 bini aşkın başvuruyu ince-

lemiş, karara varmıştır. Reklam sektörünün dürüst ve etik bir biçimde var 

olabilmesi için çalışmalarda bulunan Kurul, halen aktif bir biçimde ilgili 

çalışmalarına devam etmektedir. 
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